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Personalizované hlasovéni je pfiznacné pro vétsinové systémy
s jednomandétovymi volebnimi obvody (tedy i pro systémy dvou-
kolového hlasovini). Kandidéti jsou samoziejmé 1 v tomto pfipa-
dé zpravidla &leny néjaké strany a byli vybrani stranickou cestou.
V obvodech, které obsazuji pouze jeden mandat, ale volici kon-
krétné vidi konkrétni neanonymni osoby. To, Ze je ,vidi%, viak
jesté samo o sobé neznamend, Ze osoba md vétsi vihu nez strana.
V systému jednomandatovych volebnich obvodi musi strany hle-
dat ,dobrého kandiddta“ ber kde ber v tom pfipadé — a jenom
v tom piipadé —, Ze voli¢i daného obvodu jsou nespolehlivi, tedy
je-li ndskok pred ostatnimi stranami pouze maly a snadno dosti-
zitelny. V jistych® volebnich obvodech, ve kterych dand strana
volby co volby ziskdvd dostatecnou vétdinu, uz strany nejsou tak
pfisné nuceny hledat toho, kdo je nejvhodnéjsi (z hlediska Sanci
na vitézstvi), a mohou si dovolit postavit vlastni zaslouzilé ¢leny.
Otédzkou tedy je, na fem zdvisi ,jistota” volebnich obvodi. V té-
to souvislosti se dnes tvrdi, ze ve vétdiné tradicnich zdpadnich de-
mokracii jednak oslabuje sebeidentifikace jednotlivych politic-
kych stran obecné, jednak ubyvd lidi ztotoZiiujicich se s néjakou
stranou, a ze tedy postupné mizi i ,jisté volebni obvody. Ve Spo-
jenych stitech vsak tavici kotel prestal ,tavit®, a tak je na vzestu-
pu etnické ,blokové hlasovini®; etnicka prisluSnost a jazyk se ja-
ko mocna srazedla vratily také do jinych zemi a ideologické ¢i ji-
né identifikace jsou stdle silné v novych & méné stabilnich
demokraciich. Tradiéni ,jisté" skupiny volici se sice stavaji nejis-
tymi, mezitim vsak vznikaji skupiny nove.

At je tomu jakkoli, stdle plati, Ze jednomandatové volebni ob-
vody nuti strany alesponi trochu dbdt na osobnostni charakteristi-
ky kandiddti. Rimsky cisai Caligula ucinil sendtorem svého koné
a vyraz ,Caliguliiv kun“ ve volebni politice naznacuje, Ze muze byt
zvolen kdokoli (dokonce i kan). Caligulovi koné se viak v rdmci
personalizované volby neprosazuji tak snadno jako v systémech
s kandiddtnimi listinami ve vicemanddtovych obvodech.
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Chytilek, Roman et al. 2014. “Vzhled jako kognitivni zkratka v politickém uvazovani:
Experimentalni studie vlivu stereotypli na hodnoceni politika v prostiedi
se silnou ptitomnosti politickych témat.” Socialni studia 11(801-108).

Diskuse

Vysledky nasi experimentalni studie lze v kontextu pfedchoziho vyzkumu pusobnosti ste-
reotypt zaloZenych na vzhledu kandidata povazovat za pomé&mé zajimavé. Rada vyzkumi
totiz upfednostiiuje pravé roli vizualnich aspekt kandidata jakozto klicovy faktor voleb-
niho rozhodovani voli¢t na ukor jeho politickych pozic (jinymi slovy uptfednostiiuji formu
pfed obsahem). My jsme se zaméfili na testovani vlivu stereotypti na hodnoceni kandidata
v prostiedi, kde byl dtraz kladen pravé na obsahovou slozku kandidatovy nabidky. Formalni
stranka vsak byla také pfitomna — ve formé fotografie kandidata. Tento postup prinesl ne
zcela obvyklé vysledky — ukazalo se totiz, Ze role stereotyptl neni univerzalné platna. V pii-
padé tohoto vyzkumu se neprokdzala role stereotypt spojenych s vysokym vékem, obezitou
ani cizi etnicitou kandidata v hodnoceni politickych kandidati. Nejsme vsak presvédceni
o tom, Ze by se jednalo o projev vysoké miry tolerance naSich experimentalnich subjektl
k nestandardnim (fyziologickym a fenotypalnim) rysim politikii. Naopak se domnivame, ze
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Roman Chytilek a kol.: Vzhled jako kognitivni zkratka v politickém uvazovani

jde skutecné spise o disledek nastaveni naseho experimentalniho designu, jehoz cilem bylo
zkoumat volice v moment¢€, kdy se v jejich politickém rozhodovani do popiedi vyznamné
prosazuji politicka témata. Je pozoruhodné, Ze tento aspekt volby je ve vétsiné dostupné lite-
ratury vénujici se stereotypim ve volebnim rozhodovani opomijen a velka ¢ast vyzkumné
praxe se zaméfuje na podminku nizké informovanosti volicli, kde politicka témata hraji
spise marginalni, ¢i dokonce zadnou roli. NaSe poznatky jsou tak v souladu s vyzkumem
Riggle a kol. (1992), podle néhoz se s pfitomnosti ideologie a politickych pozic kandidata
zmens$uje prostor pro pusobeni stereotypnich rozhodovacich zkratek odvozenych od toho,
jak kandidati vypadaji.

V informa¢né komplexnim prostiedi, ve kterém maji voli¢i k dispozici dobrou infor-
maci o postojich kandidatti, tak nepozorujeme ani vliv vzdalenosti kandidata od postoju
voli¢e na to, zda je voli¢ ve svém politickém usuzovani ovlivilovan stereotypy. Timto se
do zna¢né miry odklanime od poznatkii experimentu Schuberta a kol. (2011), ktefi vysvét-
luji zvySovani volitelnosti kandidatli ptisobenim vzhledu kandidata za pomoci asimila¢niho
efektu, kterym voli¢i v ptipadé standardné vypadajicich kandidati zkresluji politické postoje
kandidata tak, aby byly vice v souladu s jejich vlastnimi postoji. Na zakladé nasich dat nelze
potvrdit piitomnost pfimych ani neptimych vlivi vzhledu kandidata na miru jeho volitelnosti.
Piklanime se tedy k nazoru, Ze primarni funkci zakladniho prvku volebniho rozhodnuti plni
pozice kandidati v jednotlivych politickych tématech, jsou-li v politickém prostoru pfitomny,
a celkova ideova vzdalenost kandidata od voli¢e. Pfitom ani vyznam jednotlivych politickych
témat pro volice s vlivem stereotypt v politickém rozhodovani nesouvisi.

Pti formulaci zavéri musime mit na zfeteli ne zcela nevyznamné limity naseho vyzkumu.
Vzhledem k experimentalnimu designu Ize vySe zminéné vysledky vztahovat pouze k pro-
stfedi nadi studie a neni mozné je zobeciiovat na celou populaci Ceské republiky. Nase
vysledky jsou relevantni predevsim v kontextu teoretickych vychodisek vyzkumné problema-
tiky souvisejici se stereotypy odvozenymi od vzhledu politickych kandidati.

Zavér

Nas experimentalni vyzkum vnasi nové téma — a zapliiuje tak pomyslné bilé misto — do studia
rozhodovani voli¢t v Ceské republice. Navazujeme piitom na celou fadu védeckych poznatkd
vychazejicich zejména z experimentalniho vyzkumu v USA. To, Ze je takovy postup zadouci,
je nepochybné, vzhledem k tomu, ze pravé retestovani védeckych poznatkt napti¢ riznym
socio-politickym prostiedim muize posilit validitu vyzkumnych zavért a ukazat, zda se jedna
o univerzalné platnd teoretickd vychodiska. Prenos vyzkumnych témat do novych prostiedi
je pfitom vzdy do jisté miry problematicky, nebot’ je nutné vyzkum adaptovat na podminky
kazdého takového prostiedi. V nasem ptipadé€ bylo tedy nutné vzit ohled na podobu ceského
politického systému, jenz nastavuje urCit¢ mantinely volebni soutéze. Pritom predpokla-
dame, ze pravé v naSich podminkach je v ramci volebni soutéze klicova informace o poli-
tickych postojich, at’ jiz jednotlivych kandidati nebo politickych stran a jejich lidrii obecné.
Ackoliv 1 v ¢eském politickém prostiedi predpokladame nedokonalou informovanost volica,
jsou prave politicka témata stéZzejnim obsahem volebnich kampani a klicovym typem infor-
mace o jednotlivych politickych aktérech. Vysledky této experimentdlni studie pak ukazuji,
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ze v prostiedi se silnou piitomnosti politickych témat se prostor pro pisobeni stereotypnich
zkratek vyvozenych ze vzhledu kandidati vyrazné snizuje a nelze jej srovnavat s roli stereo-
typt ve volbach s nizkou mirou informaci.
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Eibl, Otto, Jozef Zagrapan, and Jozef Janovsky. 2014. “Pamét a vol'ba vo vysoko
personalizovanych vol'bach: Pripadova Studia k prvej priamej vol'be
prezidenta v Ceskej republike.” Socioldgia 46(4): 373-92.

Zaverecna diskusia

V nasom texte sme analyzovali schopnost’ voli¢ov spomenut’ si na kampane
roznych kandidatov, ktory sa zucastnili prezidentskych volieb. Z naSich
vysledkov, vramci testovania hypotéz, vychadza, ze vicsina volicov bola
dopredu rozhodnutd koho bude volit' anasledne si mnohi pamitali prave
kampari kandidéta, ktorého zvazovali. Co je viak zaujimavé respondenti si nie
vzdy dokazali spomenut’ na kampane kandidatov, ktorych zvazovali. Tento
zaver sa priblizuje hypotéze o minimalnych efektoch predvolebnej kampane.
(Campbell et al. 1960) Kampane posiliiuju pévodnu vol’bu mobilizovanim
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volicovych predispozicii a identifikacie. V tomto zmysle sa da tvrdit, ze
kampane len potvrdzuju voli¢ovi jeho rozhodnutie (Berelson et al. 1954),
pricom voli¢i sleduju len informdcie, ktoré st v zhode sich nazorom
a vyberom kandidata/strany (Hansen — Pedersen 2008) a pamitaju si len také
rdmovanie problémov (napriklad tém v kampani), ktoré nespochybiiuju ich
vyber vo volbach. Ludia vyuZivaju najmenej ndkladné informacie na
vykonanie volebného rozhodnutia, ktoré sa skladaji z privatnych informacii
(tych, ktoré ziskavaju pravidelne v kazdodennom zivote) a verejnych
informécii (tych, ktoré ziskavaju pomocou kampani). Verejné informacie mézu
spdsobit’ pohyby v nazore l'udi, ale tieto pohyby ostavajii ohranicené prave
privatnymi nazormi, ktoré si Pudia udrziavaju v dlh§om casovom horizonte.
(Ansolabehere 2001)

Vicsina z nasich vysledkov odpoveda teoretickym predpokladom. Na tomto
mieste v§ak musime upozornit’ i na niektoré otazky a mozné problémy, ktoré su
s nasim, ale i budticim, vyskumom spojené. Mohli by sme ich rozdelit’ na dve
oblasti — vyzvy v oblasti vysledkov a vyzvy v oblasti metodologie. Preto sme
sa namiesto zaveru rozhodli tento priestor vyuzit’ na urciti diskusiu o nich.

Pokial’ dochadzalo k rozhodovaniu medzi kandidatmi, ktorych cheel voli¢
volit, jednalo sa len o kandidatov, ktori boli nazorovo kompatibilni. Tento
vysledok naznacuje, Ze vplyv na rozhodovanie ma stranicka pribuznost’ alebo
ideologicka pribuznost. Pricom obe m6zu pdsobit’ ako heuristiky, to znamena
skratky, ktoré voli¢i vyuzivaju pri svojom rozhodovani. Lau a Redlawsk (2001)
poukazuju na to, Ze vSetci voli¢i vyuzivaju pri rozhodovani heuristiky,
samozrejme v rozliénej miere a ich vyuzivanie narastd s komplexitou
rozhodovania. Voli¢i sa drzia svojich predispozicii aistych stereotypnych
nazorov, pricom nasledne uz venuji mensiu pozornost Specifikam, ktoré
kandidati prezentuju v kampani.

Z nasich vysledkov vyplyva, ze schopnost’ vybavit’ si ¢o najlepSie kampan
odrazala a) kandidatov z druhého kola, b) kandidatov, ktorych skuto¢ne voli¢i
vprvom kole volili. Na dalSich miestach sa vSak uz skreslenie (bias)
nepreukazalo, viac $lo o to, ako sa jednotlivi kandidati prezentovali. M6Zeme
tak predpokladat, Ze osobnost kandidata hra rolu®. V oboch zmienenych
pripadoch sa tak otvaraju otazky ako st v skuto¢nosti informacie vyberané a
spracovavané. Tato oblast’ by si zasluzila d’alSie testovanie. Podobne tak nas
vyskum otvara metodologické otazky. Sami si uvedomujeme limity, v ktorych
sa vysledky nachadzaju. Vychadzame z dat, ktoré zozbieralo CVVM po
druhom kole volieb. Tieto data su vysledkom odpovedi v jednom, uréitom ¢ase
a uz zo svojej podstaty je pomocou nich vel'mi zlozité skimat’ proces hl'adania
informacii a rozhodovania, nakol’ko sa obe tieto ¢innosti moézu odohravat’ vo

8 e e A AN s . .
Samotna osobnost” kandidata tiez moze sluzit” ako skratka k politickému rozhodnutiu. (Popkin 1994)
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vacSom Casovom useku, respektive v priebehu ¢asu. Nemdzeme tak uspokojivo
odpovedat’ na otdzku, ako boli informdcie zozbierané a ako konkrétne
rozhodovanie prebiehalo. Do budicna tak navrhujeme priklonit’ sa v tejto
oblasti vyskumu k experimentalnej metdéde. T4 umoziuje testovat proces
spracovanie informdcii a nasledni schopnost’ vybavit si dané informacie
z pamditi skuto¢ne komplexne. Experiment tak umoziiuje skimanie kauzalnych
vztahov tam, kde observacna metoda zlyhava. Prave novy pristup k vyskumu
nami predstavenej oblasti vnimame ako jednu zhlavnych vyziev do
buducnosti.
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