POL362 Politicka reklama
Prednasejici:

Mgr. Otto Eibl, Ph.D. (eibl@fss.muni.cz)

Vyuka:
P422.9.9:45--11:15 U42,
P4 20. 10. 9:45--15:00 U42,
P4 3. 11.9:45--15:00 U42,
Pa1.12.9:45--15:00 U42

Anotace:

Kurz je zaméfen na techniky politické reklamy, zplisoby jeji analyzy a na ptipravu, testovani
a realizaci reklamy pro fiktivni politicky subjekt. Na konci tohoto kurzu tak bude student mit
prehled o legislativni upravé politické reklamy v Ceské republice a o riznych reklamnich
technikdch a zpisobech zobrazovani politiky. Bude schopen kriticky interpretovat a
analyzovat uzit¢ metafory a sémiotické prostiedky - tedy reflektovat piibehy vypravéné
o politice a o charakteru politického vidcovstvi. Na zéklad¢ téchto znalosti pak studenti

pristoupi k ptipraveé vlastniho reklamniho sdéleni pro (fiktivni) politicky subjekt.

Typ vyuky a zkouSky, pozadavky na ukonceni predmétu:
- Aktivni a¢ast na seminafich (30 b.)
- Prezentace skupinového projektu, jeho odevzdani v pisemné podobé — 8 NS (50 b.; 1.
12.)
- Pisemny test (20 b.)

V kurzu je mozné ziskat celkem 100 b., pro udé€leni zapoctu je tfeba ziskat alespon 60 b.

Témata:

1. Techniky politické reklamy

Sémiotika reklamniho sdéleni

2

3. Analyza reklamniho sdéleni

4. Ptiprava reklamniho sdéleni a jeho testovani
5

. Politickéa reklama v CR
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Podvodné plneni studijnich povinnosti

Vyuka na FSS MU predpoklada, ze studenti znaji studijni predpisy a ze se nedopoustéji
podvodného plnéni studijnich povinnosti, zejména opisovani u zkousek a plagiatorstvi, tedy
vydavani cizich myslenek za vlastni a pfebirdni mySlenek jinych autori bez uvedeni
autorstvi. Plagiatorstvi patii k nejzavaznéjSim etickym provinénim v akademickém prostiedi,
popird poslani university i1 smysl studia. Z pravniho hlediska je plagiatorstvi kradezi ciziho
dusevniho vlastnictvi.

Podvodné plnéni studijnich povinnosti nemiize byt za zadnych okolnosti na FSS tolerovano.
Kazdy ptipad podvodného chovani bude trestan nejptisnéjsi sankci, a to nepodmineénym
vyloucenim ze studia. Studentim doporucujeme co nejdiikladnéji se seznamit s problémem

plagidtorstvi a se zpiisoby, jak se mu vyhnout.



