SYLABUS KURZU ZUR 104

Nazev kurzu: UVOD DO KOMUNIKACNICH A MEDIALNICH STUDII

stupeni: bakalarsky

vyuka: pondéli 11.30-13.00

ucebna: €. 51

typ studijniho programu: prezen¢ni

vyucujici: PhDr. Jaromir Volek, Ph.D. (e-mail: volek@fss.muni.cz)

seminaf: Mgr. et Mgr. KateFina Kirkosova, Ph.D (k.kirkosova@mail. muni.cz)
Mgr. et Mgr. Marina Urbanikova, Ph.D. (m.urbanikova@mail. muni.cz)
Mgr. et Mgr. Michal Tkaczyk (tkaczyk.muni@gmail.com)

Zakladni literatura

- Jirak, J., Kopplova, B.: Média a spolecnost. Portal 2003.

- Burton, G., Jirdk, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal. 2001.

- DeFleur, M., Ball-Rokeach, S.: Teorie masové komunikace. Karolinum. 1996.

- Lohisse, J.: Komunikaéni systémy: Socioatropologicky pohled. Praha. Karolinum, 2003.
- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. Brno. FSS. 2002 (Skriptum v elektronické
podob¢)

Anotace

Kurs tvofi prvni ¢ast Ctyfsemestrového cyklu prednasek zamétenych na analyzu role masové
komunikace a masovych médii v moderni, respektive postmoderni spoleénosti. Uvodni &ast si
klade za cil seznamit posluchace s dvéma zakladnimi komunika¢nimi perspektivami
(procesualni a sémiotickou) a s jejich teoretickymi vychodisky. Hlavnim cilem kurzu je
objasnit znakovou podstatu interpersondlni a masové komunikace, a to piredevSim z pohledu
kulturélniho, sociologického a lingvistického (Barthes, Fiske Hartley, Hall, Hurwitz).
Posluchaci se v této souvislosti seznami se zakladnimi vychodisky sémiotické analyzy
medidlnich sdéleni.

Hlavni tematické okruhy kursu: vymezeni pojmu komunikace/ zdkladni komunika¢ni modely/
znaky a vyznamy/ hlavni principy sémiotické analyzy masmedialnich obsahti.

Kurs je planovan jako dvanéct dvouhodinovych prednaSek a Sest seminari. Predpoklada se
domaci studium povinné a doporucené literatury.

Podminky pro absolvovani kurzu
1/ zisk minimaln€ 66 b. v zavérecném pisemném testu (max. 112 b.)

2/ zisk minimalné 20 b. za zavérecnou sémiotickou analyzu, kterd musi byt odevzdana do
3.1. 2018 na sekretariat katedry. (max. 50 b.)

3/ zisk minimaln€ 30 b. za praci v seminarich (max. 50 b.)

Zavérecné hodnoceni je vysledkem souctu bodii:
a/ z pisemného testu +

b/ bodl za sémiotickou analyzu

¢/ bodl ziskanych za praci v seminatich

Absence a jejich omluvy se Fidi pravidly uvedenymi ve studijnim radu.



https://is.muni.cz/auth/mail/mail_posli.pl?to=k.kirkosova%40mail.muni.cz
https://is.muni.cz/auth/mail/mail_posli.pl?to=m.urbanikova%40mail.muni.cz

Celkové hodnoceni:
A=195 - 212 (112+50+50)

B=174-194
C=153-173
D=132 - 152

E=116 - 131 (66+20+30)
Minimum 116 b. Maximum 212 b.

HODNOTICi KRITERIA
a/ ZAVERECNY PISEMNY TEST: vécné spravné zodpoveézeni uzavienych otazek generovanych
pocitacem (Cas 45minut)

b/ SEMIOTICKA ANALYZA:

Samostatné nebo ve dvojclennych skupinach vypracujte dle osnovy ve studijnich materialech
sémiotickou analyzu libovolného masmedidlniho komunikatu (zpravodajstvi, publicistika,
politicka reklama, socidlni reklama, produkty populdrni kultury apod.). Prace bude hodnocena
podle 1/ stylistické trovné 2/ prace se zdroji (formdlni nalezitosti, odkazy, citace,
bibliografie) 3/ dodrzeni zadaného tématu a napInéni pozadavkl dan¢ho zanru 4/ vyuziti
dostupné literatury a datového kontextu 5/ logickd vystavba textu 6/ korektni aplikace a
interpretace pouZitych teoretickych koncepci 7/ zavére€ného shrnuti — jasnost, konkrétnost 8/
originality vykladu a celkového ptinosu zakladnich zjisténi.

(zadani na: https://is.muni.cz/auth/el/1423/podzim2017/ZUR104/)

Minimalni rozsah 900 slov.

Predmétem analyzy nesmi byt produktova reklama!

C/ SEMINARE: pravidelna ucast na seminatich formou napInéni v sylabu zadanych ukolt.
Béhem 1. seminaie budou studenti rozdéleni do nékolika skupin, ve kterych spole¢né
vypracuji analyzu zadané¢ho tématu a jednu z nich kterou odprezentuji. Ucast na seminatich je
povinna.

Texty je tieba odevzdat osobné na zacatku seminare. Hodnoti se stylisticka uroven,
vécna spravnost, originalita aplikace (hodnoceni na skale 0-5-10 b., (max. 50 b.)



https://is.muni.cz/auth/el/1423/podzim2017/ZUR104/

PODROBNY PROGRAM KURZU

1. tyden (18. 9.): Zakladni informace o organizaci kurzu

2. tyden: Komunikaéni a medialni studia — zakladni vymezeni

Povinna ¢etba: ,

- Burton, G., Jirdk, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001(str. 13-50, 140-
143).

Kli¢ové pojmy: komunikace; typy komunikace; medidlni komunikace; funkce médii; metody
zkoumani médii.

3. tyden: Komunikace: zakladni vymezeni

Povinna ¢etba:

- DeFleur, M., Ball-Rokeach.S.: Teorie masové komunikace. Karolinum. 1996 (str. 17-59).

- Lohisse, J.: Komunikacéni systémy: Socioatropologicky pohled. Praha. Karolinum, 2003, str.
13-55.

- Volek, JI.: Uvod do komunikaénich studii. kap. I. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: zakladni etapy vyvoje lidské komunikace; komunikace v preliterarnich

kulturach; interpersonalni komunikace vs. masova komunikace.

4. tyden: Zakladni komunikaéni teorie a modely: procesualni a sémioticka Skola

Povinna Cetba:

- Burton, G., Jirak, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001 (str. 51-61).

- Leeds-Hurwitz, W.:Introducing semiotics. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes,

Cultures. Hillsdale 1993 (str. 3-21).

- Deutsch. K.: Komunika¢ni modely a systémy rozhodovani: n¢které dusledky pro vyzkum.
In: Jirak, J., Richova, B.: Politickd komunikace a média. Karolinum 2000, str. 52-66.

- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. II. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: komunikacni teorie; komunikacni model; procesualni komunikacni Skola;

sémioticka Skola; prenosovy komunika¢ni model; matematické teorie komunikace; informace,

entropie, redundance, zpétna vazba, komunikacni Sum; komunika¢ni model H. Lasswella;

Jakobsontiv komunika¢ni model.

5. tyden: Znaky a vyznamy

Povinna Cetba:

- de Saussure, F.: Kurs obecné lingvistiky. Odeon 1989 (str. 95-103, 139-147).

- Leeds-Hurwitz,W.: Signs. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes, Cultures.

Hillsdale, 1993 (str. 22-50).

- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. III. Skriptum. FSS MU 2002.

- Leeds-Hurwitz,W.: Codes. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes, Cultures.
Hillsdale 1993 (str. 51-73).

- Leeds-Hurwitz, W.:. in: Food as Sign and Code. Semiotics and Communication: Signs,
Codes, Cultures. Hillsdale 1993, (str. 83-103).

- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. IV. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: znak ikonicky, indexovy, symbolicky; oznaCované, oznacujici; arbitralnost,

ikonicita, motivovanost znaku; jazykova hodnota, komunika¢ni kody: zakladni vymezent,

analogické a digitalni kody; prezentacni a reprezentacni kody; nonverbalni komunikace;

omezeny a rozvinuty kod; deficitni a diferen¢ni feCova teorie; kdd Sirokym a malym

dosahem; bardska funkce médii.



6. tyden: Znaky a kédy

Povinna ¢etba:

- de Saussure, F.: Kurs obecné lingvistiky. Odeon 1989 (str. 119-156).

- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. III. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: la langue, parole; synchronni, diachronni; paradigma, syntagma; medialni
paradigma; simultanni ozna¢ovani.

7. tyden: Dva stupné oznacovani - konotace mytus

Povinna ¢etba:

- Barthes, R.: Mytus dnes. In: Barthes, R.: Mytologie. Praha. Dokotan, 2004 (str. 107-157).
- Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. V. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: oznacovani; denotace; konotace; mytus; kazdodenni metafory a metonymie;
mechanismus naturalizace; kontramytus; ideologie; hegemonie.

30. /31. Fijnal 1. listopadu

1. SEMINAR: znak, vyznam, kontext: zpusoby zvyznamiovani a rozuméni
kazdodennosti

Literatura

Chandler, Daniel. 2007. Semiotics: The Basics. London: Routledge or Chandler, Daniel.
Semiotics for Beginners, chapter 2 Signs, online: http://visual-
memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/

Kli¢ové pojmy

znak, signifikace, semioza; Saussuruv dyadicky model (oznacujici — oznadované); Peircuiv
triadicky model (representamen — interpretant — objekt); typologie: ikon — index — symbol,
simultanni oznaCovani

Ukol

Evropé to osladime (http://www.youtube.com/watch?v=1pVoUES5_yXs). Identifikujte a
popiste znaky, které v daném sdé¢leni funguji jako ikony, indexy, symboly. Zaméite se na
strategii simultdnniho oznacovani a uved'te ptiklady. Analyza vybranych politickych
kampani.

8. tyden: Ideologie, hegemonie, preferované ¢teni
Povinna Cetba:
- Hall, S. (1982): The rediscovery of ideology: return of the repressed in media studies. In:
Gurevitch, M. et al.: Culture, Society and the Media. Methuen, pp. 354-363.
Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. VI. Skriptum. FSS MU 2002.
Kli¢ové pojmy: ideologie; hegemonie; preferované ¢teni; sémioticka kradez; model
zakodovani/dekodovani; zakladni ¢tenarské pozice — S. Hall; zpravodajské hodnoty

6./7./8. listopadu

2. SEMINAR: syntagma a paradigma: formalni a vyznamové vazby v textu
Literatura

Chandler, Daniel. 2007. Semiotics: The Basics. London: Routledge or Chandler, Daniel.
Semiotics for Beginners, chapters 4 Paradigms and Syntagms, online:
http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/



http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/
http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/
http://www.youtube.com/watch?v=1pVoUE5_yXs
http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/

Gambles, Helen: A Semiotic Analysis of a Newspaper Story, online:
http://www.aber.ac.uk/media/Students/hIg9501.html

Kli¢ové pojmy

paradigmatické (asociativni) vztahy; syntagmatické vztahy; binarni opozice, preferované
¢teni, komutacni test

Ukol
Horor v Norsku. Paradigmaticka a syntagmaticka analyza vybranych titulnich stran.

9. tyden: Strukturalisticka vychodiska analyzy medialnich sdéleni

Povinna ¢etba:

- Burton, G., Jirék, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001 (str. 63-66).

- Fiske, J.: Introduction to Communication Studies. Routledge. London 1995 (str. 128-132).
Klicové pojmy: védecké a primitivni mysleni; kategorizace a binarni opozice; logika
konkrétniho; anomalni kategorie; ritualy pfechodu; struktura mytu (Claude Lévi-Strauss).

13./14./ 15. listopadu

3. SEMINAR: metafora a metonymie

Literatura

Lakoff, George — Johnson, Mark. 2002. Metafory, kterymi Zijeme. Brno: Host, s. 15-54.
Kli¢ové pojmy

metafora a kazdodennost, metaforicka systemati¢nost, metafora a kulturni koherence;
Ipetafora: strukturni, orientacni, ontologicka, personifikace; metonymie, synekdocha
Ukol

vrvr

jednotlivych typi metafor (strukturni, orientacni, ontologickd) a metonymie a vysvétlete je.
Popiste jejich funkci v textu a urcete jejich vzajemné vztahy (podporuji se, oslabuji se, nebo
se nijak neovliviiuji?). Analyza vybranych zprav o fecké ekonomické krizi.

10. tyden: Zpravodajstvi jako forma ideologizované komunikace: aplikace

PROJEKCE:

- SRPNOVE PASTORALE, CST 1970.

- OKUPACE CESKOSLOVENSKA V SRPNU 1968 POHLEDEM RUSKE PROPAGANDY, ROSSIA 1, 2015.
https://www.youtube.com/watch?v=ARevUT9Kil1Q

Povinna cetba:

- Hartley, J.: Understanding News. Routledge. London 1994 (str. 38-62, 87-106).

- Volek, J.: Uvod do komunikaé¢nich studii. kap. VI. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: zpravodajsky diskurz; zpravodajské formy osloveni a zobrazeni publika;
realistickd metonymie; the mediator, vox pop, the probing/tough interview; test zamény




20./ 21. /22. listopadu

4. SEMINAR: myty a mytolégia: mystifikacia premiefnajuca kultiru na
univerzalnu prirodzenost’

Literatura

Fiske, J., Hartley, J. 1978. The signs of television. Pp. 37-58 in Reading Television.
London and New York: Routledge.

Barthes, R. 2004. Rimané na platn& (pp. 24-26). Praci prasky a detergenty (pp. 35-37). Vino a
mléko (pp. 55-58). Biftek a hranolky (pp. 59-61). In: Mytologie. Praha: Dokoftan.
KPucdové pojmy: denotacia, konotacia, dvojstupnové oznaCovanie, mytus, naturalizacia
mytov

Uloha: Ceské pivo ako mytus. Aké hlavné rysy konstituuju zakladna §truktaru mytu
sprevadzajtiiceho ceské pivo? Analyza vybranych reklamnych spotov.

11. tyden: Zakladni soucéasti zpravodajské narace

Povinna ¢etba:

- Burton, G., Jirék, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001 (str. 200-225).

- Volek, J.: Uvod do komunika&nich studii. kap. VI. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: narace; realisticnost; fikce vs. fakta; hlavni elementy zpravodajské narace;
institucionalizované a zprostfedkované nazory, zaramovani, zaostfeni, uskute¢néni, uzavieni.

12. tyden — téma: Popularni kultura jako ideologizovany spektakl

- Kellner, D. (1990): Contested Terrain and the Hegemony of capital. In: Television and the
Crisis of Democracy. Westview Press, pp. 14-22.

- Newbold, Ch. (1995): Approaches to cultural hegemony within cultural studies. In: Approaches
to media. Arnold, pp. 328-331.

- Bennett, T. (1986): Popular culture and “the turn to Gramsci”. In: Bennett, T., Mercer, C.,
Woollacott, J. (eds): Popular Culture and Social Relations. Open Univ. Press. pp. xi-xixX.

- Volek, Jaromir. Televizni publika ve véku digitalni fragmentace. In KANKA Petr,
Kofrankova Vaclava, Mayerova Indrid, Stoll Martin a kol.(eds.): AUTOR—-VIZE-MEZE—
TELEVIZE. Ceska televize, Praha, Vysoka skola muzickych uméni v Bratislave, USTR,
Praha. DOI: 10.13140/RG.2.1.2776.8089

https://www.researchgate.net/publication/294581792 Televizni_publika ve veku digitalni f
ragmentace

Kli¢ové pojmy: ideologie, kontra-hegemonie, popularni kultura, spektakularizace

4/5/6 prosince

5. SEMINAR: od ideolégie ako falosného vedomia k ideolégii ako procesu
oznacovania a konstrukcie privilegovanych vyznamov

Literatura: Dorfman, A., Mattelart, A. 1991. How To Read Donald Duck: Imperialist
Ideology in the Disney Comic. Kap. 5: The Ideas Machine, pp. 70-79 New York:
International General.

Krucové pojmy: faloSné vedomie, hegemonia, ideoldgia, model zakddovania/dekddovania
Uloha: Politika reprezentdcie v iivodnej zvucke telenovely Esmeralda
(http://www.youtube.com/watch?v=q015TeUTp9w&feature=related). Identifikujte a popiSte
stratégie vytvarania stthlasu s nerovnymi triednymi a rodovymi vztahmi.



http://www.youtube.com/watch?v=q015TeUTp9w&feature=related

13. tyden: Moznost individualni konzultace k volbé tématu a zpracovani
zavérecné sémiotické analyzy

11/12/13 prosinec

6. SEMINAR: Ako napisat’ zavereénu pracu? Pokyny k vypracovaniu
sémiotickej analyzy

Literatura

Bignell, Jonathan. 1997. Media Semiotics: An Introduction. Manchester: Manchester

University Press, kap. 2 Advertisements, s. 28-54.
kl'a€ové pojmy: sémioticka analyza, tvorba odborného textu, struktura odborného textu,

praca s literaturou, citacie




