I.UKOL|POZNAMKA

459956| 20 (10)|Teoreticka ¢ast nebyla soucasti zadani a MT
nema vliv na hodnoceni tUkolu. V analytické
Casti neilustrujete poutziti jednotlivych
principl, pfevainé zopakujete definici
principu a spokojite se s prohlasenim typu:
»toto je vidét naptiklad na Rohliku“. Tohle
ale neniilustrace a popis pouziti principu.
Prace postradad interpretace, jak dany
princip pracuje pro dané sdéleni.

327411

459934 30 1A%

460060 20 (15)|AzZ na jednou vyjimku (uzavieni), spravné MT
ilustrujete poufziti jednotlivych principg.
Prace postradad interpretace, jak dany
princip pracuje pro reklamovany produkt Ci
propagovanou myslenku.
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460158

20| Vétsina principl je popsana dobre. Slabsi je

ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonU nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuzZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach.

460277

30

Vyborné, ocefiuji zvlasté pokus
interpretovat "praci" jednotlivych principl
pro inzerovany "produkt". Origindlni volba
ukazek. Tak néjak jsem si tuto analyzku
predstavoval.

1A%

459932

20 (15)

llustrace pouzitych principt je velmi
popisna, ve dvou pripadech (jednoduchost,
uzavieni) nespravna. Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni.

MT
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460319

20 (15)|Ve vétsiné pripadu spravné ilustrujete

pouZiti principl, bohuzel prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt ¢i propagovanou
myslenku.

Shrnut sdéleni reklamy neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

459967

15

Spravné ilustrujete na ptikladech pouziti
jednotlivych principl. Konstatovat, ze
sdéleni pracuje pro produkt, neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT
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459949

20|Nékteré principy jsou popsany dobfe véetné

jejich "prace pro produkt "Nike", nékeré
vyklady nejsou ani pfesné ani neni jasné jak
pracuji pro produkt (jednoduchost). Skoda,
Ze intepretace "funkcnosti" nékterych
zdkon( nedotahujete. Zcela chybi vyuZiti
komunikacnich strategii a pfiklad
diskutovanych na prednaskach.

1\

460303

15|Spravné ilustrujete pouziti jednotlivych

principl. Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro reklamovany
produkt ¢i propagovanou myslenku.

MT
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462341

15

Spravné ilustrujete poufziti jednotlivych
principU. Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro reklamovany
produkt ¢i propagovanou myslenku.

MT

450547

460179

20

AZ na jednou vyjimku (hladky pribéh)
spravné ilustrujete pouziti principu.
Problémem prace je, Ze neinterpretuje, jak
dany princip pro danou reklamu pracuje.
Nalézdm jen dvé nedotaZené interpretace.
Do budoucna muizZete odevzdat praci

bud’ ¢estiné anebo ve slovensting, hybridy
nepfijimame.

MT

460103

15

Nespravna ilustrace pouZiti princip(
uzavieni a ohraniéeni. Prace obsahuje spis$
jen naznaky interpretaci, jak pouziti daného
principu pracuje pro celek sdéleni a to jen u
méné nez poloviny prikladd.

MT
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450606

30 (15)

Dobra identifikace princip(, ale Zadné
vysvétleni jak pracuji pro inzerované
produkty. Zcela chybi vyuziti komunikacnich
strategii a priklad( diskutovanych na
prednaskach.

458735

15

Nespravna ilustrace pouZiti principl
uzavreni a ohraniceni. Prace obsahuje spis
jen ndznaky interpretaci, jak pouziti daného
principu pracuje pro celek sdéleni a to jen u
méné nez poloviny prikladg.

MT

460052

20 (15)

Ve vétsiné pripadl spravné ilustrujete
pouziti principl, bohuzel prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt ¢i propagovanou
myslenku.

Shrnut sdéleni reklamy neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

458010

20(0)

Otdzka, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt neznamena jestli
dobfe nebo Spatné. Jen naznaky
interpretace.

MT
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457822

30

1\

460237

25

Ocenuji volbu ukazek, spravné ilustrujete a
popisujete pouZiti vSech principu.
PInohodnotné interpretace nalézam pouze u
dvou ptikladd, dalsi dvé jsou nedotazené.
Shrnut sdéleni reklamy neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

456607

30 (5)

Ne presny popis vétsiny principl (hladky
prabéh, ohraniceni, podobnost, symetrie),
nedostecné vysvétleni jak tyto principy
pracuji pro inzerovany produkt. Zcela chybi
vyuziti komunikacnich strategii a prikladd
diskutovanych na predndaskach.

Y
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459957

20 (15)

Spravné, i kdyz velmi strucné, ilustrujete
pouziti jednotlivych principd. Bohuzel ale
nevysvétlujete, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

455874

25

Principy jsou popsany dobre véetné jejich
"prace" pro produkty Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" zakonl nedotahujete ve vztahu
k celému zaméru reklammni komunikaéni
strategie. Chtélo by to domyslet uziti
danych principt v kontextu celkového
zaméru reklammni strategie.

459900

25

Nékteré principy jsou popsany dobfe véetné
jejich "prace pro produkt "Heinz", nékeré
vyklady nejsou ani ptesné ani cool
(ohranigeni). Skoda, 7e intepretace
"funkcnosti" nékterych zakonl
nedotahujete. Napftiklad, neni
kompozice/tvar lahvi coly ve vztahu ke
sloganu "najstastnejsi den"?

459866

25

Nékteré principy jsou popsany dobfe véetné
jejich "prace pro produkt "Heinz", nékeré
vyklady nejsou ani pfesné ani cool
(ohraniéeni). Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonl
nedotahujete. Napftiklad, neni
kompozice/tvar lahvi coly ve vztahu ke
sloganu "najstastnejsi den"?



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459957
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=455874
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459900
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459866

459886

20 (20)

Az na jednou vyjimku (hladky priibéh)
spravné ilustrujete a popisujete poufziti
principU. V préci nalézam pouze dvé
intepretace. Shrnut sdéleni reklamy neni
totézZ co interpretovat, jak dany princip pro
danou reklamu pracuje.

MT

456650

20 (0)

Otazka, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt neznamena jestli
dobre nebo Spatné. Jen naznaky
interpretace.

MT

460278

30

1\Y

20

Dobra identifikace principd, ale nedostecné
vysvétleni jak pracuji pro dany produkt,
reklamni zamér. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a pfiklad
diskutovanych na prednaskach.
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459858

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobfe. Skoda, 7e intepretace
"funkénosti" nékterych zakon( nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Mdlo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

476231

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobfe. Skoda, 7e intepretace
"funkcnosti" nékterych zakon( nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Mdlo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

460063

20 (15)

Az na jednou vyjimku (uzavreni), spravné
ilustrujete pouZziti jednotlivych principa.
Prace postrada interpretace, jak dany
princip pracuje pro reklamovany produkt Ci
propagovanou myslenku.

MT
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459847

20

Vétsinou spraveé ilustrujete a popisujete
pouziti jednotlivych principd. Jen u nékolika
priklad( interpretujete, jak dany princip
pracuje pro dané sdéleni, i kdyZ ne vzdy je to
dostatecné propracovana intepretace.

MT

460085

30

Ne zcela presné identifikované principy
(uzav¥eni). Skoda, jelikoZ velmi ocefuji
pokus o skutecné krkticky reflexivni
zhodnoceni kompozice komunikatd, které je
u ostnich analych velmi ridké. Proto
hodnotim analyzu o néco vyse.

1A%

460298

30

1A%
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459797

15 (15)

Ne zcela pfesny popis nékterych principl
(hladky pribéh, ohraniceni), nedostecné
vysvétleni jak tyto principy pracuji pro
inzerovany produkt. Pfesnéji feceno ne zcela
vhodny vybér objekt(l. V zadani byl dkol
vysvétlit jak pracuje dana percepcni
organizace komunikatu pro inzerované
produkty, respektive jak vede vnimatele a
posiluje persvazivitu komunikatu. Zcela
chybi vyuziti komunikacnich strategii a
priklad( diskutovanych na prednaskach.

450692

30

Ne zcela presné identifikované principy
(uzavteni). Skoda, jelikoz velmi oceriuji
pokus o skutecné krkticky reflexivni
zhodnoceni kompozice komunikatd, které je
u ostnich analych velmi fidké. Proto
hodnotim analyzu o néco vyse.

460061

20 (15)

Nespravné ilustrujete pouZiti princip(
symetrie a uzavieni. Ostatni ok, ackoliv
velice strucné. Prace postrada interpretace,
jak dany princip pracuje pro dané sdéleni
(viz zaddni).

MT
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460030

20 (20)

Az na jednou vyjimku (hladky priibéh)
spravné ilustrujete a popisujete poufziti
principU. V préci nalézam pouze dvé
intepretace. Shrnut sdéleni reklamy neni
totézZ co interpretovat, jak dany princip pro
danou reklamu pracuje.

MT

459918

15 (15)

llustrovat pouZiti principu neznamena
prohlasit, Ze princip je poutZit (jednoduchost,
uzavreni). Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni.

MT

450637

15

AZ na jednou vyjimku (hladky pribéh)
spravné ilustrujete a popisujete jednotlivé
principy.

Prace postradad intepretace, jak jednotlivé
principy pracuje pro dané sdéleni.

MT

460078

30

1\Y
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459830

20

Vétsinou spraveé ilustrujete a popisujete
pouziti jednotlivych principd. Jen u nékolika
priklad( interpretujete, jak dany princip
pracuje pro dané sdéleni, i kdyZ ne vzdy je to
dostatecné propracovana intepretace.

MT

460316

20

Dobra volba ukdzek, na kterych spravné
ilustrujete a popisujete poutziti jednotlivych
princip. Slabsi jsou intepretace, jak dany
princip pracuje pro dany produkt. Nasel
jsem dvé interpretace, ktery by mohly byt
vic dotazené, to plati také pro jinak velmi
povedenou interpretaci reklamy mobilu
Xiaomi. Velice promarnénou pfilezZitosti k
interpretaci je velice dobfe zvolena ukazka
(ale spis na hladky pribéh) Season’s
Greetings.

MT

458142

30

Ne zcela presné identifikované principy
(uzav¥eni). Skoda, jelikoZ velmi oceruji
pokus o skutecné kriticky reflexivni
zhodnoceni kompozice komunikatd, které je
u ostatnich analyzach velmi fidké. Proto
hodnotim analyzu o néco vyse.

1\Y
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459973

25 (20)

Spravné ilustrujete a popisujete pouziti
jednotlivych principl v analyzovanych
sdélenich.

Jen ve tfech pfipadech vysvétlujete, jak dany
princip pracuje pro danou reklamu, pficemz
tyto intepretace jsou nedotaZzené.

MT

460193

20

Vétsina princip( je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkcnosti" nékterych zakon( nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a pfiklad(
diskutovanych na prednaskach.
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439823

25

AZ na princip symetrie spravné ilustrujete
pouzité principy. Ze zacatku interpretace
jsou povedené, ale v dalsi ¢asti prace jejich
kvalita klesa. Ne vzdy dostatecnym
zpUsobem vysvétlujete, jak dany princip
pracuje pro danou reklamu.

MT

450650

20

Vétsina princip( je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonU nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na predndaskach. Nejasné
vysvéleni problemati¢nosti soubéhu dvou
principl v reklamé f. Manfield

444336

15

Spravné ilustrujete pouziti jednotlivych
principl. Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro reklamovany
produkt ¢i propagovanou myslenku.

MT
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460053

20|Az na jednou vyjimku (hladky pribéh)

spravné ilustrujete pouZiti principu.
Problémem préce je, Ze neinterpretuje, jak
dany princip pro danou reklamu pracuje.

Do budoucna muZete odevzdat praci
bud’ ¢estiné anebo ve slovensting, hybridy
neprijimame.

Nalézam jen dvé nedotaZené interpretace.

MT

473384

30

1A%

459950

20

Spravné ilustrujete a popisujte pouZiti
daného principu. Bohuzel interpretace jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni se
vyskytuji jen u dvou prikladl a nejsou
dotazZené.

MT
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20 (15)|Nespravné ilustrujete poufZiti principt

MT

449636
symetrie a uzavieni. Ostatni ok, ackoliv
velice struéné. Prace postrada interpretace,
jak dany princip pracuje pro dané sdéleni
(viz zadani).
457676 30
460121 30
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476285

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobfe. Skoda, 7e intepretace
"funkénosti" nékterych zakon( nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Mdlo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

459980

460018

20

Spravné ilustrujete a popisujte pouziti
daného principu. Bohuzel interpretace jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni se
vyskytuji jen u dvou prikladd a nejsou
dotazZené.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=476285
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459980
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450471

20 (15)

Spravné, i kdyz velmi strucné, ilustrujete
pouziti jednotlivych principd. Bohuzel ale
nevysvétlujete, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

476313

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobre. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonl nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Malo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

459997

25

Ocenuji volbu ukazek, spravé ilustrujete a
popisujete pouZiti vsech principd.
PInohodnotné interpretace nalézam pouze u
dvou prikladd, dalsi dvé jsou nedotazené.
Shrnut sdéleni reklamy neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=450471
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=476313
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459997

460105

15

Ne vSechny principy jsou dostate¢né
ilustrované, popisy u nékterych priklad( jsou
malo konkrétni (3,4,5). Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt.

MT

460024

20 (15)

llustrace poutzitych principl je velmi
popisna, ve dvou pripadech (jednoduchost,
uzavreni) nespravna. Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni.

MT

460170

15

V péti pfipadech jste spravné ilustrovali
pouziti daného principu. Nespravné je
ilustrovan princip preference mensiho tvaru
a princip symetrie. Pouze v jednom pfipadé
vhodnym zplisobem vysvétlujete, jak dany
princip pracuje pro dany produkt

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460105
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460024
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459859

20 (15)

llustrace poutzitych principl je velmi
popisna, ve dvou pripadech (jednoduchost,
uzavreni) nespravna. Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni.

MT

459894

20

Nékteré principy jsou popsany dobfe véetné
jejich "prace pro produkt "Nike", nékeré
vyklady nejsou ani pfesné ani neni jasné jak
pracuji pro produkt (jednoduchost). Skoda,
Ze intepretace "funkcnosti" nékterych
zakon( nedotahujete. Zcela chybi vyuZiti
komunikacnich strategii a pfiklad
diskutovanych na prednaskach.

462325

10

llustrovat a popsat pouZziti daného principu
neni totéz, co uvést definici principu vedle
ukazky. Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro reklamovany
produkt ¢i propagovanou myslenku, shrnout
sdéleni reklamy je v tomto ohledu mdlo.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459859
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459894
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460107

15 (15)

[lustrovat pouziti principu neznamena
prohlasit, Ze princip je poutZit (jednoduchost,
uzavreni). Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni.

MT

459848

20

Spravné ilustrujete a popisujte pouZiti
daného principu. BohuZel interpretace jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni se
vyskytuji jen u dvou pfikladd a nejsou
dotazZené.

MT

465256

15

Ne vSechny principy jsou dostatecné
ilustrované, popisy u nékterych priklad( jsou
malo konkrétni (3,4,5). Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460107
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459848
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=465256

459958

30

Vyborné, ocenuji zvlasté pokus
interpretovat "praci" jednoltivych principl
pro inzerovany produkt.

1\

459836

30

Vyborné, ocefuji zvlasté pokus
interpretovat "praci" jednotlivych principl
pro inzerovany "produkt". Origindlni volba
ukdzek. Tak néjak jsem si tuto analyzku
predstavoval.

W

460016

20

Ocenuiji, Ze ilustrujete principy na nékolika
pfikladech. Zakon preference mensiho tvaru
a jednoduchosti nejsou ilustrovany spravné.
Intepretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni jsou pfitomné jen v pripadé
dvou principl (hladky pribéh a ohraniceni).
Mimochodem, tyto interpretace jsou
opravdu vyborné, bohuzel vzhledem k tomu,
Ze dva principy ze sedmi neni ani tietina,
nemUzu dat vice bod{l. Do budoucna mizete
odevzdat praci bud' ¢estiné anebo ve
slovenstiné, hybridy nepfijimame.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459958
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459836
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460016

457756

15

Ve dvou pfipadech nespravné/nedostatecné
ilustrujte pouZiti principu (podobnost a
vystiZznost). Prace postrada intepretace, jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni.

MT

460076

25

Ocenuji volbu ukazek, spravé ilustrujete a
popisujete pouZiti vSech principu.
PInohodnotné interpretace nalézam pouze u
dvou ptikladd, dalsi dvé jsou nedotazené.
Shrnut sdéleni reklamy neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

459831

20 (0)

Otdzka, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt neznamena jestli
dobfe nebo Spatné. Jen naznaky
interpretace.

MT

15

V péti pfipadech jste spravné ilustrovali
pouziti daného principu. Nespravné je
ilustrovan princip preference mensiho tvaru
a princip symetrie. Pouze v jednom pfipadé
vhodnym zplisobem vysvétlujete, jak dany
princip pracuje pro dany produkt

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=457756
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460076
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460133

20 (15)

Nespravné ilustrujete pouziti principl
symetrie a uzavieni. Ostatni ok, ackoliv
velice struéné. Prace postrada interpretace,
jak dany princip pracuje pro dané sdéleni
(viz zadani).

MT

460017

25

Ponékud neprehledné, kompozicné i
formulacné. Ocenuiji, ale, Ze se skute¢né
snazite popsat "funkénost" danych pricipl a
aplikujete je na konkrétni situaci. Strategie
analyzovat jeden komunikat je ndrocna, ale
velmi ji ocenuji. Chtélo by to asi vice ¢asu na
promysleni formulaci a zvlasté jasnéjsi
diferenciaci funkéni role figury a pozadi v
celku daného plakatu. Bylo by také dobré
shrnout a zhodnotit fukénost dané tvarové
kompozice plakatu jako celku.

Y

459827

20 (20)

Az na jednou vyjimku (hladky priibéh)
spravné ilustrujete a popisujete pouziti
principQ. V praci nalézam pouze dvé
intepretace. Shrnut sdéleni reklamy neni
totéz co interpretovat, jak dany princip pro
danou reklamu pracuje.

MT

458022

30 (15)

Dobra identifikace princip(, ale Zadné
vysvétleni jak pracuji pro inzerované
produkty. Zcela chybi vyuziti komunikacnich
strategii a prikladl diskutovanych na
prednaskach.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460133
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450498

25 (15)

llustrace a popis poufziti jednotlivych
principt — velmi dobfe. Oceniuji, Ze kazdy
princip byl ilustrovan na dvou pfikladech.
Bohuzel Vase prdce postrada interpretace,
jak dany princip pracuje pro dané sdéleni
(viz. zadani). O naznacich interpretace Ize
mluvit jen v pfipadé plakatu k filmu Loni v
Marienbadu.

MT

458652

20

Vétsinou spravné ilustrujete a popisujete
pouziti jednotlivych principu. Jen u nékolika
priklad( interpretujete, jak dany princip
pracuje pro dané sdéleni, i kdyz ne vzdy je to
dostatecné propracovana intepretace.

MT

30

Tak jsem si to predstavoval.

1\Y

448787

15 (15)

Ne zcela pfesny popis nékterych principl
(hladky priabéh, ohraniceni), nedoste¢né
vysvétleni jak tyto principy pracuji pro
inzerovany produkt. Pfesnéji freceno ne zcela
vhodny vybér objekt(. V zadani byl ukol
vysvétlit jak pracuje dana percepcni
organizace komunikatu pro inzerované
produkty, respektive jak vede vnimatele a
posiluje persvazivitu komunikatu. Zcela
chybi vyuziti komunikacnich strategii a
priklad( diskutovanych na prednaskach.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=450498
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460054

20 (10)

Teoreticka ¢ast nebyla soucasti zadani a
nema vliv na hodnoceni tkolu. V analytické
Casti neilustrujete poutziti jednotlivych
principl, pfevainé zopakujete definici
principu a spokojite se s prohlasenim typu:
»toto je vidét naptiklad na Rohliku“. Tohle
ale neniilustrace a popis pouziti principu.
Prace postradad interpretace, jak dany
princip pracuje pro dané sdéleni.

MT

457961

20

Ocenuiji, Ze ilustrujete principy na nékolika
pfikladech. Zakon preference mensiho tvaru
a jednoduchosti nejsou ilustrovany spravné.
Intepretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni jsou pfitomné jen v pfipadé
dvou principl (hladky prabéh a ohraniceni).
Mimochodem, tyto interpretace jsou
opravdu vyborné, bohuzel vzhledem k tomu,
Ze dva principy ze sedmi neni ani tietina,
nemUzu dat vice bod{. Do budoucna mizete
odevzdat praci bud' ¢estiné anebo ve
slovenstiné, hybridy nepfijimame.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460054
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=457961

460318| 20 (15)|Spravné, i kdyz velmi strucné, ilustrujete MT
pouziti jednotlivych principd. Bohuzel ale
nevysvétlujete, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

460119 20|Ne zcela presny popis nékterych principt MT

(hladky priabéh, ohraniceni), nedoste¢né
vysvétleni jak tyto principy pracuji pro
inzerovany produkt. Zcela chybi vyuZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460318
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460212

15

Nespravna ilustrace pouZiti principl
uzavieni a ohraniéeni. Prace obsahuje spis

jen ndznaky interpretaci, jak pouziti daného

principu pracuje pro celek sdéleni a to jen u
méné nez poloviny priklad(.

MT

449003

25

Dobra identifikace principQ, slabsi
vysvétleni, jak pracuji pro inzerované
produkty. Zlstavate povétsinou u popisu,
ale rezignujete na vysvétleni, jak napf. ono
mensi "dité" miZe pomoci viditelnosti
inzerovaného produktu. M(ize? Zcela chybi
vyuziti komunikacnich strategii a prikladd
diskutovanych na prednaskach.

Y

459890

30

Vyborné, ocefiuji zvlasté pokus
interpretovat "praci" jednoltivych principQ
pro inzerovany produkt.

1\Y



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460212
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=449003
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459890

450744

25 (15)

llustrace a popis poufziti jednotlivych
principt — velmi dobfe. Oceniuji, Ze kazdy
princip byl ilustrovan na dvou pfikladech.
Bohuzel Vase prdce postrada interpretace,
jak dany princip pracuje pro dané sdéleni
(viz. zadani). O naznacich interpretace Ize
mluvit jen v pfipadé plakatu k filmu Loni v
Marienbadu.

MT

460137

15

Spravné ilustrujete na ptikladech pouziti
jednotlivych principl. Konstatovat, ze
sdéleni pracuje pro produkt, neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=450744
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459917 30|Pékné priklady, dobre vysvétlené principy. [JV
Jen ptilis Setfite vysvétlenim jejich funkce.
Proc je ptitazlivy/pozoru hodny smév nebo
"pavi NBC"?

456035 20| Oceniuji, zZe ilustrujete principy na nékolika |MT

pfikladech. Zakon preference mensiho tvaru
a jednoduchosti nejsou ilustrovany spravné.
Intepretace, jak dany princip pracuje pro
dané sdéleni jsou pfitomné jen v pfipadé
dvou principl (hladky pribéh a ohraniceni).
Mimochodem, tyto interpretace jsou
opravdu vyborné, bohuzel vzhledem k tomu,
Ze dva principy ze sedmi neni ani tfetina,
nemuUZu dat vice bod(l. Do budoucna mzZete
odevzdat praci bud' ¢estiné anebo ve
slovenstiné, hybridy nepfijimame.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=459917
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460187

20

Vétsina princip( je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonU nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuzZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na predndaskach. Nejasné
vysvéleni problemati¢nosti soubéhu dvou
principl v reklamé f. Manfield

406694

20

Nékteré principy jsou ilustrovany a
interpretovany har. Tim, Ze jste se zméfila
pouze na jedno sdéleni, méla jste to
narocné;jsi.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460187
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438900

25 (20)

Spravné ilustrujete a popisujete pouziti
jednotlivych principl v analyzovanych
sdélenich.

Jen ve tfech pfipadech vysvétlujete, jak dany
princip pracuje pro danou reklamu, pficemz
tyto intepretace jsou nedotaZzené.

MT

459963

30

Velmi vydarenad prace. Spravné ilustrujete a
popisujete pouZiti principd.

Ve vétsiné pripadl nabizite propracovanou
interpretaci, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

459989

20

Dobrd identifikace principd, ale nedostecné
vysvétleni jak pracuji pro dany produkt,
reklamni zamér. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a pfiklad
diskutovanych na prednaskach.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=438900
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460304

20

Dobra volba ukazek, na kterych spravné
ilustrujete a popisujete poutziti jednotlivych
princip. Slabsi jsou intepretace, jak dany
princip pracuje pro dany produkt. Nasel
jsem dvé interpretace, ktery by mohly byt
vic dotazené, to plati také pro jinak velmi
povedenou interpretaci reklamy mobilu
Xiaomi. Velice promarnénou pfilezitosti k
interpretaci je velice dobfe zvolena ukazka
(ale spis na hladky pribéh) Season’s
Greetings.

MT

460177

30

1A%

457504

20

AZ na jednou vyjimku (podobnost) spravné
ilustrujete poutiti principa.

Jen u nékterych ptikladu se pokousite
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt, jedna se ale o mdlo
dotaZené interpretace.

MT

459908

30

Velmi vydarend prace. Spravné ilustrujete a
popisujete pouziti principU.

Ve vétsiné pripadl nabizite propracovanou
interpretaci, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT
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414617

15

Spravné ilustrujete na prikladech pouziti
jednotlivych principl. Konstatovat, Ze
sdéleni pracuje pro produkt, neni totéz co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT

460209

25 (20)

Spravné ilustrujete a popisujete poutziti
jednotlivych principl v analyzovanych
sdélenich.

Jen ve tfech pfipadech vysvétlujete, jak dany
princip pracuje pro danou reklamu, pficemz
tyto intepretace jsou nedotaZené.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=414617
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460162 30|Pékné priklady, dobre vysvétlené principy. [JV
Jen ptilis Setfite vysvétlenim jejich funkce.
Proc je ptitazlivy/pozoru hodny smév nebo
"pavi NBC"?

457826| 15 (15)|Ne zcela pfesny popis nékterych principl I\Y

(hladky pribéh, ohraniceni), nedoste¢né
vysvétleni jak tyto principy pracuji pro
inzerovany produkt. Pfesnéji feceno ne zcela
vhodny vybér objektll. V zadani byl dkol
vysvétlit jak pracuje dana percepcni
organizace komunikatu pro inzerované
produkty, respektive jak vede vnimatele a
posiluje persvazivitu komunikatu. Zcela
chybi vyuziti komunikacnich strategii a
priklad(l diskutovanych na prednaskach.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460162
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453591

20

Dobra volba ukazek, na kterych spravné
ilustrujete a popisujete poutziti jednotlivych
princip. Slabsi jsou intepretace, jak dany
princip pracuje pro dany produkt. Nasel
jsem dvé interpretace, ktery by mohly byt
vic dotazené, to plati také pro jinak velmi
povedenou interpretaci reklamy mobilu
Xiaomi. Velice promarnénou pfilezitosti k
interpretaci je velice dobfe zvolena ukazka
(ale spis na hladky pribéh) Season’s
Greetings.

MT

460268

30

Pékné priklady, dobre vysvétlené principy.
Jen ptilis Setfite vysvétlenim jejich funkce.
Pro¢ je ptitazlivy/pozoru hodny tsmév nebo
"pavi NBC"?

459876

20

Vétsina principl je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonl nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a pfiklad{
diskutovanych na prednaskach. Nejasné
vysvéleni problemati¢nosti soubéhu dvou
principl v reklamé f. Manfield
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455821

20

Az na jednou vyjimku (hladky priibéh)
spravné ilustrujete pouZiti principu.
Problémem préce je, Ze neinterpretuje, jak
dany princip pro danou reklamu pracuje.
Nalézam jen dvé nedotaZené interpretace.
Do budoucna muZete odevzdat praci

bud’ ¢estiné anebo ve slovensting, hybridy
neprijimame.

MT

459966

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobfe. Skoda, 7e intepretace
"funkcnosti" nékterych zakon( nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Mdlo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

460183

15

Ne vSechny principy jsou dostatecné
ilustrované, popisy u nékterych prikladd jsou
malo konkrétni (3,4,5). Prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=455821
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460088

30

1\

460329

20

Vétsina princip( je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkcnosti" nékterych zakon( nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuzZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach. Stylisticka
uroven analyzy je substanardni, ale
predpoklddam, ze ¢estina neni Vasi
matefstinou. Pokud tomu tak je, naopak
ocenuji jak jste se naucila pékné cesky.

460205

15

Ve dvou pfipadech nespravné/nedostatecné
ilustrujte pouZiti principu (podobnost a
vystiZznost). Prace postrada intepretace, jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni.

MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460088
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460306

20

Vétsina princip( je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonU nedotahujete
a nepropojujete c celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuzZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach.

449676

20

Vétsina principl je popsana dobre. Slabsi je
ale vysvétleni jak pracuji pro produkt.
Obycejné jen opakujete to co, jste zminili v
Uvodni definici. Skoda, Ze intepretace
"funkénosti" nékterych zakonl nedotahujete
a nepropojujete ¢ celkovym zdmérem dané
komunikacni strategie. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a pfikladl
diskutovanych na prednaskach.

460059

20

Dobra identifikace princip(, ale nedostec¢né
vysvétleni jak pracuji pro dany produkt,
reklamni zamér. Zcela chybi vyuziti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7046;predmet=994170;infouco=460306
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233507

20

Dobra identifikace princip(, ale nedostecné
vysvétleni jak pracuji pro dany produkt,
reklamni zamér. Zcela chybi vyuZiti
komunikacnich strategii a prikladl
diskutovanych na prednaskach.

460127

15 (15)

llustrovat pouZiti principu neznamena
prohlasit, Ze princip je poutzit (jednoduchost,
uzavreni). Prace postrada interpretace, jak
dany princip pracuje pro dané sdéleni.

MT

455906

20 (15)

Ve vétsiné pripadd spravné ilustrujete
pouZiti principl, bohuzel prace postrada
interpretace, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt ¢i propagovanou
myslenku.

Shrnut sdéleni reklamy neni totéz, co
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.

MT
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436535

20

A7 na jednou vyjimku (podobnost) spravné
ilustrujete pouZiti princip(.

Jen u nékterych pfikladu se pokousite
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt, jedna se ale o malo
dotaZené interpretace.

MT

458223

30

W

460246

20

Az na jednou vyjimku (podobnost) spravné
ilustrujete poufZiti principa.

Jen u nékterych prikladu se pokousite
interpretovat, jak dany princip pracuje pro
reklamovany produkt, jedna se ale o malo
dotaZené interpretace.

MT

20 (10)

Teoretickd ¢ast nebyla soucasti zadani a
nema vliv na hodnoceni tkolu. V analytické
Casti neilustrujete poutziti jednotlivych
principll, prevazné zopakujete definici
principu a spokojite se s prohlasenim typu:
,toto je vidét naptiklad na Rohliku“. Tohle
ale neniilustrace a popis pouziti principu.
Prace postrada interpretace, jak dany
princip pracuje pro dané sdéleni.

MT
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476301 30|Tak jsem si to predstavoval.

448966 20|Ne zcela presny popis nékterych principl i\Y
(hladky pribéh, ohraniceni), nedoste¢né
vysvétleni jak tyto principy pracuji pro
inzerovany produkt. Zcela chybi vyuZiti
komunikacnich strategii a pfikladl
diskutovanych na prednaskach.

429742

449088 30|Velmi vydarena prace. Spravné ilustrujete a |MT

popisujete pouziti principU.

Ve vétsiné pripadl nabizite propracovanou
interpretaci, jak dany princip pracuje pro
dany produkt.
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460135

25

Nékteré ilustrace i principy jsou zvoleny a
popsany velmi dobfe. Skoda, 7e intepretace
"funkénosti" nékterych zakon( nedotahujete
anevysvétlujete jak tvarova kompizice
pracuje pro zvolelné produkty. Mdlo
propojujete specifiku produktu se zvolenou
komunikacni strategii.

460308

20 (15)

AzZ na jednou vyjimku (uzavieni), spravné
ilustrujete pouZiti jednotlivych principa.
Prace postrada interpretace, jak dany
princip pracuje pro reklamovany produkt Ci
propagovanou myslenku.

MT

459796

25

Principy jsou popsany dobre véetné jejich
"prace" pro produkty Skoda, 7e intepretace
"funkcnosti" zakonl nedotahujete ve vztahu
k celému zaméru reklammni komunikaéni
strategie. Chtélo by to domyslet uziti
danych principl v kontextu celkového
zaméru reklammni strategie.

460266

25

Principy jsou popsany dobre véetné jejich
"prace" pro produkty Skoda, 7e intepretace
"funkcnosti" zakonl nedotahujete ve vztahu
k celému zdméru reklammni komunikaéni
strategie. Chtélo by to domyslet uZiti danych
principl v kontextu celkového zaméru
reklammni strategie.

A=194-212 (90+122)
B=178-193

0
130
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C=162-177
D=146-161
E= 130-145 (60+70)

146
162
178
194

> ™ O O



I.UKOL

POZNAMKA

l1.UKoL

10 (10)

Nevhodné popisujete hlavni ideovy
nameét, nereflektujete, na kterou slozku a
funkci postoje kampan cili. Nevhodna
volba sloganu. Jednotlivé dil¢i postupy
jsou popsané velmi obecné a nejsou
naleZité zddvodnéné pomoci relevantnich
poznatk( teorie pesrvaze a percepce.

MT

30 (20)

25

Velmi dobry ndvrh. Jen Skoda, Ze jste
nepopsaly komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy,
vcetné ndvrhu prace s relevanimi postoji a
jejich funkcemi. Ale jinak slusné

25

20 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zékladnich
persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ceho
oslovujete cilové skupiny.

W

20




20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis préce se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

(25)10

3

o

Vyborné. Tak jsem si to pfedstavoval.
Velmi dobré expozice problémové
situace. Racionalné vytvorena strategie
vychazejici z poznani situace a
potencidlnich komunikafnich bariér.
Zadani bylo nejen zcela naplnéno, ale v
navrho projektu je patrné i tvici vyuziti
motiv( relavantich prednasek. Je to
radost, kdyZ se sejde kombinace talentu,
pracovitosti, invence a v neposledni fadé i
empatie.

20

30 (15)

Zcela chybi chybi popis prace se
zadkladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kampan plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdlivodnéni volby
zékladnich persvazivnich driv(l (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

Y

25




20 (15)

Prace neobsahuje formulaci hlavniho
ideového namétu, ani jeho zddvodnéni.
Nereflektujete na kterou slozku a funkci
postoje bude kampan cilit. Slogany nejsou
zdlvodnény.

Ocenuji, Ze spot pocita se zpochybnéni,
stavajiciho zplsobu uspokojeni potreby,
neni to ovsem nijak reflektovano pomoci
teorie. Hlavnim problémem préce je
absence zdlvodnéni postupu pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze.

MT

20

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét je popsan velmi
obecné neobsahuje informace o tom, na
kterou sloZku a funkce postoje bude
kampan cilit. Ma-li byt kampan
konzistentni, je tfeba identifikovat
konkrétni slozky a funkce postoje, na
které bude cilit, jiz u vymezeni hlavniho
ideového namétu a pak premyslet o
jednotlivych dil¢ich motivech.

Chybi reklamni slogan a jeho zdGvodnéni.
| kdyZ se pak zminujete o funkcich
postoje, nepopisujete, jak pomoci
komunikace ,zpochybnit stereotypni
postupy a ndzory lidi, jako je kupovani
dortll z polotovari a nahrazek, jejich
dostupnost v cukrdrnach a obchodech, s
tim spojena velkovyroba a nizkd cena na
ukor kvality surovin a vyrobkd malych
producentt, konformitu a univerzalnost
stylu a receptury dort(, jako marcipanové
figurky, zdobeni Slehackou, cokoladova
poleva, ¢ervené Zelé kulicky, Sablonovité
napisy.” Tato citace dobre znazoriiuje
problém celé prace: pfevainé popisujete
produkt (sluzbu), pfipadné svoje nazory
na potravindrstvi misto popisovat
komunikacni kampan. Projekt je

MT

30 (10)




1

U1

Zcela chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

1\

25 (20)

25 (15)

Misto popsat a zdGvodnit hlavni ideovy
namét popisujete vyrobek a jeho
prednosti v rozsahu 2 stranek. Pro cely
text je vlastné priznacné, Ze se vice zaméri
na vyrobek nez na kampan, jinymi slovy
odevzdana préace obsahuje velké mnozstvi
zbytecnych informaci, které prekazi v
Cteni projektu. Vibec nereflektujete na
jako postojovou komponentu nebo funkci
postoje cilite. Proto nem{(zZete formulovat
konzistentni strategii. Svlj postup
zdUvodnujete pomoci relevantnich
poznatku teorie percepce a persvaze jen v
minimalnim rozsahu, a sice ve vztahu k
lidskym nosic¢m a vizualnimu stylu.

MT

30




25 (15)

Misto popsat a zdlGvodnit hlavni ideovy
namét popisujete vyrobek a jeho
prednosti v rozsahu 2 stranek. Pro cely
text je vlastné priznacné, Ze se vice zaméri
na vyrobek neZ na kampan, jinymi slovy
odevzdana préce obsahuje velké mnozstvi
zbytecnych informaci, které prekaziv
Cteni projektu. Vlibec nereflektujete na
jako postojovou komponentu nebo funkci
postoje cilite. Proto nemuzZete formulovat
konzistentni strategii. Sv{j postup
zdUvodriujete pomoci relevantnich
poznatku teorie percepce a persvaze jen v
minimalnim rozsahu, a sice ve vztahu k
lidskym nosicm a vizualnimu stylu.

MT

30

20 (15)

Solidni expozice a popis problémové
situace. Nulova je ale teroreticka reflexe.
Zcela ale chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdGvodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20 (15)

20 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

1\

30 (20)




20

Skoda, Ze jste nepopsaly komunikaéni
bariéry a na zdkladé této reflexe nezvolily
a nezdlvodnily vhodné persvazivni drivy,
véetné navrhu prace s relevanimi postoji a
jejich funkcemi. Popis situace je odtrzeny
od navrhu vlastni stratagie.

25

20(10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

W

30 (20)

20 (15)

Prace neobsahuje formulaci hlavniho
ideového namétu, ani jeho zdGvodnéni.
Nereflektujete na kterou slozku a funkci
postoje bude kampan cilit. Slogany nejsou
zdlGvodnény.

Ocenuji, Ze spot pocita se zpochybnéni,
stavajiciho zplsobu uspokojeni potreby,
neni to ovsem nijak reflektovano pomoci
teorie. Hlavnim problémem prace je
absence zdlvodnéni postupu pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze.

MT

20

20

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite? Slogan ,,Chci
byt prezidentem, ktery cti heslo ,Nebat se,
nelhat a pfed nikym se nehrbit” rozhodné
ne cili na instrumentalni funkci.

MT

20




25

Velmi dobry navrh. Jen skoda, Ze jste
nepopsaly komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy,
vCetné ndvrhu prace s relevanimi postoji a
jejich funkcemi. Ale jinak slusné

25

20

Hlavni ideovy namét, jak je vymezen, vice
odpovida formatu prednasky nez
propagacni kampané, navic chybi
informace o sloZce a funkci postoje, na
kterou bude kampani cilit.

Volba slogan( a dalsi diléi postupy nejsou
nalezité zdivodnéna pomoci poznatkd
teorie persvaze. Neni jasné, jak chcete
zapojit jednotlivé lidské nosice do
kampané.

MT

30

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostatecné
popsan, neni jasné, na kterou funkci
postoje cilite a zda skute¢né na emocni
slozku. Volba sloganu neni naleZité
zdUvodnéna, slogan nepracuje s emocemi.
Také dil¢i motivy cili spiSe na
instrumentalni funkci, dil¢i navrhy jsou
malo propracované. Prace obsahuje fadu
zavadeéjicich formulaci: , klasickou
inzeratovou inzerci“, ,influencing
fenomén”, ,influencersky efekt”,
»klasticka media“, , klasicky televizni

MT

15




15 (15)

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
propracovan a naleZité zdlvodnén. Ma-li
byt kampan konzistentni, je tfeba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiz u vymezeni
hlavniho ideového namétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Nepodarend volba sloganu. Nepochopeni
ego-defenzivni funkce. Jen v minimalnim
rozsahu zddvodnujete svlij postup pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze a
percepce.

MT

25 (20)

20

Hlavni ideovy ndmét neni dostatecné
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje kampan cili. To je
dlivod, proc projekt nepulsobi presvédcivé
a ucelené. Misto popsat reklamni nosice
popisujete lidské nosice a pak je
popisujete znova. Poznatky teorie
persvaze pouzivate pouze u zdlvodnéni
volby lidskych nosicu.

MT

30

15

Zcela chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdGivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

1\

20

15

Zcela chybi chybi popis prace se
zadkladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kampan plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdlivodnéni volby
zékladnich persvazivnich driv(l (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

Y

20




20

Slusny navrh. Ocenuje pokus o
teoretickou reflexi. Skoda, Ze jste
nepopsali komunikaéni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnili vhodné persvazivni drivy.
Téch lidskych nosi¢u je trochu moc.
Kampan by tak bylo ponékud roztristéna.

1\

20

20

Hlavni ideovy namét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite? Slogan ,,Chci
byt prezidentem, ktery cti heslo ,Nebat se,
nelhat a pfed nikym se nehrbit“ rozhodné
ne cili na instrumentalni funkci.

MT

20

20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis prace se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

15

15

Nereflektujete, na kterou slozku postoje a
na které funkce kampan cili. Prace
neobsahuje formulaci a zdGvodnéni
volebnich hesel. Prace neobsahuje popis a
zdGvodnéni dil¢ich motivli kampané.
Jednotlivé postupy nejsou dostatecné
propracované.

MT

25(5)




20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis préce se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

15

Nevhodné a nejasné poutziti teorie "spirdly
mliceni" a "band wagoon affect". Nejde o
totozné mechanismy. V Uvodni reflexi a
identifikaci komunikacnich bariér a
pfileZitosti zcela chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni).
Nedostatecné je propracovana reflexe a
zdUvodné volby zakladnich persvazivnich
driv( (kredibilita, atraktivita, moc a
strachové pulsbeni). Mélo jit o Vasi
strategii, ne kopirovani programu M.H.
Neni pfilis jasné jak byste chtély oslovovat
nejstarsi cilovou skupinu, ktera volby
rozhoduje. Volba lidskych nosict kampané
neni dostatecné zdvodnénéna.
Napftiklad: koho z potencialniho
elektroratu M.H. bude oslovovat D.
Landa?

20

20 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

1\

20




20 (15)

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspisSe proto
celkové kampan nedrzi po hromadé.
PiSete, Ze postavite kampan na tématu
zdravi, ale z projektu neni jasné, zda tim
myslite zdravi kandidata, ¢eské politiky
nebo ¢eské zdravotnictvi. Ve zdlGvodnéni
svych postupl nepracujete s relevantnimi
poznatky teorie persvaze.

MT

30

15

Hlavni ideovy namét neni dostate¢né
vysvétlen, zcela chybi reflexe, na kterou
slozku a kterou funkci postoje cilite?
Hlavni slogan neni zdGvodnén. Navrhy
konkrétnich dilc¢ich motivu nejsou pfilis
propracované. Mdlo pracujete s
relevantnimi poznatky teorie percepce a
persvaze. Obecné je jazyk prace malo
odborny (nejde mi o to, Ze neni
akademicky) a obsahuje velké mnozstvi
kolokvialismU (vychytavka, dat tip,
kriklava reklama). Prace pUsobi jako
pracovni verze.

MT

30

15

Prace nesmi byt napsana ve dvou rliznych
jazycich. Dle zadani jste si méli vybrat
pouze jedno téma. Hodnotil jsem tedy
prvni téma ze trech, které jste odevzdali.
Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspiSe proto
jednotlivé navrhy dilcich motiv( a
prostiedkl jsou velmi obecné, nejsou
dobre zdlivodnéné a nedrzi pohromadé.

MT

15




20

Nulova reflexe volby persvazivnich drivd,
nedostatecna reflexe komunikacnich
bariér, respektive prace s funkcemi
postoje.

1\

25 (20)

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostatecné
vysvétlen, chybi reflexe, na kterou slozku
a kterou funkci postoje cilite? Hlavni
slogan neni zdlivodnén. Navrhy
konkrétnich dil¢ich motivu nejsou pfilis
propracované. Malo pracujete s
relevantnimi poznatky teorie percepce a
persvaze. Obecné je jazyk prace malo
odborny (nejde mi o to, Ze neni
akademicky) a obsahuje velké mnozstvi
kolokvialismu (vychytavka, dat tip,
kriklava reklama). Prace pUsobi jako
pracovni verze.

MT

20

Ma-li byt kampan konzistentni, je tieba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiZ u vymezeni
hlavniho ideového ndmétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Vas projekt na mé déla dojem, Ze jste
postupovaly opacné.

Jedna drobnost: jako cilové skupiny volite
skupiny s nizkymi nebo Zzadnymi pfijmy,
jednd se vSak o produkt urcen pro lidi s
vySsimi pfijmy, tuto skutecnost pfitom
nijak nereflektujete.

MT

20




20

Slusny navrh. Ocenuje pokus o
teoretickou reflexi. Skoda, Ze jste
nepopsali komunikaéni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnili vhodné persvazivni drivy.
Téch lidskych nosi¢u je trochu moc.
Kampan by tak bylo ponékud roztristéna.

1\

20

10 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

W

30 (20)

25

Misty nedUsledné z hlediska funkce
postoje, na kterou cilite (instrumentalni
nebo egodefenzivni)?

MT

30




20 (15)

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspisSe proto
celkové kampan nedrzi po hromadé.
PiSete, Ze postavite kampan na tématu
zdravi, ale z projektu neni jasné, zda tim
myslite zdravi kandidata, ¢eské politiky
nebo ¢eské zdravotnictvi. Ve zdlGvodnéni
svych postupl nepracujete s relevantnimi
poznatky teorie persvaze.

MT

30

15

Hlavni ideovy ndmét neni nalezité
zdUvodnén, nereflektujete na kterou
slozku a funkci postoje bude kampan cilit.
Misto dil¢ich motiv(i kampané popisujete
a zdUvodnujete dil¢i motivy volebniho
programu. Jednotlivé navrhy jsou obecny
a nejsou nalezité zdlvodnény pomoci
relevantnich poznatk( teorie percepce a
pfevaze.

MT

30 (20)

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, chybi reflexe, na kterou slozku
a kterou funkci postoje cilite? Hlavni
slogan neni zdGvodnén. Navrhy
konkrétnich dil¢ich motivu nejsou pfilis
propracované. Mdlo pracujete s
relevantnimi poznatky teorie percepce a
persvaze. Obecné je jazyk prace malo
odborny (nejde mi o to, Ze neni
akademicky) a obsahuje velké mnozstvi
kolokvialismU (vychytavka, dat tip,
kriklava reklama). Prace pUsobi jako
pracovni verze.

MT

30




20

Pozor na nepodlozZena a nepravdiva
tvrzeni, zejména tykaji-li se nemoci, na
které mohou trpét lidé ve Vasim okoli:
»touha po “dokonalém” téle mnohdy
doZene aZ k problém(m se stravovanim,
jako je anorexie a bulimie”. Dobry hlavni
ideovy namét, které ovsem neni dobfe
zdlvodnén pomoci poznatki teorie
percepce a pesvaze, neni to tak, ze humor
ma zpochybnit jiz existujici postoje? Pred
»pretdhnout” nebo ,,nahlodat”
uprednostnime pouziti konceptd
»postojova konverze”. Nepovedené heslo
kampané, které mimochodem neni
konzistentni s hlavnim ideovym namétem.
Normativnost slogan( ve spojeni s ironii
mUZe u nékterych prijemcl vyvolat
bumerangovy efekt.

MT

30

20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis prace se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan pUlsobit. Neni propracovana
reflexe a zd{vodnéni volby zakladnich
persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

(25)10




20 (10)

Strategie neni nalezité zdivodnéna
pomoci poznatkl teorie persvaze a
percepce

Navrhy dil¢ich motivli a témat kampané i
jeji grafické podoby jsou velmi obecné.

MT

30 (20)

20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis préce se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

25 (15)

Misto popsat a zdGvodnit hlavni ideovy
namét popisujete vyrobek a jeho
prednosti v rozsahu 2 stranek. Pro cely
text je vlastné ptiznacné, Ze se vice zaméri
na vyrobek nez na kampan, jinymi slovy
odevzdana préace obsahuje velké mnoZstvi
zbytecnych informaci, které prekaziv
¢teni projektu. Vlbec nereflektujete na
jako postojovou komponentu nebo funkci
postoje cilite. Proto nemUzete formulovat
konzistentni strategii. Sv{j postup
zdUvodnujete pomoci relevantnich
poznatku teorie percepce a persvaze jen v
minimalnim rozsahu, a sice ve vztahu k
lidskym nosic¢lim a vizudlnimu stylu.

MT

30




20 (15)

Solidni expozice a popis problémové
situace. Nulova je ale teroreticka reflexe.
Zcela ale chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20 (15)

25

Velmi dobry ndvrh. Jen Skoda, Ze jste
nepopsaly komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolila a
nezddvodnila vhodné persvazivni drivy,
respektive postojové funkce na které
chete plsobit.

20

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen. Neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Navic je velmi
obecny a tyka se spiSe samotného
vyrobku telefonu nez komunikacni
kampané. Nékteré slogany mohou byt
cilovou skupinou vnimany jako urazlivé
(Zapnout televizi neni Zadna véda).
Dusledné NEpouZivaté k zdlvodnéni svych
postupl relevantnich poznatk( teorie

percepce a persvaze.

MT

25




2

o

Ma-li byt kampan konzistentni, je tifeba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiz u vymezeni
hlavniho ideového namétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Vas projekt na mé déla dojem, Ze jste
postupovaly opacné.

Jedna drobnost: jako cilové skupiny volite
skupiny s nizkymi nebo zadnymi pfijmy,
jednd se vSak o produkt urcen pro lidi s
vysSimi prijmy, tuto skutecnost pfitom
nijak nereflektujete.

MT

20

20

Dobra expozice problému. Bohuzel zcela
chybi chybi popis préce se zakladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan pUsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikaénich bariér.

15

15

Prace nesmi byt napsana ve dvou rliznych
jazycich. Dle zadani jste si méli vybrat
pouze jedno téma. Hodnotil jsem tedy
prvni téma ze tfech, které jste odevzdali.
Hlavni ideovy ndmét neni dostatecné
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspiSe proto
jednotlivé navrhy dil¢ich motivl a
prostfedkl jsou velmi obecné, nejsou
dobre zdlivodnéné a nedrzi pohromadé.

MT

15




15

Nevhodné a nejasné pouZiti teorie "spiraly
mliceni" a "band wagoon affect". Nejde o
totozné mechanismy. V Uvodni reflexi a
identifikaci komunikacnich bariér a
pfileZitosti zcela chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni).
Nedostateéné je propracovana reflexe a
zdUvodné volby zakladnich persvazivnich
driv( (kredibilita, atraktivita, moc a
strachové pusbeni). Mélo jit o Vasi
strategii, ne kopirovani programu M.H.
Neni pfilis jasné jak byste chtély oslovovat
nejstarsi cilovou skupinu, ktera volby
rozhoduje. Volba lidskych nosi¢t kampané
neni dostatecné zdivodnénéna.
Napftiklad: koho z potencialniho
elektroratu M.H. bude oslovovat D.
Landa?

20

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen. Neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Navic je velmi
obecny a tyka se spiSe samotného
vyrobku telefonu nez komunikaéni
kampané. Nékteré slogany mohou byt
cilovou skupinou vnimany jako urazlivé
(Zapnout televizi neni Zadna véda).
Dusledné NEpouzivaté k zdGvodnéni svych
postupl relevantnich poznatk( teorie
percepce a persvaze.

MT

25




15 (15)

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
propracovan a naleZité zdlvodnén. Ma-li
byt kampan konzistentni, je tfeba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiz u vymezeni
hlavniho ideového namétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Nepodarend volba sloganu. Nepochopeni
ego-defenzivni funkce. Jen v minimalnim
rozsahu zddvodnujete svlij postup pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze a
percepce.

MT

25 (20)

15

Nevhodné a nejasné pouZiti teorie "spiraly
mlceni" a "band wagoon affect". Nejde o
totozné mechanismy. V Uvodni reflexi a
identifikaci komunikacénich bariér a
prileZitosti zcela chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zakladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni).
Nedostatecné je propracovana reflexe a
zdlvodné volby zakladnich persvazivnich
driv( (kredibilita, atraktivita, moc a
strachové pusbeni). Mélo jit o Vasi
strategii, ne kopirovani programu M.H.
Neni pfFilis jasné jak byste chtély oslovovat
nejstarsi cilovou skupinu, ktera volby
rozhoduje. Volba lidskych nosi¢l kampané
neni dostate¢né zdvodnénéna.
Napfiklad: koho z potencidlniho

elektroratu M.H. bude oslovovat D.
landa?

20

20

Hlavni ideovy namét, jak je vymezen, vice
odpovida formatu prednasky nez
propagacni kampané, navic chybi
informace o sloZce a funkci postoje, na
kterou bude kampani cilit.

Volba slogan( a dalsi diléi postupy nejsou
nalezité zdivodnéna pomoci poznatkd
teorie persvaze. Neni jasné, jak chcete
zapojit jednotlivé lidské nosice do
kampané.

MT

30




25

Dulsledné zdlvodriujete svij postup
pomoci poznatkud percepce a persvaze.
Chybi reflexe funkce postoje, na kterou
cilite.

MT

20

30 (15)

Zcela chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kampar plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

WV

25

20

Hlavnim ideovym namétem se nemysli
popis vyrobku a jeho funkcionalit.
Zajimalo by mé, co je , klasicky
prototyp“? Obavam se, Ze do
ocekavani, kterd maji seniofi vUci
mobilim promitdte svoji generacni
zkuSenost. Sdileni osobnich okamzik(
formou fotografii a pofizovani selficek,
opravdu neni univerzalni lidska
potreba. Navic je to spise apel na
hodnotové-expresivni spiSe nez
instrumentalni funkci postoje a tim
padem nejste konzistentni (tvrdite, Ze
cilite na instrumentalni funkci nebo jak
piSete, princip odmeény). Je vidét, ze
pouzivate poznatky z teorie percepce
a persvaze, ackoli neexplicitné.

MT

30 (20)




30 (15)

Zcela chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

1\

25

15

Zcela chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kampar plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich drivl (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikaénich bariér.

W

25 (20)

20 (10)

Prace neobsahuje formulaci hlavniho
ideového namétu, ani jeho zddvodnéni.
Nereflektujete na kterou slozku a funkci
postoje bude kampan cilit. Vas ndvrh
obsahuje skutecné slogany.

To je jeden z dGvodd, pro¢ misty neni
jasné, zda jedna se o Vas navrh kampané
nebo o reflexi skute¢né
Schwarzenbergovy kampané. Hlavnim
problémem prace je absence zdlvodnéni
postupu pomoci relevantnich poznatkd
teorie persvaze. Prace pUsobi jako
pracovni verze.

MT

30




10 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

1\

30 (20)

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét neni dostatecné
vysvétlen. Neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Navic je velmi
obecny a tyka se spiSe samotného
vyrobku telefonu nez komunikacni
kampané. Nékteré slogany mohou byt
cilovou skupinou vnimany jako urazlivé
(Zapnout televizi neni Zadna véda).
Dusledné NEpouZzivaté k zdlvodnéni svych
postupl relevantnich poznatk(l teorie
percepce a persvaze.

MT

25

25

Dlsledné zdlvodnujete svij postup
pomoci poznatkll percepce a persvaze.
Chybi reflexe funkce postoje, na kterou
cilite.

MT

20




U1

Velmi dobry navrh. Jen skoda, Ze jste I\ 10
nepopsaly komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy.
Naopak ocenuji invenéni slogany, které
nejsou vyznamove roztristéné a tvori
logickou pater celé persvazivni strategie.

Vyborné. Tak jsem si to predstavoval. Y 20
Velmi dobré expozice problémové
situace. Raciondlné vytvorena strategie
vychazejici z poznani situace a
potencialnich komunikafnich bariér.
Zadani bylo nejen zcela naplnéno, ale v
navrho projektu je patrné i tvici vyuziti
motiv( relavantich prednasek. Je to
radost, kdyZ se sejde kombinace talentu,
pracovitosti, invence a v neposledni radé i
empatie.

o

Nepopsaly jste komunikacni bariéryana [JV (25) 5
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy,
v€etné navrhu prace s relevanimi
postojovymi funkcemi.




25 (20)

Nulova reflexe volby persvazivnich drivd,
nedostate¢na reflexe komunikacnich
bariér, respektive prace s funkcemi
postoje. Jak byste pracovali se zjevnou
negativni zatézi image MT pochazejici z
doby, kdy zastdval pozici premiéra? Jakou
maji vazbu zvolend hesla a lidské nosice
persvaze na silé a predevsim slabé stranky
kandidata?

30

20

Hlavni ideovy namét, jak je vymezen, vice
odpovida formatu prednasky nez
propagacni kampané, navic chybi
informace o sloZce a funkci postoje, na
kterou bude kampani cilit.

Volba slogan( a dalsi diléi postupy nejsou
nalezité zdivodnéna pomoci poznatkd
teorie persvaze. Neni jasné, jak chcete
zapojit jednotlivé lidské nosice do
kampané.

MT

30

20

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite? Slogan ,,Chci
byt prezidentem, ktery cti heslo ,Nebat se,
nelhat a pfed nikym se nehrbit“ rozhodné
ne cili na instrumentalni funkci.

MT

20

20

Hlavnim ideovym namétem se nemysli
popis vyrobku a jeho funkcionalit.
Zajimalo by mé, co je , klasicky
prototyp“? Obavadm se, Ze do
ocekavani, kterd maji seniofi vici
mobilim promitate svoji generacni
zkusenost. Sdileni osobnich okamzik(
formou fotografii a pofizovani selficek,
opravdu neni univerzalni lidska
potreba. Navic je to spiSe apel na
hodnotové-expresivni spiSe nez
instrumentalni funkci postoje a tim
padem nejste konzistentni (tvrdite, zZe
cilite na instrumentalni funkci nebo jak
pisete, princip odmény). Je vidét, ze
pouZzivate poznatky z teorie percepce
a persvaze, ackoli neexplicitné.

MT

30 (20)




2

o

Ma-li byt kampan konzistentni, je tifeba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiz u vymezeni
hlavniho ideového namétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Vas projekt na mé déla dojem, Ze jste
postupovaly opacné.

Jedna drobnost: jako cilové skupiny volite
skupiny s nizkymi nebo zadnymi pfijmy,
jednd se vSak o produkt urcen pro lidi s
vysSimi prijmy, tuto skutecnost pfitom
nijak nereflektujete.

MT

20

10 (0)

Asi jste si neprecetla zadani. Neméla jste
analyzovat existujici kampan, ale
navrhnou kampan.

25 (15)

20

Slusny navrh. Ocenuje pokus o
teoretickou reflexi. Skoda, e jste
nepopsali komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezdlvodnili vhodné persvazivni drivy.
Téch lidskych nosi¢l je trochu moc.
Kampan by tak bylo ponékud roztfisténa.

1\

20

20

Skoda, Ze jste nepopsaly komunikaéni
bariéry a na zdkladé této reflexe nezvolily
a nezdUlvodnily vhodné persvazivni drivy,
v€etné navrhu prace s relevanimi postoji a
jejich funkcemi. Popis situace je odtrzeny
od navrhu vlastni stratagie.

25




25 (15)

Prace obsahuje velké mnozstvi napadu
ale, i kdyZ obsahuje teoretickou kapitolu,
postrada teoretickou reflexi zvoleného
postupu. V ¢asti vénované vymezeni
hlavniho ideového namétu nevysvétluje,
na jaké funkce a slozky postoje bude
kampan mifit. NezdGvodnujete svUj
postup pomoci poznatkl teorie persvaze
a percepce. Vas projekt potvrzuje, ze
komunikacni kampan, ktera nezaklada na
teoretickych znalostech pfedstavuje
souhrn zcela nahodilych motiv( a postupt
a jako takova nepresvédci ani pfijemce ani

AW 4 2l H

MT

30

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspisSe proto
celkové kampan nedrzi po hromadé.
PiSete, Ze postavite kampan na tématu
zdravi, ale z projektu neni jasné, zda tim
myslite zdravi kandidata, ¢eské politiky
nebo ¢eské zdravotnictvi. Ve zdlvodnéni
svych postupl nepracujete s relevantnimi
poznatky teorie persvaze.

MT

30

30

Musim se opakovat. Tak jsem si to
predstavoval.

W

25

20

Nulova reflexe volby persvazivnich drivd,
nedostatec¢na reflexe komunikacnich
bariér, respektive prace s funkcemi
postoje.

25 (20)




10 (10)|Nevhodné popisujete hlavni ideovy MT 30 (20)
nameét, nereflektujete, na kterou slozku a
funkci postoje kampan cili. Nevhodna
volba sloganu. Jednotlivé dil¢i postupy
jsou popsané velmi obecné a nejsou
naleZité zddvodnéné pomoci relevantnich
poznatk( teorie pesrvaze a percepce.

2

o

Nepopsaly jste komunikacni bariéryana [JV (25) 5
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy,
vcetné ndvrhu prace s relevanimi
postojovymi funkcemi.




15 (15)

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
propracovan a naleZité zdlvodnén. Ma-li
byt kampan konzistentni, je tfeba
identifikovat konkrétni slozky a funkce
postoje, na které bude cilit, jiz u vymezeni
hlavniho ideového namétu a pak
premyslet o jednotlivych dil¢ich motivech.
Nepodarend volba sloganu. Nepochopeni
ego-defenzivni funkce. Jen v minimalnim
rozsahu zddvodnujete svlij postup pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze a
percepce.

MT

25 (20)

15 (10)

,UZ od nasich prvnich Zivotnich krokd
jsme dennodenné ,bombardovani vlivem
raznych druhu manipulace, ktera se snazi
0 zménu nasich postojl. Pravé kvili tomu
se v nas buduje jista imunita vadi
narUstajicimu vlivu okoli, a tak je zména
»nécich” postoju stale vétsim oriskem”
tahle opravdu ne!

Mam pocit, Ze zaminujete ndvrh kampané
s politicko-ideovym manifestem.

Misto formulace hlavniho ideového
namétu poskytuje shrnuti postoja vici
uprchliklim

Neuvadite, na kterou slozku a kterou
funkci postoje cilite.

Volba slogand neni nalezité zdlvodnéna,
nékteré slogany mohou vyvolat
bumerangovy efekt (Integrace muslimi
musi byt obousmérna. Budme solidarni)
Prace neobsahuje popis a zdlvodnéni
dil¢ich motivi kampané

V praci nezdlvodnujete postupy pomoci
teorie percepce a persvaze.

MT

30 (20)




20 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

1\

30 (20)

25

Na zakladé formulace hlavniho ideového
namétu neni zcela jasné, zda cilite na
funkci instrumentdlni nebo ego
defenzivni, mam pocit Ze obé funkce
zaménujete. Nékteré slogany jsou
opravdu dobre zvolené s ohledem na
namét kampané. DUsledné se snaZite
zdUvodnovat svlj postup pomoci
poznatkl teorie persvaze a percepce.

MT

20

25

Velmi dobry navrh. Jen Skoda, Ze jste
nepopsaly komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezdlvodnily vhodné persvazivni drivy.
Naopak ocenuji invencni slogany, které
nejsou vyznamove roztristéné a tvori
logickou pater celé persvazivni strategie.

W

10




25 (15)

Prace obsahuje velké mnozstvi napadu
ale, i kdyZ obsahuje teoretickou kapitolu,
postrada teoretickou reflexi zvoleného
postupu. V ¢asti vénované vymezeni
hlavniho ideového namétu nevysvétluje,
na jaké funkce a slozky postoje bude
kampan mifit. NezdGvodnujete svUj
postup pomoci poznatkl teorie persvaze
a percepce. Vas projekt potvrzuje, ze
komunikacni kampan, ktera nezaklada na
teoretickych znalostech pfedstavuje
souhrn zcela nahodilych motiv( a postupt
a jako takova nepresvédci ani pfijemce ani
Vase zakazniky.

MT

30

20 (15)

Hlavni ideovy ndmét je popsan velmi
obecné neobsahuje informace o tom, na
kterou sloZku a funkce postoje bude
kampan cilit. Ma-li byt kampan
konzistentni, je tfeba identifikovat
konkrétni slozky a funkce postoje, na
které bude cilit, jiz u vymezeni hlavniho
ideového namétu a pak premyslet o
jednotlivych dil¢ich motivech.

Chybi reklamni slogan a jeho zdGvodnéni.
| kdyZ se pak zminujete o funkcich
postoje, nepopisujete, jak pomoci
komunikace ,.zpochybnit stereotypni
postupy a ndzory lidi, jako je kupovani
dortll z polotovari a nahrazek, jejich
dostupnost v cukrdrnach a obchodech, s
tim spojena velkovyroba a nizkd cena na
ukor kvality surovin a vyrobkd malych
producentt, konformitu a univerzalnost
stylu a receptury dort(, jako marcipanové
figurky, zdobeni slehackou, cokoladova
poleva, ¢ervené Zelé kulicky, Sablonovité
napisy.” Tato citace dobre znazoriuje
problém celé prace: pfevainé popisujete
produkt (sluzbu), pfipadné svoje nazory
na potravindrstvi misto popisovat
komunikacni kampan. Projekt je

MT

30 (10)




25 (10)

Nulova teoreticka reflexe, respektive
vyuziti odpborné literatury a prednasek.
Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

30

2

(@)

Nepopsaly jste komunikacni bariéry a na
zakladé této reflexe nezvolily a
nezddvodnily vhodné persvazivni drivy,
véetné navrhu prace s relevanimi
postojovymi funkcemi.

(25) 5




20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis préce se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

25 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zakladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan pUsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc volite dané
"provokativni" slogany pro danou cilovou
skupinu.

Y

15 (0)




20

Pozor na nepodlozZena a nepravdiva
tvrzeni, zejména tykaji-li se nemoci, na
které mohou trpét lidé ve Vasim okoli:
»touha po “dokonalém” téle mnohdy
doZene aZ k problém(m se stravovanim,
jako je anorexie a bulimie”. Dobry hlavni
ideovy namét, které ovsem neni dobfe
zdlvodnén pomoci poznatki teorie
percepce a pesvaze, neni to tak, ze humor
ma zpochybnit jiz existujici postoje? Pred
»pretdhnout” nebo ,,nahlodat”
uprednostnime pouziti konceptd
»postojova konverze”. Nepovedené heslo
kampané, které mimochodem neni
konzistentni s hlavnim ideovym namétem.
Normativnost slogan( ve spojeni s ironii
mUZe u nékterych prijemcl vyvolat
bumerangovy efekt.

MT

30

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Kreativita,
kterou projevujete v navrzich dilCich
motivl nezaklada ani na teoretickych
poznatcich ani na konzistentni strategii.
Shrnujic, hlavnim problémem préce je, ze
nepracujete s relevantnimi poznatky
teorie percepce a persvaze.

MT

20

15

Nereflektujete, na kterou slozku postoje a
na které funkce kampan cili. Prace
neobsahuje formulaci a zdivodnéni
volebnich hesel. Prace neobsahuje popis a
zdUvodnéni dil¢ich motiv(i kampané.
Jednotlivé postupy nejsou dostatecné
propracované.

MT

25(5)




15

Hlavni ideovy ndmét neni nalezité
zdUvodnén, nereflektujete na kterou
slozku a funkci postoje bude kampan cilit.
Misto dil¢ich motivli kampané popisujete
a zdUvodnujete dil¢i motivy volebniho
programu. Jednotlivé navrhy jsou obecny
a nejsou nalezité zdlvodnény pomoci
relevantnich poznatk( teorie percepce a
pfevaze.

MT

30 (20)

25

Ne vSechny napady jsou rozpracovany do
podoby navrhi konkrétnich dil¢ich
motivd.

Misty nedUsledné z hlediska funkce
postoje, na kterou cilite (instrumentalni
nebo egodefenzivni)?

MT

30

20 (15)

Prace neobsahuje hlavni ideovy namét,
nereflektujete, na kterou slozku a funkci
postoje kampan cili. Prace neobsahuje
popis a zdlvodnéni dil¢ich motiv(
kampané. Jen ve velmi malém rozsahu
zdUvodniujete svij postup pomoci
poznatkl teorie persvaze a percepce.

MT

30 (15)

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Kreativita,
kterou projevujete v navrzich dilCich
motivl nezaklada ani na teoretickych
poznatcich ani na konzistentni strategii.
Shrnujic, hlavnim problémem prace je, Ze
nepracujete s relevantnimi poznatky
teorie percepce a persvaze.

MT

20




20 (15)

Hlavni ideovy namét je popsan velmi
obecné neobsahuje informace o tom, na
kterou slozku a funkce postoje bude
kampan cilit. Ma-li byt kampan
konzistentni, je tfeba identifikovat
konkrétni slozky a funkce postoje, na
které bude cilit, jiz u vymezeni hlavniho
ideového namétu a pak premyslet o
jednotlivych dil¢ich motivech.

Chybi reklamni slogan a jeho zdGvodnéni.
| kdyZ se pak zminujete o funkcich
postoje, nepopisujete, jak pomoci
komunikace ,.zpochybnit stereotypni
postupy a nazory lidi, jako je kupovani
dortd z polotovarl a nahrazek, jejich
dostupnost v cukrarnach a obchodech, s
tim spojena velkovyroba a nizkd cena na
Ukor kvality surovin a vyrobk( malych
producentt, konformitu a univerzalnost
stylu a receptury dort(, jako marcipanové
figurky, zdobeni Slehackou, cokoladova
poleva, ¢ervené Zelé kulicky, Sablonovité
napisy.” Tato citace dobfe znazoriuje
problém celé prace: pfevainé popisujete
produkt (sluzbu), pfipadné svoje nazory
na potravinarstvi misto popisovat
komunikacni kampan. Projekt je

MT

30 (10)

20

Pozor na nepodloZena a nepravdiva
tvrzeni, zejména tykaji-li se nemoci, na
které mohou trpét lidé ve Vasim okoli:
»touha po “dokonalém” téle mnohdy
doZene aZ k problém(m se stravovanim,
jako je anorexie a bulimie”. Dobry hlavni
ideovy ndmét, které ovsem neni dobre
zdlvodnén pomoci poznatk( teorie
percepce a pesvaze, neni to tak, Zze humor
ma zpochybnit jiz existujici postoje? Pred
»pretahnout” nebo ,,nahlodat”
uprednostnime pouziti konceptd
»postojova konverze”. Nepovedené heslo
kampané, které mimochodem neni
konzistentni s hlavnim ideovym namétem.
Normativnost slogan( ve spojeni s ironii
m{UZe u nékterych prijemcl vyvolat
bumerangovy efekt.

MT

30




25 (10)

Nulova teoreticka reflexe, respektive
vyuziti odpborné literatury a prednasek.
Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

30

20

Nulova reflexe volby persvazivnich driva,
nedostatecna reflexe komunikacnich
bariér, respektive prace s funkcemi
postoje.

WV

25 (20)




15

Hlavni ideovy ndmét neni nalezité
zdUvodnén, nereflektujete na kterou
slozku a funkci postoje bude kampan cilit.
Misto dil¢ich motivli kampané popisujete
a zdUvodnujete dil¢i motivy volebniho
programu. Jednotlivé navrhy jsou obecny
a nejsou nalezité zdlvodnény pomoci
relevantnich poznatk( teorie percepce a
pfevaze.

MT

30 (20)

25 (10)

Nulova teoreticka reflexe, respektive
vyuziti odpborné literatury a prednasek.
Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

30

20

Dobrd expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis prace se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivl (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20




20 (15)

Solidni expozice a popis problémové
situace. Nulova je ale teroreticka reflexe.
Zcela ale chybi chybi popis prace se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kamparn plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20 (15)

20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis prace se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

25

Dusledné zdlvodnujete svilij postup
pomoci poznatkl percepce a persvaze.
Chybi reflexe funkce postoje, na kterou
cilite.

MT

20




15

Prace nesmi byt napsana ve dvou rliznych
jazycich. Dle zadani jste si méli vybrat
pouze jedno téma. Hodnotil jsem tedy
prvni téma ze trech, které jste odevzdali.
Hlavni ideovy namét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. NejspisSe proto
jednotlivé navrhy dil¢ich motivl a
prostfedkl jsou velmi obecné, nejsou
dobre zdlvodnéné a nedrzi pohromadé.

MT

15

30(10)

Nulové teoretické zakotveni a zdlvodni
navrhovaného postupu. Zcela chybi chybi
popis persvazivni strategie jak pracovat se
zakladnimi postojovymi funkcemi
(expresivni, egodefenzivni, kognitivni a
konativni). Na jaké postoje (jejich
komponenty) bude kampar plsobit. Neni
propracovana reflexe a zdivodnéni volby
zakladnich persvazivnich driv( (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

25 (20)

Nulova reflexe volby persvazivnich drivd,
nedostate¢na reflexe komunikacnich
bariér, respektive prace s funkcemi
postoje. Jak byste pracovali se zjevnou
negativni zatézi image MT pochazejici z
doby, kdy zastdval pozici premiéra? Jakou
maji vazbu zvolend hesla a lidské nosice
persvaze na silé a predevsim slabé stranky
kandidata?

30




30

Tak néjak jsem si to predstavoval.

30

20

Dobra expozice problému. Bohuzel zcela
chybi chybi popis prace se zakladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan pUsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikaénich bariér.

(25)10

1

U1

Nereflektujete, na kterou slozku postoje a
na které funkce kampan cili. Prace
neobsahuje formulaci a zdGvodnéni
volebnich hesel. Prace neobsahuje popis a
zddvodnéni dil¢ich motivl kampané.
Jednotlivé postupy nejsou dostatecné
propracované.

MT

25 (5)




25 (5)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).

1\

25

10 (10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfFilis jasné proc¢ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

WV

30 (20)

20 (15)

Prace neobsahuje formulaci hlavniho
ideového namétu, ani jeho zddvodnéni.
Nereflektujete na kterou slozku a funkci
postoje bude kampan cilit. Slogany nejsou
zdlGvodnény.

Ocenuji, Ze spot pocita se zpochybnéni,
stavajiciho zplsobu uspokojeni potreby,
neni to ovsem nijak reflektovano pomoci
teorie. Hlavnim problémem prace je
absence zdlvodnéni postupu pomoci
relevantnich poznatk( teorie persvaze.

MT

20




15

Prace neobsahuje hlavni ideovy namét,
nereflektujete, na kterou slozku a funkci
postoje kampan cili. Prace neobsahuje
popis a zdlvodnéni dil¢ich motiv(
kampané. Jen ve velmi malém rozsahu
zdUvodriujete svij postup pomoci
poznatkl teorie persvaze a percepce.

MT

30 (15)

20

Dobra expozice problému. Bohuzel zcela
chybi chybi popis prace se zakladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na

jaké postoje (jejich komponenty) bude

kampan pUsobit. Neni propracovana
reflexe a zdlvodnéni volby zakladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

15

20 (15)

Prace neobsahuje hlavni ideovy namét,
nereflektujete, na kterou slozku a funkci
postoje kampan cili. Prace neobsahuje
popis a zdvodnéni dil¢ich motivQ
kampané. Jen ve velmi malém rozsahu
zdUvodnujete svlj postup pomoci
poznatkl teorie persvaze a percepce.

MT

30 (15)

10 (10)

Nevhodné popisujete hlavni ideovy
nameét, nereflektujete, na kterou slozku a
funkci postoje kampan cili. Nevhodnd
volba sloganu. Jednotlivé dil¢i postupy
jsou popsané velmi obecné a nejsou
naleZité zddvodnéné pomoci relevantnich
poznatkl teorie pesrvaze a percepce.

MT

30 (20)




30

Musim se opakovat. Tak jsem si to
predstavoval.

25

15 (10)

,UZ od nasich prvnich Zivotnich krok
jsme dennodenné ,bombardovani“ vlivem
raznych druhu manipulace, ktera se snazi
0 zménu nasich postojl. Pravé kvili tomu
se v nas buduje jistd imunita vici
narlstajicimu vlivu okoli, a tak je zména
»nécich” postojll stale vétsim ofiskem”
tahle opravdu ne!

Mam pocit, Ze zaminujete ndvrh kampané
s politicko-ideovym manifestem.

Misto formulace hlavniho ideového
namétu poskytuje shrnuti postojd vUci
uprchlikim

Neuvadite, na kterou slozku a kterou
funkci postoje cilite.

Volba slogan( neni ndlezité zddvodnén3,
nékteré slogany mohou vyvolat
bumerangovy efekt (Integrace muslim
musi byt obousmérna. Budme solidarni)
Prace neobsahuje popis a zdlvodnéni
dil¢ich motivli kampané

V praci nezdlUvodriujete postupy pomoci
teorie percepce a persvaze.

MT

30 (20)

15

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje cilite. Kreativita,
kterou projevujete v navrzich dilCich
motivl nezaklada ani na teoretickych
poznatcich ani na konzistentni strategii.
Shrnujic, hlavnim problémem prace je, Ze
nepracujete s relevantnimi poznatky
teorie percepce a persvaze.

MT

20




20

Dobra expozice problému. BohuZel zcela
chybi chybi popis préce se zdkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.

20

20(10)

Zcela chybi chybi popis persvazivni
strategie jak pracovat se zédkladnimi
postojovymi funkcemi (expresivni,
egodefenzivni, kognitivni a konativni). Na
jaké postoje (jejich komponenty) bude
kampan plsobit. Neni propracovana
reflexe a zd(vodnéni volby zékladnich
persvazivnich drivd (kredibilita,
atraktivita, moc a strachové plsobeni).
Chybi identifikace komunikacnich bariér.
Neni pfilis jasné proc€ volite dané
"provokativni" slogany a na zakladé ¢eho
oslovujete cilové skupiny.

W

20

20

Hlavni ideovy ndmét neni dostate¢né
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje kampan cili. To je
dlvod, proc projekt nepUsobi presvédcivé
a ucelené. Misto popsat reklamni nosice
popisujete lidské nosice a pak je
popisujete znova. Poznatky teorie
persvaze pouzivate pouze u zdlivodnéni
volby lidskych nosicu.

MT

30

20

Hlavni ideovy namét neni dostatecné
vysvétlen, neni jasné, na kterou slozku a
kterou funkci postoje kampan cili. To je
dlvod, proc projekt neplsobi presvédcivé
a ucelené. Misto popsat reklamni nosice
popisujete lidské nosice a pak je
popisujete znova. Poznatky teorie
persvaze pouzivate pouze u zdlivodnéni
volby lidskych nosicu.

MT

30







POZNAMKA

ukoly celkem

TEST

CELKEM

Problematicka volba agendy (nepolitické téma),
cozZ je v rozporu s tim, jak jste s konceptem agendy
pracovali na prednaskach. Slabsi reflexe
zardmovani a jazyka (dle modelu Langovych).
Pozor na styl: ,Téma Ceského slavika obecné neni
zfejmé tak velka tragédie”, ,,mnoho jinych, horsich
témat”, skute¢né zachoval Slovik , na spoleé¢nosti
velké stopy“? Mimochodem na zdkladé ¢eho
usuzujete o ,velké reakci spolecnosti”. Pozor,
posledni véta intepretace rozporuje s hlavni tezi
teorie nastolovani agendy: ,V kone¢ném dUsledku
tedy z nasi analyzy vyplyva, Ze nejdllezitéjsim
aspektem nastolovani agendy je pfinést vlastni
pohled na véc”

MT

60

108

168

Volba agendy je smysluplng, ale pro dalsi analyzu a
interpetaci procesu (a) nastolovani a (b) budovani
dané agendy by bylo vhodné;jsi komparovat s
hnutim ANO, a to zvlasté vzhledem k tomu jeho
predseda je "formalnim nevlastnikem" LN. Skoda,
Ze jste nepracovali s kontextudlnim vykladem a
zUstali povétsinou na Urovni deskribce.

80

96

176

Pokud jste se rozhodly sledovat agendu na dvou
portalech, musite byt vtom dlsledné. Grafické
zobrazeni ¢asového priibéhu agendy zachycuje jen
iDnes, k zobrazeni ¢lank( v regiondlnich mutacich
je pouzity nevhodny typ grafu. Aplikace modelu
Langovych je velmi obecnd. Prace neobsahuje
podloZené a presvédcivé interpretace cilt agendy.

MT

60

118

178




V sledovaném médiu (¢t24.cz) byly publikované 3
¢lanky (a jeden souvisejici), Udalosti v regionech a
Reportéfi CT nejsou obsahy ¢t24. D4 se proto Fici,
Ze provedena Vam analyza kvantity zprav,
redakéniho ¢lenéni a prlibéhu agendy v ¢ase
naznacuje, Ze se nejednd o medialni agendu. Do
analyzy jste zahrnuli ¢lanky de facto z jinych médii,
abyste vytvofili dojem, Ze se jednd o agendu, tedy
téma, kterému se dostava vétsi a dlouhodobéjsi
medidlni pozornosti a které rezonuje ve
spolecnosti delSi dobu. To ale neni pfipad udalosti,
kterou jste zvolili. Proto byste méli svou volbu
prehodnotit. V tomto pripadé bych jako takové
téma vnimal protesty verejnosti vici prezidentovi.
Prace obsahuje jen rozporuplné nebo
nedostatecné podloZené interpretace cil( agendy
(napf. ,Server se snazi podavat informace, které
jsou vuci kauze nestranné, nicméné z jednotlivych
¢lanka vyplyva, at uz amysiné ¢i nedimysiné postoj
autor(ll. Vétsina ¢lankd je spise naklonéna k
nevinné zvukare Hensla a kritizuji postup policie,
ktery jak z informaci vyplyva, povazuji za
nekorektni.”)

MT

65

112

177

Prace je v mnoha ohledech nadstandardni, pokousi
se srovnavat budovani agendy ve dvou médiich,
ale tato srovnavaci perspektiva se vytraci a

v interpretaci neni viibec pfitomna. Bohuzel na
otdzku o cile agendy de facto neodpovidate. Tyto
dva divody rozhodly o bodovém hodnoceni.
Nadstandardné podrobnad a vydarena je analyza
jednotlivych mechanismu nastolovani médii.

MT

80

104

184

Dobra volba agendy. Oceniuji, Ze u interpretaci
srovnavate s jinymi deniky.

Vyborna interpretace ¢asového pribéhu agendy.
Slabsi analyza redakéniho ¢lenéni: jen dva ¢lanky,
navic u redakéniho ¢lenéni interpretujete zplsob
zaramovani. Zajimava intepretace (snémovna jako
misto, kde se Zvani), ale na fotce se hlasuje, nesli
jste do toho s tézi? Celkové slabsi (pfiliS obecny a
strucny) popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych. | pres vSechny dil¢i nedostatky
interpretacné vyborné.

MT

75

104

179




Dobre zvolena agenda a predevsim médium.
Skoda jen, Ze jen deskribujete a nepokousite se o
kontextualni intepretaci daného pozoruhodné
silného pokryti. V textu zcela absentuji odkazy na
literaturu, kterou uvadite v seznamu pouzitych
tituld.

60

96

156

Pti popisu procesu agenda setting se zd3, Ze si
Aeronet vSimnul volebni kampané az v fijnu 2017.
Skutecné? Popis "agenda building" postrada
kontextudlni interpetaci. Zcela absentuje prace s
relevantni odbornou literaturou.

Y

65

112

177




S ohledem na parametry ukolu ambicidzni pocin.
Pfijde mi rozumné, Ze vzhledem k rozsahu
analyzované agendy vychazite ze sekundarnich
zdrojl, na druhou stranu ¢asto nepresné. V zadani
je uvedeno ,v libovolném ceském médiu”, tedy je
tfeba analyzovat pouze jedno médium. Cim blize
ke konci prace tim méné prostoru je vénovano CR.
V intepretaci nepracujete se srovnanim. Jiné
nedostatky: Nebyla naleZité posoudit mira
konfliktnosti tématu, neni jasné ¢asové ohraniceni
agendy. Slabsi je reflexe zardmovani a
sekundarnich symbol(. V Kosovu a v Albanii jiz
dlouhé leta neprobiha zadna vélka. Problematicka
formalni Gprava. Nékteré pasaze/prvky analyzy
jsou zvladnuty dobfe.

MT

60

108

168

\Y

70

110

180




1\

70

112

182

Prace obsahuje Cetné teoretické a terminologické
nesrovnatelnosti. Neni jasné ¢asové ohraniéeni
agendy. Prace neobsahuje analyzu mechanismu
konstrukce agendy dle 4 defini¢nich znak(. ZpUsob
prace s grafy je velmi problematicky (jejich poradi,
zpracovani). Nékolikastrankové spekulace o vyvoji
podpory politickym stranam na Slovensku nemaji
nic spolecného s interpretaci cilli agendy.

MT

60

90

150

Chybi graficky popis vyvoje analyzované agendy a
jeho interpretace alepon v roviné jeji dynamiky
(vicevrcholovist apod.). Celkova intepretace
procesu budovani agendy nereflektuje kontext,
respektive skutecnost, Ze je jeden aktérl agendy
CH formalnim nevlastnikem MFD. Jinymi slovy
nelze se v této souvislosti vyhnout otazce zda a
pokud ano do jajé miry se odlazel vztah AB k MFD.

65

80

145




Dobra volba agendy. Popis procesu konstrukce dle
modell Langovych je o néco analyticky slabsi neZ
analyza mechanismu na zakladé 4 defini¢nich
znak(. Pozor na dodrZovani odborného stylu
(,,Nejmin bizarni byl vyskyt ¢lank(“). Slabsi
interpretace cil(l. | pfesto povedena prace.

MT

75

88

163

Chybi graficky popis vyvoje analyzované agendy a
jeho interpretace alepon v roviné jeji dynamiky
(vicevrcholovist apod.). Celkovd intepretace
procesu budovani agendy nereflektuje kontext,
respektive skutecnost, Ze je jeden aktér( agendy
CH formalnim nevlastnikem MFD. Jinymi slovy
nelze se v této souvislosti vyhnout otdzce zda a
pokud ano do jajé miry se odlazel vztah AB k MFD.

65

98

163

Dobre zvolena agenda a predevsim médium.
Skoda jen, ze jen deskribujete a nepokousite se o
kontextualni intepretaci daného pozoruhodné
silného pokryti. V textu zcela absentuji odkazy na
literaturu, kterou uvadite v seznamu pouzitych
tituld.

Y

60

84

144

Neni jasné, pro¢ Vami sledované obdobi zacina
30.9 a konci 5.10, i v pfipadé, Ze jste chtély
sledovat obdobi, v némz, jak pisete, ,byla situace
nejvyhrocenéjsi“. Slabsi aplikace modelu
Langovych (3., 4., 6.). Analyza cilG agendy je
redukovdna na informovani.

MT

60

94

154




Volba agendy je smysluplna, ale pro dalsi analyzu a
interpetaci procesu (a) nastolovani a (b) budovani
dané agendy by bylo vhodné;jsi komparovat s
hnutim ANO, a to zvlasté vzhledem k tomu jeho
predseda je "formalnim nevlastnikem" LN. Skoda,
Ze jste nepracovali s kontextudlnim vykladem a
zUstali povétsinou na Urovni deskribce.

80

108

188

1\Y

75

104

179

Dobra volba agendy, nicméné nasel jsem clanky

k této agendé, které jste v analyze nezohlednil,
napriklad jiz z brezna 2017. Agendu se neobhajuje.
Popis ¢tyt zakladnich mechanism(l nastolovani je
velmi obecny. Taktéz ne pfilis detailni je grafické
zndazornéni ¢asového pribéhu na grafu jedna (dle
mésice pfi 10 tydenni agendé). Na grafu dva je
problematické déleni osy y (pulky ¢lanka?). Slabsi
aplikace modelu Langovych. Intepretace cil(i
agendy redukujte na posileni ¢tenosti.

MT

60

78

138




Neni jasné, proc¢ sledované obdobi bylo
ohranic¢eno na pouhy tyden. Tim padem ale
nesledujete celou agendu, Vase intepretace se
nemohou vztahovat k agendé jako takové av
tomto ohledu neni Vas ukol plnohodnotny.
Reflexe redakéniho ¢lenéni je nedostatecna, neni
napfriklad jasné, v jakych rubrikach byly ¢lanky
publikovany. Interpretace jsou malo propracovany
a jen zfidka dostatecné dolozené. Obraty jako
,rozputalo tornado”, ,rozprchla ako virus po
celom svete”, ,,medidlny osial“, ,pomaly naberala
na obratkach” nepatfi k odborné praci, plsobi
dojmem, Ze se analytik ve volbé slov inspiroval
analyzovanymi c¢lanky.

MT

60

110

170

Y

75

44

119

Slabsi popis konstrukce pomoci modelu Langovych
(4., 5.) a nedostatecna interpretace.

ZpUsob, jimz graficky znazornujete ¢asovy prabéh
agendy naznacuje, Ze Ize publikovat 1,5 ¢lankd.
Dalsim problémem grafu je umisténi hodnot na
ose x (stejny odstup pro nestejné cCasové uUseky).
Lepsim indikatorem rozsahu je pocet
slov/odstavcd.

MT

60

90

150

Slabsi popis konstrukce pomoci modelu Langovych
(4., 5.) a nedostatecna interpretace.

Zpusob, jimz graficky znazornujete ¢asovy pribéh
agendy naznacuje, Ze Ize publikovat 1,5 ¢lanka.
Dalsim problémem grafu je umisténi hodnot na
ose X (stejny odstup pro nestejné casové uUseky).
Lepsim indikatorem rozsahu je pocet
slov/odstavcu.

MT

60

112

172




Chybi pokus o vysvétleni vicevrcholového priabéhu
agendy. Popis procesu "agenda building" neni
presny napf. v poslednik kroku personalizace.

60

100

160

Neni jasné, pro¢ Vami sledované obdobi zacina
30.9 a konci 5.10, i v pfipadé, Ze jste chtély
sledovat obdobi, v némz, jak pisete, , byla situace
nejvyhrocenéjsi“. Slabsi aplikace modelu
Langovych (3., 4., 6.). Analyza cilC agendy je
redukovdna na informovani.

MT

60

88

148

Neni zcela jasné, co znamen3, Ze jste do analyzy
zahrnuli ¢lanky véetné regionalnich mutaci, ale
pokud to chapu spravné (vSechny regionalni
mutace), obavam se, Ze uméle znadsobujete
viditelnost agendy. Slabsi analyza miry
konfliktnosti zprdv, kterd se zaméfi spise na
konfliktnost rozhodnuti samotného. Osa x by méla
zahrnovat vsechny dny v mésici, aby nedochazelo
k tomu, Ze stejny odstup reprezentuje nestejné
Casové useky. Slabsi popis konstrukce pomoci
modell Langovych a nulova interpretace cilG
agendy (hlavni divod pro nizsi bodové hodnoceni).

MT

65

80

145

Mirné fe€eno dost jste to odflakli. Analyza procesu
nastolovani agendy chybi graficky popis a ném
zaloZend analyza pribéhu agendy. Jednalo se o
vicevrcholovy proces? Pokud ano co bylo pfic¢inou
jednotlivych trendovych vykyva? V druhé fazi
"budovani agendy" jde spiSe o popis néz analyzu.
Mohla mit néjaky vyznam pro rozehrdni agendy
predvovlebni etapa? Zcela chybi prace s
literaturou.

60

84

144




Prace postrada podlozené a plnohodnotné
interpretace cil(l agendy. Slabsi interpretace
modelu Langovych (1., 3., 5). Dlsledné
nedodrzZujete strukturu, ktera by se méla odvijet
od jednotlivych analytickych modell proto text
plsobi chaoticky. Z analyzy redakéniho ¢teni jsem
se nedozvédél, ve které rubrice byly ¢lanky
publikovany. Hovorovy jazyk. Misty nepodlozena
tvrzeni.

MT

65

114

179

Dobrd volba agendy. Obecné dobte zpracované.
BohuZel chybi zobrazeni ¢asového prabéhu
pomoci grafu a interpretace cili agendy.

MT

60

70

130

Pokud jste se rozhodly sledovat agendu na dvou
portdlech, musite byt vtom dUsledné. Grafické
zobrazeni ¢asového pribéhu agendy zachycuje jen
iDnes, k zobrazeni ¢lankd v regionalnich mutacich
je pouzity nevhodny typ grafu. Aplikace modelu
Langovych je velmi obecnd. Prace neobsahuje
podloZené a presvédcivé interpretace cilt agendy.

MT

60

112

172




W 70 98 168
1\ 75 110 185
Ne zcela adekvatni popis procesu "agenda I\ 60 80 140

building". Jinymi slovy, tkol byl naplnén z poloviny.




Nejsem si jist, zda se jedna o medialni agendu ve
smyslu tématu, ktery strukturuje zajem vefejnosti.
NemlzZete poskytnout interpretaci cil( agendy,
aniz byste pritom nevchazeli z néjaké teorie i téze
o chovani médii (v dané typizované situaci). Tvrdit,
Ze média chtéji informovat je reflexe na Urovni
Ctenare. To je pro nas malo. Diléi vyhrady:
Nezdvislou proménnou ve druhém grafu by mélo
byt datum, ve stavajici podobé ma graf nulovou
analytickou hodnotu. Lepsim indikatorem rozsahl
je pocet slov, pfipadné odstavci. V odevzdaném
dokumentu byly pouZity 3 rizné fonty, misty v
ramci stejného odstavce!!

MT

60

112

172

45

45

Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy",
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamen( a krokd jejich
propojovani do smysluplného celku.

60

114

174




Chybi pokus o vysvétleni vicevrcholového priabéhu
agendy. Popis procesu "agenda building" neni
presny napf. v poslednik kroku personalizace.

60

108

168

Prace pusobi jako pracovni verze: V praci je
pouzito nékolik odlisnych fontd, rdzné radkovani.
Rada nepodloZenych tvrzeni. Slabi aplikace
modelu Langovych (1., 3.)

Prace obsahuje véty, které nedavaji smysl/jsou
rozporuplné (Vétsina ¢lankd (...) byla spise
neutrdlniho charakteru. Agenda ma hodnotovy
charakter, protoze zejména informuje o cenach a
vyvoji.) NepodloZené a nedotaZené interpretace
cill agendy.

MT

55

100

155

15

15

Ulohou novinafe neni ,formovat realitu pro své
publikum®, ale, pokud jde o zpravodajstvi,
transformovat "event" do "news", resp.
zprostiredkovat co nejpresnéji udalost do zanru
zpravy. Realitu formuji propagandisté ¢i
manipulatofi napf. do podoby dezinformaci ¢i fikci,
jak to Cinila v modelové podobé napf. Leni
Riefenstahlova, jejiz Trimf vile je formovanim
reality svého druhu. Jinak je ale vas text velmi
dobry a vyuZiva potencidl teorie "agenda setting" i
"agenda building".

85

74

159




1\

70

92

162

Volbou agendy jste si ponékud zkomplikovali
intepretaci. Nejde o zasadni, ani konfliktni téma a
tudif i analyza ma nizkou pozndvaci hodnotu a
interpetace zjisténi jsou povrchni. Popis
nastolovani, distribuce je standardni.
Mechanismus "agenda building" ale neni popsan
presné. Napf. u sekundarnich symboll neni
vysvétleni dostate¢né. Nachazite v procesu
"budvéani agendy néjakou vazbu na skutecnost, ze
jde o projekt MF, které je pod kontrolou ANO?
Chdpu co chcete fici tim, Ze A. Babis vlastni
MAFRU, ale formalné prédvné jde o nepresnou
formulace. Presnéjsi by bylo, kdyby ste napsali, ze
A. Babis je formalni nevlastnik MAFRY.

1\Y

65

106

171

I\Y

75

90

165




Ocenuji zvlasté dobrou praci s literaturou.

1\

75

114

189

V sledované médiu (¢t24.cz) byly publikované 3
¢lanky (a jeden souvisejici), Udalosti v regionech a
Reportéfi CT nejsou obsahy ¢t24. D4 se proto Fici,
Ze provedena Vam analyza kvantity zprav,
redakéniho ¢lenéni a prlibéhu agendy v ¢ase
naznacuje, Ze se nejednd o medialni agendu. Do
analyzy jste zahrnuli ¢lanky de facto z jinych médii,
abyste vytvofili dojem, Ze se jednd o agendu, tedy
téma, kterému se dostava vétsi a dlouhodobéjsi
medidlni pozornosti a které rezonuje ve
spolecnosti delSi dobu. To ale neni pfipad udalosti,
kterou jste zvolili. Proto byste méli svou volbu
prehodnotit. V tomto pripadé bych jako takové
téma vnimal protesty verejnosti vici prezidentovi.
Prace obsahuje jen rozporuplné nebo
nedostatecné podloZené interpretace cil( agendy
(napf. ,Server se snazi podavat informace, které
jsou vlci kauze nestranné, nicméné z jednotlivych
¢lankd vyplyva, at uz dmysliné ¢i neimysliné postoj
autord. Vétsina ¢lanka je spise naklonéna k
nevinné zvukare Hensla a kritizuji postup policie,
ktery jak z informaci vyplyva, povazuji za
nekorektni.”)

MT

65

94

159




Zcela chybi vyuziti analytickych nastrujl agenda
building, podle postupu Lang/lang. Slaba
interpetace, de facto jen deskribce odlisSnych
postupl srovnavanych denika. Lisi se néjak
procesy agenda building (model Lagovych) v obou
denicih?

75

110

185

Graf, ktery nema hodnoty na ose x nezobrazuje
vibec nic.

Misty slabsi a nedlsledné aplikace jednotlivych
analytickych postup( (¢tyti definiéni znaky, model
Langovych). Prace neobsahuje podlozené a
presvédcujici interpretace cild agendy.

MT

60

108

168

Y

70

96

166




Prace obsahuje Cetné teoretické a terminologické
nesrovnatelnosti. Neni jasné ¢asové ohraniceni
agendy. Prace neobsahuje analyzu mechanism{
konstrukce agendy dle 4 defini¢nich znakd. ZpUsob
prace s grafy je velmi problematicky (jejich poradi,
zpracovani). Nékolikastrankové spekulace o vyvoji
podpory politickym strandm na Slovensku nemaji
nic spolecného s interpretaci cilli agendy.

MT

60

106

166

Pochybna volba agendy. Vzhledem k tomu, zZe jste
se rozhodla sledovat medidlni pokryti pouze
jednoho kandidata de facto neanalyzujete
medidlni agendu, nybrz medialni pokryti
Topolankovy kandidatury (a kampané). Otazka do
jaké miry lze v tomto pfipadé mluvit o medialni
agendé, ve smyslu tématu, ktery strukturuje zdjem
verejnosti. AZ na Sesté strané se ¢tenar dozvi, v
jakém médiu sledujete agendu. Z analyzy
mechanismu konstrukce agendy dle 4 defini¢nich
znak( jsem se nedozvédél témér nic. Uvahy o
udajné konfliktnosti Topolankovy kampané nejsou
presvédcivé. Slabsi analyza konstrukce agendy
pomoci modelu Langovych (3., 5., 6.) Silnou
strankou prace je dlisledné srovnani pokryti ve
dvou médiich (nad rdmec zadani) a relativné
propracované intepretace.

MT

75

114

189

Neni pfilis jasné jak jste ohranicili konec agendy.
Pro koncepci analyzy by bylo vhndéjsi komparovat
postupy vybranych médii, coZz by umoznilo Iépe
porozumét obéma procesim: nastolovani a
budovani agendy.

65

96

161




Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy"”,
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamen( a kroku jejich
propojovani do smysluplného celku.

60

118

178

Neni zcela jasné, co znamen3, Ze jste do analyzy
zahrnuli ¢lanky véetné regionalnich mutaci, ale
pokud to chdpu spravné (vSechny regionalni
mutace), obavam se, Ze uméle znasobujete
viditelnost agendy. Slabsi analyza miry
konfliktnosti zprav, ktera se zaméri spiSe na
konfliktnost rozhodnuti samotného. Osa x by méla
zahrnovat vsechny dny v mésici, aby nedochazelo
k tomu, Ze stejny odstup reprezentuje nestejné
casové useky. Slabsi popis konstrukce pomoci
modell Langovych a nulova interpretace cill
agendy (hlavni dlivod pro nizsi bodové hodnoceni).

MT

65

116

181

Ne zcela adekvatni popis procesu "agenda
building". Jinymi slovy, ukol byl naplnén z poloviny.

60

112

172




Dobra volba agendy. Obecné dobfe zpracované. [MT 60 106 166
BohuZel chybi zobrazeni ¢asového prabéhu
pomoci grafu a interpretace cili agendy.

0 0
Neni pfilis jasné jak jste ohranicili konec agendy. |}V 65 96 161

Pro koncepci analyzy by bylo vhndéjsi komparovat
postupy vybranych médii, coZ by umoznilo Iépe
porozumét obéma procesim: nastolovani a
budovani agendy.




Neni jasné, proc¢ sledované obdobi bylo
ohranic¢eno na pouhy tyden. Tim padem ale
nesledujete celou agendu, Vase intepretace se
nemohou vztahovat k agendé jako takové av
tomto ohledu neni Vas ukol plnohodnotny.
Reflexe redakéniho ¢lenéni je nedostatecna, neni
napfriklad jasné, v jakych rubrikach byly ¢lanky
publikovany. Interpretace jsou malo propracovany
a jen zfidka dostatecné dolozené. Obraty jako
,rozputalo tornado”, ,rozprchla ako virus po
celom svete”, ,,medidlny osial“, ,pomaly naberala
na obratkach” nepatfi k odborné praci, plsobi
dojmem, Ze se analytik ve volbé slov inspiroval
analyzovanymi c¢lanky.

MT

60

104

164

Dobra volba agendy. Obecné dobfe zpracované.
BohuZel chybi zobrazeni casového priabéhu
pomoci grafu a interpretace cild agendy.

MT

60

98

158

1\

75

92

167




Prace je v mnoha ohledech solidni, bohuzel
obsahuje nékolik nedostatkdl. Dlsledné
vysvétlujete sv(j postup, neni viak zdGvodnéna
volba sledovaného obdobi.

Zapadajici slunce do grafu nepatfi. Graf
nezobrazuje ¢asovy pribéh ve sledovaném médiu.
Slabsi popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych (1., 2., 3., 4.)

Kvituji pokus interpretovat cile agendy pomoci
teorie zpravodajskych hodnot, v interpretaci
opomijite vsak nékolik hodnot, které také mohly
ovlivnit zpUsob realizace agendy.

MT

60

94

154

Dobrd volba agendy. Oceniuji, Ze u interpretaci
srovnavate s jinymi deniky.

Vyborna interpretace ¢asového pribéhu agendy.
Slabsi analyza redakéniho ¢lenéni: jen dva ¢lanky,
navic u redakéniho ¢lenéni interpretujete zpUsob
zaramovani. Zajimava intepretace (snémovna jako
misto, kde se Zvani), ale na fotce se hlasuje, nesli
jste do toho s tézi? Celkové slabsi (pfilis obecny a
strucny) popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych. | pres vSechny dil¢i nedostatky

. v v . 7
intarnratafndaniharnd

MT

75

94

169

Chybi kontextuani vyklad procesu rovijeni agendy s
dlrazem na jeji vicevrcholovost. Chybi byt jen
pokus o kritické zhodoceni postupu redakce.
Predpoklad, Ze slo o Cisté bulvarozacni postup neni
dostecné doloZen. Nejde o soucast "uprchlické
agendy"? Nelelgitimizuji Novinky rozovijenim
takové agendy urcité politické postoje?

65

94

159




Dobra volba agendy. Ocenuji, Ze u interpretaci
srovnavate s jinymi deniky.

Vyborna interpretace ¢asového pribéhu agendy.
Slabsi analyza redakéniho ¢lenéni: jen dva ¢lanky,
navic u redakcniho c¢lenéni interpretujete zpUsob
zaramovani. Zajimava intepretace (snémovna jako
misto, kde se Zvani), ale na fotce se hlasuje, nesli
jste do toho s tézi? Celkoveé slabsi (pfilis obecny a
strucny) popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych. | pfes vSechny dil¢i nedostatky
interpretacné vyborné.

MT

75

110

185

S ohledem na parametry Ukolu ambiciézni pocin.
Pfijde mi rozumné, Ze vzhledem k rozsahu
analyzované agendy vychazite ze sekundarnich
zdrojl, na druhou stranu ¢asto nepresné. V zadani
je uvedeno ,v libovolném ceském médiu”, tedy je
tfeba analyzovat pouze jedno médium. Cim blize
ke konci prace tim méné prostoru je vénovano CR.
V intepretaci nepracujete se srovnanim. Jiné
nedostatky: Nebyla nalezité posoudit mira
konfliktnosti tématu, neni jasné ¢asové ohraniceni
agendy. Slabsi je reflexe zardmovani a
sekundarnich symbol(. V Kosovu a v Albanii jiz
dlouhé leta neprobiha zadna vélka. Problematicka
formalni Gprava. Nékteré pasaze/prvky analyzy
jsou zvladnuty dobfre.

MT

60

112

172

Text nespliiuje zadani. Jiz vymezeni a zdlvodnéni
zvolené agendy je nedostatecné. Presnéji, jeji
volba je nevhodnda. Mimo jinié chybi popis
prabéhu nastolovani agendy. Nedostatecné vyufziti
relevantni literatury.

60

88

148




Prace pUsobi jako pracovni verze: je pouzito
nékolik odlidnych fontd, riizné Fadkovani. Rada
nepodloZenych tvrzeni. Slabsi aplikace modelu
Langovych (1., 3.)

Prace obsahuje véty, které nedavaji smysl/jsou
rozporuplné (Vétsina ¢lankd (...) byla spise
neutralniho charakteru. Agenda ma hodnotovy
charakter, protoze zejména informuje o cenach a
vyvoji.) NepodloZené a nedotaZené interpretace
cill agendy.

MT

55

104

159

Neni pfilis jasné jak jste ohranicili konec agendy.
Pro koncepci analyzy by bylo vhndéjsi komparovat
postupy vybranych médii, coz by umoznilo Iépe
porozumét obéma procesim: nastolovani a
budovani agendy.

65

110

175

Prace je v mnoha ohledech solidni, bohuzel
obsahuje nékolik nedostatkl. Dlsledné
vysvétlujete svlj postup, neni vSak zdivodnéna
volba sledovaného obdobi.

Zapadajici slunce do grafu nepatfi. Graf
nezobrazuje casovy pribéh ve sledovaném médiu.
Slabsi popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych (1., 2., 3., 4.)

Kvituji pokus interpretovat cile agendy pomoci
teorie zpravodajskych hodnot, v interpretaci
opomijite vSak nékolik hodnot, které také mohly
ovlivnit zpUsob realizace agendy.

MT

60

98

158




Chybi graficky popis nastolovani agendy a na ném
zalozena analyza rozvijeni agendy. Jednalo se o
vicevrcholovy proces? Pokud ano co bylo pfi¢inou
jednotlivych trendovych vykyva? V druhé fazi
"budovani agendy" jde spiSe o popis néz o analyzu.
Nedostatecna prdce s odbornou literaturou.

65

94

159

Prace je v mnoha ohledech nadstandardni, pokousi
se srovnavat budovani agendy ve dvou médiich,
ale tato srovnavaci perspektiva se vytraci a

v interpretaci neni viibec pfitomna. Bohuzel na
otazku o cile agendy de facto neodpovidate. Tyto
dva davody rozhodly o bodovém hodnoceni.
Nadstandardné podrobna a vydarena je analyza
jednotlivych mechanismu nastolovani médii.

MT

80

114

194

Zakladnim problémem prace je skutecnost, Ze
analyzujete agendu souhrnné pro rizné média a
tak ignorujete skutecnost, Ze kazda redakce muze
sledovat odliSné celé. Ostatné, zadani je jasné ,v
libovolném ceském médiu”. Dalsi nedostatky:
Prace zbytecné obsahuje velké mnoZstvi
teoretickych poznatkd, které nejsou navic
oddélené od analytické ¢asti. Nékdy se spokojite
jen s reprodukci teoretickych poznatkl (kvantita,
redakeni ¢lenéni, Casové plsobeni zpravy). V grafu
Cislo jedna smésujete kategorie, které patfi do
raznych typl ¢lenéni: media typy, dosah plsobeni
média (celostatni/regionalni), tematické zaméreni
(Zivotni styl/oborové tituly). Analytickd hodnota
tohoto mismasi je nulova. NemuZete identifikovat
¢lanky jen na zakladé zminek. Kromé skutecnosti,
Ze zahrnujete ¢lanky z rlznych redakci, je to dalsi
dlvod, proc totéz plati pro druhy graf.
Mimochodem, musel ¢lanek zahrnuty do analyzy
obsahovat viechny tfi pojmy? A co kdyZ obsahoval
tvar ,masla“ nikoli ,,maslo”“ nebo ,,ceny” nikoli
»,cena“? V seznamu literatury, chybi Hurtikova, na
kterou v préci casto odkazujete.

MT

65

100

165




Tak jsem si to predstavoval. Velmi dobra prace s
odbornou literaturou.

70

104

174

1\Y

75

80

155

Neni jasné, pro¢ Vami sledované obdobi zacina
30.9 a kon¢i 5.10, i v pfipadé, Ze jste chtély
sledovat obdobi, v némz, jak pisete, ,byla situace
nejvyhrocenéjsi”. Slabsi aplikace modelu
Langovych (3., 4., 6.). Analyza cil(l agendy je
redukovdna na informovani.

MT

60

102

162

Chybi kontextuani vyklad procesu rovijeni agendy s
dlrazem na jeji vicevrcholovost. Chybi byt jen
pokus o kritické zhodoceni postupu redakce.
Predpoklad, Ze slo o Cisté bulvarozacni postup neni
dostecné doloZen. Nejde o soucast "uprchlické
agendy"? Nelelgitimizuji Novinky rozovijenim
takové agendy urcité politické postoje?

65

100

165




Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy"”,
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamen( a kroku jejich
propojovani do smysluplného celku.

60

98

158

Na mnoha mistech nejasny postup (popis
casového pribéhu). Neni jasné, zda analyzujete
agendu na novinkach, na novinkach a ¢t24.cz nebo
ve vSech Ceskych médiich. Problematicka aplikace
modelu Langovych (1., 2., 3.) NepodloZend a
nepodarend interpretace cil( agendy. Prace
obsahuje velice problematické pasaze: ,V
navaznosti na mnou vybranou agendu je tato
asociace spojena s narodnim nazorem, Ze politici
kradou. Ze své vlastni zkuSenosti neznam nikoho,
kdo by s timto vyrokem nesouhlasil. Proto tedy
beru slova Langovych tak, Ze ¢tendfi maji
zkuSenost s tim, Ze o politickych je zndmo, ze
kradou (tuto obcany pfijatou pravdu velmi
zevseobecnuji).”

MT

60

70

130

Chybi pokus o vysvétleni vicevrcholového priabéhu
agendy. Popis procesu "agenda building" neni
presny napt. v poslednik kroku personalizace.

60

112

172

Dobra volba agendy. Popis procesu konstrukce dle
modell Langovych je o néco analyticky slabsi nez
analyza mechanismu na zakladé 4 defini¢nich
znak(. Pozor na dodrzovani odborného stylu
(,,Nejmin bizarni byl vyskyt ¢lank(“). Slabsi
interpretace cil(l. | pfesto povedena prace.

MT

75

114

189




smyslu tématu, ktery strukturuje zajem vefejnosti.
NemlzZete poskytnout interpretaci cil( agendy,
aniz byste pfitom nevchazeli z néjaké teorie i téze
o chovani médii (v dané typizované situaci). Tvrdit,
Ze média chtéji informovat je reflexe na Urovni
Ctenare. To je pro nas malo. Diléi vyhrady:
Nezdvislou proménnou ve druhém grafu by mélo
byt datum, ve stavajici podobé ma graf nulovou
analytickou hodnotu. Lepsim indikatorem rozsah
je pocet slov, pfipadné odstavci. V odevzdaném
dokumentu byly pouZzity 3 rizné fonty, misty v
ramci stejného odstavce!!

Tak jsem si to predstavoval. 1\ 80 58 138
i\ 70 112 182

Prace je mimoradné obsahla a obecné velmi MT 85 90 175

podrobné zpracovana.

Chybi analyza redak¢niho ¢lenéni a miry

konfliktnosti tématu, neni jasny plvod grafl. Na

bodovém hodnoceni se podepsala nedostatecné

propracované interpretace cili agendy.

Nejsem si jist, zda se jedna o medialni agendu ve 60 110 170




Problematicka volba agendy (nepolitické téma),
cozZ je v rozporu s tim, jak jste s konceptem agendy
pracovali na prednaskach. Slabsi reflexe
zardmovani a jazyka (dle modelu Langovych).
Pozor na styl: ,Téma Ceského slavika obecné neni
zfejmé tak velka tragédie”, ,,mnoho jinych, horsich
témat”, skute¢né zachoval Slovik , na spoleé¢nosti
velké stopy“? Mimochodem na zékladé ¢eho
usuzujete o ,velké reakci spolecnosti”. Pozor,
posledni véta intepretace rozporuje s hlavni tezi
teorie nastolovani agendy: ,V kone¢ném dUsledku
tedy z nasi analyzy vyplyva, Ze nejdlleZitéjsim
aspektem nastolovani agendy je pfinést vlastni
pohled na véc”

MT

60

84

144

Zakladnim problémem prace je skutecnost, Ze
analyzujete agendu souhrnné pro rizné média a
tak ignorujete skutecnost, Ze kazda redakce muze
sledovat odlisné celé. Ostatné, zadani je jasné ,v
libovolném ceském médiu”. Dalsi nedostatky:
Prace zbytecné obsahuje velké mnozstvi
teoretickych poznatkd, které nejsou navic
oddélené od analytické ¢asti. Nékdy se spokojite
jen s reprodukci teoretickych poznatkl (kvantita,
redakeni ¢lenéni, Casové plsobeni zpravy). V grafu
Cislo jedna smésujete kategorie, které patfi do
raznych typl ¢lenéni: media typy, dosah plsobeni
média (celostatni/regionalni), tematické zaméreni
(Zivotni styl/oborové tituly). Analytickd hodnota
tohoto mismasi je nulova. NemuZete identifikovat
¢lanky jen na zakladé zminek. Kromé skutecnosti,
Ze zahrnujete ¢lanky z rlznych redakci, je to dalsi
dlvod, proc totéz plati pro druhy graf.
Mimochodem, musel ¢lanek zahrnuty do analyzy
obsahovat viechny tfi pojmy? A co kdyZ obsahoval
tvar ,masla“ nikoli ,,maslo”“ nebo ,,ceny” nikoli
»,cena“? V seznamu literatury, chybi Hurtikova, na
kterou v préci ¢asto odkazujete.

MT

65

106

171




Neni jasné, proc¢ sledované obdobi bylo
ohranic¢eno na pouhy tyden. Tim padem ale
nesledujete celou agendu, Vase intepretace se
nemohou vztahovat k agendé jako takové av
tomto ohledu neni Vas ukol plnohodnotny.
Reflexe redakéniho ¢lenéni je nedostatecna, neni
napfriklad jasné, v jakych rubrikach byly ¢lanky
publikovany. Interpretace jsou malo propracovany
a jen zfidka dostatecné dolozené. Obraty jako
,rozputalo tornado”, ,rozprchla ako virus po
celom svete”, ,,medidlny osial“, ,pomaly naberala
na obratkach” nepatfi k odborné praci, plsobi
dojmem, Ze se analytik ve volbé slov inspiroval
analyzovanymi c¢lanky.

MT

60

110

170

Jde spiSe jen o popis, ktery postrada byt jen pokus
o intepretaci. Napfiklad pribéh a nacasovani
agendy a jeji vicevrcholovy pribéj zlistava bez
kontextudlniho vykladu. Podobné je tou i v pfipadé
popisu budovani agendy.

75

110

185




Chybi graficky popis vyvoje analyzované agendy a
jeho interpretace alepon v roviné jeji dynamiky
(vicevrcholovist apod.). Celkova intepretace
procesu budovani agendy nereflektuje kontext,
respektive skutecnost, Ze je jeden aktér( agendy
CH formalnim nevlastnikem MFD. Jinymi slovy
nelze se v této souvislosti vyhnout otdzce zda a
pokud ano do jajé miry se odlazel vztah AB k MFD.

65

24

89

Slabsi analyza mechanismU konstrukce, napf. neni
jasné ¢asové ohraniceni, redakéni ¢lenéni, mira
konfliktnosti, o vétsiné z téch mechanismu tvrdite,
Ze je popiSete v dalsi ¢asti praci a to je chyba.

V dalsi Casti praci se mate vénovat jinym otazkam.
Problematicky zplQsob umisténi hodnot na ose
nezavislé proménné (stejny odstup pro nestejné
Casové Useky). Slabsi je také aplikace modell
Langovych, interpretace tykajici se zaramovani,
sekundarnich symbol( a personifikace mé
nepresvédcuji. Ocenuji rozsah, v jakém se vénujte
interpretaci cilll agendy, nékteré téze by se dalo
|épe dolozit.

MT

70

108

178

Chybi graficky popis nastolovani agendy a na ném
zalozena analyza rozvijeni agendy. Jednalo se o
vicevrcholovy proces? Pokud ano co bylo pfic¢inou
jednotlivych trendovych vykyvi? V druhé fazi
"budovani agendy" jde spiSe o popis néZ o analyzu.
Nedostatecna préce s odbornou literaturou.

65

104

169




Tak jsem si to predstavoval.

1\

80

110

190

Pti popisu procesu agenda setting se zd3, Ze si

Skutecné? Popis "agenda building" postrada
kontextudlni interpetaci. Zcela absentuje prace s
relevantni odbornou literaturou.

Aeronet vSimnul volebni kampané az v fijnu 2017.

Y

65

102

167




1\

85

110

195

Zakladnim problémem prace je skuteénost, ze
analyzujete agendu souhrnné pro rizné média a
tak ignorujete skutecnost, Ze kazda redakce muze
sledovat odlisné celé. Ostatné, zadani je jasné ,v
libovolném ceském médiu“. Dalsi nedostatky:
Prace zbytecné obsahuje velké mnozstvi
teoretickych poznatkd, které nejsou navic
oddélené od analytické ¢asti. Nékdy se spokojite
jen s reprodukci teoretickych poznatk (kvantita,
redakéni ¢lenéni, casové plsobeni zpravy). V grafu
Cislo jedna smésujete kategorie, které patfi do
rGznych typl ¢lenéni: media typy, dosah plsobeni
média (celostatni/regionalni), tematické zaméreni
(Zivotni styl/oborové tituly). Analytickd hodnota
tohoto mismasi je nulova. NemuZete identifikovat
¢lanky jen na zakladé zminek. Kromé skutecnosti,
Ze zahrnujete ¢lanky z rGznych redakci, je to dalsi
dlivod, proc totéz plati pro druhy graf.
Mimochodem, musel ¢lanek zahrnuty do analyzy
obsahovat vSechny tfi pojmy? A co kdyZ obsahoval
tvar ,masla“ nikoli ,,mdslo” nebo ,,ceny” nikoli
,cena“? V seznamu literatury, chybi Hurtikova, na
kterou v prdci ¢asto odkazujete.

MT

65

118

183




Graf, ktery nema hodnoty na ose x nezobrazuje
vibec nic.

Misty slabsi a nedlsledné aplikace jednotlivych
analytickych postupl (¢tyti definiéni znaky, model
Langovych). Prace neobsahuje podlozené a
presvédcujici interpretace cild agendy.

MT

60

122

182

Hlavnim problémem prace je skute¢nost, ze
predmétem analyzy neni medialni agenda, jde o
zanedbatelny pocet ¢lankd, které reaguji na
izolovanou udalost a které nejsou médii pokryvané
jako téma, které by strukturovalo zdjem
verejnosti.

Prace neobsahuje vizualni zobrazeni ¢asového
pribéhu agendy.

Misto srovnavat zpusob pokryti udalosti na
jednotlivych portalech (co mimochodem nebylo
soucasti zadani), zkoumate ¢lanky vydané na
raznych portalech jako celek a viibec nereflektuje
to, kazda redakce ma své vlastni cile. Da se Fici, ze
pfistupujete k médiim tak jak média, dle Vas,
pfistupuji k migrantdim. Vnimate je coby
homogenni skupinu, ktera je zdrojem problémd.
Mimochodem, co to jsou protiimigracni média!?

MT

60

100

160




Ocenuji zvlasté dobrou praci s literaturou.

1\

75

122

197

Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy"”,
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamena a krokf jejich
propojovani do smysluplného celku. Chybi
rozsahlejsi vyuziti relevantni odborné literatury.

65

98

163

Mirné feceno dost jste to odflakli.V analyze
procesu nastolovani agendy chybi graficky popis a
na ném zaloZena analyza prlibéhu agendy. Jednalo
se o vicevrcholovy proces? Pokud ano, co bylo
pric¢inou jednotlivych trendovych vykyvi? V druhé
fazi "budovani agendy" jde spiSe o popis néz
analyzu. Mohlo mit néjaky vyznam pro rozehrani
agendy predvovlebni etapa? Zcela chybi prace s
literaturou.

60

114

174




Volbou agendy jste si ponékud zkomplikovali
intepretaci. Nejde o zasadni, ani konfliktni téma a
tudif i analyza ma nizkou pozndvaci hodnotu a
interpetace zjisténi jsou povrchni. Popis
nastolovani, distribuce je standardni.
Mechanismus "agenda building" ale neni popsan
presné. Napf. u sekundarnich symboll neni
vysvétleni dostate¢né. Nachazite v procesu
"budvdani agendy néjakou vazbu na skutecnost, ze
jde o projekt MF, které je pod kontrolou ANO?
Chdpu co chcete fici tim, Ze A. Babis vlastni
MAFRU, ale formalné prdvné jde o nepresnou
formulace. Presnéjsi by bylo, kdyby ste napsali, ze
A. Babis je formalni nevlastnik MAFRY.

1\

65

102

167

Ulohou novinafe neni ,,formovat realitu pro své
publikum®, ale, pokud jde o zpravodajstvi,
transformovat "event" do "news", resp.
zprostiredkovat co nejpresnéji udalost do Zanru
zpravy. Realitu formuji propagandisté ¢i
manipulatofi napf. do podoby dezinformaci ¢i fikci,
jak to Cinila v modelové podobé napf. Leni
Riefenstahlova, jejiz Trimf vile je formovanim
reality svého druhu. Jinak je ale vas text velmi
dobry a vyuZiva potencidl teorie "agenda setting" i
"agenda building".

85

102

187

Velmi dobra expozice a popis procesu nastolovani
agendy, ale zcela chybi vyuZiti analytickych
nastrujl "agenda building", podle postupu
Lang/lang. Slaba interpetace, de facto jen
deskribce odlisnych postupl srovnavanych denika.
Jak si vysvétlujete skutecnost, Ze se podle vasi
analyzy nepotvrdila hyp. pfedpokladajici
potlacovéani agendy CH v MFD?

I\Y

70

96

166

Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy"”,
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamend a krokf jejich
propojovani do smysluplného celku. Chybi
rozsahlejsi vyuziti relevantni odborné literatury.

65

112

177




PFi popisu procesu agenda setting se zd3, Ze si

Skutecné? Popis "agenda building" postrada
kontextualni interpetaci. Zcela absentuje prace s
relevantni odbornou literaturou.

Aeronet vSimnul volebni kampané az v fijnu 2017.

1\

65

106

171

Ocenuji zvlasté dobrou praci s literaturou.

1\

75

112

187




1\

85

98

183

Nejsem si jist, zda se jedna o medidlni agendu ve
smyslu tématu, ktery strukturuje zdjem vefejnosti.
NemlzZete poskytnout interpretaci cil( agendy,
aniz byste pritom nevchazeli z néjaké teorie i téze
o chovani médii (v dané typizované situaci). Tvrdit,
Ze média chtéji informovat je reflexe na Urovni
Ctenare. To je pro nas malo. Dil¢i vyhrady:
Nezavislou proménnou ve druhém grafu by mélo
byt datum, ve stavajici podobé ma graf nulovou
analytickou hodnotu. LepSim indikdtorem rozsah(
je pocet slov, pripadné odstavcl. V odevzdaném
dokumentu byly pouzity 3 rlizné fonty, misty v
ramci stejného odstavce!!

MT

60

112

172




Volbou agendy jste si ponékud zkomplikovali
intepretaci. Nejde o zasadni, ani konfliktni téma a
tudiz i analyza ma nizkou poznavaci hodnotu a
interpetace zjisténi jsou povrchni. Popis
nastolovani, distribuce je standardni.
Mechanismus "agenda building" ale neni popsan
presné. Napf. u sekundarnich symboll neni
vysvétleni dostate¢né. Nachazite v procesu
"budvdani agendy néjakou vazbu na skutecnost, ze
jde o projekt MF, které je pod kontrolou ANO?
Chdpu co chcete fici tim, Ze A. Babis vlastni
MAFRU, ale formalné prdvné jde o nepresnou
formulace. Presnéjsi by bylo, kdyby ste napsali, ze
A. Babis je formalni nevlastnik MAFRY.

1\

65

112

177

\Y

85

100

185

Graf, ktery nema hodnoty na ose x nezobrazuje
vibec nic.

Misty slabsi a nedlsledné aplikace jednotlivych
analytickych postup( (¢tyfi defini¢ni znaky, model
Langovych). Prace neobsahuje podloZené a
presvédcujici interpretace cilG agendy.

MT

60

114

174




Prace obsahuje Cetné teoretické a terminologické
nesrovnatelnosti. Neni jasné ¢asové ohraniceni
agendy. Prace neobsahuje analyzu mechanism{
konstrukce agendy dle 4 defini¢nich znakd. ZpUsob
prace s grafy je velmi problematicky (jejich poradi,
zpracovani). Nékolikastrankové spekulace o vyvoji
podpory politickym strandm na Slovensku nemaji
nic spolecného s interpretaci cilli agendy.

MT

60

110

170

Prace postrada podlozené a plnohodnotné
interpretace cil(l agendy. Slabsi interpretace
modelu Langovych (1., 3., 5). Disledné
nedodrzZujete strukturu, ktera by se méla odvijet
od jednotlivych analytickych modell proto text
plsobi chaoticky. Z analyzy redakéniho ¢teni jsem
se nedozvédél, ve které rubrice byly ¢lanky
publikovany. Hovorovy jazyk. Misty nepodlozena
tvrzeni.

MT

65

114

179

Prace je v mnoha ohledech solidni, bohuzel
obsahuje nékolik nedostatkd. Disledné
vysvétlujete svlj postup, neni viak zdGvodnéna
volba sledovaného obdobi.

Zapadajici slunce do grafu nepatfi. Graf
nezobrazuje ¢asovy pribéh ve sledovaném médiu.
Slabsi popis konstrukce agendy dle modelu
Langovych (1., 2., 3., 4.)

Kvituji pokus interpretovat cile agendy pomoci
teorie zpravodajskych hodnot, v interpretaci
opomijite vsak nékolik hodnot, které také mohly
ovlivnit zplsob realizace agendy.

MT

60

112

172




Ne zcela adekvatni popis procesu "agenda
building". Jinymi slovy, ukol byl naplnén z poloviny.

60

98

158

V Uvodu pisete, Ze budete zkoumat agendu
soucasnych sex skandald a ¢lanky vyhledavate na
zakladé jména pouze jednoho z relevantnich
aktér( tohoto déni. | kdyZ, jak piSete, pouzivaji
zahrani¢ni média oznaeni Weinstein effect,
nemusi to nutné platit pro ¢eské. Neni pro mé
jasné, jak jste vymezila vyzkumny soubor.: 212 za
mésic nebo 23 od 6. fijna nebo 85 od Unoru 2003
nebo 34 ¢lanky od 6.11 do 9.121?

Nevhodné umisténi hodnot na ose x (stejny odstup
pro nestejné cCasové Useky, nemUzZete vynechat
dny, kdy nebyl publikovan zadny clanek).

Tvrzeni, Ze v pfipadé néjakych medialnich obsah
se daji popfit ideologické a hodnotové faktory je
velmi problematické, v ptipadé pokryti tohoto
konkrétniho tématu muze vypovidat o prehlednuti
vyznamnych aspektl analyzované agendy.
Interpretace zamérena na redakéni cile je velmi
obecnd. Jen mimochodem, Roman Polanski byl
spojen s jednou podobnou kauzou (Samantha
Gaile). Pozor na ,,opakujici se preklepy” Agenda
(nikoli agenta), McQuail (nikoli McQuain).

MT

70

84

154

Tak jsem si to predstavoval. Velmi dobra prace s
odbornou literaturou.

1\

70

86

156




1\

80

108

188

V sledované médiu (¢t24.cz) byly publikované 3
¢lanky (a jeden souvisejici), Udalosti v regionech a
Reportéfi CT nejsou obsahy ¢t24. D4 se proto Fici,
Ze provedena Vam analyza kvantity zprav,
redakéniho ¢lenéni a pribéhu agendy v ¢ase
naznacuje, ze se nejednd o medialni agendu. Do
analyzy jste zahrnuli ¢lanky de facto z jinych médii,
abyste vytvofili dojem, Ze se jednd o agendu, tedy
téma, kterému se dostava vétsi a dlouhodobéjsi
medidlni pozornosti a které rezonuje ve
spolecnosti delSi dobu. To ale neni pfipad udalosti,
kterou jste zvolili. Proto byste méli svou volbu
prehodnotit. V tomto pripadé bych jako takové
téma vnimal protesty verejnosti vici prezidentovi.
Prace obsahuje jen rozporuplné nebo
nedostatecné podloZené interpretace cil(i agendy
(napf. ,Server se snazi podavat informace, které
jsou vlci kauze nestranné, nicméné z jednotlivych
¢lankd vyplyva, at uz amysiné ¢i nelimysiné postoj
autord. Vétsina ¢lankd je spise naklonéna k
nevinné zvukare Hensla a kritizuji postup policie,
ktery jak z informaci vyplyva, povaZzuji za
nekorektni.”)

MT

65

98

163

Mirné receno dost jste to odflakli.V analyze
procesu nastolovani agendy chybi graficky popis a
na ném zaloZzend analyza prabéhu agendy. Jednalo
se o vicevrcholovy proces? Pokud ano, co bylo
pri¢inou jednotlivych trendovych vykyvi? V druhé
fazi "budovani agendy" jde spiSe o popis néz
analyzu. Mohlo mit néjaky vyznam pro rozehrani
agendy predvovlebni etapa? Zcela chybi prace s
literaturou.

60

78

138




Dobra volba agendy a média (regionalni). Kvituiji,
Ze uvadite prehled ¢lank(. Za vhodnéjsi indikator
délky ¢lank( povazuji pocet slov, pripadné
odstavcu. Za problematicky povazuji zplsob
umisténi hodnot na ose s nezavislou proménnou
(neni vidét prostoje). Slabsi interpretace, ktera se
zaméfri pfedevsim na redakeni cil a nezohledruje
kontext déni v lokalni politice. | pfes zminéné
nedostatky povedenad prace.

MT

70

98

168

Prace puUsobi jako pracovni verze: je pouzZito
nékolik odlidnych fontd, riizné fadkovani. Rada
nepodloZenych tvrzeni. Slabsi aplikace modelu
Langovych (1., 3.)

Prace obsahuje véty, které nedavaji smysl/jsou
rozporuplné (Vétsina ¢lankd (...) byla spise
neutrdlniho charakteru. Agenda ma hodnotovy
charakter, protoze zejména informuje o cenach a
vyvoji.) NepodloZené a nedotazené interpretace
cilG agendy.

MT

55

112

167

Dobre zvolena agenda a predevsim médium.
Skoda jen, e jen deskribujete a nepokousite se o
kontextualni intepretaci daného pozoruhodné
silného pokryti. V textu zcela absentuji odkazy na
literaturu, kterou uvadite v seznamu pouzitych
tituld.

1\

60

110

170




Velmi dobra expozice a popis procesu nastolovani
agendy, ale zcela chybi vyuZiti analytickych
nastrujl "agenda building", podle postupu
Lang/lang. Slaba interpetace, de facto jen
deskribce odlisnych postupl srovnavanych denika.
Jak si vysvétlujete skutecnost, Ze se podle vasi
analyzy nepotvrdila hyp. pfedpokladajici
potlatovani agendy CH v MFD?

65

108

173

Neni zcela jasné, co znamena, Ze jste do analyzy
zahrnuli ¢lanky véetné regionalnich mutaci, ale
pokud to chdpu spravné (vSechny regionalni
mutace), obavam se, Ze uméle znadsobujete
viditelnost agendy. Slabsi analyza miry
konfliktnosti zprav, ktera se zaméri spiSe na
konfliktnost rozhodnuti samotného. Osa x by méla
zahrnovat vsechny dny v mésici, aby nedochazelo
k tomu, Ze stejny odstup reprezentuje nestejné
casové useky. Slabsi popis konstrukce pomoci
modell Langovych a nulova interpretace cill
agendy (hlavni dGvod pro nizsi bodové hodnoceni).

MT

65

98

163

Velmi dobra expozice a popis procesu nastolovani
agendy, ale zcela chybi vyuZiti analytickych
nastruju "agenda building", podle postupu
Lang/lang. Slabd interpetace, de facto jen
deskribce odlisnych postupt srovnavanych denika.
Jak si vysvétlujete skutecnost, Ze se podle vasi
analyzy nepotvrdila hyp. predpokladajici
potladovani agendy CH v MFD?

70

96

166

Problematicka volba agendy (nepolitické téma),
cozZ je v rozporu s tim, jak jste s konceptem agendy
pracovali na prednaskach. Slabsi reflexe
zaramovani a jazyka (dle modelu Langovych).
Pozor na styl: , Téma Ceského slavika obecné neni
zfejmeé tak velka tragédie”, ,,mnoho jinych, horsich
témat”, skutecné zachoval Slovik ,,na spole¢nosti
velké stopy“? Mimochodem na zakladé ¢eho
usuzujete o ,velké reakci spole¢nosti“. Pozor,
posledni véta intepretace rozporuje s hlavni tezi
teorie nastolovani agendy: ,,V konec¢ném dlsledku
tedy z nasi analyzy vyplyva, Ze nejdulezitéjsSim
aspektem nastolovani agendy je pfinést vlastni
pohled na véc”

MT

30

80

110




Prace je mimoradné obsahla a obecné velmi
podrobné zpracovana.

Chybi analyza redakéniho ¢lenéni a miry
konfliktnosti tématu, neni jasny plvod grafd. Na
bodovém hodnoceni se podepsala nedostatecné
propracované interpretace cild agendy.

MT

85

104

189

Jde spiSe jen o popis, ktery postrada byt jen pokus
o intepretaci. Napftiklad pribéh a nacasovani
agendy a jeji vicevrcholovy pribéj zlstava bez
kontextualniho vykladu. Podobné je tou i v pfipadé
popisu budovani agendy.

65

108

173

Dobré vymezeni a kvantitativni ohrani¢eni agendy.
Chybi ale pokus vysvétlit jeji vicevrcholovost. Jako
celek je ale mechanismus "nastolovani agendy"
pospan dobre. Volbou tématu jste si ale
zkomplikovali popis procesu "budovani agendy"”,
ktery ma spiSe povahu prevypravéni tématu nez
analyticky popis stavebnich kamend a kroki jejich
propojovani do smysluplného celku. Chybi
rozsahlejsi vyuziti relevantni odborné literatury.

1\

65

104

169




Prace postrada podlozené a plnohodnotné
interpretace cil(l agendy. Slabsi interpretace
modelu Langovych (1., 3., 5). Dlsledné
nedodrzZujete strukturu, ktera by se méla odvijet
od jednotlivych analytickych modell proto text
plsobi chaoticky. Z analyzy redakéniho ¢teni jsem
se nedozvédél, ve které rubrice byly ¢lanky
publikovany. Hovorovy jazyk. Misty nepodlozena
tvrzeni.

MT

65

94

159

Pokud jste se rozhodly sledovat agendu na dvou
portalech, musite byt v tom disledni. Grafické
zobrazeni ¢asového pribéhu agendy zachycuje jen
iDnes, k zobrazeni ¢lankd v regionalnich mutacich
je pouzity nevhodny typ grafu. Aplikace modelu
Langovych je velmi obecnd. Prace neobsahuje
podloZené a presvédcivé interpretace cilt agendy.

MT

60

88

148

1\

75

116

191

1\

75

112

187
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