Vekove skupiny a internet

Socialni skupiny na internetu
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Vekove skupiny a internet

Velmi odlisSné zkusenosti, moznosti a
zpusoby pouZziti, schopnosti

Na zacatek velmi hrubé rozdéleni



Mlada generace — déti, adolescentt

,Digital natives” (Hargittai, 2010)

Rychle a pomerne jednoduse se ucCi zachazet s
internetem (,,pfirozeny proces”)

Velka motivace — socialni uziti v kolektivu
Ale také otazka mediace ze strany dospelych
Nemusi mit pristup a moznosti — vychova,

rodinna situace
';""3 /

Vyvojove limity, odliSna zkusenost
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Stredni generace

,Vynorujici se dospeli”, stredni vek

Vétsinou dobré zazemi, moznost pristupu,
schopnosti (ale mozné rychlé zaostavani)
NejsilngjSi zastoupeni aktivnich uzivatelu (i s
ohledem na porizovaci moznosti)



Starsi generace

Nejsou ,digital natives”
Velky problém s motivaci, schopnostmi,
prilezitostmi

Chybi potrebné vybaveni, neni uzpusobeno k
pouziti, Casto chybi zakladni schopnosti

Mensi motivace k socialnimu pouziti internetu
- malé zastoupeni jejich okoli




Deét1 a internet — détt a2 média

Dlouha tradice zkoumani ,pusobeni médii“ na Zivoty déti
o Stale nedostatek vyzkuma

Potreba brat v uvahu kontext uzivani vSech medii — prenaseni
jednotlivych schopnosti, navyku

Stale velka role TV (v domacnostech obecné)

Ale s rozvojem technologii, jejich zlevhovanim a kumulaci vice
funkci do jednoho pristroje Ize oCekavat také promény v
pouzivani technologii

o Dnes uz pouziti mobilnich zafizeni — déti a tablety

poznatku

o jednotliva média obsahuji Casto podobné aspekty (napfr. sledovani filmu v
TV a na pocitaci)



Zakladni pristup k ditett jako uzivateli

internetu/médii
Perspektivy zaméerené na media — vliv medii

Q

Q

Q

duraz na negativni vliv
deti jako pasivni recipienti
delSi tradice (Casta perspektiva dospéléeho)

Perspektivy zameérené na dite — interakce s medii

Q

Q

Q

deti jako aktivni publikum
umi vybirat, mohou byt kritické

vyznamy které si na zakladé medialnich obsahu utvafi jsou
komplexnejsSi, nejsou fixni, vznikaji v konkrétnim kontextu,
ktery tvaruje pfejimani vyznamu

meédia navic patfi do prostfedi ditéte (nova sociologie
détstvi)



Zakladni pristup k ditett jako uzivateli
internetu/médii

V soucasnosti prevlada pristup socialniho

konstruktivismu (viz Buckingham, 2000)

o shaha dat ,hlas detem”

0 neuzivat jen perspektivu dospeleho

o zohlednovat sirsi kontextualni podminky |
individualni rozdily

Kritika: prehnana naivita, diteti pripisuje

schopnosti a moznosti, ktere vetsina z nich

nema



Malé déti: vyvojova perspektiva

Piagetovy stupneé vyvoje
Zpracovani informaci -
kognitivni procesy (nejen
stadia)

Predskolni déti — duraz na
vzhled, salientni rysy,
egocentricnost, fantazijni
mysleni

4-5 let — média reprezentuji,
ale jen pravdivé

/-8 let vice kritické mysleni
8-9 let — jiz dobre kauzalni
propojeni




Malé déti: vyvojova perspektiva

Socialni vyvoj
Mladsi déti: hraji si samy Ci
jen v malych skupinkach

Skola — vstup do
ucelenéjsiho kolektivu

Ranna adolescence —
rozsSirovani socialnich
okruhu




Prvni ptistup

Pouziti jiz od velmi raného veku (prehled v
Holloway et al., 2013)

UK — tfetina 3-4letych, 87 % 5-7 let

Nemecko — 21 % 6-7letych, 48 % 8-9 ,at
east rarely”

~insko — 64 % 7letych
Rakousko — alespon polovina 3-6 letych
pravidelné pouziti




Ptistup a pouziti

,Zero to eight” (Holloway et al., 2013)

Video sharing sites are popular with children in
this age group and are one of the first sites very
young children visit.

Videa, hry, postupne hledani informaci (Skola)

an emerging trend for very young children
(toddlers and pre-schoolers) to use internet
connected devices, especially touchscreen
tablets and smartphones



/akladni pristup k ditétt jako uzivateli
internetu/médii

Déti obecné specificka skupina —
tendence k ochrane, vymezovani,
restrikcim, regulaci

Internet — celkove komplikovana
regulace, urcen pro Siroké
spektrum uzivatelu

Prevlada souhlas s tim, ze je
potrebna regulace — mediace — ze
strany statu, instituci, rodiny a
predevsim rodicu (Ci
signifikantnich druhych)




Digital citizenship

Normy korektniho a zodpovedneho uzivani
technologii

Oblasti: participace, komerce, komunikace...
Otazky — prava, ochrany (privacy a security)



‘ Mediace

= Média mohou byt
jednou z vyznamnych
,2autorit” v zivote ditete

= Vira deti v pravdivost,
akuratnost medialnich
sdéleni

= Neni dulezita jen
Lexistence” mediace Ci
regulace, ale duraz na --
Obsah Zamé‘feni “Scott’s implementing Parental

s s v’ : Controls on the computer.”

chapani pro moznosti
ditéte...




Typy rodicovské mediace

(jedna z moznych klasifikaci)

Restriktivni mediace — pravidla a
kontrola toho, jaka media a jak Casto,
kde a se zamerenim na jaky obsah
dité pouziva

,coviewing" — spolecnée uziti medii
Instruktivni mediace — rozhovory,
komentovani obsahu

o Pozitivni mediace — zamereny na
pozitivni aspekty (moralni,
zabavni)

o Negativni mediace — zamerena na
upozorneni na nerealistiCnost,
nepravdivost

U pocitacu - uziti blokovaciho

softwaru, monitoringu — ne moc casté




Rodicovska mediace

VétSina se tyka restrikce frekvence uzivani a obsahu sdéleni

Dulezité i dalSi typy mediace!

U ,coviewing® — problém — pfi absenci komentare muze byt brano

jako souhlasny postoj ke sledovanému obsahu

Instruktivni mediace — je tfeba uzpusobit véku ditéte

o U mensSich déti treba jasné vyjadrit vlastni postoj (rodic jako
nezpochybnitelna autorita)

o Pozdé€ji jiz vice zamérit na podporu reflexe ditéte, brat v potaz
jeho vlastni nazor (otazky — ,Co ty si o tom mysliS? ProC?” pfip.
navadegjici“...nemysliS ze pro to Ize brat i takhle?)

o Zamerit se nejen na prezentovany obsah, ale na to, co napr.
chybi (stereotypy)

o Takeé ucit rozliSovat obsah od reklamy, identifikovat perzuazivni
techniky



Sirsi regulace

U komplexnéjSich a obecné rozsifrenych probleému vliv vyssich
jednotek — organizaci na ochranu déti, instituci (Skoly), statnich
organu a narizeni

Opét presvedCeni — dité je treba chranit

Programy zamérené na bezpecnost déti v souvislosti s uzivanim
medii

Drive hlavné v souvislosti s TV — MPAA

o — vétsina rodi€u s cenzurou souhlasi
o nemoznost naprosté kontroly —sledovani TV v pokojich ditéte

V USA - The Children’s Internet Protection Act — mj. podpora
instalace a uzivani blokovaciho softwaru ve Skolach

Také ale ochrana prav na uziti technologii
o U nas program Internet do Skol, tablety do Skol

Iniciativy dalSich instituci: Safer internet project



Proc regulace? 1) Dét1 a reklama

Dnes déti velmi vyznamna skupina konzumentu (Calvert et al.,
2002)

V détstvi se formuji urcité navyky, které pozdéeji definuji dospélé
konzumenty
Moralni otazky — nakolik Ize povolit reklamu cilenou na déti?

Problém — neni vyvinuta schopnost rozpoznat propagacni
charakter sdéleni (to kolem 7-8 let), problém s odkladanim
uspokojeni, déetsky egocentrismus

Preference log, znaCek — bez dalSi reflexe

a4 LD

obsahu (reklamni znélka), na internetu toto €asto chybi
Na druhou stranu i pozitivhi kampané zameéerené na déti



‘ Pasobeni reklamy — jidlo a vyziva

= Jednim z diskutovanych problému je
pusobené médii za stravovaci navyky déti.
o Jaké jidlo je — a jaké neni — propagovano?
o Jaké jidelni navyky jsou propagovany?
o Nepravdivé Ci zavadéjici informace o
produktech.
o Uzivani specifickych strategii na prode;j Gee Mum? Normal people
jidla (hracky v baleni atd.) 1‘31“:;; ki,
= Dnesnim problémem jednak détska

obezita, nevyvazena strava. J ﬁ
= Také ale klesa vék, kdy déti zaginaji drzet | | _ AU
=

dietu.
= Starost o tloustku® jiz u 6-letych deti.




Proc regulace? 2) Nevhodné obsahy

Détska pornografie, publikovani informaci, agresivni obsahy — vSe
takeé spojeno s online vztahy

Pornografie online dostupna v mnoha formach, Sireni
prostfednictvim chatu, newsgroups...

o | v ,jemnégjSich formach® — reklamni fotografie s nahotou

U déti obava z publikovani vlastnich fotografii, materialu
Publikovani identifikujicich informaci

Limitovana reflexe moznych dusledku

Agresivni obsahy — Casto nejsou oznacCeny, soucast mnoha jinych
kanall (hry, youtube...)

Obava z navazovani kontaktU (ustici az v osobni setkani)
o stranger danger



Proc regulacer 3) Nasili

Méda uci deti urcité chovani — Casto
diskutovano prave nasilne chovani

Hlavne otazka u vystaveni podobného obsahu
u malych déti

o otazka kognitivniho zpracovani — preference vnéjSich
aspektl, ne moc reflexe obsahu a dusledku

U malych déti primarni aktivita sledovani videi
a hry
Vliv mohou mit nasilné pocitacové hry

o specifické vlastnosti jako uziti vlastniho hlediska a
realistické prostfedi (identifikace)

U TV — podobné faktory zvySuji agresivitu
kratce po vystaveni

o otazka dlouhodobého vyvoje

U interaktivnich her navic aktivni role,
rozhodovani — muze upevnovat volbu
agresivnich odpovedi

OvSem vyzkumu toto spiSe nepotvrzuji

o Potfeba longitudinalnich studii




Edukacni potencial — televize, narativni
formy

= U malych déeti celkove efektivnejsi
uceni v real-timu, v opravdovém
prostredi

= Jiz cca od 2 let pozornost pritahuji
aspekty sdéleni signalizujici, ze sdéleni
je urceno pro déti

= Priklady z TV

o TV show Sesame Street — pro
predskolni déti, zaloZzena na
vyzkumech, nazorech expertt —
edukacni cile

o TV show Mister Rogers’
Neighborhood —na rozvoj socialnich
a emocnich kompetenci

o U obou prokazan pozitivni efekt u
divaku
= Serialy i na internetu — zde navic

moznost manipulace, interaktivita — ale
opét i mensi kontrola




Edukacni potencial — pocitace, internet

= CAL (computer-aided
learning), E-learning

= Internet ve sSkolach —
informace i komunikace
(napr. konzultace
S uciteli)

= Internet — ke
skupinovemu reseni
Skolnich ukolu; jako
zdroj informaci -
podporovano | rodicCi




Pozitivni vliv médii

VétSinou zduraznovana edukace

o Uceni se opakovanim

o Jazykovy rozvof

o Pocitani

Ale meédia podporuji také socializaci

o Prostfednictvim hrdint v médiich

o U pocita€u hl. hrani her — ale rozdily podle frekvence a délce
uzivani

o JesSté pred prvni peer-skupinou

o Umoznenim socialni interakce, i v bezpecném online prostredi



Negativni vliv

Vystaveni nevhodnemu obsahu (predevsim TV v pozadi —
zde nejen programy pro deti)
o Desenzibilace — hlavné u nasili

o OvsSem, samotna desenzibilace vucéi nasili neznamena narust
samotného aktivniho jednani

N a4 Va4l

aktivity (napr. traveni Casu venku, s prateli, hrou)

Hodne diskutovano s ohledem na rodinnou interakci

o Otazka ,idealizace” a nostalgie détstvi; média dnes jiz tvori
prirozenou soucast prostredi, v némz dité vyrusta

o Drive také duraz pouze na objem Casu straveného vystavenim Ci
interakci meédii — takova konceptualizace je vSak nedostatecna



Adolescentt a internet

V pubescenci velky narust vyznamu
vrstevnickych vztahu

Dnes realizovany z vyznamneé casti pres internet
Ci komunikacni technologie

Internet jako prilezitost: rozvoj vztahu rozvoj a
explorace identity, také rozvoj obCanského
zivota, jako vyznamny zdroj informaci (viz
Subrahmanyam & Smahel, 2011)

Ale také jako potfeba — neuzivani muze veést k
vylouceni, zhorseni prospechu atd.



Adolescentt a internet

Mohou byt velké vyhody pro well-being

Rich get richer a social compensation

o Vice faktoru

o SNS: role postoje (vlastni i okoli), zpusobu uziti,
sebehodnoceni, zpetne vazby (Valkenburg, 2006;
Baker et al., 2000)

Také nebezpeci: SEM, pornografie, meeting

strangers, kybersikana, excesivni pouzivani

internetu



FUKO

Figure 1: Children's use of SNS by country and age
Figure 2: Patterns of SNS use by age and country
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FUKO

Among 9-16 year old internet users in Europe, in the past year:

have "sent personal information
1 5% to someone that | have never met
face-to-face”

hi “looked fo friends
40% ﬂ'?:?ntﬁﬂ'lﬂt" e o

have “added people to my friends . .
E i W list or address book that | have have “sent a photo or video of myself
never met face-to-face” 1 4% to someone that | have never met
face-to-face™

have “pretended to be a different
1 6% kind of person on the internet from
what | really am”




FUK

Whather child has meat new people online and then met
them offline

W%, Ever gone on to meet anyone fece to face that you first met

on the intemet
% Ever had contact with someone you have not met face to
{ace before
5
54
18
B4
i
3
12
43

&0 80 100

Saxual content
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ﬂ B % Ssen sexual images
on any website
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FUKO

Figure 3: Children who have encountered one or more
online risk factors by percentage of children who
have been bothered by something online
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wotredni generace®

Pomeérné frekventované pouziti
o Rozdily — viz minula hodina
o Pouziti - podrobnéjsi diferenciace kohort

Spousta early adopters

o Financni moznosti

Vyvojove hledisko

o Stabilni nazory - civic engagement

o Prace arodina

Rozdilné vzorce pouziti platforem a aplikaci
o Navaznost na socialni okruhy, vlastni zkusenost
,otfet” s mladsimi vékovymi skupinami

o Odlisny ucel aplikaci

o Odlisny diskurz



‘ Starsi generace

= Jen velmi malo poznatku

= Vyzkum teprve v pocatcich — ale obrovsky sili
jeho vyznam

WHAT IF OLD PEOPLE REALLY KNOW|

Harold what s our credit I'-}-EH] number EVERYTHING ABOUT THE INTERNET

-d

AND,ARE JUST THIILHIIG




Factors which may encourage future
use of the Internet (Morris et al., 2007)

70

faciities

NothingMwill Better traini g FreelT Better Reduced Reduced Reduced More tim
never useitin training conven ent leaming costs cost of cost of the
the future leaming faclities computers Intemnet




Zickuhr, K., & Madden, M. (2012). Older adults and internet use.
Pew Internet & American Life Project, 6.

Internet and home broadband use by age group

% of all adults in each age group who go online, and also who have broadband at home

100%

oo, +— 97%
80% —

91%

70%

60% - Ages 18-29

Age 30-49
m Ages 50-64

50%
40%
30% m Age 65+
20%
10%

0%

Internet (all) Home broadband




Zickuhr, K., & Madden, M. (2012). Older adults and internet use.
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Gadget ownership by age group

% of American adults in each age group who own each of the following gadgets

Ages18-29 = Age 30-49 mAgesS50-64 m Age 65+
100% -

[ 95% ga04
90% - 87%

Cell phones Desktops Laptops E-readers Tablets




Zickuhr, K., & Madden, M. (2012). Older adults and internet use.
Pew Internet & American Life Project, 6.

Email use by age group

% of adult internet users in each age group who use email

mTotal ™ "Yesterday”
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Source: Pew Research Center’s Internet & American Life Project January 20-February 19,
2012 tracking survey of 2,253 adults age 18 and older. Interviews were conducted in both
English and Spanish, by landline and cell phone. Margin of error is plus or minus 2.7
percentage points for results based on internet users [n=1,803].




Zickuhr, K., & Madden, M. (2012). Older adults and internet use.
Pew Internet & American Life Project, 6.

Social networking site use by age group

% of adult internet users in each age group who use social networking sites

W Total = "Yesterday"
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Source: Pew Research Center’s Internet & American Life Project January 20-February 19,
2012 tracking survey of 2,253 adults age 18 and older. Interviews were conducted in both
English and Spanish, by landline and cell phone. Margin of error is plus or minus 2.7
percentage points for results based on internet users [n=1,803].




Zickuhr, K., & Madden, M. (2012). Older adults and internet use.
Pew Internet & American Life Project, 6.

Social networking site use by age group, 2005-2012

% of adult internet users age 18+ who use social networking sites
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Macek, J., Mackova, A., Skafupové, K., & Waschkova Cisarova, L.. (2015). Old
and new media in everyday life of Czech audiences.(Research report.).

TAB. 2: AGE OF THE NON-USERS
Maobile Smart-

TV PC  Intemnet phone phone SN5 Books
18-29 years 14.1% 13% 3.5% 5.9% 35.4% 17.3% 40%
30-39 65%  141% 4.7 % 6% 39% 38.1% 34.4%
4049 7.4% 17.6% 11.9% 9.5% 50.3% 625% 32.1%
50-59 6.1% 24.5% 22.3% 12.1% 65.9% 76.8% 36.9%
60-69 6.3% 36.1% 36.4% 9.5% 83.5% 85.1% 2%
70+ 6.9% 65.3% 67.3% 27.3% 94.2% 959, 31.9%
p <001 <001 <000 <0001 <0.001 < 0.001 < 0.05

n 1997 1997 1997 1998 1999 1998 2000




Macek, J., Mackova, A., Skafupové, K., & Waschkova Cisarova, L. (2015). Old
and new media in everyday life of Czech audiences.(Research report.).

TAB. 11: SOURCES OF NEWS IN AGE GROUPS

v Radio Print Internet
18-29 years 65.9% 14% 16.8% 54.6%
30-39 77.7% 26.6% 22.5% 54.7%
40-49 84.5% 37.5% 31% 50.3%
50-59 86.6% 397% 31.2% 42%
60-69 94% 43% 33.5% 27.8%
70+ 90.4% 41.5% 45.4% 13.8%

The position of TV broadcasting and the TV set (which is used not only for receiving
broadcasting but also as a screen for DVD and blue-ray players, computers and gaming
consoles) in the consumption of popular content is illustrated by tab. 12.




Starsi generace

,Problémy“ s pouzitim internetu stoupaji s vékem

Problém i se samotnym konceptem internetu — nemozno vyuzivat jeho vyhod

Morris, A., Goodman, J., & Brading, H. (2007)
Ptali se, jestli védi, co je to internet (“an international network of computers that are
linked up to exchange information®) a k ¢emu se pouziva?

VSichni respondenti v letech 55 - 64 znali termin, definici, funkcionalitu
Jen tfetina v letech 85-94

Problém s postojem:
lyer & Eastman (2006) - Seniofi s pozitivhim postojem k internetu: vice jej pouZzivaiji,
vice nakupuji online



Starsi 50 let (Morris et al., 2007)

Reasons for interestin Reasons for lack of interest in

using a computer using a computer
Word processor; e-mail; Getting too old to bother. Can't
internet be bothered

To send e-mails to relations

abroad Wouldn't be good—takes brains

Recreation and knowledge No use to me

Incredible amount of info  Should be (interested) but not
and avoiding being a really. Don’t have one. Too
‘dinosaur’ complicated

Reasons for not
using the Internet

Not a technology of
our age group, but
something for younger
people

“No need for Internet
access’, since family
and friends live close

by



Starsi 50 let (Morris et al., 2007)

Reasons for interest in
using a computer

Word-processing and letters
E-mail and communication

Internet

Information and research

Leisure

Learning

Keeping up with the times

Finance
Work

Other

35

33

32

19

11

10

10

20

Reasons for lack of interest in
using a computer

Age/ feeling “too old”

Not interested/don’t want to

Can’t be bothered/too much
effort

Too difficult/too complicated

Don’t think computers are useful

No computer

Physical discomfort or
accessibility problems

Take advantage of other
people’s skills (rather than using
a computer themselves)

Other

46

20

17

11

11

Reasons for not using the
Internet

Lack of interest
Lack of access to a computer

Lack of access to the Internet

Feeling “too old”

Lack of computer skills

Cost of buying a computer

Cost of Internet access

Fear of modern technology
Not enough time

Physical disability impeding
access

%

60

29

18

12



Etnicita a narodnost

Problematické zavery - metodologicke
problemy
o Mereni etnicity

o Postaveni v ramci statu/kultury — problematicka
komparace (napr. afroameriCane v USA a
Romoveé u nas)

o Confoundings - SES



Etnicita a narodnost

Obecné: nizSi pouziti i niZ8i skills (Mossberger &
Tolbert 2003)

o SES

Specificky zpusob uziti

o ,giving voice“(Mehra, Merkel & Bishop 2004)
Vymezovani skupin na internetu

o Navaznost na offline vymezeni skupiny

Zapojovani se do SirSich socialnich procesu?



Digital divide - Gender

Gender — dochazi k vyrovnavani v pristupu, i

frekvenci pouziti

ALE - odliSnosti ve zpusobu pouZziti

o Nejmarkantnejsi — hrani online her

o Subtilngjsi — duvody uziti SNS u adolescentu

o Lenhart &Madden (2007): chlapci vice pouzivaji SNS
K flirtovani Ci nachazeni novych pratel

o Baker (2009) divky uzivaji SNS vice, vice komunikuji
se stavajicimi prateli



Gender a sexualita

Sexualita jako jeden z dulezitych znaku identity
o Ovlivauje sebepojeti i chovani

Online: fyzicka distance X necenzurujeme
chovani

Potencial pro rozvoj genderu a sexuality —
multiplicita identit

,As Reid (1996) argued, the internet is a very
non-transparent medium, where gender,
sexuality, identity, and corporeality are beyond
the plane of certainty” (in Ross, 2005; p. 345)



Gender a sexualita

,1he spectrum of sexual subcultures on the Internet
encompasses homosexuality and bisexuality (e.g.,
Heinz, Gu, Inuzuka, & Zender, 2002; Lev et al., 2005;
Nip, 2003), transsexual/transgender/transidentical
people (e.qg., Gauthier & Chaudoir, 2004; Shapiro,
2004), cross-dressers (Hegland & Nelson, 2002), as
well as recreational sadomasochists (e.g., Palandri &
Green 2000), practitioners of different kinds of
fetishism (e.g., Newman 1997) and polyamory (e.g.,
Barker 2005) or asexuals (e.g., www.asexual- ity.org).

The opportunities for empowerment may come with
the risk of renewed discrimination, if participation in
public Internet forums does not remain anonymous."




Gender a sexualita

Velky potencial realizovat vztahy, které by
bylo mozno offline navazat jen s obtizemi
(Ross, 2005)

,Coming-out” online

Vice fazi: lurking, learning, understanding,
acting

Bezpecnée prostredi (relativne): anonymita,
distance, rychlé ukonceni vztahu



Traen, Nilsen, & Stigum, 2006, Norsko

V Norsku, pouziti pornografickych obsahu, 18-49
V Casopisech:
o Muzi: 96 %
o Zeny: 73 %
Na internetu
o Muzi: 63 %
a Zeny: 14 %



Gender a sexualita

Online pornografie u dospélych a adolescentu v
USA (Doring, 2009)

Dospéli: vice u muzu, mladych lidi, homosexualu
a bisexualu, sexualne aktivnich, bez vyznani,
svobodnych, s vyssim stupnem vzdelani

Adolescenti: vice afroameri¢ané, starsi, z rodin s
nizSim vzdélanim a mensSim SES

USA,10-17: necilené SEM online 25 %:; 6 %

velmi rozruseno (Mitchell, Finkelhor, & Wolak,
2003, p. 9).



Gender a sexualita

Sexualni subkultury na internetu (viz Doring,
2009)

Materialy, interakce, kontakty
Pro interakci i verejnou sebe-expresi
| politicka aktivita



Gender a sexualita

Otazka normalni vs. deviantni (velmi kulturne
specificke)

Liberalizace vs. moralni panika
Hate-speeches, hrozba diskriminace



Gender a sexualita

Ale take rizika (Doring, 2009)
NejCasteji spojovana s riziky pro dets

o cyberstalking, meeting strangers, nechténe vystaveni
SEM, detska pornografie

V online i offline svété

Posilovani negativnich — rizikovych — subkultur,
Sifeni pornografie (vyhody digitalni informace),
nebezpecné kontakty, normativni pusobeni

Zde zas ,nevyhoda anonymity”
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