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co jsou to masmédia?

... média s velkým počtem oslovených příjemců.
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	 „Média ve většině zemí nevytvářejí jednotný 
‚systém‘ s  jedním účelem nebo filozofií, ale jsou 
složena z  mnoha jednotlivých, překrývajících se                    
často nesourodých prvků s  rozdíly z  hlediska 
normativních požadavků a uplatňování regulace.“  

Denis McQuail
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(mas)média informují, ovlivňují i manipulují...

‣neúmyslnými chybami 
‣usnadňováním si práce 
‣dramaturgií a postoji autorů 
‣záměrnou manipulací
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objektivita !
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objektivita

v ČR je zakotvena v zákonech = VŠECHNA 
média mají být objektivní

vyváženost ?
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zpravodajství a publicistika

mgregor@fss.muni.cz

mailto:mgregor@fss.muni.cz


X

žurnalistika

neutrální angažovaná

?
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jak je to v ČR
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realita

vnímání 
reality 

veřejností

mediální 
realita

výběr novináři

PR

přímé vnímání agenda setting

(McCombs, Shaw 1972)

agenda setting
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agenda setting

priming
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agenda setting

priming

framing
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agenda setting

priming

framing

	 “Svět je kaleidoskopem různých 
realit a záleží jen na nás, jak svůj 
pohled na dané téma nebo událost 
nastavíme (zarámujeme).” 

Edelman 1993
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agenda setting

priming

framing

‣sjednocení publika 
‣“posun objektivity” 
‣porozumění obsahu 
‣nastolování témat
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infotainment

agenda setting

priming

framing

Obama between two ferns
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https://www.youtube.com/watch?v=6wGN-lbd7Ss
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agenda setting

priming

framing

celebritizace

infotainment
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politické instituce a sdílený prostor, založeno 
na pravidlech, normách a racionálnu 

“skryto za dveřmi” - domov a osobní 
vztahy, důraz na zkušenost a emoce

veřejné - 

soukromé - 

x

celebritizace - porušuje, překračuje tuto hranici - politika plynule 
prochází veřejným i soukromým prostorem
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celebritizace
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proměna masmédií ?
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průzkumy veřejného mínění

“horserace journalism”
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Krajské volby 2012
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9 %

91 %regionální
národní (a vyšší)

N = 1047

analyzované deníky: Lidové noviny, Hospodářské noviny, Právo, MF Dnes, Deníky


sledované období: 1. září - 13. října 2012

Úroveň vládnutí
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8 %

10 %

24 %

kampaně
průzkumy VM
zdravotnictví
doprava
korupce
dosavadní fungování krajské rady
evropské fondy
nezaměstnanost
zadlužení
školství
fungování a hospodaření strany
zemědělství, ekologie
rozvoj obcí
církevní restituce
jiné

N = 1047

analyzované deníky: Lidové noviny, Hospodářské noviny, Právo, MF Dnes, Deníky


sledované období: 1. září - 13. října 2012

Témata
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prezidentská volba 2013
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‣ MAFRA?

‣ Vztah politiků k novinářům?

‣ Masmédia a nástup online sociálních sítí?

‣ Budoucnost (tištěných) masmédií v ČR?
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děkuji za pozornost
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