. UKOL

UCO [JMENO body  |[slovni hodnoceni hodnotil

471790 |Absolonova, 30 MT
Anna

471434 |Babjakova, 30 Vv
Lucia

453135 [Benedekova,
Andrea

471258 [Beranova, Klara (30 MT

450513 |Bielikova, 30 MT
Karolina

471283 |Brhel, Tomas 30 JV

471326 (Buchar, 20 Jak piSete v zavéru, nasli jste Sest reklamnich (MT
Vladimir sdéleni, v nichz jste se snaZili nalézt alespon

jeden z percepnich zakoni. Bohuzel, chybi

druha ¢ast zadani.
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459896 |Cermakova, 30 Vyborné, akorat nékterym vysvétlenim, jak  |MT
Vendula dany princip funguje pro dané sd€leni by
prospélo tento mechanismus vic explicitné
popsat. Jiny slovy krom¢ odhaleni toho, jak je
ovlivnéna percepce pozorovatele, je potieba
zohlednit, jak zamySleny zpiisob percepce
pracuje pro reklamni strategii
zadavatele/tvirce sdéleni. I tohle je tfeba
vyslovit, viz ukazka ¢. 4 a 5.
471398 |Cermaékova, 20 V podstaté vporadku, ale chtélo by to 1épe Vv
Viktorie popsat jak pracuji vybrané zakony pro dany
produkt, ideu, polit. subjekt, a to za pomoci
popisu figury a pozadi.
434528 |Cerny, Jifi 30 MT
471261 |Cervenkova, (30 V
Marie
468039 |Cevelova, 30 NV
Magdaléna
455553 [Dao, Thi Huong |25 Zajimava volba ukazek. Libi se mi, jak MT
v interpretacich zohlednujete socialni
zkuSenost prijemce, byt’ se jednd o jiny
proces. Zatimco nekteré interpretace byly na
vybornou, jiné nebyly tolik propracovany.
471460 |[Davidovd, Sara |25 Spravna identifikace principl. Misty slabsi ~ [MT
vysvétleni, jak dany princip funguje pro
danou reklamu.
476144 |Doubek, Jakub |30 Vv
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471256 |Dufek, Vojtéch [25 Celkové v poradku. Fungovani principt MT
gestalt neni o tom, ze se Vam reklama néco
snazi fici (jak Casto piSete), naopak to
ptijemce v procesu percepce vytvari spojenti
mezi zbozim a uréitym kulturnim vyznamem.
462749 [Dvorak, Daniel |30 JV
471233 |Fajstavr, Ondfej (25 Kvalita jednotlivych interpretaci neni stejnd, |MT
misty argumentac¢n¢ slabsi
471286 |Foltan, Tomas (25 Ne vzdy spravné identifikujete percepcni MT
zakon, misty slabsi vysvétleni, jak jak dany
princip funguje pro danou reklamu.
462606 |Foral, Martin 25 Spravna identifikace principl, misty slabsi, |[MT
popisné vysvétleni, jak dany princip funguje
pro dané sdéleni.
471239 [Frank, Michal (30 WV
471298 |Galuszkova, 30 MT

Michaela
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470015 |[Greplova, Heda |30 Y
467914 [Hamsik, Viktor (30 Vv
471570 |Hanosek, Pavel (30 Dobré, u nékterych konfiguraci by bylo dobé [JV
1épe vysvétlit jak dany princip/percepéni
usporadani pracuje pro samotny produkt.
471361 [Havranova, 30 Vyborng, tak jsem si to predstavoval JV
Helena
469920 [Helanova, 20 Opakovang jste vynechaly zakladni Vv
Veronika metodologické vychodiko analyzy - co je
figura a co pozadi, respektive popis jejich
vztahu.
471267 [Hladikova, 30 Vyborng, tak jsem si to predstavoval Vv
Katefina
471417 |Hlavackova, 30 Spravné identifikujete principy. Bohuzel MT
Klara analytické tivahy jsou pfevazné nepfitomné

nebo malo propracované.
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471209 [Hok, Dominik (25 Spravna identifikace principl, misty slabsi ~ |[MT
vysvétleni, jak dany princip funguje pro dané
sdéleni.

471379 [Homolé&kova, 25 Spravna identifikace principl, misty slabsi ~ [MT

Martina vysvétleni, jak dany princip funguje pro dané
sdéleni.

471574 |Horova, Anezka (30 WV

487433 |Hudakova, 20 V podstaté vporadku, ale chtélo by to 1épe Vv

Alexandra popsat jak pracuji vybrané zakony pro dany
produkt, ideu, polit. subjekt, a to za pomoci
popisu figury a pozadi.
471382 |Hudcova, 30 Vyborné. Vite na co se divate. Dobte i vtipné [JV
Zuzana popsané a vysvétlené.

462924 [Huslikova, 30 Vyborné. Vite na co se divate. Dobfe i vtipné |[JV
Diana popsané a vysvétlené.

471212 |HuSnerova, 30 Vyborng, tak jsem si to predstavoval JV
Petra

471339 |Charvat, Ondiej (20 Pievazné spravna identifikace principt, MT

slab§im aspektem prace jsou vysvétleni, jak
dany princip funguje pro dané sdéleni.
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450637 |Chladkova, 25 Pfevazné spravna identifikace principt, misty (MT
Katefina slabsi, popisné vysvétleni, jak dany princip
funguje pro dané sd¢leni.

471334 |Chlupova, 25 Spravna identifikace principl, misty slabsi, [MT

Simona popisné vysvétleni, jak dany princip funguje
pro dané sdéleni.
471511 |Chromecka, 20 Spravna identifikace principti a zdafilé MT
Ales interpretace, nicméné misty vice prostort
vénujete jinym aspektiim sdéleni nez
fungovani percepénich zakont, napft.
interpretujete vztahy mezi koncepty.

470755 |Chytkova, Aneta 25 Ne vzdy spravné identifikujete percepéni MT
zakon, misty slabsi vysvétleni, jak jak dany
princip funguje pro danou reklamu.

471200 [Jablonicka, 25 Spravna identifikace principt.. Kvalita MT

Kamila vysvétleni, jak dany princip funguje pro
sdéleni od 5. principu slabsi.
471492 |Janceova, 30 JV
Barbora
465534 |Javurkova, 20 Opakovang jste vynechaly zakladni Vv
Adriana metodologické vychodiko analyzy - co je
figura a co pozadi, respektive popis jejich
vztahu.
471220 |Jirsa, Lubo$ 25 Spravna identifikace principti. Misty slabsi ~ (MT

vysvétleni, jak dany princip funguje pro
danou reklamu.
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471365 |Kadl¢ikova, 20 Prevazné spravna identifikace principt, u MT
Silvie vétSiny ukazek chybi vysvétleni, jak dany
princip funguje pro dané sdéleni, pokud se
nachazi je rozpracované velmi mélo.
471601 [Ka$parek, Jiti (25 Kvalita jednotlivych interpretaci neni stejnd, |MT
misty argumentacné slabsi.
439850 |Katranicova, 25 V interpretacich se Casto vice vénujete jinym [MT
Denisa aspektim analyzovanych sdéleni nez
percepcnim zdkonim a tomu, jak pracuji pro
dany produkt. Snaha vytvorit ¢tivy text je
patrnd vice nez snaha vytvorit nalezité
strukturovany argument.
471410 (Kmet, Martin (30 Y
471472 |Kocandova, 30 WV
Vendula
470767 |Kohoutkova, 25 V interpretacich se Casto vice vénujete jinym |MT
Lucie aspektim analyzovanych sdéleni nez

percepcnim zdkonlim a tomu, jak pracuji pro
dany produkt. Snaha vytvofit ¢tivy text je
patrnd vice nez snaha vytvofit nalezité
strukturovany argument.
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471581

Kolajova, Marie

15

Nékteré ukazky jsou korektni. Bohuzel, ne
vzdy spravn¢ ilustrujete dany percepéni
zakon, jindy jej vykladate zavadeéjicim
zpusobem (napf. princip podobnosti,
symetrie). V zasad¢ nevysvétlujete, jak
principy funguji pro dané sdéleni, zlstavate u
deskripce.

MT

467819

Komarkova,
Silvie

30

Vyborng, tak jsem si to predstavoval

471633

Kopecka, Jana

15

Nekteré ukazky jsou korektni. Bohuzel, ne
vzdy spravné ilustrujete dany percepéni
zakon, jindy jej vykladate zavadéjicim
zpusobem (napf. princip podobnosti,
symetrie). V zasad¢ nevysvétlujete, jak
principy funguji pro dané sdéleni, zistavate u
deskripce.

MT

470967

Kotoucova,
Hana

25

Celkové v poradku. Fungovani principi
gestalt neni o tom, ze se Vam reklama néco
snazi fici (jak Casto pisete), naopak to
ptijemce v procesu percepce vytvari spojeni
mezi zbozim a urcitym kulturnim vyznamem.

MT

471546

Kousal, Vojtéch

25

V zasad¢ korektné, ale: v nékterych piipadech
zaménujete zékony (napf. €. 5, pro dotvareni
obrazu pracuje princip ohranic¢eni spiSe nez
preference mensiho tvari; €. 6, spise
podobnost a blizkost neZ ohranic¢eni). Riizna
kvalita jednotlivych vysvétleni.

MT

471310

Kraémarova,
Tereza

20

Prevazné spravna identifikace principt, u
vetSiny ukazek chybi vysvétleni, jak dany
princip funguje pro dané sdéleni, pokud se
nachazi je rozpracované velmi malo.

MT
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459840 (Krahulec, Jakub (30 Spravné identifikujete principy. Bohuzel MT
analytické ivahy jsou pfevazné neptitomné
nebo malo propracované.
471642 |[Kravchuk, 30 WV
Artem
470556 |Krupova, 30 Vyborng, tak jsem si to predstavoval Vv
Kamila
471374 |Kiida, David 25 Spravna identifikace principl, misty slabsi ~ [MT
vysvétleni, jak dany princip funguje pro dané
sdéleni.
459893 [Ktivkova, 20 Pfevazné spravna identifikace percepénich ~ [MT
Kristina zakond, Casto chybi vysvétleni, jak dany
percepcni zakon funguje pro dané sdéleni.
471396 [Kunclova, 25 Spravna identifikace principt. Kvalita MT
Markéta vysvétleni, jak dany princip funguje pro
sdéleni od 5. principu slabsi.
471331 |[Loskova, Natalie|30 Vyborné. Vite na co se divate. Dobfe i vtipné |[JV
popsané a vysvétlené.
471552 [Macht, Karolina (30 Vyborné. Vite na co se divate. Dobfe i vtipné |[JV

popsané a vysvétlené.
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471049 [Méslo, Dalibor (25 Zajimava volba ukézek. Libi se mi, jak MT
v interpretacich zohlediiujete socialni
zkuSenost piijemce, byt’ se jedna o jiny
proces. Zatimco nékteré interpretace byly na
vybornou, jiné nebyly tolik propracovany.

471522 |Matute, Kristyna 30 Vv

467256 |Mazac, Jan 20 VétSinou se Vam daii identifikovat principa [MT
pospat mechanismus, nevysvétlujete, ale jak
pracuje pro danou reklamu.

468806 [Mazourkova, 30 MT

Denisa
470058 [Mitvalsky, 20 V podstaté vporadku, ale chtélo by to 1épe Vv
Tomas popsat jak pracuji vybrané zakony pro dany
produkt, ideu, polit. subjekt, a to za pomoci
popisu figury a pozadi.

471315 [Mizerov4, Tina |25 Ne vzdy spravné identifikujete percepcni MT
zakon, misty slabsi vysvétleni, jak jak dany
princip funguje pro danou reklamu.

470241 |Motycakova, 30 MT

Kristyna
442053 [Nesporova, 30 Spravné identifikujete principy. Bohuzel MT
Barbora analytické tivahy jsou pfevazné nepiitomné

nebo méalo propracované.
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471503 [Nevidalova, 30 Y
Anna
471232 |Nguyen, Vu 0 MT
Xuan Long
464731 [Novékova, 30 Vv
Veronika
471322 [Novotna, 30 MT
Karolina
459988 |Oskerova, 20 V podstaté vporadku, ale chtélo by to 1épe JV
Karolina popsat jak pracuji vybrané zakony pro dany
produkt, ideu, polit. subjekt, a to za pomoci
popisu figury a pozadi.
471479 |Palickova, Agata|30 Dobré, u nékterych konfiguraci by bylo dobé [JV

1épe vysvétlit jak dany princip/percepéni
uspofadani pracuje pro samotny produkt.



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471503
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471232
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=464731
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471322
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=459988
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471479

471592 [Pavlicovd, 20 V podstaté vporadku, ale chtélo by to 1épe Vv
Martina popsat jak pracuji vybrané zakony pro dany
produkt, ideu, polit. subjekt, a to za pomoci
popisu figury a pozadi.
471559 |Pekérova, Lucia |30 WV
471491 |Pel¢éak, Jakub |20 Pievazné spravna identifikace principt, u MT
vetSiny ukdzek chybi vysvétleni, jak dany
princip funguje pro dané sdéleni, pokud se
nachazi je rozpracované velmi malo.
455397 [Pinkasova, Eva (30 Vyborng, tak jsem si to predstavoval Vv
469625 [Podhornd, Hana (20 U toho klipu neni viibec jasné, co Vv
analyzujete. | v ostatnich obréazcich chybi
zakladni metodologické vychodisko -
rozliSeni mezi figurou a pozadim.
471301 |Podzemna, 20 U toho klipu neni viibec jasné, co Vv
Eliska analyzujete. | v ostatnich obrazcich chybi
zakladni metodologické vychodisko -
rozliSeni mezi figurou a pozadim.
471380 |Pruckova, 30 Dobré, u nékterych konfiguraci by bylo dobé [JV
Michaela 1épe vysvétlit jak dany princip/percepéni

uspotadani pracuje pro samotny produkt.
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470117

Pycunova,
Karolina

30

Bohuzel, ale zadéni jste nesplnili ani
minimaln¢. Leda Ze jste se snazili jen
pobavit. Chybi zakladni metodologické
vychodisko - oddéleni figury a pozadi. Na
zaklad¢ jejich popisu je pak tieba
identifikovat zakon/y, podle kteych jsou
organizovany a ve findle pak vysvétlit, jak
slouzi dané persvazivni intenci. Proto jsme se
modelové bavili o formé politické ¢i
marketingove komunikace, respektive
persvazivni situace. VVolba materialu neni
vhodné a komplikuje vam analyzu, jelikoz
neni jasnd pravé ona persvazivni intence.
Ocenuji ale ono grafické zvyraznéni. Muzete
ukol opravit k datu odevzdani druhého tkolu.
Opravu mi muizete poslat na emai.

MT

471362

RySanova,
Tereza

30

JV

455406

Sedlackova,
Tereza

30

JV

471241

Sklenarova,
Kristyna

30

MT

471575

Smycka, Jakub

15

Nekteré ukéazky jsou korektni. Bohuzel, ne
vzdy spravné ilustrujete dany percepcéni
zékon, jindy jej vykladate zavadéjicim
zpusobem (napf. princip podobnosti,
symetrie). V zasad¢ nevysvétlujete, jak
principy funguji pro dané sdéleni, zlstavate u
deskripce.

MT

471495

Svobodova,
Jolanta

30

Népadity vyber 1 korektni vysvétleni. Témét
ale chybi vysvétleni funkce daného principu
percep¢ni organizace pro nabizené produkty,
respektive pro persuasibilitu komunikatu.

JV
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471300 |Simeéek, Ondtej 20 Jak pisete v zavéru, nasli jste Sest reklamnich (MT
sdéleni, v nichz jste se snazili nalézt alespon
jeden z percepCnich zakoni. Bohuzel, chybi
druha ¢ést zadani.

471229 |Svec, Patrik |30 Y

476956 [Svecova, Tereza |30 vV

471536 |Tomankova, 25 Zajimava volba ukazek. Libi se mi, jak MT

Hana v interpretacich zohlednujete socialni
zkuSenost prijemce, byt’ se jednd o jiny
proces. Zatimco nekteré interpretace byly na
vybornou, jiné nebyly tolik propracovany.

471407 |Tomeckova, 20 Pievazné spravna identifikace principt, u MT

Karolina vétsiny ukazek chybi vysvétleni, jak dany
princip funguje pro dané sdéleni, pokud se
nachazi je rozpracované velmi malo.

471288 |Vadovic, Petr |30 MT



https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471300
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471229
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=476956
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471536
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471407
https://is.muni.cz/auth/ucitel/student_info?fakulta=1423;obdobi=7363;predmet=1140687;infouco=471288

471539 [Vajsova, 25 Celkové v poradku. Fungovani principt MT
Katefina gestalt neni o tom, ze se Vam reklama néco
snazi fici (jak Casto piSete), naopak to
ptijemce v procesu percepce vytvari spojenti
mezi zbozim a uréitym kulturnim vyznamem.
464871 |VaniCkova, 30 MT
Dominika
471627 [Viktorinova, 25 V interpretacich se Casto vice vénujete jinym [MT
Anna aspektiim analyzovanych sdéleni nez
percepcnim zdkoniim a tomu, jak pracuji pro
dany produkt. Snaha vytvofit ¢tivy text je
patrnd vice nez snaha vytvorit nalezité
strukturovany argument.
471416 [Vinklova, Julie (20 Pievazné spravna identifikace principt, u MT
vétSiny ukazek chybi vysvétleni, jak dany
princip funguje pro dané sdéleni, pokud se
nachazi je rozpracované velmi malo.
475250 |Vlkova, Tereza |30 MT
471237 |Zajickova, Klara [25 Spravna identifikace principl, misty slabsi, [MT

popisné vysvétleni, jak dany princip funguje
pro dané sdéleni.
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470379

Zobacova,
Katefina

30

JV

469967

Zouhar, Ladislav

30

Bohuzel, ale zadani jste nesplnili ani
minimaln¢. Leda Ze jste se snazili jen
pobavit. Chybi zakladni metodologické
vychodisko - oddéleni figury a pozadi. Na
zéklade¢ jejich popisu je pak tieba
identifikovat zakon/y, podle kteych jsou
organizovany a ve finale pak vysvétlit, jak
slouzi dané persvazivni intenci. Proto jsme se
modelove bavili o formé politické ¢i
marketingové komunikace, respektive
persvazivni situace. Volba materialu neni
vhodna a komplikuje vam analyzu, jelikoz
neni jasna pravé ona persvazivni intence.
Ocenuji ale ono grafické zvyraznéni. MiiZete
ukol opravit k datu odevzdani druhého ukolu.
Opravu mi miiZete poslat na emai.

MT

468552

Zilkova, Sabina

20

Ptevazné spravna identifikace percep¢nich
zakond, Casto chybi vysvétleni, jak dany
percep¢ni zadkon funguje pro dané sdéleni.

MT
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1. UKOL

body

slovni hodnoceni

hodnotil

20

Krom¢ kampané jste navrhli i vyrobek samotny, Skoda, Ze 1épe jste
zvladli to druhé. Jelikoz ve svém navrhu nevychazite z toho, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit (jen se o tom letmo
zminujete u konce navrhu), nemate jasno v tom, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite, navrhy jednotlivych prvka
kampané (hesla, nosice atd.) jsou nutn¢ nahodilé. Dobrym napadem
bylo rozdéleni cilové skupiny na dvé¢, dle veéku.

MT

30

Zdarilé uplatnéni poznatki teorie PaP.

MT

25

Dobré, ale misty nedlisledné a nesoustifedéné. Funkce, na které cilite
je lepsi popsat jiz v ideovém nameétu.

MT

20

Prvky kampané jsou propojeny s politickymi tématy. BohuZzel, ve
svém navrhu neupftesiujete, jaké postojoveé konverze chcete kampani
docilit a na jakou postojovou komponentu a funkci postoje cilite.
Kampan dle Vs cili na studenty, mate ptedstavu, jaké procento
studentll mtize hlasovat v Brné?

MT

15

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozornoval na pfednaskach bez
zakotveni komunikaéni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivil je projekt nedostecny, €1 presnéji polovicni.

JV

20

V nékterych ohledech promyslené, vychazite z vyzkumi, ale neni
uptesnéno, jaké postojové konverze ma kampan docilit a na jakou
postojovou komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovéedi na tyto
otazky nelze navrhnout ucelenou kampan. V hlavnim ideovém
namétu, alespon tak jak jej formulujete, absentuji politicka témata.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o poltickou kampaii je to podstatny
problém.

MT




20

Dobry a ambicidzni ideovy namét, které ovsem neni z velké ¢asti
rozpracovan do jednotlivych slozek strategie. Neukazujete, jak
strategie zajisti ptisobeni na ur¢ité¢ komponenty a funkce postoje a
dosazeni postojové konverze, kterou popisujete. V mnoha ptipadech
odkazujete na teoretické poznatky, aniz byste konkretizovala, jak jej
pouzijete v kampani (napt. nenavrhujete hesla, lidsky nosic).

MT

20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozorioval na prednaskach bez
zakotveni komunikacni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivl je projekt nedostecny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a plisobi nahodile.

JV

20

Krom¢ kampané jste navrhli i vyrobek samotny, skoda, Ze 1épe jste
zvladli to druhé. Jelikoz ve svém navrhu nevychazite z toho, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit (jen se o tom letmo
zminujete u konce navrhu), neméte jasno v tom, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite, navrhy jednotlivych prvki
kampané (hesla, nosice atd.) jsou nutné nahodilé. Dobrym napadem
bylo rozdéleni cilové skupiny na dvé, dle veku.

MT

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Ale je to dobré vychodisko.

JV

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Ale je to dobré vychodisko.

JV

25

Projekt ptedstavuje uceleny celek a diisledné vychazi z poznatkl
teorie PaP. Nedostatky: Sekce hlavni ideovy ndmét postrada politicka
témata, ty se objevuji az vcasti "Dil¢i motivy". Ohledné€ postojoveé
konverze se sami popirate (jednou, Ze je Vasim cilem, jindy Ze neni).
Nespravné se domnivate, ze cileni na H-E funkci musi mit nutné
formu zpochybnéni. Opravdu chcete ud¢€lat lidskym nosicem
politické kampané novinare!?

MT

20

Préce sice obsahuje teoretickou ¢ast (zbytecné), postrada ale
vymezeni hlavniho ideového namétu. Slogan neodpovida funkci
(HE). Navzdory tomu, co tvrdite Vami navrhovand kampan necili na
hodnotové expresivni funkei (s vyjimkou volby lidskych nosicit).

MT

30

JV




20

Propracovany projekt, ale, ve svém navrhu neupfesnujete, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit a na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite. Proto nasledné posuzovani
vhodnosti jednotlivych prvkii kampané je problematické.

MT

20

Matouci popis postojové konverze; nevysvétlujete, na jaké slozky a
funkce postoje cilite, nachazim jen naznaky na riznych mistech

v textu. Navrzena strategie ne zcela odpovida ideovému namétu.
Népad, Ze pozvete seniory do kulturdku, kde se jim budete u
obcerstveni ukazovat technologie nese, v kontextu povédomi o tzv.
Smejdech. riziko bumerangového efektu. Prace obsahuje mnoho
zbytecnych odstavci spekulativni povahy (str. 2-3).

MT

20

Navrh obsahuje zajimavé napady, ale neni domyslen a nalezité
rozpracovan. Chybi vymezeni hlavniho ideového namétu. Nelogické
usporadani jednotlivych ¢asti (cilova skupina po hlavnim sloganu).
Poznatky z teorie PaP misty pini dekorativni funkci. Misty nekorektni
prace s pojmy, nejasna argumentace.

MT

20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozornoval na pfednaskach bez
zakotveni komunikaéni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivil je projekt nedoste¢ny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a pusobi nahodile. Naptiklad
navrhovana Cernobila fotografie si fiké o Sirsi explikaci.

JV

25

Kampaii je ucelend a dislednd, ve volbé prostredki trochu
zanedbavate instrumentalni funkci postoje. Ocenuji, Ze pifi stanoveni
ideového namétu a urceni cilové skupiny vychazite z vyzkumu
mapujicich existujici postoje. Strhuji body za nedostate¢nou praci

S pojmovym aparatem teorie PaP.

MT

30

Velmi dobfe pfipravena teoreticka expozice. Skoda, Ze ji téméf viibec
Ale na projektu jako celku ocenuji skute¢né Sirokou volbu motivi, se
kterymi by se skutecné dalo pracovat a dale je rozvijet.

JV

15

Hlavni ideovy namét neni nélezité rozpracovan (po piecteni sekce
nevime o ném nic). Neni upfesnéno, jaké postojové konverze ma
kampaii docilit. Ve svém navrhu neuptesiiujete, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovédi na tyto otazky
nelze navrhnout ucelenou kampar.

MT




20

Autorky tvrdi, Ze jejich cilem ,,navrhnout strategii prodeje domacich
vyrobkt®, nikoli komunika¢ni kampail. Neni upfesnéno, jaké
postojové konverze méa kampan docilit a na jakou postojovou
komponentu cili. To je diivod, pro¢ hojnost prostiedkil a nosict ¢asto
pusobi nahodile. Existuje riziko bumerangového efektu na skupinu ne;
Cechti (napf. Slovéaky). Navrh pracuje s problematickym a
nepodlozenym ptedpokladem, ze apelovani na vlastenecké pocity
bude stejné efektivni pro vSechny skupiny potencidlnich zéjemcti o
farmarské vyrobky a pfinejmensim pro ty skupiny, které si nakup
takovych potravin mohou dovolit.

MT

20

Matouci popis postojové konverze; nevysvétlujete, na jaké slozky a
funkce postoje cilite, nachazim jen naznaky na riznych mistech

v textu. Navrzena strategie ne zcela odpovida ideovému namétu.
Népad, Ze pozvete seniory do kulturdku, kde se jim budete u
obcerstveni ukazovat technologie nese, v kontextu povédomi o tzv.
Smejdech. riziko bumerangového efektu. Prace obsahuje mnoho
zbytecnych odstavci spekulativni povahy (str. 2-3).

MT

25

MT

20

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku 1 dilé¢ich persvazivnich taktik. Na
koho a pro¢ se kampan zvlasté obraci? Jaké jsou programové cile.
To, ze je slogan vtipny ¢i Ze kandidat nehraje divadélko je na
efektivni kampan malo. LedaZe byste nechali kandidovat mékterou z
filmovych postav ZS. Skoro vSechny maji silny humanisticky ptesah.

JV

20

MT

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdiivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Napftiklad volba nékterych dil¢ich hesel se jevi jako nemotivovana.
Jako celek je to ale dobré vychodisko.

JV

20

Pti navrhovani jednotlivych prvkii komunikaéni strategie velmi
napadité a kreativné pracujete s poznatky teorie PaP. BohuZzel nepfili$
soustfedéné, jinymi slovy nevychézite z jasné definované koncepce.
Nekteré ¢asti nejsou dostateéné rozpracovany.

MT




20

Hlavni ideovy namét neni dostatecné popsan. Slogan cili pouze ne
jednu cilovou skupinu. Bohuzel neni upiesnéno, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite.

MT

20

Hlavni ideovy namét neni dostate¢né popsan. Slogan cili pouze ne
jednu cilovou skupinu. Bohuzel neni upiesnéno, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite.

MT

20

Autorky tvrdi, Ze jejich cilem ,,navrhnout strategii prodeje domacich
vyrobkii“, nikoli komunika¢ni kampai. Neni upfesnéno, jaké
postojové konverze mé kampan docilit a na jakou postojovou
komponentu cili. To je diivod, pro¢ hojnost prostiedkil a nosict ¢asto
pusobi nahodile. Existuje riziko bumerangového efektu na skupinu ne;
Cechti (napt. Slovéaky). Navrh pracuje s problematickym a
nepodlozenym piedpokladem, Ze apelovani na vlastenecké pocity
bude stejné efektivni pro vSechny skupiny potencidlnich zajemcti o
farmarské vyrobky a pfinejmensim pro ty skupiny, které si nakup
takovych potravin mohou dovolit.

MT

20

Propracované, ale obsahuje koncepéni nedtslednosti. VEtsi diiraz na
tvofivost nez na odiivodnéni postupu pomoci poznatku teorie PaP ¢i
na ucelenost projektu. Casto piisobi nepouéené a laicky. Napf-
zajimalo by mé z ¢eho jsou dle autorek slozeny ,,biopotraviny*, kdyz
ne z chemickych latek? Z ideji? V podobném duchu je vylozen vztah
mezi stravovacimi navyky a zdravotnim stavem a také zivotnim
prostfedim. A co si vyberes ty? ,,adernym* sloganem neni, navic neni
jasné, jak pracuje s instrumentalni funkci postoje. Takovych
nedomyslenych mist je v projektu vic.

MT

25

BohuzZel neni vysvétleno, na jakou postojovou komponentu a funkci
postoje cilite. Komunika¢ni kampan misty splyva s dalSimi nastroji
socialni politiky.

MT

25

Bohuzel neni vysvétleno, na jakou postojovou komponentu a funkci
postoje cilite. Komunika¢ni kampan misty splyva s dal§imi nastroji
socialni politiky.

MT

20

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdiivodnéni strategie jako celku 1 dil¢ich persvazivnich taktik. Na
koho a pro¢ se kampan zvlasté obraci? Jaké jsou programové cile.
To, ze je slogan vtipny ¢i Ze kandidat nehraje divadélko je na
efektivni kampan malo. LedaZe byste nechali kandidovat mékterou z
filmovych postav ZS. Skoro vSechny maji silny humanisticky ptesah.

JV

20

Prace postrada hlavni ideovy ndmét. Pfi odlivodiovani postupii autor
hojné Cerpa z poznatki teorie PaP, bohuzel neni upfesnéno, jaké
postojové konverze méa kampan docilit a na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite.

MT




20

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdiivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik. Na
koho a pro¢ se kampan zvlasté obraci? Jaké jsou programové cile.
To, Ze je slogan vtipny ¢i Ze kandidat nehraje divadélko je na
efektivni kampail malo. Ledaze byste nechali kandidovat mekterou z
filmovych postav ZS. Skoro vSechny maji silny humanisticky ptesah.

JV

25

Kampan je ucelena a disledna, ve volb¢ prostiedkl trochu
zanedbavate instrumentalni funkci postoje. Ocenuji, ze pii stanoveni
ideového namétu a urceni cilové skupiny vychazite z vyzkumu
mapujicich existujici postoje. Strhuji body za nedostatecnou praci

S pojmovym aparatem teorie PaP.

MT

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Ale je to dobré vychodisko.

JV

20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vés upozornoval na prednaSkach bez
zakotveni komunikacni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivil je projekt nedostecny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a plisobi nahodile. Napiiklad
navrhovana ¢ernobila fotografie si fiké o Sirsi explikaci.

JV

20

Neni to Spatné, ale chybi citeln€ hlubsi av literatuie zakotvené;si
teoreticka rozvaha kampané. A v neposledni fad€ 1 §irSi seznam
pouzité odborné literatury.

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdlvodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Ale je to dobré vychodisko.

20

MT

20

Préce sice obsahuje teoretickou cast (zbytecn¢), postrada ale
vymezeni hlavniho ideového ndmétu. Slogan neodpovidé funkci
(HE). Navzdory tomu, co tvrdite Vami navrhovand kampan necili na
hodnotovée expresivni funkci (s vyjimkou volby lidskych nosicit).

MT




30

Vyborné vychodisko. Bylo by vhodné doplnit §irsi zdivodnéni volby
lidskych nosici kampané.

20

Navrh obsahuje zajimavé napady, ale neni domyslen a nalezité
rozpracovan. Chybi vymezeni hlavniho ideového namétu. Nelogické
uspotadani jednotlivych ¢asti (cilova skupina po hlavnim sloganu).
Poznatky z teorie PaP misty pIni dekorativni funkci. Misty nekorektni
prace s pojmy, nejasna argumentace.

MT

30

Vyborng, tak n&jak jsem si to predstavoval

JV

20

Matouci popis postojové konverze; nevysvétlujete, na jaké slozky a
funkce postoje cilite, nachazim jen naznaky na riznych mistech

v textu. NavrZena strategie ne zcela odpovida ideovému namétu.
Napad, Ze pozvete seniory do kulturdku, kde se jim budete u
obcerstveni ukazovat technologie nese, v kontextu povédomi o tzv.
Smejdech. riziko bumerangového efektu. Prace obsahuje mnoho
zbyte¢nych odstavctli spekulativni povahy (str. 2-3).

MT

30

Zdafilé uplatnéni poznatk teorie PaP.

MT

30

Vyborng, tak néjak jsem si to predstavoval

JV




30

Vyborng, tak n¢jak jsem si to pfedstavoval

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuZivate teoretickou reflexi
pro zduvodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Naptiklad volba nékterych dil¢ich hesel se jevi jako nemotivovana.
Jako celek je to ale dobré vychodisko.

JV

30

Vyborné¢, tak néjak jsem si to piedstavoval

JV

20

Propracovany projekt, ale, ve svém navrhu neupiesnujete, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit a na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite. Proto nasledné posuzovani
vhodnosti jednotlivych prvki kampané je problematické.

MT

20

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdiivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik. Na
koho a proc¢ se kampani zvlasté obraci? Jaké jsou jeji programové cile
apod.?

JV

10

Neni upfesnéno, jaké postojové konverze ma kampan docilit a na
jakou postojovou komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovéedi
na tyto otazky nelze navrhnout ucelenou kampan. V hlavnim ideovém
namétu, alespon tak jak jej formulujete, absentuji politicka témata.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o poltickou kampan je to podstatny
problém. Taktéz v piipad¢ slogand, které se hodi spiSe pro reklamu

Sunky ¢i jinych potravin.

MT




Ptfimétené k rozsahu a irovni rozpracovani.

MT

20

Skoda, Ze jste nepropravoal strategie vychazejici z postojovych
funkci a persvazivnich drivii. U sociadlné slabé cilovky, by dany
produkt nefungoval, jelikoz je podstn¢ drazsi nez nez bézné
potraviny.

20

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuZivate teoretickou reflexi
pro zduvodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik. Na
koho a pro¢ se kampan zvlasté obraci? Jaké jsou programové cile.
To, ze je slogan vtipny ¢i Ze kandidat nehraje divadélko je na
efektivni kampan malo. LedaZe byste nechali kandidovat mekterou z
filmovych postav ZS. Skoro v§echny maji silny humanisticky ptesah.

JV

20

Hlavni ideovy namét neni dostate¢né popsan. Slogan cili pouze ne
jednu cilovou skupinu. Bohuzel neni upiesnéno, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite.

MT

20

Chybi identifikace postojové konverze, které chce kampan docilit.
Neni jasné, na které postojové komponenty a funkce cilite (jen

v ndznacich). Jak pak mtizeme védét, ze prosttedky kampané byly
vhodné zvolené?

MT

20

Neni to Spatné, ale chybi citelné hlubsi av literatufe zakotvené;jsi
teoretickd rozvaha kampané. A v neposledni fad€ i §ir§i seznam
pouzité odborné literatury.

20

Neni to Spatné, ale chybi citelné hlubsi av literatufe zakotvenéjsi
teoretickd rozvaha kampané. A v neposledni fad€ i seznam literatury.

20

Neni to Spatné, ale chybi citelné hlubsi av literatufe zakotvenéjsi
teoretickd rozvaha kampané. A v neposledni fad€ i seznam literatury.




25

Projekt ptedstavuje uceleny celek a diisledné vychazi z poznatkti
teorie PaP. Nedostatky: Sekce hlavni ideovy namét postrada politicka
témata, ty se objevuji az v&asti "Dil¢i motivy". Ohledn€ postojové
konverze se sami popirate (jednou, ze je Vasim cilem, jindy Ze neni).
Nespravné se domnivate, ze cileni na H-E funkci musi mit nutné
formu zpochybnéni. Opravdu chcete udélat lidskym nosi¢em
politické kampan¢ novinare!?

MT

30

JV

25

Ukol je pomérné solidné zpracovan, dodrzuje zadanou strukturu,
snazite se vychazet z teoretickych poznatkli. V navrhu byvate
dasledni. Hlavni ideovy namét postrada politicka témata, chcete
prosté nahradit zabomysi valky generacni valkou a Vase kampan je
tak v zasad¢ populisticka.

MT

25

Dobré, ale misty nedlisledné a nesoustifedéné. Funkce, na které cilite
je lepsi popsat jiz v ideovém nameétu.

MT

20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozoriioval na prednaskach bez
zakotveni komunikaéni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivi je projekt nedostecny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a plisobi nahodile.

JV

20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozornoval na pfednaskach bez
zakotveni komunikaéni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivil je projekt nedoste¢ny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a pusobi nahodile. Naptiklad
navrhovana Cernobila fotografie si fiké o Sirsi explikaci.

JV

25

Promyslené a teoreticky podlozené. Vidim potencidlni rozpor mezi
svétonadzorem meéstskych liberalek a vlastenectvim. Chybé&ji dil¢i
témata.

MT

15

Kampan neni dostate¢né promyslena, to plati i pro reality show,
nevychazite z jasn€ definované koncepce. V aktudlni podobé
rozhodné ptinese ocekavany vysledek. Bohuzel neni uptesnéno, jaké
postojové konverze mé kampan docilit a na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite.

MT




20

Budiz, ale postup je odiivodiiovan spiSe common sense znalostmi nez
poznatky teorie PaP.

MT

MT

20

Budiz, ale postup je odiivodilovan spiSe common sense znalostmi nez
poznatky teorie PaP.

MT

25

Dobré, ale misty nedlisledné a nesoustifedéné. Funkce, na které cilite
je lepsi popsat jiz v ideovém nameétu.

MT

20

Propracované, ale obsahuje koncepéni nedtslednosti. VEétsi diiraz na
tvotivost nez na odiivodnéni postupu pomoci poznatki teorie PaP ¢i
na ucelenost projektu. Casto piisobi nepoudené a laicky. Napf.
zajimalo by mé z ¢eho jsou dle autorek sloZzeny ,,biopotraviny*, kdyz
ne z chemickych latek? Z ideji? V podobném duchu je vylozen vztah
mezi stravovacimi ndvyky a zdravotnim stavem a také zivotnim
prostiedim. A co si vyberes ty? ,,0dernym* sloganem neni, navic neni
jasné, jak pracuje s instrumentalni funkci postoje. Takovych
nedomyslenych mist je v projektu vic.

MT

25

MT




20

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vés upozoriioval na piednaskach bez
zakotveni komunikacni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivli je projekt nedostecny. Zvolené dil¢i strategie a
taktiky, jsou tak de facto nemotivované a pusobi nahodile.

JV

30

Velmi dobré. Jen autor, kterého citujete se jmenuje Nakonecny.

JV

10

Neni uptfesnéno, jaké postojové konverze méa kampan docilit a na
jakou postojovou komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovédi
na tyto otazky nelze navrhnout ucelenou kampan. V hlavnim ideovém
namétu, alespon tak jak jej formulujete, absentuji politicka témata.
Vzhledem k tomu, Ze se jednd o poltickou kampaii je to podstatny
problém. Taktéz v ptipadé slogant, které se hodi spise pro reklamu
Sunky €i jinych potravin.

MT

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuZivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Naptiklad volba nékterych dil¢ich hesel se jevi jako nemotivovana.
Jako celek je to ale dobré vychodisko.

JV

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdlvodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Naptiklad volba nékterych dil¢ich hesel se jevi jako nemotivovana.
Jako celek je to ale dobré vychodisko.

JV

25

Solidni vychodisko. Skoda, Ze vice nevyuzivate teoretickou reflexi
pro zdivodnéni strategie jako celku i dil¢ich persvazivnich taktik.
Napftiklad volba né€kterych dil¢ich hesel se jevi jako nemotivovana.
Jako celek je to ale dobré vychodisko.

JV

25

MT




30

Velmi dobfe propojena teorie a strategie s vlastnimi ndméty. Jen bych
tu cilovku/ky rozsitil. Role 1ékate otevird dvere zv1asté u starsi
(zenské) populace. Planovana cilovka je pfili§ uzka a navic ji k
volbam nepfitahne ani zlaty stetoskop. Jako celek je ale navrh velmi
dobry, drzi pohromad¢ a dalo by se na ném stavét. Jen se obavam, ze
by profesni kodex nedovolil Emi¢ce vystupovat v kampani
konkrétniho kandidata. Monika (maminka) by s tim ale samoziejmeé
souhlasila.:-)

30

Velmi dobie pfipravena teoreticka expozice. Skoda, Ze ji téméi viibec
Ale na projektu jako celku ocenuji skute¢né Sirokou volbu motivi, se
kterymi by se skute¢né dalo pracovat a déle je rozvijet.

JV

25

Velmi dobry a dobfe zdiivodnény projekt. Lepsi rozpracovani si
zaslouzi propojeni mezi dil¢imi tématy/naméty a funkcemi postoje,
na které cilite.

MT

20

Prvky kampané jsou propojeny s politickymi tématy. BohuZzel, ve
svém navrhu neupftesiiujete, jaké postojoveé konverze chcete kampani
docilit a na jakou postojovou komponentu a funkci postoje cilite.
Kampan dle Vs cili na studenty, mate ptedstavu, jaké procento
studentll mtize hlasovat v Brn¢?

MT

30

Vyborné, tak néjak jsem si to piedstavoval

JV

20

Navrh neni pfili§ propracovany. Chybi promysleny a konzistentni
ideovy namét, v kterym byste fekla, jaké postojové konverze ma
kampan docilit a na jakou postojovou komponentu a funkci postoje
cilite. V takovém ptipad¢ jsou Vami zvolené postupy do jisté miry
nahodilé. S teoretickymi poznatky pracujete jen na zacatku, navic
zpiisobem, ktery Vasi strategii neinformuje.

MT




20

V nékterych ohledech promyslené, vychazite z vyzkumd, ale neni
uptesnéno, jaké postojové konverze ma kampan docilit a na jakou
postojovou komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovédi na tyto
otazky nelze navrhnout ucelenou kampan. V hlavnim ideovém
namétu, alespon tak jak jej formulujete, absentuji politicka témata.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o poltickou kampaii je to podstatny
problém.

MT

30

Velmi dobfe pfipravend teoreticka expozice. Skoda, ze ji téméi vitbec

-----

Ale na projektu jako celku ocenuji skute¢né€ Sirokou volbu motivii, se
kterymi by se skutecn¢ dalo pracovat a dale je rozvijet.

JV

20

Autorky tvrdi, Ze jejich cilem ,,navrhnout strategii prodeje domacich
vyrobkl“, nikoli komunikac¢ni kampan. Neni upfesnéno, jaké
postojové konverze mé kampan docilit a na jakou postojovou
komponentu cili. To je diivod, pro¢ hojnost prostiedkil a nosict ¢asto
pusobi nahodile. Existuje riziko bumerangového efektu na skupinu ne;
Cechti (napi. Slovéaky). Navrh pracuje s problematickym a
nepodlozenym ptedpokladem, ze apelovéni na vlastenecké pocity
bude stejné efektivni pro vSechny skupiny potencidlnich zajemcii o
farmarské vyrobky a pfinejmensSim pro ty skupiny, které si nakup
takovych potravin mohou dovolit.

MT

25

Projekt predstavuje uceleny celek a disledné vychazi z poznatkt
teorie PaP. Nedostatky: Sekce hlavni ideovy ndmét postrada politicka
témata, ty se objevuji az vcasti "Dil¢i motivy". Ohledné€ postojoveé
konverze se sami popirate (jednou, Ze je Vasim cilem, jindy Ze neni).
Nespravné se domnivate, ze cileni na H-E funkci musi mit nutné
formu zpochybnéni. Opravdu chcete ud¢lat lidskym nosicem
politické kampané novinate!?

MT

30

Vyborné vychodisko. Bylo by vhodné doplnit $ir§i zdivodnéni volby
lidskych nosi¢t kampané.

25

Promyslené a teoreticky podlozené. Vidim potencialni rozpor mezi
svétondzorem meéstskych liberalek a vlastenectvim. Chybé&ji dil¢i
témata.

MT




20

Propracovany projekt, ale, ve svém navrhu neupfesnujete, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit a na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite. Proto nasledné posuzovani
vhodnosti jednotlivych prvkii kampané je problematické.

MT

15

Hlavni ideovy namét neni nalezité rozpracovan (po piecteni sekce
nevime o ném nic). Neni upfesnéno, jaké postojové konverze ma
kampan docilit. Ve svém navrhu neupiesiiujete, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovédi na tyto otazky
nelze navrhnout ucelenou kampan.

MT

30

Vyborng, tak n&jak jsem si to predstavoval

JV

10

Neni uptesnéno, jaké postojové konverze ma kampan docilit a na
jakou postojovou komponentu a funkci postoje cilite. Bez odpovéedi
na tyto otazky nelze navrhnout ucelenou kampan. V hlavnim ideovém
namétu, alespon tak jak jej formulujete, absentuji politicka témata.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o poltickou kampan je to podstatny
problém. Taktéz v ptipadé slogant, které se hodi spise pro reklamu
Sunky ¢i jinych potravin.

MT

20

Kromé kampané jste navrhli 1 vyrobek samotny, Skoda, ze 1épe jste
zvladli to druhé. Jelikoz ve svém navrhu nevychazite z toho, jaké
postojové konverze chcete kampani docilit (jen se o tom letmo
zminujete u konce navrhu), neméte jasno v tom, na jakou postojovou
komponentu a funkci postoje cilite, navrhy jednotlivych prvki
kampané (hesla, nosice atd.) jsou nutné nahodilé. Dobrym napadem
bylo rozdéleni cilové skupiny na dvé, dle veku.

MT

25

Kampan je ucelena a disledna, ve volb¢ prostiedkli trochu
zanedbavate instrumentalni funkci postoje. Ocenuji, Ze pii stanoveni
ideového namétu a urceni cilové skupiny vychazite z vyzkumi
mapujicich existujici postoje. Strhuji body za nedostatecnou praci

S pojmovym aparatem teorie PaP.

MT




15

Skoda, Ze jste zcela vypustili teoretickou reflexi a zakotveni
persvazivni strategie. Jak jsem vas upozornoval na prednasSkach bez
zakotveni komunikacni strategie v teorii postojovych fukci, resp.
persvazivnich drivili je projekt nedostecny, ¢i presnéji polovicni.

JV

30

Velmi dobfe propojend teorie a strategie s vlastnimi ndméty. Jen bych
tu cilovku/ky rozsitil. Role 1€kate otevira dvete zvlasté u starsi
(zenské) populace. Planovana cilovka je piili§ uzka a navic ji k
volbam nepfitdhne ani zlaty stetoskop. Jako celek je ale navrh velmi
dobry, drzi pohromad¢ a dalo by se na ném stavét. Jen se obavam, ze
by profesni kodex nedovolil Emicce vystupovat v kampani
konkrétniho kandidata. Monika (maminka) by s tim ale samoziejme
souhlasila.:-)

20

Chybi identifikace postojové konverze, které chce kampan docilit.
Neni jasné, na které postojové komponenty a funkce cilite (jen

v naznacich). Jak pak miizeme védét, Ze prosttedky kampané byly
vhodné zvolené?

MT




1. UKOL

body

slovni hodnoceni

hodnotil

25

MT

25

Oceiuji velmi solidni zpracovani a porovnani s jinymi médii.
BohuZzel mén¢ propracovana je aplikace modelu L., ktery je vSak tolik
dilezity pro interpretaci cilli agendy. Bohuzel v interpretaci se Vam
nedaii pojmenovat sva tuseni pomoci relevantnich konceptii, navic
kvili tomu, ze aplikace modelu L. byla podcenénd, interpretace jsou
trochu na vodg.

MT

15

Popis pomoci 4 defini¢nich znaki je v potfadku, ackoli nevysvétlujete
vrchol agendy a ptisobeni v ¢ase. Misty slabsi (zaramovani, jazyk,
sekundérni symboly), misty nekorektni (odd¢€leni) aplikace modelu
Langovych. BohuZel v zasad€ nedaii se Vam interpretovat cile
agendy.

MT

25

S ohledem na kvantitu spiSe nez o samostatnou agendu ptijde o
jednou z epizod, kdy se environmentalné zaméfené zajmové skupiny
snaZzi nastolit téma nasledki globalniho oteplovani a média na tento
pokus reagovaly, dle VaSe interpretace, ptiznive.

Misty, slabsi aplikace modelu Langovych (jazyk, personifikace).

MT

20

Slabsi aplikace modelu Langovych a de facto nicnetikajici intepretace
cilt agendy.

MT

20

MT




15

Neznam vyzkum medialni agendy, ktery by byl vénovan ,,agendé
néjakého politika“ ¢i ,,agend€ Gspéchu néjaké strany*. Tvrzeni
obsazena v Vasi praci vypovidaji nakonec o tom, Ze spiSe nez
vyznamnosti n¢jakého tématu se vénujete viditelnosti politického
subjektu a to je nejspis diivod, proc¢ aplikace jednotlivych
analytickych kategorii Vam délala potize. Interpretace cilti nebyly
podlozené v analyze.

MT

25

Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zaramovani, jazyk,
sekundarni symboly) a slabsi interpretace, ktera castecn¢ pracuje se
zavery, jez nebyly doloZeny v analyze.

MT

25

MT

15

Na zakladé kvantity zprav nemizeme mluvit o medialni agendé
(pramér 1 zprava za mésic). Analyza medidlni agendy pracujici s 8
¢lanky je velmi problematicka. Proto aplikace analytickych kategorii
je malo presveédcCiva.

MT

15

Na zékladé kvantity zprav nemtiZzeme mluvit o medialni agendé
(pramér 1 zprava za mésic). Analyza medidlni agendy pracujici s 8
¢lanky je velmi problematicka. Proto aplikace analytickych kategorii
je malo presveédcCiva.

MT

25

Zdafila analyza, oceniuji solidni zpracovani body strhavam za misty
slabsi (ptili$ uspornou a pracujici s analyzovanym materidlem jen v
malém rozsahu) aplikaci modelu Langovych a trochu nedotaZenou
interpretaci cili.

MT

25

Dobré préce az na interpretaci cili agendy, ktera je nicnefikajici. V
reakci na to, co pisete v Givodu, tento typ analyzy neumoznuje
zkoumat objektivitu pokryti.

MT

25

Zdaftila préace, az na slabsi interpretaci cilii agendy.

MT




20

Nestastné zvolené téma — skutecné se jedna o téma, které
strukturovalo z4jem vetejnosti? Dle mné byla to spiSe udalost a
doklada to ptisobeni v ¢ase. Pokud odhlidneme od nest’astn¢€ zvolené
agendy popis na zéklad¢ 4 defini¢nich znakl byl zvladnuty dobfe.
Bohuzel jste podcenili aplikaci modelu L. Myslim si, ze spravné
identifikujete pozornost vénovanou této udalosti jako projev bulvarni
editorialni strategie. Mimochodem, dopadne to opravdu komicky,
kdyz v odborném textu pouzijete argumentaci pievzatou z bulvarniho
tisku: ,,Mamba byla dokonce v ur€itém ¢asovém obdobi v Praze
vyhledavanéjsi neZ porno (viz. obrazek), coz dokazuje, ze Cechy toto
téma opravdu zajimalo.*

MT

30

Tak jsem si to predstavoval

MT

10

Prace obsahuje fadu nedostatkl a nenaplituje zadani. Popis na zaklad¢
4 defini¢nich znakt je dost chaoticky. Je tieba l1épe strukturovat
informace v ramci textu, rozhodné se vyplati dislednéji dodrzovat
doporuc¢enou strukturu. Doporucuji se postupné vénovat frekvenci,
redak¢énimu ¢lenéni, konfliktnosti, pribéhu v Case: nebyl vysvétlen
vrchol agendy. Pii aplikaci modelu Langovych neukazujete JAK?,
sva tvrzeni prevazné€ nedokladate na materialu. Neinterpretujete cile

agendy.

MT

25

Oceniuji solidni zpracovani. Slabsi jedin¢ analyza zaramovani a
jazyka, navic v aplikaci modelu L. chybi dislednost v porovnavani
mezi obéma portaly. Nedostatky v aplikaci modelu mohly Vas
svazovat pfi interpretaci cilti agendy.

MT

20

Aplikace modelu Langovych je velmi obecna. Slabsi interpretace cilil
agendy.

MT

20

Misty slabsi intepretace mechanismil konstrukce (konfliktnost,
redaké¢ni €lenéni). Slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni
udalosti, typ pokryti, jazyk). Nicnetikajici interpretace cili agendy.

MT

25

Zdaftilé analyza. Misty slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni
zpravy, typ medialniho pokryti). Slabsi intepretace cilti agendy.

MT




15

U tak kratkého pozorovani graf (osa x) by mél zobrazovat dny nebo
tydny. Zbavujete se moznosti identifikovat a interpretovat vrchol
agendy. Vhodnéjsi bylo by srovnéni s on-line zpravodajskymi portaly,
Vy srovnavate s deniky. Podcenéna byla aplikace modelu L., bez
které neni mozna zdafila interpretace cilti agendy a Vami odevzdany
ukol to potvrzuje. Mimochodem, nechéapu, jak je mozné, ze Vase
interpretace viibec nezohlednuje skute¢nost, ze Lidovky patti skupiné
Agrofert. Celd Vase interpretace vlastné vychéazi z pon¢kud naivni
predstavy o novinafich, kteti se poctiveé snazi délat svoji praci
spocivajici v objektivnim informovani ve vefejném zajmu.

MT

30

Tak jsem si to predstavoval

MT

20

S ohledem na malé mnozstvi ¢lanka se spiSe jedna o ne piilis
intenzivni medialni pokryti jedné kauzy. V casti vénované
redak¢énimu ¢lenéni se vénujete nékolika aspektim pokryti, ale
redak¢nimu ¢lenéni nikoli. Vase aplikace modelu Langovych nevede
k interpretaci cili agendy, ty sice reflektuje, ale chybi jasna
argumentacni linka.

MT

15

Z hlediska frekvence a predevsim ptisobeni v ¢ase se jednalo spise o
udalost nez agendu, tedy téma, ktery by strukturovalo zajem
vetejnosti. Slabsi aplikace modelu Langovych a nicnefikajici
interpretace cilii agendy.

MT

20

Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zaramovani, jazyk,
sekundarni symboly). Slabsi interpretace cili agendy. Néktera tvrzeni
nejsou naleZité doloZend. Chybi graf zobrazujici plsobeni zpravy v
Case.

MT

15

Nepopisujete redakeni ¢lenéni. Graf postrada legendu. Aplikace
modelu Langovych povrchni a nic nefikajici, proto neni pfekvapivé
ze nic nefikajici je také interpretace cile agendy.

MT

20

Zajimava volba agendy (exekuce). Oceiiuji porovnani s jinymi médit,
bohuZzel z né€j analyticky netéZite. Analyza se piili§ soustiedi na jeden
&lanek (Chudé Cesko), aplikace modeli Langovych neni diisledna.
Interpretace je slabd, nepracuje s relevantnimi koncepty k oznaceni
editoridlnich ¢i ideologickych cilii agendy.

MT




15

Pti zdlivodnéni volby agendy se nevénujete konfliktnosti tématu.
Nevysvétlujete vrchol agendy. Zavadéjici prace s pojmem
zardmovani (jedna se o zcela jiny proces) a sekundarni symbol.
Interpretace cilti agendy je nic nefikajici.

MT

15

Pti zdGvodnéni volby agendy se nevénujete konfliktnosti tématu.
Nevysvétlujete vrchol agendy. Zavadéjici prace s pojmem
zardmovani (jedna se o zcela jiny proces) a sekundarni symbol.
Interpretace cilti agendy je nic nefikajici.

MT

15

U tak kratkého pozorovani graf (osa x) by mél zobrazovat dny nebo
tydny. Zbavujete se moznosti identifikovat a interpretovat vrchol
agendy. Vhodnéjsi bylo by srovnéni s on-line zpravodajskymi portaly,
Vy srovnavate s deniky. Podcenéna byla aplikace modelu L., bez
které neni mozna zdafila interpretace cilti agendy a Vami odevzdany
ukol to potvrzuje. Mimochodem, nechéapu, jak je mozné, ze Vase
interpretace vilbec nezohlediiuje skutec¢nost, ze Lidovky patii skupiné
Agrofert. Celd Vase interpretace vlastné vychazi z pon¢kud naivni
predstavy o novinafrich, ktefi se poctivé snazi délat svoji praci
spocivajici v objektivnim informovani ve vefejném zajmu.

MT

25

Zdaftilé prace. Misty nedlsledné strukturujete text, napt. u analyzy
zakladnich mechanismil, misty slabsi aplikace modelii Langovych.

MT

30

MT

30

MT

15

Z hlediska frekvence a predevsim ptisobeni v ¢ase se jednalo spise o
udalost nez agendu, tedy téma, ktery by strukturovalo zajem
vetejnosti. Slabsi aplikace modelu Langovych a nicnefikajici
interpretace cilit agendy.

MT




30

Skoda, Ze graf zobrazujici ¢asovy priibéh agendy neobsahoval kfivku
zobrazujici vyvoj cen masla (indikator skute¢nosti), jinak vyborné
zvladnuté.

MT

20

Aplikace modelu Langovych je velmi obecna. Slabsi interpretace cilti
agendy.

MT

20

Podle mé¢ jste pon¢kud nevhodné zvolil téma, nejspise proto se Vam
prilis nedaii aplikace modelu Langovych. Neuvadite informace o
kvantité ¢lanki a intepretace miry konfliktnosti tématu je
nepiesveédciva.

MT

25

Oceiuji solidni zpracovani. Slabsi jediné analyza zardmovani a
jazyka, navic v aplikaci modelu L. chybi diislednost v porovnavani
mezi obéma portaly. Nedostatky v aplikaci modelu mohly Vas
svazovat pii interpretaci cili agendy.

MT

15

Vhodnéjsi mi pfijde analyzovat agendu nefunkcni dopravy v Praze a
vyrok primatorky vnimat jako akcelerujici udalost, kterd téma
dopravy zviditelnila. Nem0Zu souhlasit s tim, Ze se jednalo o velmi
intenzivni pokryti (az na jednou vyjimku, vzdy pouze jedna zprava za
den).

Nepodaiena analyza zaramovani, sekundarnich symbolt, slabsi
analyza jazyka. Celkové slabsi aplikace modelu Langovych Vam
znemoznuje interpretaci.

MT

15

Na zékladé kvantity zprav nemtiZzeme mluvit o medialni agendé
(pramér 1 zprava za mésic). Analyza medidlni agendy pracujici s 8
¢lanky je velmi problematicka. Proto aplikace analytickych kategorii
je malo presveédciva.

MT

20

Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zardmovani, jazyk,
sekundarni symboly). Slabsi interpretace cilti agendy. Néktera tvrzeni
nejsou nalezité dolozena. Chybi graf zobrazujici plisobeni zpravy v
case.

MT

25

Dobré prace az na interpretaci cilti agendy, ktera je nicnetikajici. V
reakci na to, co piSete v ivodu, tento typ analyzy neumoznuje
zkoumat objektivitu pokryti.

MT




25

Slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni zpravy, zaramovani).
Sice obsahlé, ale analyticky népilis fikajici. Pfekvapive, interpretace
cili agendy nezohledniuje skutecnost, ze tim co odliSovalo Seznam od
jinych médii, které o kauze informovaly, bylo prave to, Ze to prave
jeho novinare kauzu medializovali. Celkovou kvalitu prace
zachranuje spisSe solidni zpracovani.

MT

10

Prace obsahuje fadu nedostatkl a nenaplituje zadani. Popis na zaklad¢
4 defini¢nich znak je dost chaoticky. Je tieba l1épe strukturovat
informace v ramci textu, rozhodné se vyplati daslednéji dodrzovat
doporuc¢enou strukturu. Doporucuji se postupné vénovat frekvenci,
redak¢énimu ¢lenéni, konfliktnosti, pribéhu v ¢ase: nebyl vysvétlen
vrchol agendy. Pii aplikaci modelu Langovych neukazujete JAK?,
sva tvrzeni prevazné nedokladate na materialu. Neinterpretujete cile

agendy.

MT

20

Dobrym népadem bylo porovnani s ostatnimi médii. Jesté lepSim
napadem by bylo sledovani agendy sexualniho obtézovani. Je to
dobra ukazka uspésného nastoleni agendy zdola, Weinsteinovu aféry
byste pak mohly interpretovat jako akcelerujici udalost. Pti
oduvodnéni pomoci 4 defini¢nich znakl se nevénujete mife
konfliktnosti a redakénimu ¢lenéni. Redakénimu ¢lenéni se vénujete
teprve pii aplikaci modelti Langovych. Samotna aplikace je usporna a
nepfili§ disledna. Podcenéni analyzy v piedchozich krocich svazuje
Vasi interpretaci cili agendy (nemate ji ¢im dolozit).

MT

30

Tak jsem si to pfedstavoval

MT

25

Oceiuji velmi solidni zpracovani a porovnani s jinymi médii.
BohuZel méné propracovana je aplikace modelu L., ktery je vSak tolik
dilezity pro interpretaci cilli agendy. Bohuzel v interpretaci se Vam
nedafi pojmenovat sva tuSeni pomoci relevantnich koncepti, navic
kviili tomu, ze aplikace modelu L. byla podcenénd, interpretace jsou
trochu na vode¢.

MT

20

Dobrym népadem bylo porovnani s ostatnimi médii. Jesté lepsSim
napadem by bylo sledovani agendy sexudlniho obtéZzovani. Je to
dobra ukéazka Gispé€$ného nastoleni agendy zdola, Weinsteinovu aféry
byste pak mohly interpretovat jako akcelerujici udalost. Pti
oduvodnéni pomoci 4 defini¢nich znakl se nevénujete mife
konfliktnosti a redakénimu ¢lenéni. Redakénimu ¢lenéni se vénujete
teprve pii aplikaci modelit Langovych. Samotna aplikace je Gisporné a
nepftili§ disledna. Podcenéni analyzy v pfedchozich krocich svazuje
Vasi interpretaci cilli agendy (nemate ji ¢im dolozit).

MT




25

Zdafila prace. Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zardmovani,
jazyk, symbole).

MT

15

Nepopisujete redakéni ¢lenéni. Graf postrada legendu. Aplikace
modelu Langovych povrchni a nic nefikajici, proto neni prekvapivé
ze nic nefikajici je také interpretace cile agendy.

MT

25

Zdatila prace. Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zardmovani,

jazyk, symbole).

MT

20

Nest'astné zvolené téma — skute¢né se jedna o téma, které
strukturovalo zajem vetejnosti? Dle mn¢ byla to spise udalost a
doklada to ptisobeni v ¢ase. Pokud odhlidneme od nest’astné€ zvolené
agendy popis na zakladé 4 defini¢nich znakl byl zvladnuty dobfe.
Bohuzel jste podcenili aplikaci modelu L. Myslim si, ze spravné
identifikujete pozornost vénovanou této udalosti jako projev bulvarni
editorialni strategie. Mimochodem, dopadne to opravdu komicky,
kdyz v odborném textu pouzijete argumentaci pievzatou z bulvarniho
tisku: ,,Mamba byla dokonce v urcitém Casovém obdobi v Praze
vyhledavan&jsi nez porno (viz. obrazek), coz dokazuje, ze Cechy toto
téma opravdu zajimalo.*

MT

15

Slabsi identifikace mechanismi konstrukce agendy a aplikace modelu
Langovych, zcela chybi interpretace cilti agendy. Tvrdite, Ze se
vénuje agend¢ udajného tinosu premiérova syna Andreje BabiSe
mladsiho na Krym, v analyze se ale vénujete vyskytu vSech zprav o
AB.

MT

15

MT




20

Zajimava volba agendy (exekuce). Oceniuji porovnani s jinymi médit,
bohuzel z né¢j analyticky netézite. Analyza se piili§ soustiedi na jeden
&lanek (Chudé Cesko), aplikace modeli Langovych neni diisledna.
Interpretace je slabd, nepracuje s relevantnimi koncepty k oznaceni
editoridlnich ¢i ideologickych cilii agendy.

MT

30

Zdafila analyza, v 5. a 6. kroku slabsi aplikace modelu Langovych.
Usporna ale vyborn4 interpretce cili agendy. Jen tak dal!

MT

15

Z hlediska frekvence a piedevs§im plisobeni v Case se jednalo spise o
udalost nez agendu, tedy téma, ktery by strukturovalo zajem
vefejnosti. Slabsi aplikace modelu Langovych a nicnetikajici
interpretace cilii agendy.

MT

15

Pti zdlivodnéni volby agendy se nevénujete konfliktnosti tématu.
Nevysvétlujete vrchol agendy. Zavadéjici prace s pojmem
zardmovani (jedna se o zcela jiny proces) a sekundarni symbol.
Interpretace cili agendy je nic netikajici.

MT

20

Neni vysvétleno s ¢im souvisel vrchol agendy. Body strhavam za
misty slabsi aplikace modelu Langovych (zejména oddélenti, typ
pokryti, zardmovani, jazyk). Jak v aplikaci modelu Langovych, tak pii
interpretaci ideologickych cili agendy, bychom uvital disledné;jsi
podpoieni zavérti odkazem na konkrétni konstrukéni mechanismy
analyzované agendy. V ostatnich ohledech je prace v poradku.

MT

15

Vhodnéj$i mi pfijde analyzovat agendu nefunkéni dopravy v Praze a
vyrok primatorky vnimat jako akcelerujici udalost, ktera téma
dopravy zviditelnila. Nemtzu souhlasit s tim, Ze se jednalo o velmi
intenzivni pokryti (aZ na jednou vyjimku, vZdy pouze jedna zprava za
den).

Nepodatena analyza zardmovani, sekundarnich symbolt, slabsi
analyza jazyka. Celkové¢ slabsi aplikace modelu Langovych Vam
znemoznuje interpretaci.

MT

30

Vynikajici analyza. Interpretaci by prospélo pouziti relevantnich
konceptt (napt. konstrukce hrozby, politika strachu, moralni panika,
terapie, kamparl) a také duslednéjsi zohlednéni toho, Ze se jedna o
denik, ktery se profiluje jako bulvarni.

MT

30

Vynikajici analyza. Interpretaci by prospélo pouziti relevantnich
konceptt (napt. konstrukce hrozby, politika strachu, moralni panika,
terapie, kamparl) a také duslednéjsi zohlednéni toho, Ze se jedna o
denik, ktery se profiluje jako bulvarni.

MT




25

Zdafila analyza, ocenuji solidni zpracovani body strhavam za misty
slabsi (pfilis§ ispornou a pracujici s analyzovanym materidlem jen v
malém rozsahu) aplikaci modelu Langovych a trochu nedotazenou
interpretaci cilu.

MT

25

Zdatila prace, az na slabsi interpretaci cilti agendy.

MT

20

Misty slabsi aplikace modelit Langovych, chybi grafické znazornéni
prabehu a skutecna intepretace cilti agendy.

MT

15

Popis pomoci 4 defini¢nich znaki je v porfadku, ackoli nevysvétlujete
vrchol agendy a ptsobeni v ¢ase. Misty slabsi (zaramovani, jazyk,
sekundérni symboly), misty nekorektni (odd¢€leni) aplikace modelu
Langovych. Bohuzel v zasad& nedaii se Vam interpretovat cile

agendy.

MT

25

Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zaramovani, jazyk,
sekundarni symboly) a slabsi interpretace, ktera ¢astecné pracuje se
zaveéry, jez nebyly doloZeny v analyze.

MT

25

Oceniuji solidni zpracovani. Slabsi jedin¢ analyza zaramovani a
jazyka, navic v aplikaci modelu L. chybi dislednost v porovnavani
mezi obéma portaly. Nedostatky v aplikaci modelu mohly Vas
svazovat pii interpretaci cilti agendy.

MT

30

Zdafila analyza, ocefiuji konstrukci indexu vyznamnosti. Skoda, ze
analyza neusti do vic propracované interpretace jak v roviné
editorialnich cilt regionalniho deniku, tak ideologické roviné
(tematizace konfliktu mezi obcanskou spolecnosti a kapitalem;
profesni ideologie).

MT

20

Zajimava volba agendy (exekuce). Ocenuji porovnani s jinymi médii,
bohuZel z né€j analyticky netézite. Analyza se pfili§ soustfedi na jeden
&lanek (Chudé Cesko), aplikace modeli Langovych neni diisledna.
Interpretace je slaba, nepracuje s relevantnimi koncepty k oznaceni
editorialnich ¢i ideologickych cili agendy.

MT




20

Prace je rozporuplna. Ocenuji solidni zpracovani, prace navic
obsahuje vécny popis kauzy a teoretickou expozici. Popis na zakladé
4 defini¢nich znakt je velmi dobry. Slabsi byla aplikace modelu
Langovych v 3 az 6. kroku, ve vysledku nem¢ly jste s ¢im pracovat
pfi analyze cild agendy (ramce, jazyk, symbole). Zachranit Vs mohla
intepretace z hlediska profesni ideologie (koncept hlidaciho psa), ale
nenapadlo Vas to. Dalsi nedostatky: Cilem tkolu nebylo analyzovat
medidlni propagandu, nybrz agendu! Pan Babis§ nevlastni Mafru
(svéfenecky fond)! Kolokvialni vyrazy do odborného textu nepatfi!

MT

15

Setteni Evropskou komisi je spise jednou z udélosti akcelerujicich
agendu Capi Hnizdo.

Nevysvétlujete vrchol agendy. Vynechani publicistiky nebylo nélezité
odtvodnéno, publicistické ¢lanky jsou z hlediska budovani a
nastoleni agendy dutlezité. Aplikace modelu Langovych se Vam
nepovedla, je zkratkovitd nic netikajici a misty nekorektni.
Interpretace cili je a la thése, nebyla podlozena v analyze.

MT

20

Prace je rozporuplna. Ocefiuji solidni zpracovani, prace navic
obsahuje vécny popis kauzy a teoretickou expozici. Popis na zékladé
4 defini¢nich znakt je velmi dobry. Slabsi byla aplikace modelu
Langovych v 3 az 6. kroku, ve vysledku nemély jste s ¢im pracovat
pfi analyze cili agendy (ramce, jazyk, symbole). Zachranit Vs mohla
intepretace z hlediska profesni ideologie (koncept hlidaciho psa), ale
nenapadlo Vas to. Dalsi nedostatky: Cilem tkolu nebylo analyzovat
medialni propagandu, nybrZz agendu! Pan Babis$ nevlastni Mafru
(sveéfenecky fond)! Kolokvidlni vyrazy do odborného textu nepatii!

MT

15

Popis pomoci 4 defini¢nich znakt je v potadku, ackoli nevysvétlujete
vrchol agendy a piisobeni v ¢ase. Misty slabsi (zaramovani, jazyk,
sekundarni symboly), misty nekorektni (oddéleni) aplikace modelu
Langovych. BohuZel v zdsad¢ nedaii se Vam interpretovat cile
agendy.

MT

25

Zdaftila prace. Misty nedlsledné strukturujete text, napt. u analyzy
zakladnich mechanismi, misty slabsi aplikace modeli Langovych.

MT

20

S ohledem na malé mnoZzstvi ¢lankt se spiSe jednd o ne piilis
intenzivni medidlni pokryti jedné kauzy. V ¢asti vénované
redakénimu ¢lenéni se vénujete n€kolika aspektim pokryti, ale
redakénimu ¢lenéni nikoli. Vase aplikace modelu Langovych nevede
k interpretaci cild agendy, ty sice reflektuje, ale chybi jasna
argumentacni linka.

MT




25

Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zardmovéani, jazyk,
sekundarni symboly) a slabsi interpretace, kterd castecné pracuje se
zavéry, jez nebyly doloZeny v analyze.

MT

30

Zdaftilé analyza, byt’ z hlediska kvantity ptijde o velmi slabou agendu.

Slabsi je analyza pouziti jazyka. Interpretaci by prospéla prace s
relevantnimi koncepty (liberalni tisk, hegemonie, liberalismus).
Silnou strankou analyzy je, Ze si vSimate jak je budovand pomoci
personifikace a konfliktu. V interpretaci trochu podcenujete
pfevedeni tématu z roviny pravni do roviny svétonadzorového stretu
mezi liberaly a konzervativci.

MT

15

MT

15

Nepopisujete redakeni ¢lenéni. Graf postrada legendu. Aplikace
modelu Langovych povrchni a nic nefikajici, proto neni prekvapivé
ze nic netikajici je také interpretace cile agendy.

MT

20

Z hlediska kvantity zprav je oznaCovani medialniho pokryti udalosti,
které¢ analyzujete za medidlni agendu je problematické. Nejspis proto
graf. . 1 pracuje s jednotkou pocet znakli (misto ¢lanki), a tak
pracuje pro dojem hojnosti. Je tohle doopravdy téma, které
strukturuje zajem vetejnosti? Mozna proto jsou aplikace modelu
Langovych a interpretace cild agendy malo presvédcivé.

MT

20

Z hlediska kvantity zprav je oznacovani medidlniho pokryti udalosti,
které analyzujete za medialni agendu je problematické. NejspiS proto
graf. €. 1 pracuje s jednotkou pocet znakl (misto ¢lanki), a tak
pracuje pro dojem hojnosti. Je tohle doopravdy téma, které
strukturuje zdjem vetejnosti? Mozna proto jsou aplikace modelu
Langovych a interpretace cili agendy malo presvédcivé.

MT

20

S ohledem na malé mnozstvi ¢lankt se spiSe jedna o ne pftilis
intenzivni medialni pokryti jedné kauzy. V ¢asti vénované
redak¢nimu ¢lenéni se vénujete nekolika aspektim pokryti, ale
redak¢nimu ¢lenéni nikoli. Vase aplikace modelu Langovych nevede
k interpretaci cilti agendy, ty sice reflektuje, ale chybi jasna
argumentacni linka.

MT




25

Celkové dobra prace. Je pozoruhodné, Ze s ohledem na Vami
nabizenou interpretaci cilil agendy se v analyze pouZiti jazyka
nevénujete pojmu ,,novicok®. Interpretace cilti agendy by si zaslouzila
o néco lepsi dolozeni.

MT

20

Misty slabsi intepretace mechanismii konstrukce (konfliktnost,
redak¢ni €lenéni). Slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni
udalosti, typ pokryti, jazyk). Nicnetikajici interpretace cilii agendy.

MT

25

Zdaftilé analyza, body strhdvam za misty slabsi aplikace modelu
Langovych a trochu nedotaZzenou interpretaci cilli.

MT

25

S ohledem na kvantitu spiSe nez o samostatnou agendu ptijde o
jednou z epizod, kdy se environmentalné zaméfené zajmové skupiny
snaZzi nastolit téma nasledki globalniho oteplovani a média na tento
pokus reagovaly, dle VaSe interpretace, ptiznive.

Misty, slabsi aplikace modelu Langovych (jazyk, personifikace).

MT

25

Zdaftila prace. Misty slabsi aplikace modelu Langovych (zaramovani,
jazyk, symbole).

MT

20

Misty slabsi aplikace modeltl Langovych, chybi grafické znazornéni
pribéhu a skutec¢nd intepretace cilti agendy.

MT




20

MT

20

Misty slabsi intepretace mechanismii konstrukce (konfliktnost,
redak¢ni Clenéni). Slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni
udalosti, typ pokryti, jazyk). Nicnetikajici interpretace cili agendy.

MT

15

U tak kratkého pozorovani graf (osa x) by mél zobrazovat dny nebo
tydny. Zbavujete se moznosti identifikovat a interpretovat vrchol
agendy. Vhodng;jsi bylo by srovnani s on-line zpravodajskymi portaly,
Vy srovnavate s deniky. Podcenéna byla aplikace modelu L., bez
které neni mozna zdafila interpretace cili agendy a Vami odevzdany
ukol to potvrzuje. Mimochodem, nechépu, jak je mozné, ze VaSe
interpretace vilbec nezohlediiuje skutec¢nost, ze Lidovky patii skupiné
Agrofert. Celd Vase interpretace vlastné vychazi z pon€kud naivni
pfedstavy o novinafich, kteti se poctiveé snazi délat svoji praci
spocivajici v objektivnim informovani ve vefejném zajmu.

MT

25

Zdaftila analyza, ocenuji solidni zpracovani body strhdvam za misty
slabsi (prili$ uspornou a pracujici s analyzovanym materialem jen v
malém rozsahu) aplikaci modelu Langovych a trochu nedotaZenou
interpretaci cili.

MT

25

Slabsi aplikace modelu Langovych (oddéleni zpravy, zaramovani).
Sice obsahlé, ale analyticky népilis fikajici. Pfekvapive, interpretace
cilti agendy nezohlednuje skutecnost, ze tim co odliSovalo Seznam od
jinych médii, které o kauze informovaly, bylo prave to, Ze to praveé
jeho novinare kauzu medializovali. Celkovou kvalitu prace
zachranuje spiSe solidni zpracovani.

MT

30

Zdafila analyza, ocefiuji konstrukci indexu vyznamnosti. Skoda, ze
analyza neusti do vic propracované interpretace jak v roviné
editorialnich cilt regionalniho deniku, tak ideologické roviné
(tematizace konfliktu mezi obCanskou spolecnosti a kapitalem;
profesni ideologie).

MT




20

Nestastné zvolené téma — skutecné se jedna o téma, které
strukturovalo z4jem vetejnosti? Dle mné byla to spiSe udalost a
doklada to ptisobeni v ¢ase. Pokud odhlidneme od nest’astn¢€ zvolené
agendy popis na zéklad¢ 4 defini¢nich znakl byl zvladnuty dobfe.
Bohuzel jste podcenili aplikaci modelu L. Myslim si, ze spravné
identifikujete pozornost vénovanou této udalosti jako projev bulvarni
editorialni strategie. Mimochodem, dopadne to opravdu komicky,
kdyz v odborném textu pouzijete argumentaci pievzatou z bulvarniho
tisku: ,,Mamba byla dokonce v ur€itém ¢asovém obdobi v Praze
vyhledavanéjsi neZ porno (viz. obrazek), coz dokazuje, ze Cechy toto
téma opravdu zajimalo.*

MT

25

Zdarila analyza. Misty slabsi aplikace modelu Langovych (odd€leni
zpravy, typ medialniho pokryti). Slabsi intepretace cilti agendy.

MT

20

Dobrym népadem bylo porovnani s ostatnimi médii. Jesté lepSim
napadem by bylo sledovani agendy sexualniho obtézovani. Je to
dobra ukazka uspésného nastoleni agendy zdola, Weinsteinovu aféry
byste pak mohly interpretovat jako akcelerujici udalost. Pti
oduvodnéni pomoci 4 defini¢nich znakl se nevénujete mife
konfliktnosti a redakénimu ¢lenéni. Redakénimu ¢lenéni se vénujete
teprve pii aplikaci modelti Langovych. Samotna aplikace je usporna a
nepfili§ disledna. Podcenéni analyzy v pfedchozich krocich svazuje
Vasi interpretaci cilii agendy (nemate ji ¢im dolozit).

MT

15

MT

25

MT

20

Aplikace modelu Langovych je velmi obecnd. Slabsi interpretace cilt
agendy.

MT




20

Slabsi aplikace modelu Langovych a de facto nicnefikajici intepretace
cili agendy.

MT

25

Celkove dobra prace. Je pozoruhodné, ze s ohledem na Vami
nabizenou interpretaci cilti agendy se v analyze pouziti jazyka
nevénujete pojmu ,,novicok®. Interpretace cili agendy by si zaslouzila
o néco lepsi dolozeni.

MT

20

Neni vysvétleno s ¢im souvisel vrchol agendy. Body strhdvam za
misty slabsi aplikace modelu Langovych (zejména oddéleni, typ
pokryti, zardamovani, jazyk). Jak v aplikaci modelu Langovych, tak pfi
interpretaci ideologickych cili agendy, bychom uvital disledné;si
podpoieni zavérti odkazem na konkrétni konstrukéni mechanismy
analyzované agendy. V ostatnich ohledech je prace v poradku.

MT
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