Prednaska 3: Logika a design

soclialno-vedneho vyskumu

ZUR 434 Metodologie medialniho vyzkumu




Uloha

» Skuste vo dvojiciach navrhnut vyskumny
problém, ktoremu by sa podla Vas v sucasnosti
mali venovat medialne studia.

* Pripravte si strucné zdovodnenie jeho relevancie.

 Na Co by ste pridelili peniaze, keby ste sedeli v
Grantovej agenture?




Osnhova

1. Ugel a pouzitie vyskumu
2. Vyskumné strategie
3. Design empirickeého vyskumu




1. Uéel a pouzitie vyskumu




e

Uéel vyskumu

exploratorny

deskriptivny

explanacny

zoznamenie s témou:;
rozvinut/precizovat
teodriu

udalosti/javov;

kategorizovat,
klasifikovat ich

existujuci | velmi obmezeny Ci existuje, ale je velmi rozpracovany
vyskum vobec neexistujuci nekompletny, s

trhlinami
hlavné CO? AKO? KTO? KDE? PRECO?
otazky Co sa deje? KEDY? preco sa nieco deje?
ciele dosiahnut pociatocne | dosiahnut presny popis | testovat

tedriu/hypotézu; snaha
vysvetlit javy a situacie

Podll’'a Mihelj, S.: Linking Theory and Empirical Data. Loughborough University




e

Pouzitie vyskumu
zakladny aplikovany
pouzitie nepriame; ,poznanie pre bezprostredné praktické pouzitie:
poznanie® podklad pre rozhodnutia,
zhodnotenie socialnych dopadov
publikum; vedecka komunita politicki Cinitelia, verejna sprava,
kto definuje komeréna sféra, NNO...
otazky?
pre a profi e pre: vysoka kontrola e pre: zaobera sa realnymi
vyskumnika nad problémami, poskytuje realne
charakterom vyskumu a rieSenia
jeho pouzitim e proti: nizka miera kontroly na
e pre: nizke riziko zneuzitia strane vyskumnika
e proti: nizka miera prepojenia | ® proti: nebezpecenstvo zneuzitia
S praxou pre sukromné Ci politické ciele

\ Podla: Deacon et al. 1999, 367-72: Neuman 1997, 21-28




"Typy organizacii zaoberajlicich sa

medialnym vyskumom

Podfa: Jensen 2003: 283 | Komerc¢na Univerzitné Nezavislé Dokumentacné
spoloc¢nost’ pracovisko vyskumné stredisko
centrum
Financovanie | prijmy od verejné prilem z prilem z
klientov zdroje komercie komercie
alalebo alalebo
verejné zdroje | verejné zdroje
Ocakavané strategické | popis a deskriptivne i | popis a
vyuzitie planovanie, | kritika proaktivne dokumentacia
vysledkov VYVO] minulycha | analyzy medialnych
produktov | sucasnych obsahov a
medialnych uzivania médii
foriem

N
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2.

Vyskumne strategie




Vyskumne strategie

Indukcia (od jednotlivého k vSeobecnému):
» tieto fazule su biele —
e tieto fazule su z tejto misy —
e vSetky fazule v tejto mise su biele

Dedukcia (od vSeobecného k jednotlivému):
o vSetky fazule v tejto mise su biele —
e tieto fazule su z tejto misy —
e tieto fazule su biele
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3.

Design empirickeého vyskumu




SOk D~

10.
11.
12.

Hlavné fazy empirickeho vyskumu

formulacia témy vyskumu a vyskumného problému
prehlad literatdry (kontext vyskumu)

formulacia ciela vyskumu

formulacia vyskumnych otazok a hypotéz
konceptualizacia, operacionalizacia, hladanie indikatorov

rozhodnutie o vyskumnej stratégii, vyskumne] metdde a technike
zberu dat

rozhodnutie o vyskumnom subore

konstrukcia vyskumného nastroja

pilotaz

zber dat

analyza a interpretacia dat

zodpovedanie polozenych vyskumnych otazok/hypotéz




e
Stanovenie vyskumnej temy a

problemu

e par odstavcov, ktoré popisuju povahu problému, ktorému sa budeme
venovat

e téma = ¢o skumame?
e vyskumny problém
e relevancia

 kde hladat vyskumnu tému a problém?
- realita zivotného sveta (osobna, politicka)
- literatura (odborna i popularna)
- diskusia s kolegami
- predchadzajuca vyskumna skusenost




Motivy a vyznam

 odovodnenie toho, preco je nasa téma hodna vyskumu
1. akademicke dovody
2. spolocenske dovody
3. 0sobné dovody

e Znacny spolocensky vyznam

 nedostatocne preskumany problém

» snaha prispiet k hibSiemu poznaniu problematiky

 odkazy na literaturu (teoretické state, vysledky vyskumov),
statistiky




e

Teoreticky kontext vyskumu

e UICel: popisat stav poznatkov, ktoré sa vztahuju k
vyskumnému problemu, cielu a otazkam; preskumanie a
resers literatury
e zvyraznit dblezitost
e spojit navrhovany vyskum s existujucimi relevantnymi poznatkami
e stanovit rozdiel medzi doterajSimi vyskumami a tym nasim
e uviest Co najviac slabin, nedostatkov, prehliadnutych oblasti
e opisat, ako nas vyskum tieto nedostatky nahradi
e mozné odpovede na nase vyskumné otazky (hypotézy)

e vyhnut sa ,objavovaniu objaveného”




e

Teorie, koncepty

» koncept: abstrakcia reprezentujuca nejaky objekt, jeho vlastnost alebo fenomén

 zachytava zakladné Crty socialneho sveta a definuje ich

* tedria: Specifikuje vztahy medzi konceptmi a vysvetluje, preco tieto vztahy existuju

Chhr. 4: Koncept medialnej diverzity podl®a holandského Komisariatu pre media

Inditdror
padiel na nezdviglost, Isteragenita digtribabcia
trhu autandinia ohsahu: praferencii
& glvoessnost tital o,
= reflexia kandlav
Kancentrécia | YWydavartel'ska u Diverzita - - Publi ko,
viastmictva koncentriacia Citatelia.
preferencie
Herfindaklow [rodet e variatny
index {HHI} nezdvislych diverzity: imdex
trnych titalomw, - OOvarenost { Theilow
provdie Loy kandlow e peflexia koeficient;
HHI}
Srarizricdd bvaris H
Ponuka =—* Doy

Fdroj: Vian Coilenbuorg, J.. Brokmamn, .. Van der Mewlen, L. 200Z: 9




Ciel vyskumu

» mala by zazniet veta ,cielom tohto vyskumu je...(popisat,
objasnit, vysvetlit, preskumat, analyzovat, pochopit,
zhodnotit, odhalit, zmenit...)"

e nemiesat vyskumne ciele s aktivitami, ktoré su nevyhnutne
pre samotné vykonanie vyskumu

e preskumat
e popisat
e vysvetlit




Vyskumne otazky

* obsahuje zakladné premenné (prip. koncepty), ktoré
charakterizuju skumany problém

e 0d nej sa spravidla odvodzuju vedlajSie vyskumné
otazky, prip. hypotézy
e tri zakladné typy otazok
e C0? (popis)
e preco? (vysvetlenie)
e ako? (intervencia)
» vedlajSie vyskumné otazky




Hypotezy

e predbezny predpoklad, domnienka o:
(1) existencii javu
(2) pricine javu
(3) vztahu medzi javmi
(4) priebehu nejakeho procesu
(5) zmene apod.

e ma charakter vyroku, tvrdenia, ktoré este doteraz nebolo prijaté ako
vSeobecne platne

e empiricky testovatelné
 nulova hypotéza: medzi dvoma premennymi neexistuje vztah
e alternativna hypotéza: vztah medzi premennymi




e

Kedy nie je hypoteza testovatelna?

» ked obsahuje pojmy, ktore su prilis vagne,
nejasne, vseobecné alebo mnohovyznamove

* ked je vnutorne protirecCiva

* ked obsahuje dve a viac tvrdeni

* ked je tautologicka (vysvetlenie sa tocCi v kruhu)

* ked sa odvolava na sily nebo idey, ktoré veda
(doteraz) nepozna




e
Konceptualizacia

» Specifikacia toho, co presne myslime pod jednotlivymi
terminmi

* koncept = jasne vymedzena myslienka, odvodena
Z konkrétneho teoretickeho modelu

* nebezpecenstvo ,konceptualnej anarchie”
e postup:
1. ziskat o najviac réznych definicii konceptu

2. identifikovat spolocné prvky a klasifikovat definicie do
urcitych kategorii

3. rozhodnut sa pre urcitu definiciu
4. nacrtnut dimenzie konceptu




e

Operacionalizacia: od pojmu ku znaku

e proces definicie konceptu (konceptov), vyjadreny popisom
operacii, ktorymi bude merany

 konceptualizacia - dimenzie — indikatory
» Paul Felix Lazarsfeld: 4 etapy operacionalizacnej procedury:
1. intuitivna predstava o objekte Ci jave (= teoreticka analyza)

2. analyticky rozklad tejto predstavy na Ciastkove elementy
(dimenzie) (= konceptualizacia)

3. hladanie empirickych indikatorov pre kazdu z dimenzii

4. zhrutie empirickych indikatorov v celok (index)




e

-

Indikator (ukazovatel’)

= empiricka reprezentacia pojmu/konceptu
e kolko indikatorov?

e ak neexistuje ustanoveny spdsob, ako merat urcity koncept,
moze byt napomocné vytvorit indikatory pre viacero definicii a
sledovat, ako sa to prejavi vo vysledkoch a interpretacii

e multidimenzionalita

* pilotaz — je moznée, ze Cast indikatorov sa ukaze ako
nepotrebna

e zaverecne rozhodnutie — prakticka uvaha




Uloha

 Ako by ste operacionalizovali koncept bulvarizacie? Skuste
navrhnut indikatory, prostrednictvom ktorych by ste merali a
porovnavali mieru bulvarizacia MF Dnes a Blesku.




Uloha

o Skuste vo dvojiciach operacionalizovat
koncept politickej orientacie (pre
jednoduchost len osu pravica — lavica).
Ako (prostrednictvom akych otazok,
indikatorov) by ste ju merali v
dotaznikovom prieskume?




e

R -

Priklad operacionalizacie -
bulvarizacia

e indikatory
1.
2

skracovanie pisaného textu (dizka €lankov, poget slov)

vysoka miera vizualizacie spravy (dizka ¢lankov, pritomnost fotografii,
velkost fotografii, velkost titulku, pomer textu a obrazu)

posun k zabavnej funkcii clankov (podiel hard a soft news)
zmena spravodajskych tém (podiel seridznych a bulvarnych tém)
negativita (pozitivne/negativne vyznenie sprav)

personalizacia (pritomnost personalizacie)

premena citovanych zdrojov od expertov k vox populi (pocCet citacii
jednotlivych typov zdrojov)

vysoké percento sportovych sprav (poCet/podiel Sportovych sprav)

/




Metoda vyskumu, technika zberu dat

o Kvantitativne, kvalitativne, zmieSané
Metody:

1. Pripadova studia

2. Survey

3. Experiment

Techniky zberu dat: dotgznik, Standardizovany rozhovor,
obsahova analyza, hlbkovy rozhovor, focus group....




Rozhodnutie o vyskumnom subore

* vybe

- [udi/artefaktov, ktoré chceme skumat

e definicia zakladneho suboru
e definicia vyberoveho suboru:

1.na

nodny vyber

2.ne

nahodny vyber

e konkrétna technika vyberu, zdovodnenie




Zber dat

 ak pouzivame uz overeny a vyskusany
vyskumny nastroj, uvedieme jeho zdroj

e ak tvorime novy vyskumny nastroj, musime
ho najprv otestovat (pilotaz)




