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Merkantilismus -historicky

Hlavni zasady
— bohatstvi zemé je uréeno mnozstvim drahych kovl v zemi;
— bohatstvi se vytvari v obchodnich vztazich;
— cilem obchodu je aktivni obchodni bilance;
— klicem je vyhodna komoditni struktura obchodu;
— vyuziva protekcionismus, statni subvence a ochranna cla;
(nulova hra...)

Pravodni jevy
— statni monopoly;
— cechy a velkostatky — absence trzni konkurence;
— valky a imperialismus...

Predstavitelé: Thomas Mun (GB 17.st.), Jean Baptiste Colbert (FRA 17.st.),
Alexander Hamilton (USA 18st.), Friedrich List (GER 19st.)

Historicky kontext
— narodni staty;
— pokrok v dopravé a urbanizace — mezinarodni obchod, ucetnictvi;
— zamorské objevy — pfiliv obézZiva, narlst penézni zasoby;
— raison d’état, redlpolitik, Hobbes, Machiavelli...




Klasicka ekonomie
Adam Smith (1776)

— merkantilisticky systém je konspiraci vyrobcl a obchodniku proti
spotrebitellim;

— rent seeking society;

— nulova hra znemoznuje vytvorit komplexni ekonomickou teorii (neexistuje
,common good“);

— merkantilismus je nastrojem racionalizace konkrétnich praktik;

— potreba hospodarského utisku — maximalizace produkce bez ohledu na
spotiebu (dobovy ,common sense“?);

— merkantilismus zaménuje bohatstvi a penize...

Prvky klasické ekonomie
— absolutni a komparativni vyhoda;

— David Hume (1740 — Pojednadni o lidské prirozenosti): nemoznost
konstantni aktivni obchodni bilance;

— Laissez — faire: béhem 18. a 19.st. odbouravani omezeni obchodu (?)
(Britské impérium, Francouzska revoluce).




Teorie obchodu klasické ekonomie

Smith: specializace a (mezinarodni) délba prace.

Ricardo: klasicka teorie komparativni vvhody

— komparativni vyhoda v urcité komodité na zakladée
relativné vyssi efektivity prace.

Heckscher — Ohlin: model vybavenosti vyrobnimi faktory

— vyhoda ve vyrobnim faktoru na zakladé jeho vyssi
vybavenosti.



Uzitek z mezinarodniho obchodu

— Spotrebitelsky efekt — nakup importU za nizsi (svétovou)
cenu...

— Producentsky efekt — prodej za vyssi (svétovou) cenu...

— Smyslem ekonomické aktivity je zvysit uzitek spotrebitele a
maximalizovat svétové bohatstvi.

— Smyslem exportu je platit za importy — nikoli zvysovat
politickou moc statu.

— Vedlejsi produkt je prelévani technologii, hospodarsky
rozvoj a svetovy mir.

— Podporovat svobodny obchod se vyplati i tehdy, pokud
vsechny ostatni zemé chrani své trhy — unilateralni
liberalizace.



1) Vyssi produktivita prace GER;

2) Rlzny naskok v rlizné produkci.

Automobily (ks) Odévy (t)
GER 10 JP 1JP
CH 40 JP 2JP

5) Probihd mezinarodni obchod;

6) Priklad silné specializace:

Automobily (ks) Odévy (t)
GER | 80 200
(exp. 17 ks)
CH 0 500
(exp. 255 t)

3) K dispozici 1000 JP;

4) Priklad rozdéleni mezi produkce:

Automobily (ks) Odévy (t)
GER 60 400
CH 15 200

7) Cena se ustali mezi nakl. (napf. 15:1);

8) Spotfeba nad produkénimi moznostmi:

Automobily (ks) Odévy (t)
GER | 63 455 (z toho
dovoz 255)
CH 17 (dovoz) 245




MZDY Bez obchodu S obchodem
Némecko |1 odév 1,5 odévu
(nebo 0,1 automobilu) (nebo 0,1 automobilu)
Cina 0,025 automobilu 0,033 automobilu
(nebo 0,5 odévu) (nebo 0,5 odévu)
,Patterns” | USA Cina Vyhoda v produktivité
(jednotky prace) | (jednotky prace) (USA/ Cina)
Kukurice 1 2 2:1
Odévy 2 6 3:1
Ocel 3 12 4:1
Automobily 5 30 6:1
Pocitace 8 80 10:1

PFiklad: mzdy v USA 3,5x vy3$3i nez v Ciné




Vnitrooborovy obchod, oligopoly, Uspory z rozsahu

e VétsSina obchodu v ramci odvétvi (problém vysveétlit komparativni
vyhodou)...

e Obchod mezi zemémi v nichz jsou obdobné ekonomické
podminky...

e Nejvetsi objem obchodu je realizovan mezi AlC:
— Jen obchod AICs-DCs Ize vysvétlit komparativni vyhodou;

— Z DCs obchoduiji ty, které se priblizuji ekonomické strukture
AlCs.

* Tendence k vytvareni oligopolu:
— Realizace uspor z rozsahu;
— Prekonani omezenosti domacich trhu;
— Diferenciované produkty;
— Vnitrofiremni obchod.




Modifikace klasické teorie

Leontief paradox: USA ma komparativni vyvhodu v zemeédélstvi:
— lidsky kapital, investice - technologie, know-how, Uspory z rozsahu;
— naruUst produktivity — absolutni nebo komparativni vyhoda (?).

Nové teorie obchodu: zména komparativni na kompetitivni vvhodu (high-tech
sektor) :

— mnohdy arbitrarni rozhodnuti co se bude produkovat;
— zaméreni na technologie, renty (oligopoly), prelévani.

Roli hraji vnitrni faktory:
— kvalita primyslovych politik;
— politika vzdélani;
— vlada, pravo, instituce.

Fenomén superkompetetivnich trhi: nékolik silnych firem v sektoru:
— klicem preziti je zisk podilu na trhu, nikoliv maximalizace zisku;

— snaha o inovaci, sofistikovanost produkéniho procesu, dlraz na kvalitu — mensi role
cenové konkurence.

Kompetitivni vyhoda je produktem korporatnich a vladnich politik vice nez
objektivni skutecCnosti...




