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POLITIKA NENI ZBOZI

 postoj Némcu k politické reklamé Ci nastrojum politického
marketingu znacne rezervovany

* politika neni zbozi, které se da nabizet podobnymi
prostredky jako treba mydlo nebo auto

e politicka komunikace v Nemecku dlouho znamenala spise
proces informovani nez proces presvedcovani, popr.
politicky marketing



2 DUVODY KE SKEPS|

* “obCcanské sebevedomi” - ve volbach nema jit o boj, ale o
vyjadreni jednoty (spole¢nymi silami si ob¢ané vybiraji
zastoupeni)

* politika jako takova se tedy nemusi nabizet - kazdy by mel
mit zajem na ucasti na demokratickém procesu
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* Hitler a NSDAP pfijali reklamni techniky za své (jako
doplnek pozdejsi propagandy)

* NSDAP rizena jako podnik (ve smyslu brand
managementu)

* reklamni praktiky pak Nemci vnimali jako manipulativni,
jako ohrozeni demokracie



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* od samého pocatku se NSDAP jednoznacné odliSovala od
ostatnich stran

e strana fizena jako podnik, jako znacCka

e komunikace byla (alespon v pocatcich) obousmeérna -
strana sbirala informace od volicu a reflektovala tyto
iInformace

e svastika a Hitleruv oblicej byly jednémi z nejlépe
komunikovanych soucasti corporate-identity v reklamni
historii (i z hlediska vyznamu jako symbolu)
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e od samého pocatku se NSDAP jednoznacné odliSovala od
ostatnich stran

e strana fizena jako podnik, jako znacCka

e komunikace byla (alespon v pocatcich) obousmeérna -
strana sbirala informace od volicu a reflektovala tyto
informace

e svastika a Hitleruv oblicej byly jednemi z nejlépe
komunikovanych soucasti corporate-identity v reklamni
historii (i z hlediska vyznamu jako symbolu)

* co bylo pficinou Hitlerova uspéchu?
* jeho neobycCejné charisma? ano i ne
* za Uspechem stal mimo jiné i “tvrdy” trénink
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NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* od 1923 spoluprace s profesionalnim fotografem (Heinrich
Hoffman; 1932 Hitler wie ihn keiner kennt)

* spolecne nasli finalni podobu, ktera se mela komunikovat

* metoda - pokus-omyl

* 1932 Hitlerova tvar jako funkCni znacka - ve volbych byl
uzit plakat POUZE s jeho tvari

* Hitler plne ikonizovan



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* od 1923 spoluprace s profesionalnim fotografem (Heinrich
Hoffman; 1932 Hitler wie ihn keiner kennt)

* spolecne nasli finalni podobu, ktera se mela komunikovat

* metoda - pokus-omyl \

* 1932 Hitlerova tvar jako funkCni znacka - ve volbych byl
uzit plakat POUZE s jeho tvari

Bt

« Hitler pIné ikonizovan 1bn femerfennt




GERMAN
PROPAGANDA ARCHIVE


http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/
http://www.calvin.edu/academic/cas/gpa/

NSDAP A HITLER JAKO BRAND

e svastika - uzivana a komunikovana od samého zacatku
(1920, shromazdeni v Salzburgu)

 velmi Citelna symbolika: svastika proti judaismu, Cervena
jako barva socialismu a vzbuzujici pozornost, bila
doplnovala barevny vzorec

* merchandising - symboly soucasti vsedniho dne




NSDAP A HITLER JAKO BRAND

Hakenkreuziahnen
von Papler

[ 1 T
r T

aus In wollenem Schiffaflaggentuch, lidit, loft-

und wettorfest, sanbere Ax.nfuhnmg grofte Halt-

barkelt. Mittelstiick mit Hakonkreuz beidorseits

aulgosotzt. Fabnon mit Leinonkordel zum Asn-
kniipfen un die Fahnanstange,

Nr, 223517 Grofle  BU:150 em Stiide Mk. 7.50

Nr.2235/18 Grifle 50:200 ¢m Stifck Mk. 9.~ N 5

Nr, 223314 Grifle 100250 cm Stifdc Mk. 15, B TARIE
Nr. 2235140 Grofie 100:300 cm Stuck Mk. 1450 ca, 1224 em, Stab
N 2235145 Grofle 120:300 o Stidk Mk. 1650

ca. 40.cm lung
Nr. 2233/15a Grifle 120:300 ey Stk Mk, 21— de. Mk, 1

Banner aus rofem weichem Fahnenstol!
mit Hakenkrevzspiegel, (hu'nlnb und Sehnur aum
Aufhiingen. (Nur solange der Vorrat reidht,)
Nr. 223520 Tudi en. 50120 om Sitick Mk. 4,50
Nr. 223521 Tadh ca. S0 am Stlide Mk, 480

Nr. 124914 Papler zirka
19:34 emy, Stab  zirka
60 cm lang,
ll)(l Stde. Mk, 220
Nr. 12496 Spitzwimpel
28 Il"upier. (.-lr 22:40 ¢,
stab 00 em lang.
Wimpelketten mit Hokenkreuz 1w Sick. Mk 2.0,
N 1000 Stek. Mk, 22—
von Papier und Stoff =

0}
Wi
!

Nro 17655 Spitzwimpelketie, Wimpel ca. 2457 cm, Ketto 5m lang.
von Schirting . Stildk Mk, 1,10
Nr. 176773 bpllxwlmmlkr'le. \\nnpul o 2208 e, Kette 5m lang

Nr. 1765/1 Spitzwim mlkwllr nus »rulnm Fuhvoustoff mit Haken-
kreuaspiogel, Wimpelgrifie 22:58 em, Lingo der Kotte 5m

1 Kette Mk, 2,75

Nr 1767/10 Wimpelkette mit Hokenkreuz auf  bolzfreicmn Papier,

widorstandstahig gegen \\mrl " \\'clvol W nupelﬂu"c Nurm

| Kotte 51 lang . "Dizd. Mk. 7.20

‘ vou Fapler | Dizd, MX, 3,80
|
|

Nr, 2235/19 |
Fensterschmucktnhne ‘

la Schilfallaggentuch, mit
wcl'len Frunsen, Queeslob w. |
Kordel, Grélle 80:93 cm |

Stlide Mk, 523
Nr. 229513 H
Fenstersdimuckfnhne

(nur solange d. Vormt reicht)
mit Schour a. woith, Fahnons

Fahnenkeilien von Papier

stoff, Grifle ca. 80:95 cm | Nr. 4769 ¢ Fahnen, on. 12:24 cm, 5 m lang, von Papier Dted. Mk, 3,30
Stick Mk, 3,— | Nr. 1o d Inlnu-n. cn. 20:33 em, 5 m lang, von Papier Dizd. Mk. 4.—

S Nr. 1582 m Eicienlaubgirlande bessere Aualibieung mit Hokenkreae-
l\ht;o::!';u“uncrplr: fahinen. Falinengrifle 12:24 cm, Girlande 4 m leng Dizd. Mk, 4,20
'u-’”,ﬁ.r ,':.::;,d:';"l'“',’,':_p “' Nr. 16733 Einludm Eldlonlnnbr!rlnude mit Hokenkreuzfahnen, Fah-
wasser(ext) auf 1 m breitos nengrofle 12:24 cw, Girlande Tm lang . . Dtzd, Mk. 3.23
Gewebe  geniiht, Cm(lu Nr. 18732 Grﬂna l\eluirlnndr van Papler mit l'nluum 12:24 e wmit
100:420 o Stk Mk | Haokenkeeuz, Glrlande 7m lang o | Dizd, Mk, 4.—

G. Danner, Miihlhausen i Thiir 15

Transparente und Symbole der NSDAP.

y (Hcrslellnug&-(:enelumlmmg RZM. M 3/76).
Fiir Innendokoration auf Schirting, fiir Aufandekoration aunf wetterfos
feiver Spritamalerei!
Abzabe nadhstehender Transparente kann nur an Pnrleldlen-ldellen. dcrrn Gliederungen, Behrden
o : ullld an ul:’ von der RZM. non Belr erlolgen, y
e Transparenfe lassen si uem erleuditen und lef o
angefertigten Holxrmcn befestigen und n:&d‘:lnm{{!::\’ds'g:::&c?:&e‘:t;e.l:nlun pellbat
Bei Bestellung bitte Ansfihrung angeben,

tem Hydrocin-Papier in

Nr. 492/2  120:100 cm
Preis Mk. 5.— por Stick

lieue wirkungsuolle Spruch-Plakale

Nr. 492014 100:100 om
Preis Mk, 250 p. Stiick

Weiter sind vorriitig:

weifle Schrift auf rof, Grund Sick.Mk.0.20 | ~r ] per Stiide Mk.
4521 Hitlerjugend, 100:12%em ., . ., , 3-
W24 SA, 100:0100 em . |, . 250
492110 NS.-Kriegsopfes, 75: uli)uu i 2.50

#9211 Hunmkrmulahnc 100:100 ¢
492/15 Kralt durdh Freude, 100:100 cin
4217 NS-Fraueasdialt, 90:100 em
49218 NS.-Volkswollfahrt, 100:100 ¢

Wivdanken | WEEEEEE
[I"[trm gﬂhrrr ! \\9.‘":2 "nml‘:':‘r.; ‘.lrllﬂ() lﬂﬂrclu. ‘V’LN st ‘V

52/106 Ein Volk, ein Reich, ein Filirer!
321109 Flbrer befichl, wir folgen!

521110 Wir graflen unseron Filrer,
den Schispler Grofidentschinnds!

Symbole aus Pappe mit Aluminiumfolie iiberzogen

Vertriebs-Genehmigung RZM, Nr, G 15 0/796,
Abgabe nachstehender Artikel konn
nur an Parteidicnsistellen und Behirden erfolgen.
Holieltszeichen fiir Dekoratlonszwedie
in plastischer Hodpriigung, doppelseitiz Alluminium.
?\rl«bml}u llnhmt:n':)dmn T2 W‘::?: gl )
Nr. 4105 Hoheitszeichon 69 em . Smd( MK, 4—
Nr. 410/%/1 Flugelspuunwoite 190 e {3teilig) Mk, 13.—
Nr. 40/4 ArbeitsTront-Abzeidien ans Pappe m-prdgﬂ
50 em Duarchunesser Stk Mk, 1.60
Ne. &40/10 Relchsadler mit Kranz Grofle
S

EREs e
22223

e - fe D

Nr. 55104 Gréfle ea. 45:70 ¢m.

16 G. Danner, Miihlhausen i. Thiir.



NSDAP A HITLER JAKO BRAND

* 1936 - volebni kampan - promitani Hitlerova portrétu na
radnici v Mnichové (50m2)

e pro ucel vystavy 18m vysoky plakat

* L. Riefenstahl

e zakaz pouzivani symboliky NSDAP jinymi aktéry nez
NSDAP (monopolizace uziti symbolu)

e zvlastni vztah/vyjimky pro vybrané soukromé subjekty
(Daimler-Benz, Reemtsma)
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POVALECNA LETA

* dlouho pretrvava presvedceni, ze voliCc nema byt “lakan
sliby”, ale “objektivné informovan”

* pokud se forma sdeéleni prilis blizila jazyku reklamy, volicCi
se meli na pozoru, sdeleni se stalo naprosto
neduvéryhodnym

 velmi dulezitou a cenénou “vlastnosti” byla vécnost

* SPD reklamu de facto odmita zcela, CDU je mirnéjsi

e agentura = nastroj

* jejich plosné prizvani by znamenalo deklasovani a
zplosteni demokracie

» marketing NENI chapan jako integrovany komunikaéni
nastroj, ale jako reklama v pfisné technickém pojeti

* informace z kampani v USA pfijaty chladné

* nicméne diskuse o0 zvysovani efektivity v oslovovani volicu
se zacina rozvijet
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POVALECNA LETA

* 1956 - Klaus Besser (SPD): metafora prodejce

* 1956 - Friedrich Konig: “volby neni treba vyhrat pokazdé a
za kazdou cenu” -> program je zaklad!

e Karl Garbe - pragmaticky postoj ke komunikaci s voliCi

* 70. léta - roste polarizace i “agrese”. dramatizace politiky,
orientace na konflikt

* novy druh stranika: manazer

 zkracuji se spoty (z 5 minut na 2.30)

e vzrista podil zodpovednosti reklamnich agentur

* 80. léta - dlouhodobé a image kampané, politika se
zabydlela i v “apolitickych” formatech - politika bavi

* 90. léta - legitimizace



SPD: KAMPA

» 1998 prichazi zlom, SPD a koncept “Kampa”
* SPD jako trendsetter pro budouci léta
e profesionalni management
e centralizace kompetenci
* personalizace
e obsazeni centralnich témat
« “Kampa” jako centralni bod
* inspirace kampanemi B. Clintona a T. Blaira
e kampan s pevnym scénarem
* kompetence jednoznacne rozdeleny - efektivita
rozhodovani, akceschopnost
* nic neponechano nahodé
* pruzkumy verejného mineni, intranet
* pritomnost agentury KNSK/BBDO



SPD: KAMPA

KNSK/BBDO Concept media Polis

Noventa Innovatio

Palast WYSIWYG Kirsten Konig
Dromotion



SPD: KAMPA

e sdéleni:

e inovace ileni azne
e zacileni na ruzné

* spravedlnost i cilové skupiny
e zmena politiky

* politické vedeni



SPD: KAMPA - NASTROJE

* Interni komunikace
* hotline, fax, intranet
* Nastroje pro osloveni volice
* kinospoty, plakaty, tv a radio spoty, telemarketing, direct-
marketing, letaky, internet
e komunikace skrze média a osobni komunikace



Wir sind bereit.

MIT SPANNUNG VON OANl DEUTSCHLAND ERWARTETY

Y1em die My de schlag

HELMUT KOHL

THEO WAIGEL  KLAUS KINKEL
VOLKER m NORBERT BLUM
m v4

Kinospot '53 kinospot '98



http://www.youtube.com/watch?v=Kc_LFRY55Xo
http://www.youtube.com/watch?v=74X34fZvadg&feature=PlayList&p=3F0A47DB2429B35F&index=0&playnext=1

SPD: KAMPA 2002

* snaha o zopakovani vysledku, kontinuita (personalni i
technicka)

* tezsi pozice - SPD vedla kampan z pozice vladni strany,
zesilena negativni kampan

e vliv Kampa ’98 vsudypfitomny - duraz na kandidaty i u
ostatnich stran

 standard - volebni stranky kandidatu a autobus

* SPD - cilova skupina: zeny (vs. Stoiber)

spot - anti-Stoiber



http://www.youtube.com/watch?v=WvWuYkYLalU

