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Anotace 
 

Předmět navazuje na předmět Kvalitativní výzkum mediálního publika I a je určen studentům, kteří 

zamýšlí dále prohloubit svou zkušenost s kvalitativním terénním výzkumem tohoto typu. Studenti 

v předmětu v podzimním semestru 2020 participují jako analytici na probíhajícím výzkumu na 

katedře. V podzimním semestru 2020 se kurz soustředí na problém role veřejnoprávních médií 

(konkrétně ČT) v každodenních mediálních praxích českých publik v době klesající důvěry v média a 

rostoucí společenské polarizace. Cílem metodologicky orientovaného kurzu je prohloubit znalosti 

studentů v oblasti analýzy a intepretace dat z polostrukturovaných rozhovorů s důrazem na jejich 

zpracování v rámci odborného akademického textu. Kurz v sobě kombinuje prvky kritického 

semináře a praktických cvičení.  

 

 

Podmínky zakončení 
 

● Účast na cvičeních je povinná.  

● Kurz je zakončen zápočtem, jehož získání je podmíněno jednak přítomností na (online) 

seminářích a jednak splněním 3 dále stanovených úkolů a jejich odevzdání v zadaných 

termínech. 

Struktura práce v semináři a průběžné úkoly 

  

● Kurz bude probíhat distančně (online) či kombinovanou formou, pokud to bude možné 

● Předmět má charakter otevřeného semináře, v němž se setkávají prvky přednášky s prvky 

výzkumně orientovaného workshopu. V zásadě tak bude mít podobu modelového týmového 

výzkumu, přičemž v čase bude rozdělen do 4 fází a 4 seminářů a jednoho praktického cvičení.  
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Harmonogram: 

  

SETKÁNÍ 1: Úvodní seznámení s tématem, formulace problému (13.10. 17:00): 

Téma článku, jeho pojetí, co lze publikovat a kde? 

 

Seminář 2: Kódování v Atlas.ti (14.10. 18:00): 

Seznámení s kódovacím schématem, kódování v programu Atlas.ti 

ÚKOL 1: Nakódování 2 zadaných rozhovorů (deadline 28. 10.) 

 

Úkol pro ostatní členy výzkumného týmu: syntéza – report z dat  

 

SETKÁNÍ 3: Základy psaní (3.11. 17:00): 

Plánování, psaní v týmu, jak na literární rešerši 

Seznámení s výsledky výzkumu, rozprava nad interpretací dat – předběžné otázky  

ÚKOL 2: Literární rešerše 3 zadaných článků (deadline 10.11.): rešerše má povahu stručných 

poznámek z textu, zaměřených na formující se výzkumný problém 

 

Úkol pro ostatní členy výzkumného týmu - hrubý lit. review.  

 

SETKÁNÍ 4: Argument-driven article a struktura akademického textu (18.11. 18:00): 

Formulace argumentu a sestavení kostry textu 

Rozprava nad literární rešerší 

ÚKOL 3: Napsaní empirické části článku - odpovědi na výzkumné otázky na základě reportu z dat a 

literární rešerše (rozsah cca 2000 slov) (deadline 8.12.) 

 

SETKÁNÍ 5: Chyby a tipy při psaní, publikace a recenzní řízení (15.12. 17:00) 

Zpětná vazba k předchozímu úkolu a závěrečná diskuze v textu, limity výzkumu a další výzvy 


