Hlavni komentare k zadostem

12.11. 2021

Probirali jsme na vyuce.

kazdy jednotlivé, pfipadné i oCislovat, aby na né bylo mozné v textu dale odkazovat jako na
cil¢. 1...

- nepochopeni SMART - nestaci rozepsani podle SMART pro v§echno najednou, ale
SMART musi byt kazdy jednotlivy vystup

- pozor na potencialni "shazovani" projektu... "projekt neni inovativni" az nasledné je
uvedeno, Ze neni inovativni v globalnim méfitku, ale v této konkrétni lokalni aplikaci je to
novinka

- dbat na motivaci vSech zu€astnénych subjektl - pfemyslet, jak motivovat subjekty, k tomu,
aby s vami spolupracovali, pfisli na setkani atd. - "kontroly" nejsou UpIné& motivacni, zvlast
pokud z nich nemuUze vyplynout néjaka sankce :-)

- U jednoho tymu byla ve sloZzeni tymu uvedena role podle Belbinova testu, to se normainé
nepouziva, role v tymu vSak mohou byt uvedené pokud redlné existuji napf. vedouci (3éf)
projektu, finan€ni manazer, fundraiser atp.

- v materialnim zabezpec€eni nemusite uvadét véci, prostory, které nemate nap¥. pokud
nemate kancelaf, tak to uvadét nemusite nebo nahrazovat "schazime se v Krmitku", je v
pohodé a lepSi to v takovém pFipadé nepsat vibec

- harmonogramy projektt jsou obecné dobfe a detailné rozepsany, davat si pozor na pfrilis
souhrnné body napf. "propagace Cerven az zafi 2022"

- strukturovat text - pouzivat odrazky tam, kde to zvySi pifehlednost, nevadi, ze text bude
celkové delsi, kdyZ v8ak bude srozumitelnéjsi viz napf. vyCet dat promitani filmu cca 15
termind napsanych v odstavci

- do doby trvani projektu zahrnout celé obdobi tj. v€etné pfipravy a poprojektové faze,
nestacCi uvést pouze rozsah realizace, to je jen €ast projektu byt ta hlavni

- bod 22 neni jen o zviditelnéni sponzora, jde o ¢ast, kde je nutné promyslet a popsat
celkovou propagaci souvisejici s projektem tj. také k cilovym skupinam, spolupracujicim
subjektiim atd.

- klast velky dliraz na komunikaci, zejméné propagaci, neni nic smutnéjSi nez skvéle
pfipraveny skvély projekt (event) na ktery nikdo nepfijde - zaCit v€as, pocitat s tim, ze lidé
potfebuji o udalosti slySet, vidét opakované, na riznych kanalech... lekce z marketingu

- terminy uvadét vzdy jasné a jednoznacné napf. z textu "do listopadu" neni jasné, jestli ma
byt termin 31. 10., kdykoliv v pribéhu listopadu nebo 30. 11."

- ve WBS uvadét terminy vSech jednotlivych dodavek, musi byt jasné, ze to na sebe logicky
navazuje v dobé plnéni

Nejvic propracované zadosti:

- Alfa kot'atka - ekofestival - napad a popis, jak méfit mékky dopad projektu ("povédomi
ucastnikd o eko tématech")

- Pochoduijici véze - vnitroblok - detaily, fotky

- Sedmikrasky - Uprava zahrady v domé pro Seniory - detaily, fotky



Specialni ocenéni

Tym Pochodujici véZe - vypis pozemkU z katastru, oceniuji, Ze $li az do takové miry detailu
pFipravy, je vidét, Ze je za tim hodné prace. Také oceriuji fotografie vlozené do zadosti, které
pomahaji zvySit srozumitelnost a délaji samotnou zadost atraktivni. | u ostatnich Zadosti
muze byt viozeno nékolik fotografii nebo obrazova pfiloha (napf. misto realizace projektu),
coz pomaha hodnotitelim zadost Iépe pochopit.



