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Oboroveé asociace

Asociace televiznich organizaci www.ato.cz

Unie vydavatell www.unievydavatelu.cz
Sdruzeni pro internetovy rozvoj WWW.Spir.cz

Asociace provozovatelll soukromého vysilani WWW.3PSV.CZ

Asociace medidlnich agentur www.aka.cz/clenove-aka/asmea/
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MEDIAPROJEKT

Realizator

Median, Stem/mark

Metoda vyzkumu

F2F;CAPI;CAWI - F2F CAPI;CAPI screen-to-screen (S2S) — videocall, +asistované S2S pro
respondenty neovladajici pocitaé/smartphone
CATI dotazovani a fuze dat

Velikost vzorku

Min. 12 500 resp. Ro¢né

Vybér vzorku

Respondenti jsou vybirdni ndhodnym zp(isobem, oporou vybéru je databanka adres bytd v CR.

Cilova skupina

12-79 let

Délka dotazniku

22 min

Motivace respondentl

Drobny ddrek, mozZnost pfispét na charitu




DOTAZNIK

DOTAZNIK
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Spontanni ctenost v delSim ¢asové obdobi '; ‘

Kdy naposledy, kolik vydani z 12 %

Deniky ;

* nahodna rotace Zména: Dotazovany regionalizované dle oblasti distribuce
Casopisy

* individualizované poradi
* 34 skupin na zakladé faze zivotniho cyklu a kombinace sociodemografik

* pro kazdou skupinu fixovano poradi prvnich 20 predkladanych titult, ostatni
nahodné rotuji

Doplnkova témata
* nakup tiskovych médii, zpUsob cetby, vyuzivani internetu, vybavenost atd.

Vybavenost domacnosti, ukazatele ekonomické situace respondentil i domacnosti (kupni sila,
investicni potencial apod.), vlastnictvi zafizeni pro ¢etbu autorského obsahu (tablet,
smartphone, e-book), pristup a vyuzivani internetu



Zakladni metriky tisk

Ctenost na vydani (v 000, v %) — polet/procento lidi, ktefi ¢etli dany titul v ramci
periodicity, tj. denik vCera, tyden v minulém tydnu, ¢trnactidenik v uplynulych 14 dnech
atd.

Ctenost v del$im ¢asovém obdobi (v 000, v %) — pocet/procento lidi, kteFi €etli alesponi 1
vydani daného titulu z 12 vydani

Share (v %) — pocet ¢tenarl na vydani daného titulu (vydavatelstvi) / pocet vSech
Ctendru vsech tituld (vydavatelstvi)

Pravidelni ¢tenafi — pocet/procento lidi, ktefi ¢etli alespon 6 vydani daného titulu z 12
vydani

Vérni ¢tenafi — pocet/procento lidi, ktefi Cetli alesporn 9 vydani daného titulu z 12 vydani
Prodany / tistény naklad — ovérovany udaj vytisténych kopii / prodejt

Pocet ctenarli na vytisk — ¢tenost na vydani / prodany naklad



ZAKLADNI INFORMACE O VYZKUMU MEDIA PROJEKT

je narodni vyzkum &tenosti tiskovych médii a sledovanosti televize v Ceské
republice, do kterého jsou zarazeny vSechny hlavni tituly denniho tisku a
casopisU

MEDIA PROJEKT je realizovan spoleénostmi MEDIAN a STEM/MARK na
zakladé smlouvy se ¢leny ASMEA a Unii vydavatell

Vyzkum je provadéen technikou ,face to face“ s otazkami kladenymi podle
elektronického dotazniku a s odpovedmi zaznamenavanymi pfimo do
notebooku (CAPI technologie) kombinovano se samovyplhovanim
prostfednictvim dotazniku na webu (CAWI technologie). Technologie sbéru
je doplnéna o dalSi metody: CAPI S2S a CATI.

Vyzkum probiha kontinualné v prubéhu celého kalendarniho roku s
vyjimkou poslednich 14 dnu prosince a je rozdélen do 4 etap (Ctvrtleti).
Respondenti jsou vybirani nahodnym zpusobem, oporou vybéru je

Vybérovy vzorek je konstruovan jako reprezentativni podle regionu a
velikosti mista bydlisté. Diky nahodnému vyberu je zabezpecCena
reprezentativnost podle pohlavi, véku a socialni pozice.



Zakladni metriky tisk

Nejnovéjsi data z vyzkumu MEDIA PROJEKT za 3. ¢tvrtleti 2021 az
2. ctvrtleti 2022, zverfejnéna ve ¢tvrtek 11. srpna 2022 ukazala, ze
tiskove tituly i pfes dopady rostouci inflace oslovily vyraznou vétSinu
populace v CR.

Tiskové tituly &te vice neZ 8 z 10 obyvatel CR ve véku mezi 12 — 79
lety. Celkovy zasah tisku je 82 % populace.

Deniky a jejich pfilohy oslovily celkem 60 % populace. Ctenafem
alesponi jednoho &asopisu vydavaného v CR je 75 % ob&anl CR ve
veku 12 — 79 let, tj. absolutné 6,6 mil. osob.

Celkova ¢tenost vsech tiskovych titulil na vydani je vice nez 66 %
populace ve véku 12 — 79 let, Ctenost na vydani denikud a jejich pfiloh
je vice nez 38 %, Ctenost Casopisl na vydani je 57 %. Skupina
denniho tisku si udrzuje vysokou Ctenost.

NejctenéjSim celostatnim denikem byl Blesk (676 tis. ¢tenari na
vydani). Druhym nejétenéjsim denikem byl MF DNES (434 tis.
Ctenaru) a na tretim misté denik Sport (183 tis. Ctenaft). Celkem 414
tis. Ctenafl na vydani dosahl Denik - sit’' regionalnich tituld
vydavatelstvi Viltava Labe Media.

Mezi prilohami denikt je nejétenéjsi Blesk magazin TV (aktualné
862 tis. ¢tenaru) a druhy nejctenéjsi TV magazin se 747 tis. ¢tenaru.



Podil na trhu - vydavatelu

Podily vydavatelli na trhu podle ¢tenosti na vydani

MEDIALNI SKUPINA MAFRA 3260 25,5%
CZECH NEWS CENTER 3154|  24,7%
VLTAVA LABE MEDIA 2535 19,8%
BURDA PRAHA 754 5,9%
EXTRA PUBLISHING 594 4,6%
RF HOBBY 549 4,3%
BORGIS 504 3,9%
ECONOMIA PV 358 2,8%
BUSINESS MEDIA 347 2,7%
JIK 05 312 2,4%
MEDIA REY 195 1,5%
BUSINESS MEDIA ONE 87 0,7%
V24 Media 83 0,7%
SLIM media 33 0,3%
NEW LOOK MEDIA 28 0,2%

zdroj: Media projekt, Unie vydavatelti - ASMEA, STEM/MARK - Median,
2. Ctvrtleti 2021 - 1. Ctvrtleti 2022; ¢tenost v tis., soucet podilt vsech
uvedenych = 100 %
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Data
v Data

Analyzeru

/
MedPlanu

Realizator

Median, STEM/MARK, Nieslen Admosphere

Metoda vyzkumu

CATI

Velikost vzorku

30 000/ za rok

\Vybér vzorku

Nahodny vybér; 5 % z databaze pevnych linek;95 % nahodné generovani mobilnich Cisel

Cilova skupina

12-84let

Délka dotazniku

16 min

Motivace respondent(

Moznost ovlivnit co se bude vysilat :)

V datech stanice s poslechovosti véera nad 20 tisic
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DOTAZNIK

1
O= Spontanni znalost stanic

Y

Moznost prijmu
@ Nejposlouchanéjsi stanice nyni / pred rokem

Poslech v minulém tydnu — jak ¢asto v ramci Casovych pasem

@ Profil vcerejsiho dne — poslech stanic, ¢innosti (¢tvrthodinové schéma)

Doplnkova témata — pristup k internetu, frekvence uzivani, poslech radii na

W
U
— internetu, vybavenost atd.
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Zakladni metriky RADIO

Znalost (v 000, v %) — podil osob, které znaji danou stanici
Moznost prijmu (v 000, v %) — podil osob, které mohou naladit danou stanici

Nejposlouchanéjsi stanice nyni / pfed rokem (v 000, v %) — podil osob, které danou stanici deklaruji
jako nejcasté&ji poslouchanou nyni / pfed rokem

Woeekly Reach (v 000, v %) — poslech dané stanice alespori jeden den v libovolném €asovém dseku
Daily Reach (v 000, v %) — poslech dané stanice v€era alespor 5 minut v kuse

ATS (v sec) — ukazuje, kolik €asu travili v priméru divaci ze zvolené cilové skupiny poslechem uréitého
rozhlasového pofadu

AQH (v 000, v %) — primérny pocet osob, které poslouchaly danou stanici alespori 5 minut v dané
Ctvrthodince

Share (v %) — podil poslechovosti na dané stanici / poslechovost na viech stanicich

Afinita — ukazatel v dané CS / ukazatel v zékladni CS



Ukazka vystupu

D Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Realizator: MEDIAN, STEM/MARK, NIELSEN ADMOSPHERE

®-

= CRo RadioZurndl

m Radio Blanik
Radio Impuls

® Evropa 2

m Radio Kiss

B Frekvence 1

® Hitradio total

= CRo Dvojka (Praha)

= Radio Beat
Country Radio

= Rock Radio

m Ostatni
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Ukazka vystupu

Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic —
poslech vcera (v tis.)
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Realizator: MEDIAN, s. 1. 0. a STEM/MARK

= (Ro RadioZurnél - 871 tis.

=—Radio Impuls - 720 tis.

Evropa 2 - 689 tis.

—Radio Blanik - 638 tis.

—Frekvence 1- 429 tis.

= (Ro Dvojka - 353 tis.
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Ukazka vystupu
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Ukazka vystupu

22+ Tydenni poslech radii ve vékovych skupinach (%), top 5 radii Nejéastdji

poslouchand

rozhlasova
stanice (%)
12-19 let = 20-29 let 30-39 let =
Evropa 2 IS 30 27 Evropa 2 29 Evropa 2 I 77 15
HITRADIO TOTAL m— 14 12 HITRADIO TOTAL 15 CRo Radiofurmnal m—— 15 12
Radio Impuls IEE— 14 9 Radio Kiss 14 Radio Impuls m—— 17 9
Radio Kiss mmm 10 7 Radio Impuls 14 Radio Kiss m— 15 9
CRo Radiofurnil mmm o [ CRo Radiozurnél 14 HITRADIO TOTAL m— 13 8
40-49 let = 50-59 let .
CRo Radiofumal M 75 16 Radio Impuls mE——— 5 15
Radio Impuls m.—— 3 13 CRo Radiofurndl IEEEE— 77 13
Evropa 2 IS 16 8 Radio Blanik mee—— 20 13
Radio Blanik m—— 16 E] Frekvence 1 I 13 7
Frekvence 1 e 13 8 HITRADIO TOTAL w9 5
60-69 let = 70-84 let =
Radio Impuls  ———— 22 13 CRo Radiofurndl m— 15 12
CRo Radiofurnsl m———— 19 12 CRo Dvojka (Praha) m— 16 12
Radio Blanik mEE——— 19 13 Country Radio 13 9
Country Radio m— 13 9 Radio Blanik S 13 8
Frekvence 1 m—— 13 7 Radio Impuls 11 7
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Ukazka vystupu

0 POSLECH RADIA SKRZE JEDNOTLIVE PLATFORMY (meziro¢ni srovnani v %)

Poslech prostfednictvim DAB meziroéné vyznamné narostl a vyuZiva ho jiz 1 258 tis. posluchact (nartst o 290 tis.)

100

92 92

90

80

. = 1-2Q2021

m 1-2Q2022
60
50
40
30
20 16 18 18 17 14
11 11 1
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[v]

Klasické radio nebo Mobilni telefon  PocitaC (notebook, DAB radio nebo Televize
autoradio tablet apod.) DAB autoradio

£ Cesky rozhlas



'@' nezapominejme, ze ...

... i poslech v RP je pouze odhadem skutecnosti

2084 fiblizné intervaly spolehlivosti pro projek¢ni hodnoty
&\\}\\“\\\\“\\ﬁ rojekce v tisicich odchylka +/- poéet respondentt
- . i 50 15 42
s spodni hranice €0 16 51
N horni hranice 1575 70 18 59
. 80 19 68
TURTRINS 50 20 76
100 21 85
150 26 127
200 30 170
300 36 255
400 42 340
500 46 424
600 50 509
700 54 594
800 57 679
900 60 764
1000 63 849
1500 75 1273

2000 84 1698




= Mereni poslechovosti
QUMeler (cesta do budoucna?)

» Crossmedialni a crossplatformni méfeni umoznujici zjistit souhrnny zasah jednotlivymi mediatypy i jejich
vzajemny prekryv Ci kompatibilitu (tzv. single-sourse multimedialni platforma)
* Od roku 2015 agentura Median
« Neni jednotnou ménou, vyuzivaji jen néktera média (CRo, Google...)
« CRo od 11/2021 do 10/2022

Panel jednotlivcd vybaveny méficim zafizenim
» Aktualné 2 000 osob (15-79 let)
 Pasivni elektronické méfeni (aplikace v smartphonech a desktopech)
» Single source méfeni vSech hlavnich elektronickych mediatypu
(TV, radio, web, aplikace)

Limity:
» nedostatecna velikost panelu a rekrutace panelist(
» vysoké cenové naklady




Jak Cist data adMeteru?

Data nelze plné srovnavat s daty Radioprojektu z nasledujicich dtvodu:

Jsou ziskana metodou pasivniho méfeni (nezavislou na lidské pamétove stopé)

Zachycuiji i kulisovy, nevédomy poslech radia

Pfesné identifikuji poslouchanou stanici (metoda srovnani zvukovych zaznamu - audiomatching)
Zachycuji poslech v radu sekund, do analyz vstupuji posluchaci s délkou poslechu min. 3 minut
Data vypovidaji za obdobi jednoho mésice (oproti 6/3 mésicim dat RP)

Mé&Feni probiha permanentné na vzorku 2 000 respondentu (coz je 7,5x méné nez v RP)

Cilova skupina je 15-79 let (RP od roku 2021 je 12-84 let)

Na co se zamérit pri interpretaci vysledku:

» V porovnani s konkurenci jsou klicové trendy (pokles, narlst poslechovosti), nikoliv pfesné pocty

posluchacl (hladina denniho poslechu je posunuta vyznamné nize u RDZ a E2, vyrazné vyse pak u
Regiont CRo)

Délka poslechu ATS je blize realité nez v datech RP (obecné ji audiometry zkracuji cca o 40-50 %)
Pribéh denniho poslechu pfesnéji odrazi poslech v kratSich intervalech nez data RP



Tydenni a mési¢ni vyvoj DR Cro Dvojka
mereni adMeter (qilgi srovnani s RP)

DR v tis
3.1.2022 - 10.01.2022 - |17.01.2022 - |24.01.2022 - |131.01.2022 - |7.2.2022 - 14.2.2022 - |21.2.2022- |28.2.2022-(7.3.2022 - |14.3.2022 - | 21.3.2022 - |28.3.2022 - (4.4.2022 - |11.4.2022 - (18.4.2022 - |25.4.2022 -
adlvleter 9.1.2022 16.01.2022 |23.01.2022 |30.01.2022 |6.2.2022 13.2.2022 20.2.2022 27.2.2022 6.3.2022  |13.3.2022(20.3.2022 |27.3.2022 |3.4.2022 (10.4.2022 |17.4.2022 |24.4.2022 |1.5.2022
|CRO Dvojka 334 333 295 328 344 343 316 346 333 339 322 313 317 346 339 307 315
01.01.2022 - 30.01.
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280 - RP (q1/22) = 203
260 -
240 - Pramérny vék/median
220 - posluchacd Dvojky (DR):
+ RP =60/64
200 * adMeter= 58/61

+ 80-84 let = cca 40 tis.(DR) navic v RP

€Ro Dvojka

CRo Dvojka
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CRo Dvojka
nedeéle
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— preladovani behem dne —

Prichody

D Z4dn4 aktivita

DO ¢Ro Radiofurndl

BCRo region GROUF se Zlinem
BdRo Plus

OCRo Vitava

mRidio Blanik

mEvropa 2

M Frekvence 1

Qimpuls

DO Country radio

BTV celkem

DORadia (Typy aktivit)

B Neurfeno (pfelom prod. dne)

4,3% 0,0%

Odchody

O Zadna aktivita

O ¢Ro Radiozurnal

B CRo region GROUP se Zlinem
DOCRo Plus

OCRo Vitava

B Radio Blanik

B Evropa 2

B Frekvence 1

Qimpuls

O Country radio

BTV celkem

DO Radia (Typy aktivit)

B Neurteno (pfelom prod. dne)

Zobrazovat TrackBall
Prefarbit’

Ziadna aktivita
CRo Radiozurnal
® CRo region GROUP se Zlinem
CRo Plus
CRo Vitava
@ Radio Blanik
@ Eviopa 2
® Frekvence 1
@ Impuls
Country rédio
® TV celkem
Radia (Typy aktivit)

@ Neuréené (prelom prod. dia)



PEOPLEMETRY

aneb Crossplatformni elektronické méreni
sledovanosti televize a konzumace videoobsahu



OBSAH

« Maéfeni v Ceské republice — metodika, panel, technologie
* Priklady pouziti dat - PEM TV

e Priklady pouziti dat — PEM D

* Podplirné vyzkumy - Lifestylovy a kontinudlni vyzkum

» Specifické divacké skupiny



ZADAVATEL A REALIZATOR

Zadavatel a vlastnik dat
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JEDNOTNA MENA

Zadavatel projektu a vlastnik dat — Asociace televiznich organizaci (ATO)

Radni ¢lenové ATO

[ ) Ceska televize

Ceska televize 1 ()24
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Atmedia Czech s.r.o. (média zastupitelstvi tematickych TV stanic)

atmedha’

Stanice O, a.s. OCKO

Pridruzeni clenove ATO

Barrandov Televizni Studio, a.s. *borrondov _
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Asociace producentl v audiovizi o
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zdroj: ATO — NAD
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STRUCNA HISTORIE TV MERENI V CESKU

2018 - 2022 2013 - 2017 2008 - 2012 2002 - 2007 1997 - 2002
) MEDIARESEARCH MEDIARESEARCH
Nielsen Admosphere Nielsen Admosphere . ) TN AGE MF
(nyni Nielsen Admosphere) (nyni Nielsen Admosphere)
1900 1850 1833 1333 660
12 000 9000 9000 6000 5000
ve 4 vinach ve 4 vinach v 10 vinéch ve 3 vinach ve 3 vindch
fiva TV Ha Tv iiva TV fiva TV ivaTv
odloiend sledovanost na TV adloiend sledovanost na TV
online census sledovanost na PC
ai 100 ai 50 23 6 5
audiomatching audiomatching frekvence analogové TV TTX frekvence analogové TV
IR kédy IR kédy TTX VPS kédy
SDK site-centric (mefici kody | SID kody dig. vysilani VPS kody predvolby
na strané serverli TV stanic) pfedvolby
service 1D v dig. vysilani
IPTV metr (TCP/IP)

audiomatching

I
zdroj: ATO — NAD



domacnosti

1900

zdroj: ATO — NAD



PANEL CESKEHO PROJEKTU
SVOU VELIKOSTi PREDCi NAPRIKLAD:

> Rakousko

> Holandsko
> Finsko
> Norsko

> Recko
> Portugalsko

I
zdroj: ATO — NAD



NIELSEN MEASUREMENT - EUROPE
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PCEM 2018-2022

TVMETROVE MERENI
V CESKE REPUBLICE



HISTORIE MERENI TV V CR

data o sledovanosti v ramci vyzkumu MEDIA PROJEKT (F2F metodika, dotaznik).
Paralelné dva deni¢kové vyzkumy (CT, Nova) — riizna data.

1994-1997

1996 vznik ATO — zadavatel méfeni TV v CR, oficialni zalozeni 1997

4/1997 — 4/2002 1. PEM v CR (TNS, Median)
4/2002 - 4/2007 2. PEM v CR — MEDIARESEARCH

4/2007 — 12/2012 3. PEM v CR — MEDIARESEARCH

1/2013 — 12/2017 4. PEM v CR — MEDIARESEARCH (Nielsen Admosphere)

zkontrolovany 5 nezavislymi audity — potvrzeni spravnosti projektu.



HLAVNI PARAMETRY MERENI V CR
EQQ V§echn,yTv'
|;| I;l v domacnosti
Méreni az . 2N 1700 Cisty panel

obmeéna 25 % rocné

o]

o)o

1wl

: 2 VSechny TV platformy

Audiomatching |"”|||"" @ Kontinudlni vyzkum

12 000 domacnosti/rok

®

Vyzkum Zivotniho stylu (LSS) O

Data do Urovné 15+ a déti 4-14 let
sekund

sledovanost (0—7 dni)
Data k dispozici
druhy den do 8:00
MéFeni hostl O B
IHfala

Adwind Kite Cg
Analyticky cloudovy SW

+—| Pravidelna

v —| kontrola kvality Nielsen

zdroj: ATO — NAD



TVMETROVY PANEL

* Obména panelu: 25 % rocné
(probiha priibézné po cely rok) 7

rd \

®

Vybér domacnosti ze ZV/KV k rekrutaci .. ,
(zohlednéni struktury panelu) T Zivotni cyklus \V

® Panel management : ; domacnosti
_ . C , CLENSTVI V PANELU
®* Vybér domacnosti k vyrazeni z panelu v TV panelu Rekrutace
(vice kritérii)
®* Reprezentativita panelu: normy a vazeni \ /

é____._--

Zavadéci vyzkum

(Kontinualni v.)

Péce o domacnost

zdroj: ATO — NAD



MERICi TECHNOLOGIE (PEM TV)

Instalovan ke kazde televizi v domacnosti \
Automaticka detekce sledovaného obsahu | ' ‘ |‘ |
Detekce pritomnosti €lent domacnosti a hosti

100% neinvazivni technologie

Datove prenosy prostrednictvim GSM site Nezavisla na zpusobu pfijmu TV signélu

(DVB-T, DVB-T2, satelit, kabel, IPTV, skrze aplikace ve Smart
TV, a vsechny dalsi)

Meéreni odloZzené sledovanosti

Méreni stanovené sady TV stanice

zdroj: ATO — NAD



Parametry dotazovani:

Zavadeci a kontinualni vyzkum

Adresni vybér — tazatel nikdy neovliviiuje, kterou domacnost ma dotazat
Navratnost nad 60 %

Rozhovor trva v priiméru kolem 35 minut

Nasleduji kontroly prace tazatell

Obsah dotazniku:

v
v
v
v
v

Podrobna sociodemografie domacnosti a jednotlivci

TV vybavenost (TV, DVD, HDD...) a typy prijmu TV signalu (kabel, IPTV, satelit, DVB-T)
Pocitac, internet, konzumace médii...

Deklarovana sledovanost televize

Ochota k zapojeni do TVmetrového méreni

42



PCEM 2018-2022 SOUHRN

PEM TV -1v éast PEM D - digitalni ¢ast

Ziva a odlozena sledovanost (0-7 dni)
Kontinualni vyzkum

LSS - vyzkum Zivotniho stylu (15+ a deti 4-14) Vysledky i v zékladnich sociodemografickych
Analyticky SW skupinach

Census data

software

zdroj: ATO — NAD
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PEM D - DIGITALNI ROZSIRENI TV MERENI

—> Projekt Crossplatformniho Elektronického Méreni sledovanosti a konzumace obsahu

.:I 1l

L
PC Smartphone Tablet Smart TV (HbbTV)

Web + Mobilni aplikace + HbbTV
Programy + Spoty + Staticky obsah (tj. ne video v HbbTV)

Ziva + Archivy

Views (potet spudténi videi) + TOtaI Time Sgent (celkovy ¢as sledovani) + Odvozené

zdroj: ATO — NAD



ZAKLADNI VELICINY SLEDOVANOSTI
A JEJICH INTERPRETACE

vyjadiena obvykle v tisicich udava pramérny pocet osob z dané
cilové skupiny, které zivé sledovaly praimérnou sekundu daného ¢asového useku
televizniho vysilani na daném kanalu. Rekneme-li, Ze pofad mél sledovanost milion
divaku, znamena to, Ze v priméru se na kazdou sekundu pofadu divalo pravé milion
divaka.

vyjadifeny v procentech udava podil zivé sledovanosti daného
kanalu na celkové sledovanosti
v daném Casovem useku. Podil na publiku se €asto znazoriuje kolaCovym grafem,
protoze soucet podilu sledovanosti vSech stanic v daném ¢asovém useku &ini 100 %.

vyjadreny v procentech udava podil osob z dané cilové skupiny, které
stravily zivym sledovanim daného Casoveého useku alespon jistou predem stanovenou
minimalni dobu (j. splnily tzv. podminku reache). Podminka reache definovana ATO je
stanovena na tfi minuty kontinualniho sledovani pofadu. Pro uéely hodnoceni verejné
sluzby CT je u zasahu kanalG pouzivano prisnéjsi kritérium definované BBC —
15minutova kontinualni sledovanost kanalu zjiStovana na tydenni bazi.

zdroj: ATO — NAD



DALSI VELICINY SLEDOVANOSTI
A JEJICH INTERPRETACE

TRP (v 000, v %) — soucet ratingll v dané cilové skupiné

GRP (v %) — kumulovana sledovanost neboli soucet ratingl v oficidlni prodejni
cilové skupiné dané TV stanice, pro oficialni ,ménu”, vysledek je zaokrouhlen na
oficialni pocet desetinnych mist

ATS (v sec) — ukazuje, kolik ¢asu travili v priméru divaci ze zvolené cilové
skupiny sledovanim urcitého televizniho poradu

Afinita — ukazatel v dané CS / ukazatel v zakladni CS



STATISTICKA CHYBA

Méreni sledovanosti TV ma povahu vybérovych
Setreni = snazime se podat vypovéd o stavu celé
populace pomoci vybéroveho vzorku z této
populace.

Napr. TVM panel = vzorek 2 500 x mensi nezZ je cela
populace

Sebelepsi zpracovani dat nemuze eliminovat
moznou statistickou chybu — jednotlivci v
meéreném panelu se nahodou chovali jinak nez
primeér celé populace.

Statisticka chyba spociva v nahodném vybéru
respondentt do méreného vzorku i jejich
nasledném nahodném chovani (sledovanosti)

Statistickou chybu mérime smérodatnou
odchylkou chyby odhadu.

Velikost | Rating |Potet divaki | Smérodatna | B0% interval spolehlivosti | Relativni
vzorku pofadu v panelu odchylka Dolnimez | Hormimez | stat.chyba

250 0.5% 1.25 0.45% 0.00% 1.07% 89.2%

500 0.5% 25 0.32% 0.10% 0.90% 63.1%
1000 0.5% 5 0.22% 0.21% 0.79% 44 6%
2000 0.5% 10 0.16% 0.30% 0.70% 31.5%

! 4000 0.5% 20 0.11% 0.36% 0.64% 223%
250 1.0% 25 0.63% 0.19% 1.81% 62.9%

500 1.0% 5 0.44% 0.43% 1.57% 44.5%
1000 1.0% 10 0.31% 0.60% 1.40% 31.5%
2000 1.0% 20 0.22% 0.71% 1.29% 22.2%

! 4 000 1.0% 40 L 0.16% 0.80% 1.20% 15.7%
250 2.5% B 0.99% 1.23% 3.77% 39.5%

500 2.5% 125 0.70% 161% 3.39% 279%
1000 2.5% 25 0.459% 187% 313% 19.7%
2000 2.5% 50 0.35% 2.05% 295% 14.0%

! 4000 2.5% 100 0.25% 2.18% 282% 99%
250 5.0% 125 1.38% 3.23% 6.77% 27.6%

500 5.0% 25 0.97% 3.75% 6.25% 19.5%
1000 5.0% 50 0.65% 4.12% 5.B8% 13.8%
2000 5.0% 100 0.49% 4 38% 5.62% 9.7%

! 4000 5.0% 200 0.34% 4.56% 544% 6.9%
250 10.0% 25 7.57% 12 43% 19.0%

500 10.0% 50 B.28% 11.72% 13435
1000 10.0% 100 B.78% 11.22% 9.5%
2000 10.0% I 200 9.143% 10.8B6% 6.7%

I 4000 10.0% I 400 9.39% 10.61% 4.7%
250 20.0% 50 16.76% 23.24% 12.6%

500 20.0% 100 17.71% 22.29% B8.9%
1000 20.0% 200 18.38% 21.62% 6.3%
2000 P20.0% 400 18.85% 21.15% 4.5%

! 4000 | 20.0% E EDD 19.19% 20.81% 3.2%

zdroj: ATO — NAD




Cilove skupiny
-y i




CROSSMEDIALNI REACH

PC + mobil + tablet - Live

zdroj: ATO — NAD
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ATS - vyvoj 2011-2021 15+

ATS (h:mm)
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 3.1.2022



ATS - 2019 - 2021 - vekoveé skupiny (h:mm)

ATS (h:mm)

8:24

6:43

5:02

3:21

1:40

0:00

3:19

3:343:38

muzi

zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 3.1.2022
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ATS - 2021, CILOVE SKUPINY
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TSO-3, ke dni: 3.1.2022



Rating v tisicich

2021 - MESICNI VYVOJ SLEDOVANOSTI TV OBECNE (4+)
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 3.1.2022



Rating v tisicich

2021 - DNY V TYDNU VYVOJ SLEDOVANOSTI TV OBECNE (4+)
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 3.1.2022



PRUMERNY DEN V ROCE 2021 - VYVOJ SLEDOVANOSTI TV OBECNE (4+)
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 3.1.2022



Vyvoj ATS TV obecné po rocich (leden-rijen) 4-12
06:00-20:00
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé+TS 0-3, ke dni 3. 11. 2021



Vyvoj sledovanosti TV obecné po rocich (leden-rijen) 4-12
06:00-20:00
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé+TS 0-3, ke dni 3. 11. 2021






() Ceska televize ” R l , ﬁ
Zastoupeni vekovych skupin v hlavnich TV stanicich 1)
(2021)
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Divaci TV Celkem

zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 1.4.2022



() Ceska televize ot ‘”ﬁt , ﬁ

Primeérny vék divakt hlavnich TV stanic, 4+, 2021
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TS0-3, ke dni: 1.4.2022
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( ) Ceska televize

Devadesatky priklad interpretace dat sledovanosti

SLEDOVANOST
RATING SHARE NA INTERNETU
- (7 dni po . T
DIL | DATUM (TIS.) (%) odvysilani), 4+, Spokojenost | Originalita
Zdroj: PEM-D
9.1 8,4 76

1 1. 2 048 44,41 2 382 150 ) 61

2 16.1. 2230 48,15 2 564 158 8,7 71 84
3 23.1. 2153 45,84 2 560 161 8,8 74 87
4 30.1. 2287 45,45 2613 171 9,1 78 87
5 6.2. 2419 50,97 2737 166 9,2 83 86
6 13.2. 2433 50,89 2720 172 9,2 81 88

CELKEM 2264 47,66 4 366 163 8,9 75 % 85 %

Priimérna sledovanost série Devadesdtky byla 2 milion a 264 tisic divaki starsich 15 let,
share (podil na sledovanosti) 47,66 %.

Vsech 6 dilii zasahly (= reach - alesporni tifiminutovd unikdtni kontinudini sledovanost)
celkem 4 miliony a 366 tisic divaku starsich 15-ti let.

Primérnd odlozenda sledovanost na internetu v ramci 7 dni po odvysilani byla 163 tisic
divaki 4+.
[ ]
zdroj: ATO — NAD, Zivé + TSO-3, ke dni: 1.4.2022



( ) Ceska televize

Devadesatky

zastoupeni divackych cilovych skupin
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zdroj: ATO — NAD, Zivé + TSO-3, ke dni: 1.4.2022



( ) 1 DEVADESATKY - odlozen sledovanost

2800 -
2600 -
2400 -
2200 -
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1800 -
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v/ +ic N

OdloZzené na webu 8-30 dni

OdloZzené na webu 7 dni

m Odlo7ené v TV

Zivé na webu

m7ive vTV

1.dil 2.dil 3.dil A.dil 5.dil 6.dil

sieaovanosti K zive

Celkova odlozend sledovanost u 1. dilu—9. 1. 2022

Jivé na 7 denni odloZena na webu 31.-75. den odloZzené na webu + 68 %

webu T

\ ™ Y 4
~12+ 670+ 150+ 165+ 71 =1 068 tisic

/ N Odloens

7 denni odlozena v TV 8. —30. den odloZené na webu

celkem

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere; PEM D



() 1 DEVADESATKY — TV a ONLINE SLEDOVANOST v CS

DEVADESATKY

F00

*158%
w ¥ 94%

100
0
H online archiv TS 830 11
online archiv TS 0-7 20 37
online Avé 1 4
BTV odloZzené TS0-7 20 70
BTV Avé 35 91

ETVaAw BTVodlofenéTS0-7 online Avé online archiv TS0-7  ®online archiv TS 830

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere; PEM D



( ) Ceska televize \ VOLBY 2022

KOMUNALNI VOLBY
Sledovanost superdebaty 2022
CT1+CT24 / 15+ / 22.9.2022

ERES

Superdebata Volby 2022 én 22.09.22  20:05 1:57 3,6 305 8,86 853
Superdebata Volby 2022 €124 22.09.22  20:05 1:57 1,9 163 4,73 414
CELKEM 2022 €T1+C124 - - - 5,5 468 13,59 1157

Sledovanost superdebat v minulych letech - komunalni a krajské volby 2016-2020

Superdebata Krajské volby 2020 CT1 01.10.20 20:10 1:53 3,1 265 6,69 778
Superdebata Krajské volby 2020 CT24 01.10.20 20:10 1:53 1,2 103 2,60 319
CELKEM 2020 CT1+CT24 - - - 4,3 368 9,28 1063
Superdebata Komundlni volby 2018 CT1 04.10.18 20:00 2:02 3,2 278 7,31 880
Superdebata Komunalni volby 2018 CT24 04.10.18 20:00 2:02 1,5 132 3,47 376
CELKEM 2018 CT1+CT24 - - - 4,8 411 10,78 1132
Superdebata Krajské volby 2016 CT1 06.10.16 20:00 2:18 4,2 360 9,42 1194
Superdebata Krajské volby 2016 CT24 06.10.16 20:00 2:18 1,5 127 3,31 482
CELKEM 2016 CT1+CT24 - - - 5,6 487 12,74 1422

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 23.9.2022 Zivé+TS0-3



Meéreni internetoveé
sledovanosti — PEM D

Meéri videoobsah a staticky obsah



Mereni PEM D - definice
vypocetnich ukazatelu

Zakladni
* Views — pocet spusténi videi / zobrazeni stranky
* TTS — celkovy ¢as sledovani / pouzivani

Odvozené

* Time per View- [TTS] / [Views]

* % per View - [TTS] / [Views] / [délka(s)] (pouze videoobsah)
 TRP 000 — [TTS] / [délka(s)] (pouze videoobsah)

Ukazatel TRP 000 (Internetovy rating v tisisich) je internetovym
ekvivalentem ratingu poradd

v televizi po metodické i vypocetni strance. TV rating a internetovy TRP 000
pro konkrétni

|ze tak s vyvhodou vykazovat a klast vedle sebe.



Priklady pouziti dat PEM D



1. POLOLETI

platforma

typ zafizeni

zivéfarchivni
vysilani

2022 - VIDEOOBSAH €T — PODIL ODSLEDOVANEHO CASU DLE PLATFOREM,
TYPU ZARIZENI A TYPU VYSILANI

Zdroj: ATO — Mielsen Admosphere, PEM-D, v %

Mobilni a tablet aplikace
Browser - prohlizet

HbbTV

Pocitac
Mobilni telefon
Tablet

TV (HbbTV + browser)

9
8
7
25
21
19
18
16
13
6
7
6

49

53

H1. pol. 2022 m 2021

@ 2018-2020

66
71
73
60
59
59
65

72

zdroj: ATO — NAD, PEM D



2021: VIDEOOBSAH — OBJEM ODSLEDOVANEHO CASU (TTS)

Fdroj: ATO — Nielsen Admosphere, PEM-D, v milionech hodin

VSECHNA VIDEA BEZ REKLAMNIHO VYSILANI

Cesks televize
FTV Prima
Nova TV

Stanice O

Barrandov TS | 0,0
VSECHNA VIDEA VCETNE REKLAMNIHO VYSILANI

. . T2 .
Ceska televize iVysilani 57 T sport 16 CT celkem 93

Nowva HbbTV 4
MNova TV T Mova celkem 18

Stanice O

Stanice 0 0,3

Barrandov TS | Barrandov TS 0,0

Foznamka: Pri interpretaci hodnot je treba vzit w Ovahu, Ze TV Barrandov a Stanice O méf pouze prohlizede, nikoliv mobilni a tabletové aplikace &i HBETV.
73

zdroj: ATO — NAD, PEM D



1. POLOLETIi 2022: PRIKLADY ODLOZENE SLEDOVANOSTI PORADU CT
V TELEVIZI A NA INTERNETU - CT1

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, PEM-D, v tisicich divaki

Fiva oOdlolens i Prispévek
slednvannﬁt_v sledmrannst_v ::;!::::::u; E;:I' sle?id n!:azl‘:u“;i k
TV, C5 4+, v tis. TV, C5 4+, v tis. €S 4, v tis. . sivé v TV
Devadesathky 1726 657 163 48 %
Karel 1404 373 31 29 %
Marie Terezie 1321 274 45 24 %
Sarlatén 1306 269 34 23 %
Vraiedné stiny 1293 447 60 39 %
Stiny v mlze 1274 417 70 38 %
DOm na samoté 1218 351 43 32 %
Spunti na cesté 1153 423 72 43 %
Podezieni 1037 332 66 38 %
Pece cela zemé 890 321 51 42 %
Babovky 754 253 24 35 %
Ultimatum 285 211 159 39 %

zdroj: ATO — NAD, PEM D



1. POLOLETI 2022: PRIKLADY ODLOZENE SLEDOVANOSTI PORADU CT
V TELEVIZI A NA INTERNETU - CT2

Zdroje: ATO - Nielsen Admosphere, PEM-D, v tisicich divaki

Fiva Odloieni Odiozend Prispévek
sledovanost v sledovanost v :::::::En; td':: sle?idnt]::u“;i k
TV, C5 4+, v tis. TV, C5 4+, v tis. CS 44, v tis. . g ——
Anmy 392 176 40 55 %
Polosvét 345 241 63 88 %
losef I1.: Rebel na trinu 231 103 20 44 %
V karavanu po Cesku 2 262 123 19 54 %
volodymyr Zelenskyj 249 127 15 57 %
Technické pamatky teskych zemi 172 54 7 35 %
Solomamy 162 52 18 43 %
skryté skvosty 152 78 10 58 %
Klenoty s vini benzinu 142 37 8 32%
Jednotka intenzivniho Zivota 104 38 10 46 %
KaZdy krok se pofita 59 10 14 41 %
Balthazar 55 36 10 B85 %

Zdroj: A1V — INAUY, FEIVI D






DENNI KONTINUALNI VYZKUM
DIVACKA SPOKOJENOST

Interni panelovy vyzkum spokojenosti divaku

ZaloZen v roce 1970 v rdmci Ceskoslovenské televize, od té doby funguje nepfretrzité, co? je vedle
BBC evropské unikum

Do roku 1997 méril sledovanost i spokojenost

Obsahuje 1 000 respondentu starSich 15ti let, struktura reprezentativni na pohlavi, vék a vzdélani
dle populace CR. Vybér respondent( také dle krajd. Vysledky vaZeny na televizni populaci.

Respondenti spolupracuji maximalné 2 roky na internetu nebo postou. Vyjadruji spokojenost s
porady Ceské televize, Novy a Primy.

Respondenti hodnoti porady na skale 1 - 10, kdy 1 = nejhorsi hodnoceni a 10 = nejlepsi hodnoceni.
Dotaznik obsahuje i dva ukazatele ,,Originalita“ a ,,Zaujeti” -> respondent(m jsou predlozeny dva
vyroky, se kterymi u kazdého poradu mohou vyjadrit svlij souhlas ¢i nesouhlas.

Originalita: ,,Porad byl neobvykly, jiny neZ porady stejného Zanru.” (odpovéd' - ano /ne)
Zaujeti: ,,Porad mne velmi zaujal, zapusobil na mne.” (odpovéd'- ano / ne)

Na panelu realizujeme také dalsi ad hoc dotaznikova Setfeni ke konkrétnim pofadiim nebo
projektéim CT. Tviircim i vedeni CT zasilame kazdy tyden report pfipominek respondentt k
jednotlivym poradim.

www.ceskatelevize.cz



Kvalitativni parametry 2021

15+, cely den

PRUMERNA ORIGINALITA ZAUJETI
SPOKOJENOST

10,0 |

c’l’lc’l!c’l!lcTCTaItC'BcTw CTIC'IZC'I!ilCTCTaItC'BCT'N c’nc’nc’mc’rc’rmc’nc’rw

Pramérnd spokojenost: ,,Hodnoceni na Skdle od 1 do 10, kde 1 znamend nejhorsi hodnoceni a 10 nejlepsi hodnoceni.”
Originalita: ,,Pofad byl neobvykly, jiny neZ pofady stejného Zdnru.” (odpovéd - ano /ne)
Zaujeti: ,,Pofad mne velmi zaujal, zapusobil na mne.” (odpovéd - ano / ne)

70 -

zdroj: DKV CT



Devadesatky

Primérna spokojenost, originalita, zaujeti
CT1, prem. nedéle 20:20

8,9

9
8
! o115+ nedéini Ldd 2 dd 3dd 4 dd 5 did & o
iy
7.0 80 9,0 100 100%
D15+ 85%
Muzi 80% -
Zeny
0%, -
3044
45-59 0% -
60+
20%
ZS+vyui.
8 o _
vE originalita zaujeti

PRUMERNA SPOKOJENOST: ViyjadFuje hodnoceni na $kdle od 1 do 10, kde 1 je nejhorsi a 10 nejlepsi hodnocenti.
ORIGINALITA: ,,Pofad byl neobvykly, jiny neZ pofady stejného Zdnru.” (odpovéd - ano/ne)
ZAUJETI: ,,Pofad mne velmi zaujal, zaptsobil na mne.” (odpovéd - ano/ne)

* Srovnani s dramatickymi seridly v nedélnim okné
, prem.,PT, za roky 2019-21

zdroj dat: DKV CT




Dramatické a zabavné porady s nejvyssi spokojenosti
2021, véechny kanaly CT, 15+, premiérové

TOP dramatika, premiéry

1 Hnizdo zahraniéni nakup 12,25
2 Cesta za ocean 8 zahraniéni nakup 9,0 235 2,2 186 6,45
3 Zavolejte porodni sestficky I-IX 71 zahraniéni nakup 8,9 1389 1,8 153 11,50
4 Kukacky 13 zakazkova vyroba 8,9 3838 20,0 1701 36,50
5 Ochrance 10 Cisté vlastni vyroba 8,9 1913 16,1 1373 31,85
6 Navrat Sherlocka Holmese 11 zahraniéni nakup 8,9 145 1,5 129 13,00
7 BoZena 4 Cisté vlastni vyroba 8,8 1389 20,1 1711 35,93
8 Bodyguard 6 ¢r2 zahraniéni nakup 8,7 134 1,5 127 5,72
9 Randall a Hopkirk 7  [JJGEBB zahraniéni nakup 8,7 104 0,8 68 3,02
10 Spanélska princezna 8 €12 zahraniénindkup 8,7 177 1,5 126 3,73

TOP zabava, premiéry

I o 5 g o P o e

1 StarDance Xl ...kdyZz hvézdy tanci Cisté vlastni vyroba 2154 18,4 1566 36,64
2 Toulavé kamera 2021 51 - istd viastni vyroba 9,0 7609 8,7 738 40,41
3 Peteninanedsli 10 [JER  cisté viastni vroba 8,8 413 3,6 306 2589
4 Auto moto svét 28 ¢12 zakézkova vyroba 8,8 153 0,7 58 5,03
5 StarDance XI ...kolem dokola 62 [JERE  cisté viastni vyroba 8,8 3035 83 709 1818
6 Naplovarné 36 CTart Cisté vlastni vyroba 8,8 356 0,5 41 1,05
7 Viechnoparty 17 [JERE  cisté viastni wroba 8,8 2063 101 857 27,32
8 Toulky Ceskem budoucnosti 8 - koprodukce (externi producent) 8,8 276 3,4 290 14,60
9 Az-kviz 160 [JERE  cisté viastni vroba 8,7 16042 51 433 1954
10 Gejzir 34 |Gl  cisté viastni vyroba 8,7 1696 3,6 307 873

* porady s minimalné 100 hodnocenimi

Strana 80 zdroj dat: DKV CT; ATO — NAD, 7ivé + TS0-3



Cas na zarizenich (obvykly den)

Televize* Notebook/PC Smartphone Tablet

+17 min. (2018) -15 min. (2018) +21 min. (2018) -1 min. (2018)
55+ 347 min. 35-54 156 min. 15-34 162 min. 55+ 16 min.
Zeny 266 min. Muzi 131 min. Zeny 96 min. Muzi 14 min.

*Cas na TV je napojen z méfenych dat projektu méfeni sledovanosti (PCEM)
Zaklad: Jednotlivei 15+, N =720
Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, LifeStyle Survey 2021

81 Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. - _




Primeérna denni sledovanost , obrazovek” pro
audiovizualni obsah je

7 hodin a 50 minut

Polovinu z tohoto Casu pouzivaji respondents
15+ televizor, 25 % pripada na notebooky a
pocitaCe a 20 % na smartphony.

Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. . Confidential and proprietary. . Do not distribute. . _
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Sdruzeni pro internetovy rozvoj E-

Profesni sdruzeni subjektl pusobicich v oblasti internetu

* Reklamni a marketingové sluzby, ale i neinzertni oblasti: pravni
aspekty internetového podnikani, komunikace se statni spravou apod.

* Expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas, samoregulator
autorsky chranéného obsahu na internetu, garant samoregulacniho
rdmce pro online behavioralni reklamu (OBA) v CR

* Vznik 2000, v soucasnosti sdruzuje cca 45 clend.



NetMonitor — méreni navstévnosti s netonior
internetu

*  Od roku 2005 pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR)
*  Vyzkum Ceského internetu zaméreny zejména na reklamni servery

* Zjistuje se: navstévnost, sociodemografie a chovani navstévnikd

Dvé hlavni casti:

- o Vysledna data navstévnost
na strané serveru.

= Méreni aktivit vSech navstévniki
véetné sociodemografie.

*  Vyzkum

panelu internetovych uzZivateli.

Sy iitcon 5.4 NetMonitor Ei2Gemius

rROZVOl smasas

85



N ET M O N ITO R z:i NetMonitor

Zakladni parametry vyzkumu

Realizator SPIR; Gemius
Pocet mérenych serveru cca 450
Velikost internetové populace 06/2022 8,2 milionu (6/2022)

Populace 10+
Cilova skupina (navstévuijici internet alespon
jednou mésicné)

Reach NetMonitoru 98% internetové populace

86



NetMonitor — rozsah projektu :newon

Méreni Vyzkum
navstévnosti sociodemografie

Propojeni dat PopUp a SW Panelu,
napojeni na data o navstévnosti

Data mésicné

(za mésic, tydny i dny)

Aktivity u vSech navstévnik(

Data dennég, online (aplikace
gemiusIraffic pro servery)

Offline report, reporty o médiu
v gemiusExploreru nebo ASCIl data

navstévnosti (real. uZivatelé)
iodem. kategorizace

Algoritmus vypoctu navstévnika
realného uzivatele

87



NetMonitor —
metodika

NAVSTEVNOST

(na mnoziné viech navstévnika)

Technicka platforma — systém gemiustraffic
Javascript umistény na strankach méreného média

Evidence vSech zobrazeni od vsech uZivatell
Unikatni algoritmus: navstévnici (cookies) = realni uzivatelé (lidé)

=1 NetMonitor

88



=1 NetMonitor

NetMonitor —
metodika

(NA MNOZINE RESPONDENTD V PANELU)

Pop-up panel — méreni na zakladé pop-up dotaznikd na strané mérenych
serverU (site-centric)
SW panel — méreni aktivity uzivatell na strané internetového prohlizece

(user-centric) pomoci programu netSoftware nainstalovaného na
pocitacich respondent

89



NetMonitor — dru hy reportﬁ 14 NetMonitor

DRUHY REPORTU

VYd&VBtElé (Seznam.cz, Ceska televize atd.)

Domény (weby) = www.ceskatelevize.cz, www.ct24.cz
Videoprehravace (Streaming players)
Aplikace

Kategorie (zpravodajstvi, sport, zabava...)

Packy

90


http://www.ceskatelevize.cz/
http://www.ct24.cz/

Zakladni metriky
Internet

Realni uzivatelé (RU) — pocet unikatnich navstévnikd, tj. kolik redlnych lidi na web alespon
jednou (za ono obdobi) pfislo

Unique Cookies — pocet unikatnich prohlize¢u nikoliv lidi

Page Views (PV) — zhlédnuti webové stranky

ATS — primérna doba trvani ndvstévy dané webové stranky

TTS (Total Time Spent) — celkova doba trvani navstévy dané webové stranky za danou
casovou jednotku

Imprese — zobrazeni reklamy na internetu

Zahajena prehrani (streaming) — spusténi videa

Streaming time — celkova délka zhlédnutého obsahu streamovaného média
Streamujici RU — pocet RU, ktefi zkonzumovali streamovany obsah

Stream rating — celkovy straveny ¢as streamovanim vSemi RU déleny délkou videa
Konverze — celkovy pocet Page views/RU, které splnily specifické cile

Konverzni pomér — procento konverzi v Page views/RU



Priklady pouziti dat z
NetMonitoru



PRUMERNY POCET UNIKATNiICH UZIVATELU WEBOVYCH STRANEK CT ZA MESIC

Zdroj: NetMonitor, pofet unikatnich uZivateli za mésic, populace 4+

NS 3 078 583

www.ceskatelevize.cz [ ——— 3340 518
2 527 564

I 1529 620

www.ct24.cz . 1743 450
514 607

. 1611931

www.ivysilani.cz [ 688 336
1092475

I 839 737

www.ctsport.cz [ 750 311
Le6 330

B 270 881
decko.ceskatelevize.cz [ 321 740

233 001

B 10309023
edu.ceskatelevize.cz* JJJ 133 156

| 23610
www.ctart.cz** ] 54 616

B1 pol. 2022 m2021 @ 2016-2020 .. Méfeno od biezna 2021.

* Provoz zahajen v roce 2020.
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zdroj: SPIR / NetMonitor



WEB CT 24 - POCET ZOBRAZENYCH STRANEK (PAGE VIEWS)
MESIENi PRUMERY - ROK 2022

www.ct2d.cz
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zdroj: SPIR / NetMonitor



#i:i NetMonitor

POCET ZOBRAZENYCH STRANEK (v milionech) V KATEGORII ZPRAVODAIJSTVi

AECiANIT DDICINAEDV _ DAV 7nY9
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zdroj: SPIR / NetMonitor
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Meéreni venkovni reklamy

Jediny oficialni a transparentni vizkum méfeni vykonu venkovni reklamy v CR

Zdroj relevantnich informaci o zasahu kampani napfi¢ trhem OOH (méfeno cca 75 % trhu)

A

Za d avate I ] asociace méreni venkovn/ reklamy
L[ ]

Realizatofi: nielsen | ADMOSPHERE
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3 pilire projektu IMPACT = 3 ruzné
datoveé zdroje

Kde jsme se inspirovali? ROUTE (drive POSTAR), UK a dalsi zahranicni projekty

IMPACT Krok 1: Lokalizace nosici VR

Traffic * Mobility * Visibility = slouzi k vymezeni prostoru viditelnosti

L Medialni ukazatele kampani
Krok 2: Mapa intenzity dopravy

= data o intenzité dopravy kvantifikuji méreni
sledovanosti (ze studie mobility)

MAPA
INTENZITY

dopravy

LOKALIZACE

nosicu

= cilem je ziskat podrobna data o mobilnim
chovani reprezentativniho vzorku mobilni
Asociace méfeni venkovni reklamy populace 18+
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Studie mobility

Cile
Zmé&rFit mobilitu obyvatel v uréitych lokalitach CR
Zmeérit sledovanost nosicu
Stanovit medialni parametry pro venkovni reklamu

Metoda
Meéreno zarizenim Mobitest
14denni faze sbéru dat (+ 28denni) populace 18-64 let
Vysledna velikost vzorku: 4 493
Meéreni probéhla ve dvou etapach

99



Zakladni metriky OOH

VAC (v 000) — Visibility Adjusted Contact, tj. pocet
prichodt/prijezdl okolo daného nosice se zohlednénim vSech
parametru vizibility

GRP -VACV %

Reach (v 000, v %) — podil z cilové skupiny, ktery se dostal do kontaktu

s danou kampani/danymi nosici (ze studie mobility, modelace na
obecnou populaci v€éetné lokalit, které nejsou méreny)

POI — point of interest — umisténi nosice (benzinky, hobby markety
atd.)

V CR zatim neni demografie (s vyjimkou informaci od telefonnich
operatoru), ale v zahranici je mozné pracovat s cilovymi skupinami

V CR je mozné cileni pfes body zajmu — POI



Dalsi metriky pouzivané pro
planovani a nakup

CPP — cena za zasahnuti 1 % cilové skupiny, tj. za 1 GRP, za jeden
procentni bod sledovanosti, pouziva se k urceni televizni reklamy

CPT — cena za tisic oslovenych ¢tenar/divakd nebo ,,zobrazeni“
reklamy

OTS/frekvence — kolikrat mél prislusnik cilové skupiny zasazeny
kampani primérné moznost zhlédnout reklamni sdéleni — béhem
daného obdobi, vypovida o teoretické moznosti reklamu vidét

Vice na https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/



https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/

Data pro medialni a reklamni trh

Medialni vyzkumy CR

Celkové cenikové
ceny reklamy 2021

Internet
32%

102



Data reklamni trh

Cenikova hodnota reklamniho prostoru
u TOP 10 kategorii (v mid. Kc)

W
o

Telekomunikace -

Moda

b
~

Motorova vozidla

-
~

Rekreacni cdinnosti

I i
5] [l
&

Vybaveni domacnosti

Osobni kosmetika

I -m
W
~
&

Farmaceutické pripravky

Elektronika a domaci spotrebice

| -m
[+-}
N
-}

Bankovnictvi a pojisténi

Potraviny a potravinové retézce 22,0

0,

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-
Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen
Admosphere)

=]

50 10,0 15,0 20,0 25,0
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Medialni aktivity

1 04 Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute.




TOP 10 medialnich aktivit dle frekvence

u Denné, témér denné  mAlespoi 1x tywdné Méné Casto

» Sledovani Zwého TV vysiiani 71 13

ProhlZzenil www, vyhledavani, e-mai 57 12
Poslech radia 42 27

Poslech hudby, pisniGek 36 34

Vyuzivani sociainich siti 45 13
> Sledovanividef piehravanych z infemetu 25 28

Cetba novin a Easopisii
> Sledovani pofadi v TV archivech 34

Cetba knih

Eektronické hry

0% 10% 20% 30% 10% 0% 50% T0% 850% W% 100%

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, LifeStyle Survey 2021

105 Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. _




Sledovani videoobsahu ve srovnani 2021 vs. 2019

Sledovani videi Sledovani poradu
Sledovani zivého Z internetu v TV archivech
TV VyS"anl Denné +6 p. b. Denné +7 p. b.

Tydné +7 p. b. Tydné +12 p. b.

Zéklad: Jednotlivci 15+, N = 1078, 720
Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, LifeStyle Survey 2020-2021

1 06 Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. - _




Aktivity dle zarizeni

Ziva TV 5%® 1% 3%e 0%
Archiv TV @ 2% 5% @ 0%
Videa z internetu 7%@® 6% ‘ 1% °
Videal 'pfer'\révané @ 39 7%@® 0%
ze zafizeni

Poslech hudby @ 3% ‘

Poslech radia 12 %9 13 %D 29 ‘ 0%
Elektronické hry 3%e 39, ‘ 5%@
WwWWw 5%® 8% ' 0%
Socialni sité 2% e 3% '

Zéklad: Jednotlivei 15+, N = 720
Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, LifeStyle Survey 2021

1 07 Copyright © 2022 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. - _




LIFESTYLOVY A
KONTINUALNI VYZKUM



PCEM 2018-2022 LSS —VYZKUM ZIVOTNIHO STYLU __EE]

LSS (LifeStvle Survey) = kontinualni Dospeli 15+ Déeti 4-14
kvantitativni vyzkum Zivotniho stylu €lent . -
TVmetrového panelu

Rozsireni sociodemografického popisu
domacnosti a jednotlivet — ¢lent TVIM
panelu.

Medialni vybavenost a
spotreba

Televizni chovani
Internet a jind média
Déti a televize

Vybaveni domacnosti e
Muze byt pouZito i jako samostatny Piii;ﬂlﬂ;ﬂie et a vypecctni
kontinualni vyzkum pro analyzy Spotfebni chovani Hodnoty a postoje
socioekonomickych, lifestylovvch, T e T Cinnosti a zajmy
spotrebnich a jinych charakteristik. Zajmy, postoje, hodnoty Rodina a skola

zdroj: ATO — NAD



KONTINUALNI VYZKUM m

* Face-To-Face, CAPI (=70 %) + PAPI

* Adresni vybér — tazatel neovliviuje, kterou domacnost ma dotazat

* Dotazano 12.000 domacnostl rocné

* Rozhovor trva v proméru kolem 30 minut

Obsah dotazniku:

v Podrobné sociodemografie domécnosti a jednotlived
¥ TV wybavenost (Smart TV...) a typy pfijmu TV signalu (kabel, IPTV, satelit,
DVB-T)

v" Televizni chovani

v Internet a medialni chovani

zdroj: ATO — NAD



SPECIFICKE DIVACKE SKUPINY



DEFINICE SPECIFICKYCH DIVACKYCH SKUPIN

et

od TV ocekavaji zpravodajské informace

Denné nebo témér denné v dennim
tisku nebo na internetu vyhledavaiji
aktualni zpravy z politiky a ekonomiky
a souvisejici odborné komentare

od TV ocekavaji kulturni zaZitek

Denné ¢i témér denné se vénuji cethé
knih, nebo se alespon 1x tydné vénuji
poslechu vainé hudby, anebo alespofi
1x mésiéné navitévuji muzea, galerie,
umélecké vystavy Ci navitivi koncert,
divadelni predstaveni, tanecni
predstaveni, operu i balet

S témito specifickymi divackymi skupinami se pracuje jak v datech PEM, tak v Trackingu CT.

zdroj: ATO — NAD
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