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EMPIRICKA DEFINICE PROBLEMU

nedéle, 28. 7. 1985, John Harte ma jako jediny fotograf v Bakersfield Californian (naklad 80000) sluzbu

dozvi se o tom, Ze se nedaleko od Bakersfieldu utopil chlapec, pfijizdi na misto (pétilety E. Romero), télo vytazeno

ry 7’5

na breh a kolem néj stoji rodina v zarmutku, Serif drzi vSechny pfihlizejici v odstupu, ani televize scénu nenatadi
Harte se prosmykne kolem serifa a vyfoti osm snimku

podle pravidel listu by takovy snimek nemél byt zverejnén, editor Robert Bentley se jej ale rozhodne zverejnit jako
osvetu

Harte jej posila do agentury (AP) po hadce s editorem, ktery to povazuje za snahu o zviditelnéni

zverejnéni fotografie vyvola velkou negativni odezvu (400 telefonatu, 500 dopist, 80 predplatnych zruseno,
vyhruzka bombovym utokem), Bentley prohlasuje, ze to byla chyba (“ztratili jsme kontakt s publikem”), novinafri se
citi jeho postojem byt zrazeni

nicméné Bentley posléze foto posila na Pulitzerovu cenu, nevidi v tom protimluv (snimek povazuje za dobry)









® ovinnost informovat (vefejny zajem)
® 2abranit dalim tragédiim (osvéta)

® senzace

® |idska distojnost

® respekt k obétem

® respekt k soukromi



PRINCIPY?



® tilitarismus - zvefejnéni fotografie
prinese uzitek, protoze muze lidi
ponouknout, aby vice davali pozor na
svoje déti

® deontologie - novinafi maji povinnost
informovat, smutné udalosti se déji - ale
to nic neméni na tom, Ze je nutné o nich
psat

® deontologie - lidskou diistojnost je tieba
respektovat (Kant - Gcely o sobé),
fotografie pouze kapitalizuje utrpeni a
narusuje lidské soukromi (“pornografie”
- Bob Greene, Chicago Tribune)

® dJeontologie - chybi verfejny zajem,
protoze bez této informace se spolec¢nost
obejde



LOAJALITY?



® ttenai
® spole¢nost jako celek (osvéta)
® odina obéti (distojnost, soukromi)

® zaméstnavatel (prestiz, kvalita novin)



ABYCHOM MOHLI OBHAJIT ZAJEM SPOLECNOSTI,
JE TREBA IDENTIFIKOVAT VEREJNY ZAJEM




JAKO NEJPODLOZENEJSI SE JEVI DEONTOLOGICKY PRINCIP
DUSTOJNOSTI - UTILITARISTICKE HLEDISKO JE NEPRUKAZNE,
POVINNOST INFORMOVAT JE TREBA VZDY VZTAHOVAT K

VEREJNEMU ZAJMU




ZAVAZEK K OBETEM PREVAZUJE
ZAVAZEK K OSTATNIM AKTERUM




Il STEALTH
MARKETING -
HRANICE REKLAMY

KAMPAN SONY ERICSSON 2002 “FAKE TOURIST”




EMPIRICKA DEFINICE PROBLEMU
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e vroce 2002 firma Sony Ericsson uskuteénila kampan “Falesny turista”, v niz najala Sedesat
hercu a herecek, ktefi chodili po Seattle a New York City s mobilnimi telefony SE a Zadali
kolemjdouci, aby je fotili (p6zovali)

e kolemjdouci ale nevédéli, ze jde o reklamni kampan - podporu znacky a produktu, ktery

mél byt takto “zamichan” do reality

e SE povazovala kampain za Uspéch, a to vzhledem k tomu, Ze se o ni hojné informovalo v
médiich (casto i negativné)

e Gary Ruskin (Commercial Alert) - jde o podvadeéni lidi, vyuzivani jejich dobroty

e Rob Walker (New York Times Magazine) - “zdvorilost byla prevedena na podporu znacky”



HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=EWGRY1-BIXQ







® nodpora znacky (zajmy klienta) a zvyseni ® férova soutéz (zasada Americké asociace
prodeje reklamnich agentur - kodex https://

accountablejournalism.org/ethics-codes/
US-Advertising-Standards)

® |idska dlstojnost (nelhat, nepodvadét)

® soukromi (pravo rozhodovat o svém
zivoté, pravo nebyt osloven reklamou)

® \efejny charakter méstského prostoru (x
jeho privatizace / komodifikace)


https://accountablejournalism.org/ethics-codes/US-Advertising-Standards
https://accountablejournalism.org/ethics-codes/US-Advertising-Standards
https://accountablejournalism.org/ethics-codes/US-Advertising-Standards

PRINCIPY?



® tilitarismus - kampan povede ke zvyseni ® deontologie - verfejny prostor musi zlistat

povédomi o znacce a produktu a prinese pristupny vSem, aniz by se vystavovali
firmé nové klienty, klientim potom riziku, ze budou pouziti pro soukromé
dobry produkt (win-win situace) ucely (komodifikace) - jinak ztraci svuj

® T o o . verejny charakter
deontologie - lidskou dustojnost je treba

respektovat, lidé nesmi byt podvadéni Ci ® tilitarismus - lidé mohou znaéku ¢i

uvadéni v omyl produkt chapat jako “oblibeny”, i kdyz
tomu tak ve skutecnosti neni - dochazi ke
skodé konkurenci (neférova soutéz)



LOAJALITY?



® Llient reklamni agentury (Sony Ericsson)
® reklamni agentura
® "obéti” kampané

® spolecnost / vefejnost



V DEMOKRATICKE SPOLECNOSTI MUSI BYT ZAJEM VEREJNOSTI VZDY

NAD ZAJMEM PODNIKU - LIDSKA DUSTOJNOST JE KLICOVOU
HODNOTOU PRO DEMOKRACII A NELZE JI NARUSOVAT VE

PROSPECH TRZNICH CiLU, | KDYBY NENASTALA ZADNA SKODA




KOMODIFIKACE MORALNIHO CHOVANI (POMOC DRUHEMU ATD.) JE
NEBEZPECNA - INTERVENUJE DO CILE JEDNANI (POMOC DRUHEMU -
POMOC FIRME) A MUZE VEST KE ZTRATE DUVERYHODNOSTI
JEDNANI (UTILITARISTICKY POHLED)



Il OLIHEN NA
OPERACNIM
OLE

HRA NA OLIHEN, 2021




EMPIRICKA DEFINICE PROBLEMU

e vroce 2021 byl uveden Netflixem serial Hra na olihen (Squid Game, 27Z0{ 7{|&!), vytvofeny Hwangem Dong-hjukem; v
devadesati zemich se stal nejsledovanéjsim serialem platformy, za necely mésic jej vidélo 142 milionu divaku globalné -
serial, ktery ziskal nejvice divaku ihned po svém spusténi

e naklady serialu byly 21,4 milionu dolaru, v fijnu byl zisk 900 milionu dolaru - ispéch inspiroval dalsi produkce (Disney,
Paramount, Apple TV), aby adaptovali tento model (méné nakladna produkce mimo hollywoodsky mainstream)

e popularita serialu se vyplatila i Gcinkujicim - Dzung Ho-jeon se stala globalnim ambasadorkou Louis Vitton atd.

* organizace zabyvajici se transplantacemi ale upozornily, Ze zobrazeni ¢erného trhu s organy je nepravdivé - Tenaya Wallace
(Feditelka Donate Life Hollywood) - muze vést k dlouhodobym skodam a ztraté zivotd, lidé véfri, ze to funguje tak, jako v
serialu

e ve skutecCnosti je transplantace komplexni a naro¢ny proces, do néhoz je zapojeno mnoho organizaci, organy musi byt
vybrany na zakladé koordinace - vhodny darce (testy, genetika atd.); démonizace vede k tomu, Ze lidé se zdrahaji darovat;
(oCi navic transplantovat nelze)

* na druhou stranu lidskopravni aktivisté upozornuiji, Ze obraz trhu s organy se blizi realité v Ciné, kde jsou ro¢né odebirany
organy desitkam tisic véznu ro¢né









® otéseni publika (dobry serial, piibéh) ® pravdivost (ve fikci?)

® zisk producenta ® |idska prava a kritika kapitalismu
® zvyseni prestize herct a tvirch

® Zdravi spoleénosti

® Zdravi, ktefi ¢ekaji na transplantace

® dobré jméno spoleénosti zabyvajicich se
transplantaci



PRINCIPY?



® utilitarismus - serial pobavi velkou ¢ast
spolecnosti a upozorni na spolecenské
problémy (kapitalismus, zachazeni s vézni
v autoritarskych rezimech)

® deontologie - i kdyz jde o fikci, nesmi byt
divak uveden v omyl o realité - neni zcela
jasné, co je fikce a co neni

® ctika péce - studio ani tvirci by se neméli
zabyvat pouze vlastnimi cili, ale chovat se

zodpovédné k tém, ktefri potrebuji péci
spolecnosti - démonizace transplantace k
tomu neprispiva

® utilitarismus - $koda ve spole¢nosti
zpusobena démonizaci

® utilitarismus - zvy$eni povédomi o
praktikach autoritarskych rezimu



LOAJALITY?



® darci a prijemci organt

® televizni studio a tvirci

® publikum

® obéti autoritarskych rezim

® spolecnost jako celek



UTILITARISTICKY POHLED SE JEVI JAKO NEJPRODUKTIVNEJSI K POSOUZENI
ETICKOSTI, PROTOZE UMOZNUJE NEJLEPE VYJADRIT SKODU, K NiZ MUZE
DOJIT - ETIKA PECE JE V SOULADU S IMPLICITNIMI ZAMERY SERIALU (SOCIALNI
KRITIKA) - NENI MOZNE BRANIT PRAVA JEDNECH NA UKOR DRUHYCH



