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Oboroveé asociace

Asociace televiznich organizaci www.ato.cz

Unie vydavatel( www.unievydavatelu.cz
Sdruzeni pro internetovy rozvoj WWW.Spir.cz

Asociace provozovatelll soukromého vysilani WWW.aPSV.CZ

Asociace medidlnich agentur www.aka.cz/clenove-aka/asmea/



http://www.ato.cz/
http://www.unievydavatelu.cz/
http://www.spir.cz/
http://www.apsv.cz/
http://www.aka.cz/clenove-aka/asmea/
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CATI
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Realizator

Median, Stem/mark

Metoda vyzkumu

F2F;CAPI;CAWI - F2F CAPI;CAPI screen-to-screen (S2S) — videocall, +asistované S2S pro
respondenty neovladajici pocitac/smartphone
CATI dotazovani a fuze dat

Velikost vzorku

Min. 12 500 resp. Ro¢né

\Vybér vzorku

Respondenti jsou vybirani ndhodnym zplisobem, oporou vybéru je databanka adres bytd v CR.

Cilova skupina

12-79 let

Délka dotazniku

22 min

Motivace respondentt

Drobny darek, moZnost prispét na charitu




DOTAZNIK

DOTAZNIK

Spontanni ctenost v delSim ¢asové obdobi '; ‘
Kdy naposledy, kolik vydani z 12 @
| W

Deniky
* nahodnarotace Zména: Dotazovany regionalizované dle oblasti distribuce

Casopisy

* individualizované poradi

* 34 skupin na zakladé faze zZivotniho cyklu a kombinace sociodemografik

* pro kazdou skupinu fixovano poradi prvnich 20 predkladanych titull, ostatni
nahodné rotuji

Doplnkova témata
* nakup tiskovych médii, zplsob Cetby, vyuzivani internetu, vybavenost atd.

Vybavenost domacnosti, ukazatele ekonomické situace respondenti i domacnosti (kupni sila,
investiéni potencial apod.), vlastnictvi zafizeni pro ¢etbu autorského obsahu (tablet,
smartphone, e-book), pfistup a vyuzivani internetu



Zakladni metriky tisk

Ctenost na vydani (v 000, v %) — polet/procento lidi, ktefi Eetli dany titul v rdmci
periodicity, tj. denik v€era, tyden v minulém tydnu, ¢trnactidenik v uplynulych 14 dnech
atd.

Ctenost v del$im ¢asovém obdobi (v 000, v %) — poéet/procento lidi, ktefi éetli alespori 1
vydani daného titulu z 12 vydani

Share (v %) — pocet ¢tenarl na vydani daného titulu (vydavatelstvi) / pocet vSech
Ctendru vsech tituld (vydavatelstvi)

Pravidelni ¢tenafi — pocet/procento lidi, ktefi cetli alespon 6 vydani daného titulu z 12
vydani

Vérni ¢tenafi — pocet/procento lidi, ktefi Cetli alespon 9 vydani daného titulu z 12 vydani
Prodany / tistény naklad — ovérovany udaj vytisténych kopii / prodejl

Pocet ctenarl na vytisk — ¢tenost na vydani / prodany naklad



ZAKLADNI INFORMACE O VYZKUMU MEDIA PROJEKT

Vyzkum Ctenosti tisku MEDIA PROJEKT (MP) je na ¢eském tiskovém trhu
dlouhodobé zavedenym ,one currency vyzkumem?* zjiSt'ujicim sledovanost
tiskovych titulti v populaci ve véku 12 — 79 let. Vyzkum probiha nepfetrzité od
roku 1994, ale po metodické strance je pribézné inovovan v souladu se svétovymi
trendy v této oblasti. Vysledky MEDIA PROJEKTU jsou akceptovany celym trhem a
pouzivaji se pfi medialnim planovani kampani pro tiskova média.

Vyzkum realizuji vyzkumné agentury STEMMARK a MEDIAN.

Zadavateli jsou Unie vydavatelli a Asociace medialnich agentur (ASMEA).

Od roku 2022 probiha nova faze realizace vyzkumu se stejnymi agenturami.

Vyzkum proSel od zaCatku roku 2022 fadou inovaci. Po zkuSenostech z
pandemického obdobi, kdy se jeSté prohloubila neochota verejnosti odpovidat v ramci
vyzkumu, se rozSifil okruh pouzivanych dotazovacich metod. Nové je tak standardni
soucasti vyzkumu dotazovaci metoda CAPI screen to screen Ci asistované CAPI
screen to screen. DalSimi metodami, které jsou ve vyzkumu implementovany jsou
dtazovani CAWI a CATI spojené s datovou fuzi jeho vysledku s vysledky ziskanymi
dalSimi uvedenymi metodami. Pfitom zUstava ale zachovan nadpoloviéni podil tradiéni
metody CAPI face to face, aby nedoSlo k destabilizaci dat.

Vyzkum se rozsiril o sledovani frekvence kontaktu ¢tenaru s tituly a kvality ¢ten,
jehoz vysledky budou dale vyuzivany po ziskani odpovidajiciho mnozstvi dat pro
zkvalitnéni planovani tiskovych inzertnich kampani.

Vysledky jsou pfedavany uzivatelum ctyfikrat rocné - v kvétnu, srpnu, listopadu a
unoru, vétsSinou druhy Ctvrtek v daném mésici..




Zakladni vysledky

Celkovy zasah tisku je 81 % populace.

Deniky a jejich pFilohy oslovily celkem 59 % populace. Ctenafem alespori jednoho
¢asopisu vydavaného v CR je 75 % ob&an(i CR ve véku 12 — 79 let, tj. absolutné 6,51 mil.
osob.

Celkova ctenost vSech tiskovych tituld na vydani je témér 64 % populace ve véku 12 —
79 let, ¢tenost na vydani denikl a jejich pfiloh je vice nez 34 %, ¢tenost ¢asopisli na
vydani je 55 %. Skupina denniho tisku si ma vysokou ctenost.

NejctenéjsSim celostatnim denikem byl Blesk (595 tis. ¢tenarl na vydani). Druhym
nejctenéjSim denikem byl MF DNES (387 tis. ctenarti) a na tfetim misté denik Sport
(161 tis. ¢tenaru). Celkem 349 tis. étenarl na vydani dosahl Denik - sit regionalnich
tituli vydavatelstvi VLTAVA LABE MEDIA. Mezi pfilohami deniki je nejctenéjsi Blesk
magazin TV (aktualné 736 tis. ctenafrl) a druhy nejctenéjsi TV magazin se 624 tis.
Ctenaru.

Roste ¢tenost ¢asopist o informacnich a komunikacnich technologiich 0 9 %, ¢tenost
Casopist o bydleni a bytové kultufe o 4 % a ¢tenost Casopisl zivotniho stylu pro Zeny o
2 %.



Podil na trhu - vydavatelu

| Inzertni sité

MEDIALNI SKUPINA MAFRA 2953000
MEDIALNI SKUPINA CZECH NEWS CENTER 2549 000
MEDIALNI SKUPINA VLTAVA LABE MEDIA 2 346 000
TARIF EXTRA QUATRO MAGAZIN 1 255 000
TARIF BIG HIT 1 248 000
ULTRA KOMBI 1 187 000
TARIF EXTRA S-LINE MAGAZIN 1150 000
TARIF EXTRA A-LINE MAGAZIN 1101 000
TARIF BIG GOAL 1059 000
TARIF EXTRA MAGAZIN 990 000
TARIF EXTRA QUATRO 833 000
TARIF EXTRA 5-LINE 853 000
BE FEMME FATALE 812 000
MF DNES MAGAZINY + TEMA 806 000
PREMIUM 4KOMBI 803 000
TARIF EXTRA A-LINE 798 000
TOF & KOMBI 792 000
XXL 790 000
TOP 5 KOMBI 768 000
TARIF EXTRA 717 000
PREMIUM 3KOMBI 700 000
TOF 4 KOMBI 691 000
TOF KOMBI MAGAZIN + ONA DNES 670 000
MF DNES MAGAZINY 666 000
BE TV KOMBI MAX 663 000

TOP REGION 644 000
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Data
v Data

Analyzeru

/
MedPlanu.

Realizator

Median, STEM/MARK, Nieslen Admosphere

Metoda vyzkumu

CATI

Velikost vzorku

30 000/ za rok

\Vybér vzorku

Nahodny vybér; 5 % z databaze pevnych linek;95 % nahodné generovani mobilnich Cisel

Cilova skupina

12-84let

Délka dotazniku

16 min

Motivace respondent

MozZnost ovlivnit co se bude vysilat :)

V datech stanice s poslechovosti véera nad 20 tisic
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DOTAZNIK

Spontanni znalost stanic

Moznost pfijmu

Nejposlouchanéjsi stanice nyni / pred rokem
Poslech v minulém tydnu - jak ¢asto v ramci Casovych pasem
Profil vcerejsiho dne — poslech stanic, ¢innosti (Ctvrthodinové schéma)

Doplnkova témata — pristup k internetu, frekvence uzivani, poslech radii na
internetu, vybavenost atd.
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Zakladni metriky RADIO

Znalost (v 000, v %) — podil osob, které znaji danou stanici
Moznost prijmu (v 000, v %) — podil osob, které mohou naladit danou stanici

Nejposlouchanéjsi stanice nyni / pfed rokem (v 000, v %) — podil osob, které danou stanici deklaruji
jako nejcastéji poslouchanou nyni / pfed rokem

Weekly Reach (v 000, v %) — poslech dané stanice alespon jeden den v libovolném ¢asovém useku
Daily Reach (v 000, v %) — poslech dané stanice vCera alespon 5 minut v kuse

ATS (v sec) — ukazuje, kolik ¢asu travili v priméru divaci ze zvolené cilové skupiny poslechem urcitého
rozhlasového poradu

AQH (v 000, v %) — primérny pocet osob, které poslouchaly danou stanici alespon 5 minut v dané
¢tvrthodince

Share (v %) — podil poslechovosti na dané stanici / poslechovost na vsech stanicich

Afinita — ukazatel v dané CS / ukazatel v zakladni CS

16



RADIOPROJEKT®
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AcTIVE Eg?ﬁgia MEDIA MARKETING SERVICES

= Cesky rozhlas
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£ Cesky rozhlas



POSLECHOVOST - SOUHRNNE UKAZATELE

Celkové ukazatelé RP vykazuji ve srovnani poslednich dvou meéfeni mirné navySeni poctu tydennich
posluchacu (+33 tis.) ale zaroven dalSi pokles poctu dennich posluchacu (-77 tis.) Tzn. trva dlouhodoby
trend, kdy tydenni poslech je vcelku stabilni, ale dochazi k oslabovani denniho poslechu. Primérny
poCet poslouchanych stanic je v podstaté ustaleny. Primérna doba poslechu se zménila jen nepatrné,
stoupla o 3 minuty, nicméné z dlouhodobého hlediska je tento udaj velmi nizky.

Dosah v poslednich 7 dnech 83,8 84,1 (+0,3)
Primérny poéet posl. stanic v 7 dnech 1,92 1,92

Dosah véera 54,7 28 (012
Pramérny poéet posl. stanic véera 1,41 1,40 (-0,01)

Pramérna doba poslechu ATS relative 258 261 (+3 minuty)



Souhrnné ukazatele — srovnani pred covidovym obdobim (2019) a nyni

Denni dosah radia je nyni 0 629 tis. nizsi nez pred covidem, tydenni dosah byl ovlivnén méné a je jen o 86 tis
nizsi. Tzn. vyvoj béhem covidového obdobi a po ném se promitl zejména do denniho dosahu. Jesté nyni jsou
soukromé stanice hluboko pod trovni pred covidem. CRo jako celek je aktualné nize v dennim dosahu, ale v
tydennim dosahu zUstava nad predcovidovym stavem jak na celoplosnych, tak regionalnich stanicich.
Vyrazné se propadla trojice soukromych celoplosek Impuls, E2 a F1 (v souctu vSech posluchact). Blanik sice
posilil, ale predevsim diky rozsifeni o dalsi regionalni stanice.

Rozdil mezi stavem denniho a tydenniho dosahu ve 2.-3. ctvrtleti 2023 a stejnym

obdobim 2019 v tigicich
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Zakladni ukazatele




Vyvoj poslechovosti

Poslech vcera
Poslech minuly tyden
ATS

Pocet stanic vcera:

Pocet stanic minuly tyden
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PODIL NA TRHU (SHARE) — MEDIALNi ZASTOUPENI
. (2-3Q/2023 ROZDIL OPROTI 1-2Q/2023

STANICE
-0,2
- NEZASTU POVA-

NE NA

VERENDPRAV
Ni STANICE
24,9 %

NARODNiI RADIOHOUSE
TOTAL
28,6 %

+0,9 %

MEDIA CLUB
42,7 %

+17%

£ Cesky rozhlas



PODIL NA TRHU (SHARE) — HLAVNIi STANICE A SKUPINY STANIC
(ROZDIL OPROTI 1.Q -2.Q 23)
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£ Cesky rozhlas



N VYVOJ DENNIHO DOSAHU VELKYCH CELOPLOSNYCH PUBLIK

Naskok Radiozurnal na Impuls se po daléivm citelném poklesu snizil tésné pod hranici 100 tisic posluchacu.
Vyrazny pokles denniho poslechu postihl CRo Dvojka. Mezi soukromymi celoploSnymi stanicemi posilil pouze
Blanik, Frekvence i Impuls zUstavaji beze zmény.
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g VYVOJ TYDENNIHO DOSAHU VELKYCH CELOPLOSNYCH PUBLIK

Radiozurnal oslabil a jeho naskok na druhy Impuls klesl na 79 tis. Dvojka oslabila. Ze soukromych stanic skokové
posilil Blanik, viditelné Impuls, pokles registrujeme pouze u E2.
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TYDENNi DOSAH PUBLIK OSTATNICH CELOPLOSNYCH A DIGITALNICH STANIC

CRo Plus po rekordni poslechovosti WR mirné oslabil, Vitava zaznamenala drobny pokles. Poslechovost
digitalnich stanic CRo vykazuje kolisavé vysledky, pomérné zfetelny je pozitivni posun u RDZ Sport.
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B CRO CELKEM - VYVOJ PODILU NA TRHU A TYDENNiIHO DOSAHU
(2015-2023)

Podil na trhu se cca snizil na uroven r. 2020, velikost tydenniho publika poklesla pod 2 700 tis.
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l  MODELOVANY DOSAH CRO

Cesky rozhlas od roku 2021 také nové modeluje celkovy zasah Ceského rozhlasu na véech jeho
platformach (klasické a digitalni vysilani, on demand, zpravodajsky web a dalsi webové stranky). Podle néj
CRo oslovuje 34 % populace 12-84 let, tzn. vice nez 3 miliony osob tydné.

3 045 tis.

osob tydné

£ Cesky rozhlas



TYDENNi POSLECH V KRAJICH (V TIS.)
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£ Cesky rozhlas



SROVNANi SPONTANNI ZNALOSTI RADII
(SROVNANI V % S 1Q - 2Q /23)

Spontanni znalost vétSiny hlavnich stanic je
stabilni. CRo Radiozurnal zlistava v celkové
znalosti druhy za Impulsem, ale ma vyrazny
naskok jako prvni se vybavujici rozhlasova
stanice posluchacim (TOP 1).

V dlouhodobém horizontu v8ak znalost v
absolutnich poctech vyznamné klesa.

= Cesky rozhlas

Spontanni znalost radii

Celkem %

Zména
p.b.

1.Zminéna %

Zména
p.b.

1. Radio Impuls 51 0 10 -1
2. CRo Radiozurnal 48 -1 16 -1
3. Evropa 2 46 +1 13 0
4 Frekvence 1 40 +1 7 0
5. Blanik 37 +2 8 0
CRo Dvojka 15 -1 4 0

€Ro Vltava 13 0 1 0

CRo Brno 5 0 1 0

CRo Plus 4 -1 1 0




Zpusoby poslechu radia - 2021-23 (%)

100%

91 92 90 m klasické radio nebo
autoradio
80% -
mtzv. DAB radio nebo DAB
autoradio, umoznujiciho
60% prijem digitalniho vysilani
® pocitac¢ (notebook, tablet
apod.)
40% mobilni telefon
o 18 14 17 18 16 17
20% I 1 I 1 I . H televize
1. pololeti 2021 1. pololeti 2022 1. pololeti 2023
= Cesky rozhlas

Realizator: MEDIAN, STEM/MARK, NIELSEN



= Mereni poslechovosti
QUMeter (cesta do budoucna?)

+ Crossmedialni a crossplatformni méfeni umoznuijici zjistit souhrnny zasah jednotlivymi mediatypy i jejich
vzajemny prekryv Ci kompatibilitu (tzv. single-sourse multimedialni platforma)
* Od roku 2015 agentura Median
+ Neni jednotnou mé&nou, vyuzivaji jen néktera média (CRo, Google...)
« CRo od 11/2021 do 10/2022

Panel jednotlivcl vybaveny méficim zafizenim
» Aktualné 2 000 osob (15-79 let)
» Pasivni elektronické méfeni (aplikace v smartphonech a desktopech)
» Single source méfeni viech hlavnich elektronickych mediatypu
(TV, radio, web, aplikace)

Limity:
* nedostatecna velikost panelu a rekrutace panelistu
» vysoké cenové naklady




Jak Cist data adMeteru?

Data nelze plné srovnavat s daty Radioprojektu z nasledujicich divodu:

» Jsou ziskana metodou pasivniho méfeni (nezavislou na lidské pamétové stopé)

« Zachycuji i kulisovy, nevédomy poslech radia

» Presné identifikuji poslouchanou stanici (metoda srovnani zvukovych zaznamu - audiomatching)
» Zachycuji poslech v fadu sekund, do analyz vstupuji posluchaci s délkou poslechu min. 3 minut
» Data vypovidaji za obdobi jednoho mésice (oproti 6/3 mésicum dat RP)

« Méfeni probiha permanentné na vzorku 2 000 respondentd (coz je 7,5x méné nez v RP)

+ Cilova skupina je 15-79 let (RP od roku 2021 je 12-84 let)

Na co se zamérit pri interpretaci vysledka:

* V porovnani s konkurenci jsou klicove trendy (pokles, narGst poslechovosti), nikoliv pfesné pocty
posluchaci (hladina denniho poslechu je posunuta vyznamné nize u RDZ a E2, vyrazné vySe pak u
Regionu CRo)

+ Délka poslechu ATS je blize realité nez v datech RP (obecné ji audiometry zkracuji cca o 40-50 %)
» Prubéh denniho poslechu presnéji odrazi poslech v kratSich intervalech nez data RP



B PROJECT ADMETER - PASIVNi CROSSMEDIALNi MERENI

D =9

Panel, n = 2000 (7.5 x méné nez v RP / CATI 2
DAR) O L.

15-79 let (RP = 12-84 let) @® oo

Sekundové méreni _
QdMeter by MEDIAN

F2f with online, f2f, snowball pre-recruitment techniques, all apps and manuals delivered by MEDIAN,

Recruitment 20% yearly exchange rate, 18 months of cooperation with pannelists on average

= Cesky rozhlas



Jak Cist data adMeteru?

Data nelze plné srovnavat s daty Radioprojektu z nasledujicich divodu:

» Jsou ziskana metodou pasivniho méfeni (nezavislou na lidské pamétové stopé)

« Zachycuji i kulisovy, nevédomy poslech radia

» Presné identifikuji poslouchanou stanici (metoda srovnani zvukovych zaznamu - audiomatching)
» Zachycuji poslech v fadu sekund, do analyz vstupuji posluchaci s délkou poslechu min. 3 minut
» Data vypovidaji za obdobi jednoho mésice (oproti 6/3 mésicum dat RP)

« Méfeni probiha permanentné na vzorku 2 000 respondentd (coz je 7,5x méné nez v RP)

+ Cilova skupina je 15-79 let (RP od roku 2021 je 12-84 let)

Na co se zamérit pri interpretaci vysledka:

* V porovnani s konkurenci jsou kliCové trendy (pokles narust poslechovostl) nikoliv presné pocty posluchacu
(hladina denniho poslechu je posunuta vyznamné nize u RDZ a E2, vyrazné vyse pak u Regioni CRo a
Blaniku)

+ Délka poslechu ATS je blize realité nez v datech RP (obecné ji audiometry zkracuji cca o 40-50 %)
» Prubéh denniho poslechu presnéji odrazi poslech v kratSich intervalech nez data RP

£ Cesky rozhlas



Bl  POROVNANI VYSLEDKU ADMETER A RP (DAR/CATI)

Q2/23 (15-79 let), Denni dosah, indexace rozdilu (RP = index 100)

1600 L-ﬂm‘sz m adMeter RADIO PROJEKT
1400 1313
1200
1000 . S 1 J— .
800 s B | -6 7k _ b
I g 12 0673 681 | d
R e I
600 I i o473 11 | lsa14,d i :
_______ I i 302} | 406 I 4 | ,
400 7 294201 I L i | | :
| i | 11 i | I
200 [ 11 11 i ] :
[ 11 11 i ! I
: W L —
CRo Dvojka CRo GROUR CRo {| CRo 11 Ewopa4 Frekvence 1 Impuls 1 Radio Bla}ﬂk
| Radiczumsil —egionalol o — — — — 4 D e 1
GROUP

£ Cesky rozhlas



Bl  ATS RELATIVE - POKLES O 40 %

350
“ RADIO PROJEKT = AdMeter
300
269
250
200
163

150

100

ATS rel. v minutach

50

= Cesky rozhlas
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CRo Dvojka — pfeladovani béhem dne — nedéle

40000

30000

20000

10000

-10000 -

-20000

-30000

Prichody

D Z4dn4 aktivita

O CRo Radiofurnal

\ CRo region GROUP se Zlinem
oRo Plus

OCRo Vitava

mRidio Blanik

WmEvropa 2

M Frekvence 1

Qimpuls

O Country ridio

@TV celkem

DORadia (Typy aktivit)

B Neurfeno (pfelom prod. dne)

4,3% 0,0%

Odchody

O Zadnd aktivita

O ¢Ro Radiournal

8 CRo region GROUP se Zlinem
aCRo Plus

OdRo vitava

B Radio Blanik

W Evropa 2

W Frekvence 1

Olimpuls

O Country ridio

BTV celkem

O Radia (Typy aktivit)

B Neurteno (pfelom prod. dne)

Zobrazovat TrackBall
Prefarbit

Ziadna aktivita
CRo Radiozurnal
@ CRo region GROUP se Zlinem
® {Ro Plus
CRo Vitava
® Radio Blanik
® Evropa2
® Frekvence 1
® Impuls
Country rédio
® TV celkem
Radia (Typy aktivit)

® Neuréené (prelom prod. diia)



PEOPLEMETRY

aneb Crossplatformni elektronické méreni
sledovanosti televize a konzumace videoobsahu



OBSAH

« Maéfeni v Ceské republice — metodika, panel, technologie
* Priklady pouziti dat - PEM TV

* Priklady pouziti dat — PEM D

* Podpurné vyzkumy - Lifestylovy a kontinualni vyzkum

» Specifické divacké skupiny



ZADAVATEL A REALIZATOR

Zadavatel a vlastnik dat

ATO <> Nielsen

ASOCIACE TELEVIZNICH
ORGANIZACI

~

p
m (] Ceska televize
v QOCKO Sezwnce (v
AMCNETWORKS atmedia’

zdroj: ATO — NAD



JEDNOTNA MENA ATO

ORGANIZACI

Zadavatel projektu a vlastnik dat — Asociace televiznich organizaci (ATO)

wr

Radni clenove ATO

() Ceskatelevize

Ceska televize 01 (24
FTV Prima spol. sr. 0 €3:D Oart = ICOOL Hove EPLAY
.5r.0. 20 IMAX
i
TV Novas.r.o. [nsva | nova: | Eewa
ASMEA — Asociace medialnich agentur —— R
ASMEA
Atmedia Czech s.r.o. (média zastupitelstvi tematickych TV stanic)
atmedia”

Stanice O, a.s. OCKO

Pridruzeni clenove ATO

Barrandov Televizni Studio, a.s. ¥< barrandov

[I’I

‘SC FP\!NJ
e

Asociace producenti v audiovizi

Televize Seznam S | Televize Seznam

AMC NETWORKS
AMC Networks INTERNATIONAL

CENTRAL AMD NORTHERN ELIGORE

zdroj: ATO — NAD



niclsen | ADMOSPHERE

I ———
zdroj: ATO — NAD



STRUCNA HISTORIE TV MERENI V CESKU

2018 - 2022 2013 > 2017 2008 -~ 2012 2002 > 2007 1997 > 2002
Nielsen Ad h lelsen Ad h MEDIARESEARCH MEDIARESEARCH TNAGB ME
ot Ul Nieisan Admosphere (nyni Nielsen Admosphere) (nyni Nielsen Admosphere)
1900 1850 1833 1333 660
12 000 9000 9000 6000 5000
ve 4 vinach ve 4 vinach v 10 vindch ve 3 vinach ve 3 vinéch
Zivé TV tiva TV Ziva TV Ziva TV Ziva TV
odloZené sledovanost na TV odloZené sledovanost na TV
online census sledovanost na PC
az 100 ai 50 23 6 5
audiomatching audiomatching frekvence analogové TV TTX frekvence analogové TV
IR kédy IR kédy TTX VPS kddy
SDK site-centric (méfici kody | SID kody dig. vysilani VPS kédy predvolby
na strané serverd TV stanic) predvolby
service 1D v dig. vysilani
IPTV metr (TCP/IP)

audiomatching

L
zdroj: ATO — NAD



1900

domacnosti

zdroj: ATO — NAD



PANEL CESKEHO PROJEKTU
SVOU VELIKOSTI PREDCI NAPRIKLAD:

> Rakousko
> Holandsko
> Finsko
> Norsko

> Recko
> Portugalsko

L
zdroj: ATO — NAD



NIELSEN MEASUREMENT - EUROPE

Bosnia Belgium Belgium
; Bulgaria
Bulgaria g Croatia
Croatia Gtz .
Republic Germany
Cyprus France
. Italy
Czech Republic Germany
. Luxembourg
Finland
Greece
. Netherlands
Hungary
. . Hungary Norway
Television Ireland
Audien Ireland
udience Italy Poland
Measurement Ital
Y Nalha e Switzerland
Macedonia
Norway UK
Moldova
Poland Czech Republic
Poland Spai
pain ;
Bulgaria
Serbia ;
UK
Slovenia
Sweden
Ukraine

L
zdroj: ATO — NAD



PCEM 2018-2022

TVMETROVE MERENI
V CESKE REPUBLICE



HISTORIE MERENI TV V CR

data o sledovanosti v ramci vyzkumu MEDIA PROJEKT (F2F metodika, dotaznik).
Paralelné dva deni¢kové vyzkumy (CT, Nova) — riizna data.

1994-1997

1996 vznik ATO — zadavatel méfeni TV v CR, oficialni zalozeni 1997

4/1997 — 4/2002 1. PEM v CR (TNS, Median)
4/2002 - 4/2007 2. PEM v CR — MEDIARESEARCH

4/2007 —12/2012 3. PEM v CR — MEDIARESEARCH

1/2013 — 12/2017 4. PEM v CR — MEDIARESEARCH (Nielsen Admosphere)

zkontrolovany 5 nezavislymi audity — potvrzeni spravnosti projektu.



HLAVNI PARAMETRY MERENI V CR

l;l Viechny TV
@m E v domacnosti

Méfeni az . 2\ 1700 Cisty panel

obmeéna 25 % rocne

(o]

1wl
(1] [e]

: 2 VSechny TV platformy

Audiomatching |""|||“" @ Kontinudlni vyzkum

12 000 domacnosti/rok

O

Vyzkum Zivotniho stylu (LSS) ~Op

Data do Urovné 15+ a déti 4-14 let
sekund

sledovanost (0—7 dni)
Data k dispozici
druhy den do 8:00
MéEfeni hosti O B
INlsla

Adwind Kite @
Analyticky cloudovy SW

+—| Pravidelna

v—| kontrola kvality Nielsen

zdroj: ATO — NAD



TVMETROVY PANEL

* Obména panelu: 25 % rocné
(probiha prabézné po cely rok) 7

rd \

Zavadéci vyzkum

(Kontinualni v.)

* Vybér domdcnosti ze ZV/KV k rekrutaci .. ,
(zohlednéni struktury panelu) T Zivotni cyklus \V

Panel management : ; domacnosti

Sy , , . , CLENSTVI V PANELU

* Vybér domacnosti k vyrazeni z panelu v TV panelu Rekrutace
(vice kritérii)

Reprezentativita panelu: normy a vazeni \ /

Péce o domacnost

é____._--

zdroj: ATO — NAD



MERICI TECHNOLOGIE (PEM TV)

Instalovan ke kazde televizi v domacnosti \
Automaticka detekce sledovaného obsahu | ' ‘ |‘ |
Detekce pritomnosti €lenti domacnosti a hosti

100% neinvazivni technologie

Datove prenosy prostrednictvim GSM site Nezavisla na zpusobu pfijmu TV signélu

(DVB-T, DVB-T2, satelit, kabel, IPTV, skrze aplikace ve Smart
TV, a vsechny dalsi)

Meéreni odloZené sledovanosti

Méreni stanovene sady TV stanice

zdroj: ATO — NAD



Parametry dotazovani:

Zavadeci a kontinualni vyzkum

Adresni vybér — tazatel nikdy neovliviuje, kterou domacnost ma dotazat
Navratnost nad 60 %

Rozhovor trva v priiméru kolem 35 minut

Nasleduji kontroly prace tazatell

Obsah dotazniku:

v
v
v
v
v

Podrobna sociodemografie domacnosti a jednotlivc

TV vybavenost (TV, DVD, HDD...) a typy prijmu TV signalu (kabel, IPTV, satelit, DVB-T)
Pocitac, internet, konzumace médii...

Deklarovana sledovanost televize

Ochota k zapojeni do TVmetrového méreni



PCEM 2018-2022 SOUHRN

PEM TV -1v éast PEM D - digitalni cast

Ziva a odloZena sledovanost (0-7 dni)
Kontinualni vyzkum

LSS — vyzkum Zivotniho stylu (15+ a déti 4-14) Vysledky i v zakladnich sociodemografickych
Analyticky SW skupinach

Census data

software

zdroj: ATO — NAD



W N rd

PEM D - DIGITALNI ROZSIRENI TV MERENI

—> Projekt Crossplatformniho Elektronického Méreni sledovanosti a konzumace obsahu

L
PC Smartphone Tablet Smart TV (HbbTV)

Web + Mobilni aplikace + HbbTV
Programy + Spoty + Staticky obsah (tj. ne video v HbbTV)
Ziva + Archivy

Views (potet spudténf vide) + Total Time SQent (celkovy &as sledovani) + odvozené

zdroj: ATO — NAD



ZAKLADNI VELICINY SLEDOVANOSTI
A JEJICH INTERPRETACE

vyjadfena obvykle v tisicich udava prdmérny pocet osob z dané
cilové skupiny, které zivé sledovaly pramérnou sekundu daného ¢asového useku
televizniho vysilani na daném kanalu. Rekneme-li, Ze pofad mél sledovanost milion
divakul, znamena to, Zze v priméru se na kazdou sekundu pofadu divalo pravé milion
divaka.

vyjadreny v procentech udava podil zivé sledovanosti daného
kanalu na celkové sledovanosti
v daném Casovém useku. Podil na publiku se ¢asto znazorfiuje kolacovym grafem,
protoze soucet podilu sledovanosti vSech stanic v daném ¢asovém useku Cini 100 %.

vyjadieny v procentech udava podil osob z dané cilové skupiny, které
stravily zivym sledovanim daného €asového useku alespon jistou predem stanovenou
minimalni dobu (j. splnily tzv. podminku reache). Podminka reache definovana ATO je
stanovena na tfi minuty kontinualniho sledovani pofadu. Pro u€ely hodnoceni verejné
sluzby CT je u zasahu kanal pouzivano prisnéjsi kritérium definované BBC —
15minutova kontinualni sledovanost kanalu zjistovana na tydenni bazi.

zdroj: ATO — NAD



DALSI VELICINY SLEDOVANOSTI
A JEJICH INTERPRETACE

TRP (v 000, v %) — soucet ratingl v dané cilové skupiné

GRP (v %) — kumulovana sledovanost neboli soucet ratingli v oficidlni prodejni
cilové skupiné dané TV stanice, pro oficialni ,ménu”, vysledek je zaokrouhlen na
oficialni poCet desetinnych mist

ATS (v sec) — ukazuje, kolik ¢asu travili v priméru divaci ze zvolené cilové
skupiny sledovanim urcitého televizniho poradu

Afinita — ukazatel v dané CS / ukazatel v zakladni CS



STATISTICKA CHYBA

Méreni sledovanosti TV ma povahu vybérovych
Setreni = snaZime se podat vypovéd o stavu celé
populace pomoci vybéroveho vzorku z této
populace.

Napr. TVM panel = vzorek 2 500 x mensi nez je cela
populace

Sebelepsi zpracovani dat nemuze eliminovat
moznou statistickou chybu — jednotlivci v
meéreném panelu se nahodou chovali jinak nez
primeér celé populace.

Statisticka chyba spociva v nahodném vybéru
respondentl do méreného vzorku i jejich
nasledném nahodném chovani (sledovanosti)

Statistickou chybu mérime smérodatnou
odchylkou chyby odhadu.

Velikost | Rating |Potet divaki | Smérodatnd | BO% interval spolehlivosti | Relativni
vzorku pofadu vpanelu odchylka Dolnimez | Homimez | stat.chyba

250 0.5% 1.25 0.45% 0.00% 1.07% 89.2%

500 0.5% 25 0.32% 0.10% 0.90% 63.1%
1000 0.5% 5 0.22% 0.21% 0.79% 44.6%
2000 0.5% 10 0.16% 0.30% 0.70% 31.5%

! 4000 0.5% 20 0.11% 0.36% 0.64% 223%
250 1.0% 25 0.63% 0.1