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ZAKLADNIi INFORMACE O VYZKUMU

MEDIA PROJEKT je narodni vyzkum ¢tenosti tiskovych médii a sledovanosti televize v Ceské
republice, do kterého jsou zafazeny vSechny hlavni tituly denniho tisku a ¢asopist a vybrané televizni
stanice.

MEDIA PROJEKT je realizovan spole¢nostmi MEDIAN a STEM/MARK na zakladé smlouvy se ¢leny
ASMEA a Unii vydavatel(, uzaviené s ucinnosti od 1. 1. 2022.

Vyzkum je provadén technikou ,face to face” s otazkami kladenymi podle elektronického
dotazniku a s odpovédmi zaznamendavanymi pfimo do notebooku (CAPI technologie) kombinovano se
samovyplfiovanim prostfednictvim dotazniku na webu (CAWI technologie). Technologie sbéru je
doplnéna o dalsi metody: CAPI S2S a CATI. Vyzkum probiha kontinudlné v pribéhu celého kalendainiho
roku s vyjimkou poslednich 14 dn( prosince a je rozdélen
do 4 etap (Ctvrtleti).

Tato zprdva vychazi z dotazovani respondentd 3. Ctvrtleti 2022, 4. ¢tvrtleti 2022, 1. Ctvrtleti 2023
av 2. Ctvrtleti 2023. V tomto obdobi bylo celkem dotazovano 12 914 respondent.

3. kvartal (01.07.2022 - 30.09.2022) pocet respondentd................... 3339
4. kvartal (01.10.2022 - 17.12.2022) pocet respondentd.................... 3144
1. kvartal (01.01.2023 - 31.03.2023) pocet respondentd................... 3228
2. kvartal (01.04.2023 - 30.06.2023) pocet respondentd................... 3203

Respondenti jsou vybirani ndhodnym zptisobem, oporou vybéru je databanka adres bytd v CR.
Tazatelé za respondenty dojizdéji.
Vybérovy vzorek je konstruovan jako reprezentativni podle regionu a velikosti mista bydlisté.
Diky ndahodnému vybéru je zabezpelena reprezentativnost podle pohlavi, véku a socidlni pozice.
Prevazenim je zabezpecena i rovnhomérnost jednotlivych dnd v tydnu.
Na vsechny vysledky MEDIA PROJEKTu vcéetné téchto vystupl se vztahuji ustanoveni
o copyright.

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Definice pojmu pouzivanych ve vystupech MEDIA PROJEKTu

ABC audit Ovérovany prodany naklad, podrobnosti na www.abccr.cz

ABCDE klasifikace - socioekonomicka klasifikace ABCDE konstruovana shodné s harmonizovanou klasifikaci
ESOMAR v ostatnich vyspélych evropskych zemich.

ABCDE klasifikace - socioekonomicka klasifikace ABCDE, jejimz zakladem je proménna odvozend podle
narodni ABCDE klasifikace - narodni, aviak zafazeni do t¥id je upraveno podle podminek v Ceské

republice pomoci pfijmu domacnosti.

Pti korekci se vychazi z pfijmu domacnosti, kde pfijem je odhadnut jako stfed intervalu,
do kterého se respondent zafadi. V pripadé uvedeni pfijmu do 4000 K¢ je za stfed
povazovana hodnota 3500 K¢, domacnostem bez pfijmu 2200 K¢, u pfijmu nad 100 000
hodnota 120 000 K¢. Je spoditano Zivotni minimum z Gdajd o poctu ¢lend domacnosti
dle nasledujicich predpisd: 3891 * Pocet osob v domacnosti + 3678. Podil pfijmu
domdcnosti ke stanovenému Zivotnimu minimu se pouziva ke korekci ABCDE klasifikace
podle ESOMAR na ceskou variantu ABCDE klasifikace.

Jednoznacna identifikace cilové domacnosti jako domdcnosti bydlici na predepsané
Adresa adrese bytu. Adresa bytu obsahuje obec, ev. ulici, ¢islo domu a jméno predstavitele

posledni zndmé domdcnosti, ktera na uvedené adrese bydlela. Jméno neslouzi jako

identifikace domacnosti (konkrétni skupiny osob), ale jako identifikacni znak bytu.

Analytic Media Report - zprava publikovana v kazdém ¢tvrtleti, ktera obsahuje analyzu
AMR jednotlivych médii podle sociodemografickych ukazateli

Asociace medialnich organizaci

ASMEA
Average time spend - primérna doba kontaktu s médiem
ATS
Primérna doba kontaktu prepoctena na jedince
ATS total
Primérna doba kontaktu pfepoctena na posluchace
ATS relative
Cilova skupina, kterad je presné definovana konkrétnimi logickymi podminkami (muzi,
Baze kteti nemaji psa, Prazanky, které sleduji denni tisk apod.)

dotazovani za pomoci multimedidlnich prenosnych pocitaca. Elektronicky dotaznik
CAPI mlzZe obsahovat obrazky, video-sekvence, hudebni ukazky apod. Odpovédi
respondentl se zaznamenavaji pfimo do pocitace.

Cost per Thousand - cena za osloveni 1 000 ¢étendafi/posluchacd

CPT

Cost per Millon - cena za osloveni 1 000 000 ¢tenard/posluchach
CPM 5

Cesky statisticky urad
Csu

Cetl(a) titul v obdobi rovnajici se 12ti nasobku periody jeho vydani, denik ve 14 dnech,
Ctenost v deléim obdobi  tydenik a supplement ve 3, ¢trnactidenik v 6 a mésicénik ve 12 mésicich

Cetl(a) tydenik, supplement v poslednich 7 dnech, &trnéctidenik v poslednich 14 dnech,

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Ctenost na vydéni

Ctvrtleti

Daily reach

Déti v domacnosti - pocet

Domacnost s détmi
Domacnost bez déti

Dotaznik

Ekonomicky aktivni

Ekonomicky neaktivni

Face to face

Hospodyné

Index

Index kupni sily

Interval spolehlivosti

Kupni sila

KZAM Kklasifikace / kody

Maketa dotazniku

MEDIA PROJEKT
Metodika

Mérend média
MEDIAN, STEM/MARK

1.7.2022 - 30. 6. 2023
mésicnik v poslednich 30 dnech, denik véera aZ v posledni den, kdy denik vysel
Kalendarni ¢tvrtleti - vyzkum je ¢lenén do jednotlivych Ctvrtleti
Denni dosah
Celkovy pocet osob v domdcnosti ve véku 0 - 17 let (ot. 4. dotazniku)
Respondenti, v jejichz domdacnosti Ziji osoby ve véku 0-17 let (ot. 4. dotazniku)

Respondenti, v jejichz domacnosti neziji osoby ve véku 0-17 let

Program (elektronicka aplikace), ktera slouZi tazateli ke kladeni otazek, hlida logické
souvislosti a filtry a je pouzivdna k zaznamenavani odpovédi respondenta.

Respondenti, ktefi na otazku 7 odpovédéli, Ze jsou zaméstnanci nebo soukromi
podnikatelé bez/se zaméstnanci.

Respondenti, ktefi nejsou ekonomicky aktivni
tazatele

Metoda vyzkumu, pfi niz probihd dotazovani formou rozhovoru
s respondentem a zaznamenavanim odpovédi respondenta do dotazniku

Osoba, kterd se stara o béiny chod domacnosti, rozhoduje o ndkupech zbozi denni
potreby

Jinak téZ index afinity, je sledovanost média v dané cilové skupiné délena sledovanosti
média v populaci * 100. Jinak (ovSsem identicky) Ize index definovat jako podil cilové
skupiny v ¢tenafské obci déleny podilem téze cilové skupiny v populaci * 100.

Index vaci prmérné kupni sile populace (100 znamena, Ze kupni sila respondenta je
shodna s priimérnou kupni silou).

Ciselny interval, ktery s pravdé&podobnosti 95% prekryje skute¢nou hodnotu zjistované
velic¢iny

Ukazatel, ktery odhaduje celkovy financ¢ni obnos v K¢, kterym dany respondent
disponuje nebo o kterém spolurozhoduje. Obnos obsahuje i povinné vydaje, tj. napf.
najmy, splatky dluhl apod., tj. celkovy objem penéz, ktery spadd do kompetence této
osoby. Jednd se o modelovy podil zpfijmu domdacnosti na zakladé postaveni
v domacnosti, poctu a role jednotlivych ¢len, jejich ekonomické aktivity ¢i vzdélani.

Mezinarodni kddovani (klasifikace) zaméstnani / povolani

Papirovy podklad pro elektronicky dotaznik, ktery obsahuje znéni otazek, pokyny
pro tazatele, logické vazby mezi otazkami a filtry.

Vyzkum ¢tenosti tiskovych médii v CR
Tato publikace
Mérena média jsou média zarazena zadavatelem do vyzkumu

V tomto projektu vicestupriovy oblastni systematicky ndhodny adresni vybér
SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Nahodny vybér

Odchylka
Odvozené ukazatele

Opora vybéru

PD

Povolani ekonomicky
aktivnich

Vyssi management,
feditelé, top
management

Profesional

Stfedni a nizsi
management

Zameéstnanec — prevaha
prace v kancelafi,
urednik, administrativa

Zaméstnanec —
nemanudlni profese —
prace mimo kancelar

Farmar, zemédélec,
rybar, lesnik

Kvalifikovany manualni
pracovnik, mistr

Nekvalifikovany
manualni pracovnik,
pomocny délnik

MEDIAN, STEM/MARK

1.7.2022 -30. 6. 2023

Rozdil krajniho bodu intervalu spolehlivosti od jeho stfedu

Ukazatele spoétené ze zjistovanych Udaji - nejsou pfimo dotazovany. Odvozené
medidlni ukazatele jsou definovany jako sledovanost alespor jednoho média ze skupiny
médii, které odvozeny ukazatel obsahuje.

Databanka adres byt(i Ceské Posty (cca 97%)

Primarni data - soubor primarnich dat véetné popisu jejich uloZeni v souboru (popis je
soucasti Metodiky)

Ot. S2 rekédovand podle KZAM klasifikace

KZAM kody: 1111, 1113, 1121-1128,1141-1143, 1150, 1210, 1221-1229, 1231-1239

KZAM kédy: 2111-2114, 2119,2121-2122, 2129, 2131-2132, 2139, 2141-2149, 2211-
2213, 2221-2225, 2311, 2319, 2321-2323, 2331-2332, 2341-2343, 2351-2356, 2359,
2411-2413, 2419, 2421-2426, 2429, 2431-2434, 2439, 2441-2447, 2451-2459, 2460,
3141, 3143-3146, 3151-3152, 3471-3472, 3481-3482, 3490, 5151-5152, 5161-
5163,5165, 5169, 0101

KZAM kédy: 3141, 5122, 5141-5144, 5161, 7114, 7116, 7121, 7123, 7131-7137, 7211-
7217, 7221-7228, 7231-7235, 7239, 7241-7247, 7311-7314, 7321-7324, 7331-7332,
7341-7346, 7411-7412, 7415-7416, 7419, 7422-7423, 7431, 7433-7437, 7441-7443,
7610, 8311, 8340

KZAM kody: 3431, 3433-3436, 3439, 3441-3444, 3449, 4111-4115, 4121-4123,4131-
4133, 4141-4143, 4190, 4211-4213, 4221-4224

KZAM kédy: 3231-3235, 3240, 3311-3312, 3320, 3331-3332, 3341-3343, 3349, 3411-
3419, 3421-3423, 3429, 3460, 3473-3474, 3479,4214-4216, 4219, 5111-5113, 5121,
5131-5133, 5139, 5142, 5211-5212, 5222-5223

KZAM kédy: 6111-6115, 6121-6125, 6129-6130, 6141-6143, 6151-6153, 6210

5122, 5141, 5143-5145, 5149, 7111-7116, 7121-7127, 7129, 7131-7137, 7139, 7141-
7143, 7211-7217, 7221-7229, 7231-7235, 7239, 7241-7247, 7311-7314, 7321-7324,
7331-7332, 7341-7346, 7411-7416, 7419, 7421-7424, 7431-7437, 7439, 7441-7443,
8111-8113, 8121-8126, 8131, 8139, 8141-8143, 8149, 8151-8156, 8159, 8161-8164,
8171-8172, 8180, 8211-8212, 8219, 8221-8226, 8229, 8231,8232, 8240, 8251-8255,
8261-8269, 8271-8279, 8281-8287, 8290, 8311-8314, 8321-8324, 8326, 8331-8334,
8340

5123-5124, 9111-9114, 9121, 9129, 9131-9133, 9141-9144, 9151-9154, 9159, 9161,
9162, 9169, 9211-9214, 9311-9315, 9321-9323, 9331-9333, 9339

Webovy skript na strance www.mediaprojekt.cz, ktery umoziiuje spocitat a vizualizovat
SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Online prohlizec

Pravidelni ¢tenafi
Projekce na populaci
Pramérna ¢tvrthodina

Prednosta domacnosti

PFrijem domacnosti

Ptijem na osobu

PFijem osobni

PFijmové kategorie

Realizator

Region
Respondent
Radkova procenta
Share

SIMAR

SKMO

Sloupcova procenta
SMR
Sociodemografické
ukazatele

Soukromi podnikatelé

MEDIAN, STEM/MARK

1.7.2022 -30.6.2023
zakladni vysledky MEDIA PROJEKTu. Pfistup do Online prohliZzece je chranén heslem.
Cetl(a) 6-9 vytiskd z poslednich 12 vytisk( titulu
Prepocet udaju zjisténych vyzkumem ve vzorku na cely zakladni soubor (populaci)
Pramérny pocet divak( v ¢tvrthodiné v dobé od 6:00 do 19:00 hodin

Osoba, ktera zpravidla ptinasi do rodiny nejvice financnich prostfedkl (je téZ nazyvan
hlavou domacnosti).

Prameérny Cisty uhrnny mésicni prijem domacnosti v¢. socialnich davek

PFijem domdcnosti (horni hranice pfijmové kategorie) déleny celkovym poctem osob
v domacnosti v¢. déti

Prameérny Cisty mésicni pfijem respondenta

Respondent nesdéluje konkrétni vysi pfijm(, ale pouze kategorii.

(bez pfijmu), do 4 000 K¢, 4001 - 6 000 K¢, 6001 - 8 000 K¢, 8001 - 10 000 K¢,
10001 - 12 500 K¢, 12 501 - 15 000 K¢, 15 001 - 17 500 K¢, 17 501 - 20 000 K¢, 20 001 -
25 000 K¢, 25 001 - 30 000 K¢, 30 001 - 40 000 K¢, 40 001 - 50 000 K¢, 50 001 - 75 000
K¢, 75001 - 100 000 K¢, vice nez 100 000 KcE). Tuto otazku vyplhuje respondent
samostatné, nikoliv prostfednictvim tazatele.

MEDIAN a STEM/MARK

Byvaly kraj

Dotazovana osoba

Procenta vztazend k celkové hodnoté v ramci fadku

Market share - podil na trhu v rdmci svého typu média

Sdruzeni agentur pro vyzkum trhu v CR

Sdruzeni komunika¢nich a medidlnich organizaci

Procenta vztazend k celkové hodnoté v rdmci sloupce

Standard Media Report - ¢tvrtletni zprava, kterd obsahuje prehled sledovanosti médii
ve skupinach podle sociodemografickych ukazatelG

Ukazatele, charakterizujici respondenta a jeho domdcnost z hlediska jeho socidlniho
postaveni (zaméstnanost apod.) a demografickych parametr( (vék, pohlavi, region..)

Respondenti, ktefi na otazku 7 odpovédéli, Zze jsou soukromi podnikatelé bez/se
zaméstnanci

Objem penéz domacnosti prevysujici Zivotni minimum této domacnosti, tj. prostredky,
SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Spotrebni a investi¢ni
potencial

Stali ¢tenafri

Trida kupni sily

Tazatel
uv

Velikost obce

Vysledkova média
Vystupy
Vyzkumnik
Weekly reach
Zadavatel

Zakladni soubor

Zameéstnanci

Zameéstnanci - radovi

pracovnici

Zameéstnanci - vedouci
pracovnici

MEDIAN, STEM/MARK

1.7.2022 -30. 6. 2023

které Ize marketingové smérovat. Rozdéleni mezi spotiebni a investi¢ni potencial neni
v tomto vyzkumu zjistovano.

Cetl(a) alespori 10 vytisk(l z poslednich 12 vytiskd titulu

Ukazatel, ktery rozdéluje populaci do 6 skupin podle kupni sily, pficemz tfida | je
nejvyssi, Il je vyssi, llla je vyssi stredni, b je niZsi stfedni, IV je niZsi a V je nejnizsi tfida.

Osoba, provadéjici dotazovani

Unie vydavatell

Obce - bydlisté respondenta - jsou kategorizovany do 5 skupin:

do 1000 obyvatel

od 1000 do 5000 obyvatel

od 5000 do 20000 obyvatel

od 20000 do 100000 obyvatel

od 100000 obyvatel

Vysledkova média jsou ta z mérenych médii, které jsou publikovana.
Vystupy MEDIA PROJEKTu jsou elektronické. Patfi k nim SMR, AMR, PD a Metodika.
Osoba organizujici a vyhodnocujici konkrétni vyzkum

Tydenni dosah

ASMEA a Unie vydavatelt

Populace lidi ve véku 12 - 79 let trvale bydlicich na tzemi CR - pro rok 2023 je to 8 726
898.

Respondenti, ktefi na otazku 7 odpovédéli, Ze jsou v zaméstnaneckém poméru (kody 3-
4)

Zaméstnanci, ktefi na otdzku 7 odpovédéli, zZe jsou fadovi pracovnici (kéd 3)

Zaméstnanci, ktefi na otazku 7 odpovédéli, Ze jsou vedouci pracovnici (kdd 4).

SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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Popis ABCDE klasifikace

ABCDE Klasifikace

V MEDIA PROJEKTu jsou konstruovany 2 proménné:

e socioekonomicka klasifikace ABCDE konstruovand shodné s harmonizovanou klasifikaci v ostatnich vyspélych
evropskych zemich.

e socioekonomicka klasifikace ABCDE, jejimz zakladem je proménnd odvozend podle predeslého bodu, avsak
zafazeni do tfid je upraveno podle podminek v Ceské republice pomoci pfijmu domacnosti.

Za zaklad ABCDE klasifikace byl vzat postup odvozeni ABCDE klasifikace podle ESOMAR, Ceské ptizplisobeni ABCDE

je provedeno na zakladé indexu zivotniho minima.

ABCDE klasifikace dle ESOMAR

Socioekonomicka klasifikace ABCDE je specialné pocitand proménnd z nékolika dalSich proménnych. Vsichni
¢lenové domacnosti jsou zafazeni do stejné skupiny ABCDE jako tzv. , hlava domdcnosti”. Hlava domdcnosti je
definovana jako osoba s nejvy$sim prijmem v domacnosti.

Proménnd ABCDE je obecné konstruovana z:

e  Povolani osoby s nejvyssim prijmem v domacnosti

e Nejvyssiho ukonéeného vzdélani osoby s nejvyssim prijmem v domacnosti

e V pfipadé ekonomicky neaktivni osoby s nejvyssim pfijmem v domacnosti se ABCDE pocitd na zakladé toho,
zda domacnost vlastni / nevlastni nékteré z 10 vybranych predméta.

ABCDE klasifikace — ¢eska varianta

Vzhledem k tomu, Ze ¢eska specifika (oproti evropskému méritku) mohou vést k odliSnému socidlnimu postaveni
na zakladé rozdilné ekonomické sily vybranych profesi (zejména v intelektualni sfére) je provedena nasledujici
Uprava na zakladé tzv. indexu Zivotniho minima. Index Zivotniho minima se vypocte jako pomér celkového pfijmu
domdcnosti respondenta a minimalnich Zivotnich ndklad(, které jsou vypocteny na zdkladé formule: Minimalni
Zivotni naklady v K¢ = 3891,- * pocet osob domacnosti + 3678,-, kde konstanty 3678 a 3891 budou upravovany
rocné na zakladé indexu spotiebitelskych cen (inflace). V ptipadé, Ze index Zivotniho minima presdhne v dané
ESOMAR kategorii urcité hodnoty, dojde k posunu do vyssiho statusu o jeden nebo dva stupné. Podobné, bude-li
hodnota nizsi nez stanovené konstanty, dojde k degradaci evropského statusu o jeden nebo dva stupné.
V pfipadé, Ze neni uveden pfijem, ¢eska ABCDE klasifikace se rovna ABCDE klasifikaci ESOMAR (nedochazi
k Zddnému posunu).

Proto se plivodni vzorec vypoctu ceské narodni varianty ABCD klasifikace zménil s platnosti od 1.1.2023 takto:
1. Pavodni vzorec: Minimalni Zivotni naklady v K¢ = 3276,- * pocet osob domacnosti + 3096, -

2. Vzorec pro rok 2023: Minimalni Zivotni ndklady v K¢ = 3891,- * pocet osob domdacnosti + 3678,-

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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ABCDE klasifikace rozdéluje respondenty na nasledujicich 8 skupin:

vvs

»TOp manazefi a profesiondlové s nejvyssim vzdélanim*:

e ManaZefi s nejvyssim vzdéldnim od drovné ,top manazer” do urovné
A »sttedni manaZzer” a sodpovédnosti zavétsi firemni celky, vice
pracovniky;

e nejvice vzdélani profesiondlové (odbornici) pracujici nezavisle, mimo
pracovni pomeér (jako OSVC)

Stfedni management:

e ManaZefi od Urovné ,top manazer” do Urovné ,stfedni manazer” s nizsim
B vzdélanim a Fidici méné pracovnik

e ManaZefi na stfednim stupni fizeni

e Nizsi stredni management s vyssim vzdélanim

Nemanudlni pracovnici s vysokym vzdélanim, kvalifikovani pracovnici,
vlastnici firem:

c1 o NiZsi stfedni management s nizsim vzdélanim

e Nemanuadlni pracovnici, Ufednici s vysokym vzdélanim, supervisofi
e  Kvalifikovani manudlni pracovnici s vysokym vzdélanim

e  Vlastnici mensich firem, podnikatelé s mensimi firmami

Kvalifikovani délnici, nemanudlni pracovnici:

o Nemanudlni pracovnici (supervisoti, mistfi, technici) s nizsim vzdélanim

Cc2 . , - f e uws o
o Kvalifikovani manualni pracovnici s niz§im vzdélanim

v

e Vlastnici mensich firem, podnikatelé smensimi firmami s nizsim
vzdeélanim

Kvalifikovani a nekvalifikovani manualni pracovnici a malo vzdélani

pracovnici v nemanuadlnich profesich, nebo na manazerskych postech:

e Nemanualni pracovnici (supervisoti, mistfi, technici) s velmi nizkou drovni

D vzdélani

e ManaZefi na vSech urovnich fizeni, podnikatelé s malymi firmami s velmi
nizkou drovni vzdélani

e  Kvalifikovani i nekvalifikovani manudlni pracovnici s nizkou Udrovni
vzdélani

Malo vzdélani kvalifikovani i nekvalifikovani manualni pracovnici, mali
podnikatelé v zemédélstvi a rybarstvi

Zahrnuje hlavné malo vzdélané supervisory / kvalifikované manudlni
pracovniky a nekvalifikované manualni pracovniky. Dale zahrnuje malo
vzdélané osoby pracujici v nemanualnich profesich mimo kancelarské
E profese a malo vzdélané malé podnikatele.

El

Zahrnuje hlavné supervisory / kvalifikované manualni pracovniky a malé
podnikatele s nejniz§im vzdélanim. Zahrnuje také osoby pracujici
v nemanualnich profesich mimo kanceldrské profese a malé podnikatele
s nejnizsim vzdélanim.

E2

Zahrnuje nekvalifikované manudlni pracovniky, farmare a rybare s nizkym

E3 wis .
vzdélanim.

Vysledkem algoritmu je klasifikace domacnosti (a zarovenn vsech jednotlivell v dané domacnosti)

vy

nasledujicimi charakteristikami: , A - nejvyssi“, ,,B“, ,,C“, ,D%, ,,E - nejnizsi".
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METODIKA VYZKUMU

1) Priprava vzorku

Zakladem kazdého vyzkumu je priprava vzorku respondentll. V MEDIA PROJEKTu je pouZivan
vicestuprfiovy oblastni systematicky adresni vybér domdcnosti kombinovany s ndhodnym vybérem v
lokalité. Vybér probiha v nésledujicich krocich:

a) vytvoreni podsouboru zopory vybéru. Tento podsoubor je vytvaren tak, aby zahrnoval
proporcionalné vSechny obce nad 160 obyvatel a vramci vétSich sidel proporcionalné
reprezentoval vsechny c¢asti sidla (systematicky ndhodny vybér v ramci sidla). Opora vybéru
obsahuje pouze identifikace objektu, bez konkrétnich jmen. Do databdaze jsou tedy prlibézné
doplfiovany konkrétni Udaje pro moznost zaslani avizniho listku vybranym domdacnostem.

b) ve druhém kroku se provede vybér pro konkrétni Ctvrtleti. Stanovi se vybérovy plan, ktery
obsahuje pocty dotazovacich mist v obcich kazdé velikostni kategorie kazdého okresu (napf.
v okrese Novy Ji¢in ve velikostni kategorii obci od 5000 do 20000 obyvatel budou vybrdna 2
dotazovaci mista). Na zdkladé tohoto vybérového planu se systematickym nahodnym vybérem
zvoli konkrétni desetice adres nebo startovaci adresa, kde zacind nahodny vybér v lokalité. Ke
kazdému vybérovému bodu se urci tazatel, ktery do mista dotazovani bude dojizdét a bude
v tomto misté dotazovani provadét.

c) V pripadé adresni podpory mohou na vybrané adresy byt zaslany avizni listky, kterymi jsou
respondenti upozornéni, ze byli vybrani k dotazovani a jsou pozddani o spolupraci.

d) Tazatel obdrZi seznam s adresami 10 byt nebo Uzemné vymezenou identifikaci lokality a k tomu
kvétni predpis pro vybér cilové osoby v domdcnosti. Tazatel identifikuje nebo nahodné vybere
konkrétni byt a kontaktuje v ném bydlici domacnost. Zde pomoci kvétniho predpisu urci
respondenta a s nim provede rozhovor.

e) Kvotni predpis je modifikovan podle kraje a urcuje pohlavi, vék, vzdélani respondenta a pocet
¢lend domdcnosti, v niz respondent Zije.

f) Pokud tazatel nemlze v domacnosti vybrat respondenta v souladu s kvétnim predpisem, ma
moznost najit v zadané lokalité jinou adresu, v niz Ize najit respondentu splaujiciho pozadavky.

2) Priprava terénniho materidlu, expedice

Tazatellm je vidy zaslan elektronickou formou dotaznik v elektronické podobé. Dotaznik je vidy
pred pocatkem ctvrtleti modifikovan tak, aby splfioval pozadavky zadavatele. Ctvrtleti je organizaéné
rozdéleno do plGlmésicnich fazi, zvlast pro kazdého z realizatord.

3) Prdbéh rozhovoru

Tazatel provadi rozhovor s respondentem zpravidla individualné (s vyjimkou nezletilych respondentd,
kdy zdkonny zastupce dotazovaného ma pravo se rozhovoru Ucastnit). Rozhovor probiha v nasledujicich
krocich:

a) nejprve tazatel zjisti strukturu domacnosti (vék, pohlavi, vzdélani a pracovni zarazeni vsech ¢len(
domacnosti). Poté ukaze respondentovi v notebooku sekci vénovanou deniklim, kde jsou vedle
plného nazvu jednotlivych denikl(l také loga. Respondent se ke kazdému deniku vyjadri, kdy
naposledy jej Cetl, pokud to bylo v poslednich 14 dnech. Timto zplsobem je dotazovana ¢tenost
denniho tisku. Nasleduje obdobnym zplsobem vedené dotazovani suplement(, kde je kromé
presného nazvu a loga zobrazen také seznam nosi¢d daného suplementu.

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA



MEDIA PROJEKTstrana 12 1.7.2022-30. 6. 2023

b) Nasleduje sekce vénovand spontanni Ctenosti, kde respondent bez pomoci tazatele jmenuje
casopisy, které Cetl v€era resp. v poslednich 7 dnech.

c) nasledné tazatel nabidne respondentovi k samostatnému vyplnéni ¢ast vénovanou casopislim,
kde se respondent musi vyjadfit ke kontaktu se vSemi tituly. Poradi titul( je individudlni pro
kazdého respondenta, zavisi na jeho sociodemografickych charakteristikach, pricemz potadi neni
zavislé
na periodicité titulu.

d) Ddle se zjistuje sledovanost televize.

e) Nakonec tazatel zjistuje charakteristiky respondenta a jeho domécnosti. Casti vénované piijmu
respondenta a domdacnosti a vybavenosti domacnosti ¢i osobni vlastnictvi respondenta jsou
uréené k samostatnému vyplnéni respondentem.

Po ukonéeni dotazovani v dotazovacim misté zasle tazatel elektronickou formou data z vyplnénych
dotaznik(l ke zpracovani. Tim prace tazatele konci.

4) Prevzeti a kontrola dotaznikd

Pfi prevzeti dotaznikl ztazatelské sité se provadi prejimka dotaznikli, SW kontrola Uplnosti
a spravnosti vyplnéni, evidence prace tazateld s ndvaznym vyuctovanim jejich prace.

Dalsi zpracovani probiha po dvou liniich:

Data jsou preddna vyzkumnikovi.
Korektnost dotaznikl je jeSté zkoumana primo v terénu, kdy pfiblizné 1/3 respondent( je zaslan
kontrolni listek, zda dotazovani skutec¢né probéhlo a zda probéhlo predepsanym zplisobem.

5) Prace vyzkumnika, ev. pocitacového specialisty

Po obdrZeni potizenych dat se provadi jejich dalsi zpracovani. Pfed nim vsak vyzkumnik musi mit jiz
nashromazidéné informace o titulech vydavanych jednotlivymi vydavateli, o publikovanych médiich
apod. Dalsi zpracovani probiha v téchto krocich:

a) nejprve je nutno provést Cisténi dat (zajistit konzistenci informaci - neni mozné, aby respondent
Cetl 12 vydani tydeniku XY z poslednich 12 a pfitom ho necetl v poslednich 3 — 4 tydnech, neni
mozné, aby pfijem domacnosti byl nizsi nez ptijem respondenta apod.), ackoliv jiz mnoho kontrol
je implementovano pfimo do elektronického dotazniku.

b) po zajisténi konzistence informaci se provadi vicefaktorové vazeni datového souboru za celé
Ctvrtleti
a nakonec je datovy soubor za Etvrtleti spojen s datovym souborem za Ctvrtleti pfedchazejici.

c) dale probéhnou konverze dat do vyhodnocovacich a uzivatelskych software. Poté je produkovana
zprava ve formé tabulek a grafa.

d) nakonec se pfipravi CD nosi¢e a provede se distribuce vysledk( vyzkumu. (veskeré predavané
vysledky jsou podrobovany neustdlé kontrole)
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Ekonomické proménné

V datovém souboru jsou posileny informace o ekonomické situaci respondent(i a jejich domacnosti.
Hlavnim ukazatelem osobni ekonomické situace je kupni sila, u domacnosti je to index Zivotniho minima
a spotrebni a investi¢ni potencial.

Kupni sila je ukazatel, ktery odhaduje celkovy finanéni obnos v K¢, kterym dany respondent disponuje
nebo o kterém spolurozhoduje. Obnos obsahuje i povinné vydaje, tj. napf. ndjmy, splatky dluhl apod.,
tj. celkovy objem penéz, ktery spada do kompetence této osoby. Jedna se o modelovy podil z pfijmu
domdcnosti na zakladé postaveni v domdcnosti, po€tu a role jednotlivych ¢len(, jejich ekonomické
aktivity ¢i vzdélani.

Kupni sila se v datech objevuje jednak jako absolutni ¢astka v K¢, dale jako index vici pramérné kupni
sile populace (100 znamend, Ze kupni sila respondenta je shodna s pramérnou kupni silou). Dale je
k dispozici ukazatel tfida kupni sily, ktery rozdéluje populaci do 6 skupin podle kupni sily, pficemz tfida |
je nejvyssi, Il je vyssi, llla je vyssi stfedni, lllb je nizsi stfedni, IV je nizsi a V je nejniZsi tfida.

Index Zivotniho minima vychazi z obecné stanoveného algoritmu pro vypocet Zivotniho minima dané
domdcnosti podle poctu a véku ¢Elenli domacnosti. Index vyjadfuje podil celkového cistého prijmu
domacnosti ktomuto Zivotnimu minimu. Je vyznamnym ukazatelem bonity respondenta a jeho
domadcnosti.

Spotiebni a investicni potencidl celkem je objem penéz domacnosti prevysujici Zivotni minimum této
domacnosti, tj. prostfedky, které lze marketingové smérovat. Rozdéleni mezi spotrebni a investi¢ni
potencial neni v tomto vyzkumu zjistovano.

Spotrebni a investiéni potencial na osobu je prepocteny ukazatel zohlednujici pocet osob v domacnosti.
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ZMENY VE SROVNANI S METODIKOU OD ROKU 2006 DO ROKU 2009

a) Rozsah vyzkumu sniZzen z 30 000 respondent(i rocné na 25 000 respondent(l rocné.

b) Upraven Svédsky kli¢ tak, aby byl navysSen pocet vice¢lennych domacnosti a zaroven navysen
pocet mladsich respondent(.

c) PrUbézné nahrazovani vypadkul tazatelské sité v okresech — zlepsSeni okresni struktury vzorku
pred vazenim

d) Vétsiindividualizace poradi ¢asopisl

ZMENY VE SROVNANI S METODIKOU OD ROKU 2009 DO ROKU 2012

a) Grafickd Uprava layoutu dotazovaciho instrumentu

b) Oddélené dotazovani bezplatnych denikd

c) Dotazovani suplementl je podporeno zobrazenim loga nosice suplementu, tedy deniku, k némuz
je suplement pftikladan.

d) Rozsiteni obdobi dotazovani spontanni ¢tenosti Casopisu z tydne na ¢trnact dni

e) Uprava individualizace tak, aby byl posilen vliv Zivotniho cyklu respondenta, zohlednéni
demografického profilu z(stava

f) Pouze prvnich 20 titull pro kazdého respondenta ma poradi pevné stanovené individualizaénim
algoritmem, ostatni jsou v nahodném poradi

g) Posileni nékterych profesnich a vzdélanostnich skupin — fidici a odborni pracovnici
s vysokoskolskym vzdélanim

h) Kontroly rozhovor( pomoci nahravani vybranych sekvenci v pribéhu dotazovani

ZMENY VE SROVNANI S METODIKOU OD ROKU 2013 DO ROKU 2014

a) Kombinace adresniho ndhodného vybéru a vybéru v lokalité
b) Vybér respondenta kvétnim predpisem

c) Vypusténi sekce aktivit respondenta

d) Zjednoduseni sekce vybavenosti

ZMENY VE SROVNANI S METODIKOU OD ROKU 2015 DO ROKU 2017

a) dotazovani metodou CAWI, nejvyse 15 % vzorku, rekrutace respondentl probiha stejnym
zpUsobem jako jsou vyhledavani respondenti pro CAPI rozhovory, tedy osobné tazateli v lokalité
nebo telefonickou predrekrutaci

b) Uprava kvétnich predpisti podle VSPS

CAPI 52§

a) rozhovory probéhly formou osobniho rozhovoru respondenta a tazatele prostfednictvim
videohovoru. Vyuzivané aplikace byly skype, jitsi, zoom. V dotazniku nebyly Zadné zmény ve
srovnani se standardni CAPI verzi.
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ZMENY OD ROKU 2022

a) pocet rozhovor( za rok se upravuje na 12 500

b) data se sklddaji z klouzavych 4 Ctvrtletnich dat, tedy misto klouzavého pololeti pracujeme s klouzavym
rokem, ¢imz zGstava dlouhodobé zachovana baze 12 500 rozhovor( pro jedna publikovana data

¢) upravuje se zastoupeni jednotlivych zplUsobu sbéru nasledujicim zplsobem:

- standardni CAPI sbér ............... 60 %

S CAWI e, 15%

= CAPIS2S i 10 % véetné 1 % asistovaného CAPI S2S, tj. rozhovoru s neuzivatelem
internetu

= CATH e 15%

d) CATI rozhovory + datova fuze

CATI respondenti jsou oslovovani na ndhodné generovanych telefonnich cislech. Struktura CATI
dotazované casti vzorku bude odpovidat struktufe populace v kritériich pohlavi, vék, vzdélani, pocet ¢lend
domdcnosti, proto je mozné v nékterych pripadech zamitnout rozhovor s respondentem patfici do
skupiny, ktera je jiz naplnéna. Divodem, pro¢ CATI struktura musi odpovidat populaci, je datova fuze.
Nereprezentativita v CATI sekci by mohla mit za nasledek nedostatek darcl v nékterych skupinach a
prilisné opakovani stejnych darcl, ¢imz by dochazelo k narlstu statistické odchylky.

U rozhovort vedenych metodou CATI bude nejprve zjisténa podrobna identifikace respondenta a jeho
domadcnosti, ktera bude slouzit jako podklad pro vlastni datovou fuzi. Dale bude rozhovor doplnén o dalsi
otazky, u kterych se prokaze, Ze zlepsuji celkovou kvalitu fuze. Celkova délka rozhovoru by neméla
prekrocit 15 minut. Cely soubor dotazany prostfednictvim CATI bude oznacen jakou soubor tzv. Pfijemcu.
Soubor respondentl dotdazany CAPI a CAWI bude souborem tzv. Darcl. Nasledné probéhne vlastni fuze,
jejimz principem bude nalézt co nejpodobnéjsi Darce pro kazdého Pfijemce a Pfijemci pak pfipojit ctenosti
od Dérce. Pro kazdé médium nebo skupinu médii mohou byt ke stejnému Pfijemci nalezeni rGzni Darci,
protoze pro kazdé médium nebo skupinu mohou byt zvoleny jiné spojovaci proménné nebo mohou mit
spojovaci proménné rizné duleZitosti (vahy) podle toho, jak silny je vztah mezi ¢etbou titulu a danou
proménnou. Individualné budou timto postupem nafizovany vsechny tituly se ¢tenosti v delSim obdobi
vétsi ne? 1,5 %. Ctenost ostatnich titul( bude pFipojovana od stejného nejblizéiho Dérce.
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SPOLEHLIVOST VYSLEDKU

Jako kazdy prizkum je i MEDIA PROJEKT zatiZzen urcitou statistickou chybou. Ackoliv je velikost vzorku
velika (pro vystupy kolem 12 500 respondent(), presto je nutno statistickou chybu mit na zfeteli.
Nejvétsi riziko nastava v pripadech, kdy je sledovanost médii zkoumana na uzké cilové skupiné
(Hospodyné v Praze ve véku 25 - 45 let - pouze kolem 300 respondentd, pokud priddme jesté podminku,
Ze ma déti do 2 let, dostaneme pouze kolem 30 respondent(l). Vérohodnost udaj zavisi pravé na
velikosti cilové skupiny. Zatimco v celém vzorku je vérohodnost velmi dobra, na vzorku kolem 1000
respondentl je jiZz nutna jistd opatrnost, vzorek 200 respondentl poskytuje spiSe orientacni udaje,
vzorek pod 20 respondenttl je nepouzitelny. Mira spolehlivosti zavisi i na ¢etnosti jevu ve vzorku. Cim

vy

S ohledem na velmi komplikovany zplsob vybéru respondentl neni moZné stanovit matematicky
presné hodnoty intervall spolehlivosti pro namérené hodnoty. Proto zde uvadime velmi zjednoduseny
postup vypoctu intervalu spolehlivosti.

K vypoctu intervalu spolehlivosti projekénich hodnot Ize pouZit vzorec
(np—1,96* 5,1, +1,96 *5),
kde np, je udaj vprojekci na populaci, N je rozsah vzorku, K je velikost populace
,_ W *(K—m)

as = —— .
N

Déle budeme definovat odchylku jako hodnotu 1,96*s a relativni chybu jako pomér 1,96*s/ n,, ktery
udava relativni velikost chyby vzhledem k namérené hodnoté.

Interval spolehlivosti pokryva s pravdépodobnosti 95% skute¢nou hodnotu méreného udaje. Tato
pravdépodobnost bude ziejmé o néco vyssi (s ohledem na charakter vybéru).

Je tfeba mit na paméti, Ze skutecna hodnota znamend hodnotu, kterda by byla naméfena pfi
dotazovdani celé populace. Tento interval spolehlivosti nezahrnuje ptipadné odchylky zplsobené
subjektivnosti ev. nepresnosti vypovédi respondentl na dotazy. Jako priklad této interpretace mize
poslouZit prazkum délky rovniku mezi populaci, kdy interval spolehlivosti nemusi pokryvat skutecnou
délku rovniku, ale mél by s 95% pravdépodobnosti pokryvat hodnotu, ke které by se doslo dotazovanim
celého zakladniho souboru.

Hodnoty odchylek jsou uvedeny v tabulce u kazdé zpravy.
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¢islo adresniho listu Cislo adresy ¢islo tazatele kvartal

MEDIA PROJEKT 2023

1. Jsem z MEDIANU/STEMMARKU - institutu pro vyzkum trhu. Vyzkum ma zjistit ¢tenost tisku,
sledovanost televize, zajmy a dalSi statistické udaje.

2. Zaznamenejte datum a Cas: (provede se automaticky)

den mésic hodiny minuty

3. Abych mohl(a) uréit, koho se mam dotazovat, Ffeknéte mi, kolik je celkem osob ve Vasi domacnosti.
Domacnosti rozumime skupinu spole¢né hospodaricich osob bydlicich na téZe adrese.

Zaznamenat pocet osob:

TAZ.: VYBERTE Z DOMACNOSTI OSOBU VE VEKU 12 — 79 LET, KTERA VYHOVUJE VASEMU PREDPISU
PRO VYBER RESPONDENTA!

vvvvv

4. Kolik let jeRespondentovi / Pfednostovi / ve vasi domacnosti?
5. Jakého pohlavi je Respondent / Pirednosta ve vasi domacnosti?
6. Jaké ma nejvyssi ukoncené vzdélani Respondent / Pirednosta ve vasi domacnosti?

Predcitaji se varianty odpovédi

7. Jaké je pracovni zafazeni Respondenta / Prednosty ve vasi domacnosti?
Predcitaji se varianty odpovédi

Po dotazech na vSechny osoby a otazky 4-7 poloZit dotazy:

OT 4. Osoba podle véku Respondent Pfednosta
VEK

OT 4a. Zaopatfend osoba Respondent Pfednosta
Je zaopatfena, ma vlastni pfijem

Neni zaopatfend, nema vlastni pfijem

OT 5. Osoba podle véku Respondent Pfednosta

Muz

Zena
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OT 6. Osoba podle véku Respondent Pfednosta
Bez vzdélani, neukoncené zakladni 1

Zakladni 2

Stfedni bez maturity, vyucen bez maturity 3

Stfedni s maturitou, vyucen s maturitou 4

Vyssi odborné 5

VS do urovné bakalafského véetné 6

Vysokoskolské nad uUroven bakalarského 7

OT 7. Osoba podle véku Respondent Pfednosta
Samostatné vydéle¢né cinny/4, podnikatel bez | 1

zaméstnancu

Podnikatel se zaméstnanci 2

Zameéstnanec — fadovy pracovnik 3

Zameéstnanec — vedouci pracovnik 4

Nezaméstnany 5

Nepracujici dichodce 6

V domacnosti, rodicovska, materska dovolena 7

Student, zak, ucen 8

Jiné 9

8. Jste vdomacnosti Vy tim ¢lenem, ktery rozhoduje o vétsiné béznych nakupl a stard se o domacnost, tj. vafi,

uklizi, pecuje o déti apod., tzv. hospodyni?

Ano
Ne

9. Kolik osob ve Vasi domacnosti je starsSich 18 let?

10. Zaznamenejte kraj (viz prvni dvé Cisla z ¢isla adresniho listu): (provede se automaticky)

Kraj:

11. Zaznamenejte velikostni kategorii obce (viz tfeti cifra z ¢isla adresniho listu): (provede se automaticky)

Velikostni kategorie obce:

12. Zaznamenejte den v tydnu:/(provede se automaticky)

v

Dnes je: Po Ut St Ct Pa

1 2 3 4
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T1. Kdy naposledy (vyjma dneska) jste &etl(a) nebo alesporii prolistoval(a) denik .......c...cue... ?prolistoval(a) denik .................. ?
Okresni seznamy deniktl, seznam v poradi abecedné celostatni placené, abecedné regionaini placené, loga a nazvy
denikd, 4 tituly na obrazovce. Povinna odpovéd' na kazdy titul.

Otazku T2 pokladame pouze pro deniky s odpovédmi 1-5 v ot. T1:

T2. Kolik riiznych ¢isel deniku................. z poslednich 12 vydanych ¢isel jste ¢etl(a) nebo prolistoval(a)?
TAZ.: Zapiste pocet vydani cislem I az 12.

T1 T2
Logo Nazev Viera prede- ipred pired pired pired vice nez
titulu véirem 3dny 4-7dny 8-14dnyil4 dny nebo 1-12
viibec necte
2 3 4 5 6
2 3 4 5 6

Okresni seznamy denikl, seznam v poradi abecedné celostatni zdarma, abecedné regionalni zdarma, loga a nazvy
denikd, 4 tituly na obrazovce. Povinna odpovéd' na kazdy titul.

Otazku T2a pokladame pouze pro deniky s odpovédmi 1-5 v ot. T1:

Filtr: Pro vSechny tituly tené v periodé vydani (T1 = 1)

K1. Pokuste se prosim odhadnout, kolik ¢asu (v minutach) jste vénoval(a) cetbé, listovani posledniho vytisku
novin / ¢asopisu XXX (uvaZujte dohromady vSechen cCas, ktery jste s vytiskem stravil(a), véetné opakovaného
¢teni i po delsi dobé)?

Pokyn: Prectéte varianty odpovédi (pripadné zaradte respondentovu spontdnni odpovéd)

1 méné nez 5 minut

2. asi 5 minut

3. asi 6 - 10 minut

4, asi 11 - 20 minut

5. asi 21 - 30 minut

6. asi 31 - 45 minut

7. asi 46 - 60 minut

8. asi 61 minut - 2 hodiny
9. asi 2 - 3 hodiny

10.4 a vice hodin
11.Nevi, neni schopen odhadnout

K2. Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napf¥.
doma, v dopravnim prostiredku, v praci nebo jinde.

Pokyn: Nepredcitejte, pouze zaznamenejte spontanni odpoved respondenta:

1. Ani jednou
2. 1x

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA
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2X
3x
4x
5x
6X
X
9. 8x
10.9x
11.10 a vicekrat

N kAW

K3. Ve kterych dnech obvykle ctete vytisk tohoto deniku?
Pokyn: predcitejte, vyberte jen jednu moznost, ktera nejvic odpovida:

jen ve dni, kdy vytisk vyjde

obvykle se k vytisku vracim jesté druhy den

obvykle se k vytisku vracim v pribéhu tydne

Casto si vytisk necham a vracim se k nému dlouhodobé

el N

T2a. Kolik ruznych ¢isel zdarma distribuovaného deniku................ z poslednich 12 vydanych cisel jste
¢etl(a) nebo prolistoval(a)?
TAZ.: Zapiste pocet vydani cislem 1 az 12.

Tia T2a
Logo Nazev véera prede- pred pired pred prred vice nez
titulu véirem 3dny 4-7dny 8-14dnyil4 dny nebo 1-12
viibec necte
2 3 4 <) 6
2 3 4 <) 6

Kla. Pokuste se prosim odhadnout, kolik ¢asu (v minutiach) jste vénoval(a) cetbé, listovani posledniho
vytisku novin / ¢asopisu XXX (uvaZujte dohromady vSechen ¢as, ktery jste s vytiskem stravil(a), véetné
opakovaného ¢teni i po delSi dob€)?

Pokyn: Precteéte varianty odpovédi (pfipadné zaradte respondentovu spontdnni odpoveéd)

méné nez 5 minut

asi 5 minut

asi 6 - 10 minut

asi 11 - 20 minut

asi 21 - 30 minut

asi 31 - 45 minut

asi 46 - 60 minut

asi 61 minut - 2 hodiny
. asi 2 - 3 hodiny

10.4 a vice hodin
11.Nevi, neni schopen odhadnout

©CoNoA~WNE

K2a. Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napf.
doma, v dopravnim prostiedku, v praci nebo jinde.

Pokyn: Nepredcitejte, pouze zaznamenejte spontanni odpoved’ respondenta:

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA



MEDIA PROJEKTstrana 21 1.7.2022-30. 6. 2023

Ani jednou
1x

2X

3X

4x

5X

6X

X

9. 8x

10.9x

11.10 a vicekrat

N~ WNE

K3a. Ve kterych dnech obvykle ¢tete vytisk tohoto deniku?
Pokyn: predcitejte, vyberte jen jednu moznost, kterd nejvic odpovida:

jen ve dni, kdy vytisk vyjde

obvykle se k vytisku vracim jest¢ druhy den

obvykle se k vytisku vracim v pribéhu tydne

Casto si vytisk necham a vracim se k nému dlouhodobé¢

oS =

T3. Kdy naposledy (vyjma dneska) jste Cetl(a) nebo alespon prolistoval(a) pfilohu ............... k deniku ........c........ ?

Okresni seznamy pfriloh, abecedné celostatni, abecedné regionalni, loga pfiloh, nazvy priloh a seznam nosicd,
nejvyse 4 tituly na obrazovce: Povinna odpovéd’ na kazdy titul.

Otazku T4 pokladame pouze pro prilohy s odpovédmi 1-5 v ot. T3
T4. Kolik raznych cisel priloh ............ deniku....cooeerurenne z poslednich 12 vydanych cisel (za posledni 3

meésice) jste ¢etl(a) nebo prolistoval(a)?
TAZ.: Zapiste pocet vydani cislem 1 az 12.

T3 T4
Logo Nazev véera  pred pred pred pred pred vice nez 3
titulu 2-7 dny 8-14 dny3-4 méné neZmésici  nebo 1-12
tydny 3 mésici iviibec necte
1 2 3 4 5 6
1 2 3 4 3] 6

Filtr: Pro vSechny tituly ¢tené v periodé vydani (T3 = 1-2)

K4. Pokuste se prosim odhadnout, kolik ¢asu (v minutach) jste vénoval(a) cetbé, listovani posledniho vytisku
novin / ¢asopisu XXX (uvaZujte dohromady vSechen cas, ktery jste s vytiskem stravil(a), véetné opakovaného
¢teni i po delsi dobé)?

Pokyn: Prectete varianty odpovédi (pripadné zaradte respondentovu spontdnni odpoveéd)

1 méné nez 5 minut

2. asi 5 minut

3. asi 6 - 10 minut

4, asi 11 - 20 minut

5. asi 21 - 30 minut

6. asi 31 - 45 minut

7. asi 46 - 60 minut

8. asi 61 minut - 2 hodiny
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9. asi 2 - 3 hodiny
10.4 a vice hodin
11.Nevi, neni schopen odhadnout

K5. Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napft.
doma, v dopravnim prostiredku, v praci nebo jinde.

Pokyn: Nepredcitejte, pouze zaznamenejte spontanni odpoved’ respondenta:

Ani jednou
1x

2X

3X

4x

5x

6X

X

. 8x

10.9x

11.10 a vicekrat

CoNoO~WNE

K6. Ve kterych dnech obvykle ¢tete vytisk tohoto suplementu?
Pokyn: predcitejte, vyberte jen jednu moznost, kterd nejvic odpovida:

jen ve dni, kdy vytisk vyjde

obvykle se k vytisku vracim jest¢ druhy den

obvykle se k vytisku vracim v pribéhu tydne

Casto si vytisk necham a vracim se k nému dlouhodobé¢

AN S

T5a. Které Casopisy jste Cetl(a) nebo alespoii prolistoval(a) véera?
Zaznam spontanné jmenovanych casopist bez predcitani — zaznam je treba ihned zakddovat podle abecedniho
seznamu, nebude-li ¢asopis nalezen, nebude zaznamenan. Pocet zaznam dle potreby.

T5b. Které Casopisy jste Cetl(a) nebo alespoi prolistoval(a) v poslednich 7 dnech, tj. od minulého | den v
tydnu?

Zaznam spontanné jmenovanych casopist bez predcitani — zaznam je treba ihned zakédovat podle abecedniho
seznamu, nebude-li casopis nalezen, nebude zaznamenan. Pocet zdznamU dle potreby.

T5c. Které casopisy jste Cetl(a) nebo alesponi prolistoval(a) v poslednich 14 dnech?
Zaznam spontanné jmenovanych casopist bez predcitani — zaznam je treba ihned zakddovat podle abecedniho
seznamu, nebude-li casopis nalezen, nebude zaznamenan. Pocet zadznamU dle potreby.
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Nyni sefadit vSechny ¢asopisy dle cilovych skupin respondenta, vyradit tituly jmenované v otazce T5.

T7. Nyni budou zde na obrazovce zobrazovany jednotlivé ¢asopisy a Vy miiZete rovnou timto dotykovym
perem vyznacovat, kdy naposledy jste je cetl(a) nebo alespoii prolistoval(a).

TAZ.: Predejte respondentovi dotykove pero.

zobrazovat loga, nazvy a periodicitu jednotlivych titulti dle uré¢eného poradi doplnéné o Skalu. Na jedné obrazovce
uvést 4 tituly. Povinna odpovéd’ na kazdy titul. Regionalni tituly se zobrazuji pouze v okresech dle piehledu.

Kdy naposledy jste cetl(a) nebo alespon prolistoval(a) ¢asopis ...... ?

TAZ.: Prevezmeéte od respondenta dotykové pero a daile dotazujte standardne.

Pro tituly ¢tené v delsim obdobi podle periodicity (tydeniky ve 3 mésicich (kody 1-5), ¢trnactideniky v 6 mésicich
(kody 1-6), mésicniky a delsi ve 12 meésicich (kody 1-7)) polozit otazku T8. Je tieba zahrnout i tituly zjiSténé
Vv otazce T5a, T5b a T5c!

T8. Kolik riznych Cisel Casopisu..........ceueee z poslednich 12 vydanych Cisel jste Cetl(a) nebo prolistoval(a)?
Logo [Nazev |[v€era pred pired pied Pred Pred pired T8
titulu ftitulu 2-7 dny 8-14 dny 3-4 tydny :méné nezméné nezZméné nez frekvence
3 mésici 6 mésici 12 mésici 1-12
3 4 5 6 7
4 5 6 74

Filtr: Pro vSechny tituly ¢étené v periodé vydani (T8 = 1-4)

K7. Pokuste se prosim odhadnout, kolik ¢asu (v minutach) jste vénoval(a) ¢etbé, listovani posledniho vytisku
novin / ¢asopisu XXX (uvaZzujte dohromady vSechen ¢as, ktery jste s vytiskem stravil(a), v€etné opakovaného
¢teni i po delsi dobé)?

Pokyn: Prectéte varianty odpovédi (pfipadné zaradte respondentovu spontdanni odpovéd)

méné nez 5 minut

asi 5 minut

asi 6 - 10 minut

asi 11 - 20 minut

asi 21 - 30 minut

asi 31 - 45 minut

asi 46 - 60 minut

asi 61 minut - 2 hodiny
. asi 2 - 3 hodiny

10.4 a vice hodin
11.Nevi, neni schopen odhadnout

©COoNoO~WNE

K8. Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napi.
doma, v dopravnim prostiredku, v praci nebo jinde.

Pokyn: Nepredcitejte, pouze zaznamenejte spontanni odpoved respondenta:

Ani jednou
1x
2X
3X
4x
5x

Sk wnE
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7. 6X
8. 7X
9. 8x
10.9x
11.10 a vicekrat

Filtr: Jen pro tydeniky

K9. Ve kterych dnech obvykle ctete vytisk tohoto deniku?

Pokyn: predcitejte, vyberte jen jednu moznost, ktera nejvic odpovida:
jen ve dni, kdy vytisk vyjde

obvykle se k vytisku vracim je$té druhy den

obvykle se k vytisku vracim v prib&hu tydne
Casto si vytisk necham a vracim se k nému dlouhodobé¢

NS S

T7a. Nakonec jeSté kratce k ¢asopisim distribuovanym zdarma.

T7a. Nyni budou zde na obrazovce zobrazovany jednotlivé ¢asopisy a Vy miiZete rovnou timto dotykovym
perem vyznacovat, kdy naposledy jste je Cetl(a) nebo alesporii prolistoval(a).

TAZ.: Predejte respondentovi dotykove pero.

zobrazovat loga, nazvy a periodicitu jednotlivych tituld dle uréeného potadi doplnéné o skalu. Na jedné obrazovce
uvést 4 tituly. Povinna odpoveéd’ na kazdy titul. Regionalni tituly se zobrazuji pouze v okresech dle prehledu.

Kdy naposledy jste ¢etl(a) nebo alespon prolistoval(a) zdarma distribuovany casopis ...... ?

TAZ.: Prevezmeéte od respondenta dotykoveé pero a dale dotazujte standardne.

Pro tituly ctené v delsim obdobi podle periodicity (tydeniky ve 3 mésicich (kody 1-5), ctrnactideniky v 6 mesicich
(kody 1-6), mésicniky a delsi ve 12 mésicich (kody 1-7)) polozit otazku T8. Je tfeba zahrnout i tituly zjisténé
V otazce T5a, T5b a T5c!

T8a. Kolik ruznych Cisel Casopisu................. z poslednich 12 vydanych Cisel jste Cetl(a) nebo prolistoval(a)?
Logo [Nazev [v€era pied pred pred Pied Pied pred T8
titulu [titulu 2-7dny 8-14 dny 3-4 tydny méné nezméné nezZméné nez frekvence
3 mésici 6 mésici 12 mésici 1-12
4 5 6 4
4 5 6 7

zobrazovat loga, nazvy a periodicitu jednotlivych titulti dle ur¢eného potadi doplnéné o skalu.

Splus2, Extra denik
Filtr: Pro vSechny tituly ¢tené v periodé vydani (T8 = 1-4)

K10. Pokuste se prosim odhadnout, kolik ¢asu (v minutach) jste vénoval(a) ¢etbé, listovani posledniho
vytisku novin / ¢asopisu XXX (uvaZujte dohromady vSechen ¢as, ktery jste s vytiskem stravil(a), v€etné
opakovaného ¢teni i po delsi dob€)?

Pokyn: Prectéte varianty odpovédi (pfipadné zaradte respondentovu spontdanni odpovéd)

méné nez 5 minut
asi 5 minut

asi 6 - 10 minut
asi 11 - 20 minut
asi 21 - 30 minut
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asi 31 - 45 minut

asi 46 - 60 minut

asi 61 minut - 2 hodiny

9. asi 2 - 3 hodiny

10.4 a vice hodin

11.Nevi, neni schopen odhadnout

0N

K11. Pokuste se odhadnout, kolikrat jste se k tomuto poslednimu vytisku vratil, nezalezi kde a kdy, napi.
doma, v dopravnim prostiedku, v praci nebo jinde.

Pokyn: Nepredcitejte, pouze zaznamenejte spontanni odpoved’ respondenta:

Ani jednou
1x

2X

3x

4x

5x

6X

X

. 8x

10.9x

11.10 a vicekrat

CoNoA~WNE

Filtr: Jen pro tydeniky

K12. Ve kterych dnech obvykle ¢tete vytisk tohoto deniku?
Pokyn: predcitejte, vyberte jen jednu moznost, kterda nejvic odpovida:
jen ve dni, kdy vytisk vyjde

obvykle se k vytisku vracim jesté druhy den

obvykle se k vytisku vracim v pribéhu tydne
Casto si vytisk necham a vracim se k nému dlouhodobé¢

i N S

Rad(a) bych se Vas jesté zeptal(a) na nékolik osobnich udaji, které budou slouzit vyhradné k hromadnému
zpracovani dat.

TAZ.: Otazku S1 polozte pouze respondentiim, kteri na otazku 7 odpovedeli kodem 4!
S1. Jakou vedouci pozici ve vasi spolecnosti, firmé, uradu zastavate?

vedouci s 1-5 podfizenymi

vedouci s 6 a vice podfizenymi

vedouci s podfizenymi utvary

vrcholovy manazer pfimo podfizeny fediteli
feditel

ua b WN R

TAZ.: Otazku S2-54 polozte pouze respondentim, kteri na otazku 7 odpovedeli kody 1 az 4!

soukromy podnikatel, ale je tfeba ho uvést tak, aby bylo zi‘ejmé, co presné délaite.
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Primeé kodovani pomoci stromové struktury pres klasifikacni tridy!
TAZ.: Povinna odpoved

| | | | |

S3. Kolik zaméstnancii vfetné Vis ma podnik nebo firma, ve které jste zaméstnan, pracujete nebo
podnikate?

1 Jeden pracovnik, samostatny podnikatel, Zivnostnik
2 Spolecnost s 2 - 5 zaméstnanci

3 Spole¢nost s 6 - 25 zaméstnanci

4 Spole¢nost s 26 - 100 zaméstnanci

5 Spolecnost s vice nez 100 zaméstnanci

S4. O jakém rofnim objemu financ¢nich tokd ve svém zaméstnani osobné rozhodujete nebo zasadné
rozhodovani ovliviiujete?
1 nerozhoduji o finanénich tocich
do 50 tisic K¢
od 50 tisic do 100 tisic K¢
od 100 tisic do 250 tisic K¢
od 250 tisic do 500 tisic K¢&
od 500 tisic do 1 milionu K¢
od 1 milionu do 5 milion0 K¢
8 nad 5 milionl K¢

No ubh wN

TAZ.: Otazku S5 polozte jen respondentim, kteri uvedli, Ze jsou studenti, Zaci ucni, tj. v otdazce 7 odpoved’ kodem 8!
SS. Jakou §kolu v soucasné dobé studujete?

1 zdakladni Skolu
viceleté gymnazium
CtyFleté gymndzium
stfedni odbornou $kolu
stfedni odborné ucilisté
konzervatof
vyssi odbornou Skolu
vysokou Skolu
jiny typ vzdélavaciho zafizeni

OCooONOULL A~ WN

TAZ.: Otazku S6 polozte jen respondentiim, kteri NejSOU prrednosty a u prednosty je v otdzce 7 odpoved’ kédem 4!
S6. Jakou vedouci pozici ve vasi spoleCnosti, firmé, Giradu zastava prednosta domacnosti (doplnit pohlavi,
vek)?

vedouci s 1-5 podfizenymi

vedouci s 6 a vice podfizenymi

vedouci s podfizenymi Utvary

vrcholovy manazer pfimo podfizeny fediteli

feditel

ua b WN R

TAZ.: Otazku S7-S8 polozte jen respondentum, kteri NejSoU prednosty a u prednosty je v otdzce 7 odpovéd kody 1
az 4!
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S7. Jaké je soucasné povolani, zaméstnani pirednosty vasi domacnosti tj. .... (uved’te pohlavi a vék)? Uved’te
ho co nejvystiznéji, nestaci tedy délnik, urednice, soukromy podnikatel, ale je ti‘eba ho uvést tak, aby bylo
ziejmé, co presné déla.

Primé kodovani pomoci stromove struktury pres klasifikacni tridy!
TAZ.. Povinnd odpoved’

S8. Kolik zaméstnancii véetné prednosty domacnosti ma podnik nebo firma, ve které je zaméstnan, pracuje
nebo podnika?

1 Samostatny podnikatel, Zivnostnik bez zaméstnancl
2 Spole¢nost s 1 -5 zaméstnanci

3 Spoleénost s 6 - 25 zaméstnanci

4 Spolec¢nost s 26 - 100 zaméstnanci

5 Spolecnost s vice nez 100 zaméstnanci

S9. Jaky je Vas rodinny stav?

1 svobodny, svobodna
Zenaty, vdana, druh, druzka
rozvedeny, rozvedena
4 vdovec, vdova

w N

S10. Kolik osob véetné Vas ve Vasi domacnosti vydélava ¢i dostava dichod nebo ma jiny piijem (napf. za
prondjem)?

S10a. Kolik z téchto ¢lenu je ekonomicky aktivnich? (tj. pocet ¢lent, kteFi maji hlavni p¥ijem z aktivniho
zaméstnani-pracovni pomér, podnikani, dlouhodoba brigada).

Otdzky S11 az S18 nechte respondenta odpovédét samostatné s obrazovkou smérem k respondentovi
Odpovéd’ se nesmi zobrazovat pii posunu zpét, tj. tak, aby tazatel idaj nemohl spatrit.
S11. Do které skupiny byste zaiadil(a) sviij primérny osobni Cisty mési¢ni prijem?

1 bez pfijmu
2 do 4.000 K¢
3 4.001 - 6.000K¢
4 6.001 - 8.000 K¢
5 8.001 - 10.000 K¢
6 10.001 - 12.500 K¢
7 12.501 - 15.000 K¢
8 15.001 - 17.500 K¢
9 17.501 - 20.000 K¢
10 20.001 - 25.000 K¢
11 25.001 - 30.000 K¢
12 30.001 - 40.000 K¢
13 40.001 - 50.000 K¢
14 50.001 - 75.000 K¢
15 75.001 -100.000 K¢
16 100.001 a vice K¢
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17

neuvadi

Pokud bude odpovéd', neuvadi“, polozte nasledujici otazku:

1.7.2022-30.6.2023

S12/PO1-11. Mohl(a) byste prosim uvést alespon velmi orienta¢né kategorii Vaseho osobniho prijmu?

TAZ.:Polozte otazku se skalou podle individualnich parametrii respondenta!

Individualni skala+

neuvadi

S13. Do které skupiny byste zairadil(a) primérny celkovy €isty mési¢ni prijem Vasi domacnosti?

oo NOOULL A WN PR

[
= O

[ T S SN
o upbd WN

17

4.001

6.001

8.001
10.001
12.501
15.001
17.501
20.001
25.001
30.001
40.001
50.001
75.001

bez prijmu

do 4.000 K¢

6.000 K¢
8.000 K¢
10.000 K¢
12.500 K¢
15.000 K¢
17.500 K¢
20.000 K¢
25.000 K¢
30.000 K¢
40.000 K¢
50.000 K¢
75.000 K¢
100.000 K¢

100.001 a vice K¢

neuvadi

Pokud bude odpovéd', neuvadi“, poloZte nasledujici otazku:

S14/PD1-10. Mohl(a) byste prosim uvést alespoii velmi orienta¢né kategorii Vaseho piijmu domacnosti?
TAZ.:Polozte otazku se skalou podle individualnich parametrii pFednosty domacnosti a poctu vydelecnych osob!

Individualni skala+

neuvadi

S15. Které z predmétia na obrazovce vlastnite nebo mate ve vybaveni Vasi domacnosti?

01 Barevna televize

03 DVD

05 domaci kino

08 Videokamera

10 Digitalni fotoaparat

12 Pogita¢, notebook

14 Myc¢ka nadobi

15 Mikrovinna trouba

16 Elektricka vrtacka

17 Jedno osobni auto

18 Dvé a vice aut

19 Rodinny ddm

20 Byt v osobnim vlastnictvi
21 Byt v druzstevnim vlastnictvi
22 Chata, chalupa

23 Zahrada

24 Pevné zabudovany bazén

MEDIAN, STEM/MARK
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S16. Které z predmétii na obrazovce vlastnite nebo mate Vy osobné?

26 Mobilni telefon soukromy

27 Mobilni telefon sluzebni

28 Bankovni platebni karta, kreditni karta

29 smartphone (tzv. chytry telefon s operaénim systémem a aplikacemi, napf. iPhone, telefony s OS
Android)

30 tablet (napf. iPad)

31 &tecku elektronickych knih (napf. Kindle, Hanlin, iRiver)

S16a. Uvedl jste, Ze Vy osobné vlastnite smartphone, tablet nebo ¢tecku elektronickych knih. Pro Vase zafizeni
jsou dostupné rlizné druhy obsahu. Které z nich na ném sledujete?

a) sledujete internetové zpravodajstvi

b) Ctete elektronické knihy

c) Ctete elektronické noviny

d) Ctete elektronické Casopisy

e) sledujete jesté jiny obsah

S16b. Planujete Vy osobné pofidit si v pribéhu nasledujicich 6 mésicii ............... ?

a) smartphone (tzv. chytry telefon s operaénim systémem a aplikacemi, napf. iPhone, telefony s OS
Android)

b) tablet (napf. iPad)

c) ¢te€ku elektronickych knih (napf. Kindle, Hanlin, iRiver)

Planujete Vy osobné v nasledujicich 6 mésicich ¢ist elektronické noviny nebo ¢asopisy na téchto zarizenich?
1) urdité ano

2) spiSe ano

3) spiSe ne

4) urdité ne

5) nevim

TAZ.: Otazku S17 polozte pouze pokud ve vybavenosti je uvedeno viastnictvi jednoho auta!
S17. Uvedl jste, Ze ve Vasi domacnosti mate osobni auto. Bylo toto auto vyrobeno pired méné nez 10 lety?

1 Ano
2 Ne
3 Nevim
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wvr_ 1

S20. Jak Casto vyuzZivate internet? Je jedno, kde.

Denné, | Nékolikrat | Asi Nékolikrat | Asi Méné | Vlbec
témeér |tydné jednou |mési¢né |jednou |casto
denné tydné mésicné

Internet obecné

Pokyn respondentovi na obrazovce, aby pfedal dotykové pero tazateli.
TAZ.: Pokud respondent nema pristup k internetu, pokracujte az otazkou §22!

S23. Jak ¢asto vyuzivate internet k nasledujicim aceliim?
TAZ.. Predcitejte polozky a v kazdém radku zapiste kod odpovedi.

Denné, | Nékolikrat [ Asi Nékolikrat | Asi Méné | Vibec
témér | tydné jednou | mési¢né jednou Casto
denné tydné mésicné

E - mail, pfijem a posilani posty

Hledani informaci o zboZi a sluzbach

Na internetu hledam inspiraci (naptiklad k ndkupu,

vybaveni apod.)

Prohlizeni/ komunikace na socialnich sitich

Online sledovani TV, zZivého vysildni nebo poslech

radia

sledovani videi, ¢i ukdzek na internetu (napf.

YouTube, iDNES, Stream, online televize, video

archivy, ...)

Sledovani zpravodajstvi internetovych novin a

casopisU

Komentare k c¢lanklm, videim a bloglim, ucast

v diskusnich férech

Stahovani her, hudby, filmQ, videi, software nebo

animaci

PFfimé objednani, nakup zbozi a sluzeb pres internet

(e-shopy)

hledani a zadavani inzeratd na inzertnich serverech

Hledani informaci pro své zaméstnani, studium

Textova, hlasova ¢i video online komunikace (napf.

skype, zoom, google meet, whatsapp, Facebook

Messenger, Viber, ...)

Hrani her online

Poslech hudby (spotify, ...)

S22. Zaznamenejte hodiny a minuty!

W . ' . .
Dékujeme za rozhovor! hodin iUt

Legenda:
Pokyn tazateli

Pokyn programatorovi
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Individualizace hrubych pfijmovych skal po neodpovédi na ptijem

Skaly pro hruby odhad pf¥ijmu

Hranice v tisicich K¢ pro hruby odhad ptijmu

Osobni pfijem - dle respondenta 1 2 3 4 5 6
PO1 podnikatel, vedouci pracovnik s VS vzdélanim -20 -25 -30 -40 -50 50+
PO2 podnikatel, vedouci pracovnik se vzdélanim do maturity | -17,5 | -20 -25 -30 -40 40+

véetné, bydlisté 5
PO3 podnikatel, vedouci pracovnik se vzdélanim do maturity | -15 -17,5 | -20 -25 -30 30+

véetné, muz
PO4 podnikatel, vedouci pracovnik se vzdélanim do maturity | -12,5 | -15 -17,5 | -20 -25 25+

véetné, Zena
PO5 fadovy pracovnik, vzdélani VS, muz -17,5 | -20 -25 -30 -40 40+
PO6 Fadovy pracovnik, vzdélani VS, zena -15 -17,5 | -20 -25 -30 30+
PO7 fadovy pracovnik, vzdélani bez VS, muz -12,5 | -15 -17,5 | -20 -25 25+
PO8 fadovy pracovnik, maturita, Zena -10 -12,5 | -15 -17,5 | -20 20+
PO9 fadovy pracovnik, vzdélani bez maturity, zena -8 -10 -12,5 | -15 -17,5 | 17,5

+

PO10 | nezaméstnany, na materské, v domacnosti, student, zak, | O -4 -6 -8 -10 10+

ucen
PO11 | nepracujici dichodce, ostatni -6 -8 -10 -12,5 | -15 15+

PFijem domacnosti - dle prednosty domacnosti 1 2 3 4 5 6
PD1 | 3 avice vydéle¢né Einnych osob (VCO) 25 |-30 |-40 |-50 |-75 |75+
PD2 2 VCO, podnikatel nebo vedouci -25 -30 -40 -50 -75 75+
PD3 | 2 VCO, fadovy, vzdélani maturita+VS 20 |-25 |-30 |-40 |-50 |50+
PD4 2 VCO, tfadovy, vzdélani bez maturitity -17,5 | -20 -25 -30 -40 40+
PD5 | 2 VCO, ekon. neaktivni, vzdéldni maturita+VS -15 | -17,5|-20 |-25 |-30 |30+
PD6 2 VCO, ekon. neaktivni, vzdélani bez maturity -12,5 | -15 -17,5 | -20 -25 25+
PD7 1 VCO, podnikatel nebo vedouci -20 -25 -30 -40 -50 50+
PD8 | 1VCO, fadovy, vzdélani maturita+VS -15 | -17,5|-20 |-25 |-30 |30+
PD9 1 VCO, fadovy, vzdélani bez maturity -12,5 | -15 -17,5 | -20 -25 25+
PD10 | 1 VCO, ekon. Neaktivni -6 -8 -10 -12,5 | -15 15+
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Media projekt 2023 - 01

popis uloZeni dat v datovém souboru

Proménna Komentar Radek  Sloupec l;g;e;
DEND - Den dotazovani @a-7 1 39 1
KRAJST - Stary kraj (1-9) 1 49 1
KRAJNO - Novy kraj (VUSC) (01-14) 1 50 2
OKRES - Okres 01-77) 1 52 2
VELSID — Velikost sidla (1-5) 1 54 1
POOSOB - Pocet osob v domacnosti (1-20) 1 55 2
OS18PL - Pocet osob starsich 18 let (0-12) 1 57 2
RAGE - V¢k respondenta (14 -79) 2 59 2
HAGE - Vék prednosty (14 -79) 2 61 2
RZAOP - Respondent je zaopatieny 1-2) 1 63 1
HZAORP - Pfednosta je zaopatfeny 1-2) 1 64 1
REDU - Vzdélani respondenta @a-7 1 65 1
HEDU - Vzdé&lani prednosty @a-7 1 66 1
RJOB - Zaméstnani respondenta 1-9) 1 67 1
HJOB - Zaméstnani ptednosty 1-9 1 68 1
RISH - Respondent je ptednostou 1-2) 1 69 1
RISW - Respondent je hospodyni 1-2) 1 70 1
COPOST - Respondent - vedouci pozice (1-5) 2 1 1
RKZAM - Respondent KZAM 2 2 4
RCOPOD - Respondent pocet zam. (1-5) 2 6 1
COROZH — Rozhodovani o fin. 1-98) 2 7 1
COSKO - Skola 1-9) 2 8 1
PRPOST - Pfednosta ved. pozice 1-5) 2 9 1
HKZAM — Ptednosta KZAM 2 10 4
HCOPOD — Pocet zam. ve firme pf. (1-5) 2 14 1
COSTAV - Rodinny stav (1-4) 2 15 1
PVCO — Pocet osob s piijmem (01-12) 2 16 2
PVCOZ - Poct ekonomicky aktivnich (01 - 12) 5 18 2
osob
PROS - Pfijem respondenta (01-17) 2 20 2
PROSR Edlz)f;joeér?e Irgls)pondenta (01— 16) 5 30 2
PRDOM - Piijem doméacnosti (01-17) 2 32 2
PRDOMR — Pﬁj;em Flomécnosti (01 - 16) 5 44 2
(dopocteny)
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Proménna Komentar Radek  Sloupec gggfg
VYB_01 — Barevna televize (1 =ano) 2 45 1
VYB_03-DVD (1 =ano) 2 46 1
VYB_05 - Doméci kino (1 =ano) 2 48 1
VYB_08 - Videokamera (1 =ano) 2 51 1
VYB_10 - Digitalni fotoaparat (1 =ano) 2 52 1
VYB_12 - Poc¢ita¢, notebook (1 =ano) 2 53 1
VYB_14 — Mycka nadobi (1 = ano) 2 55 1
VYB_15 - Mikrovlnna trouba (1 =ano) 2 56 1
VYB_16 - Elektricka vrtacka (1 =ano) 2 57 1
VYB_17 - Jedno osobni auto (1 =ano) 2 58 1
VYB_18 - Dv¢ a vice aut (1 =ano) 2 59 1
VYB_19 - Rodinny dim (1 =ano) 2 60 1
VYB_20 - Byt v osobnim vlastnictvi (1 =ano) 2 61 1
VYB_21 - Byt v druzst. Vlastnictvi (1 = ano) 2 62 1
VYB_22 - Chata, chalupa (1 =ano) 2 63 1
VYB_23 — Zahrada (1 =ano) 2 64 1
VYB_24 - Pevné zabudovany bazén (1 =ano) 2 65 1
VYB_26 - Mobilni telefon soukromy (1 =ano) 2 66 1
VYB_27 - Mobilni telefon sluzebni (1 =ano) 2 67 1
VYB_28 - Platebni kred. karta (1 =ano) 2 69 1
VYB_29 - Smartphone (1 =ano) 2 70 1
VYB_30 - Tablet (1 =ano) 2 71 1
VYB_31 - Cte¢ka elektronickych knih (1 =ano) 2 75 1
CTOBS01 —Zilrzc\if(())\(/liglsitifr;ternetového (1 = ano) 5 76 1
CTOBSO02 - Cetba elektronickych knih (1 =ano) 2 77 1
CTOBSO03 - Cetba elektronickych novin (1 =ano) 2 78 1
CTOBS04 - Cetba elektron. ¢asopist (1 =ano) 2 79 1
CTOBSO05 - Sledovani jiného obsahu (1 =ano) 2 80 1
CTKUPO1 — Plan.koupé smartphone (1 =ano) 2 81 1
CTKUPO?2 - Plan.koupé tabletu (1 =ano) 2 82 1
CTKUPSS Pkt St a=am 2w
CTPLACT - Plan.cteni elektron.tisku (1 =ano) 2 84 1
CARAGE - Stfi auta (1-3) 2 86 1
PINEMA — Ptistup nema (1 ano, nema) 2 92 1
FIOBEC — Uzivani internetu obecné a-7 2 93 1
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Proménna Komentar Radek  Sloupec gg;fg
FIMAI — E-mail @a-7 2 94 1
FIINF — Hledani informaci o zbozi a
sluzbach (=7 2 ® 1
FIKOM - Prohlizéni/komunikace na
socialnich sitich 1-7 2 % !
FIONL — Online sledovani TV, zivého 1-7) 5 97 1
vysilani nebo poslech radia
FIVID — Sledovani videi a ukazek na
internetu (-7 2 % !
FIZPR — Sledovani zpravodajstvi 1-7) 2 99 1
int.novin/Casopisi
FIDIS — Komentare a ucast v diskusnich 1-7) 2 100 1
férech
FISTA — Stahovani her, hudby, film1, 1-7) 5 101 1
videi, software nebo animaci
FINAK — Piimé objednani, nakup zbozi 1-7) 5 102 1
a sluzeb pfes internet (e-shopy)
FISINZ — Hledani/zadavani inzeratd na
inzertnich serverech (1-7) 2 103 !
FISZAM — Hledani informaci pro 1-7) 2 104 1
zameéstnani, studium
FITEX — Textova online komunikace @a-7 2 105 1
FIHRA — Hrani her online @a-7 2 106 1
FIHUD - Poslech hudby (Spotify, ...) @a-7 2 107 1
FIINS — Hledani inspirace (k nakupu,...) @a-7 2 108 1
ABCDE — ABCDE kilasifikace (1-9) 2 109 1
ABCDECZ — ABCDE narodni 1-98) 2 110 1
KLASMR - ABCDE klasifikace (1-8) 5 111 1
Mediaresearch
VAHA Vahy (* 1000) 2 115 4
KUPSIL - Kupni sila v K¢ 2 120 5
KS - Index kupni sily 2 123 3
TKS - Ttida kupni sily (1-6) 2 124 1
IZM - Index Zivotniho minima 2 127 3
SIP - Spotiebni a investi¢ni potencial v
Ké 2 132 5
ISIPPH - Spotiebni a investi¢ni potencial 5 137 5
v K¢ na osobu
PRDOPH - Piijem doméacnosti na osobu 1-9 2 142 1
. . oy Pocet
Proménna Komentar Radek Sloupec pozic
Deniky 37 x 6 (K6d (3),NAP 1,FRE 2) 3 1 222
Pilohy 16 x 6 (K6d (3),NAP 1,FRE 2) 4 1 96
Casopisy 81 x 6 (K6d (3),NAP 1,FRE 2) > 1 486
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Rozsahy proménnych

1.7.2022-30.6.2023

Proménna Komentar Nedefinovana hodnota
POOSOB - Pocet osob v domacnosti (01 -20) Mezera (2)
OS18PL - Pocet osob star$ich 18 let (0-12) Mezera (2)
RAGE - V¢k respondenta (14 -79) Mezera (2)
HAGE - V¢k piednosty (14 -79) Mezera (2)
RZAOP - Respondent je zaopatieny 1-2) Mezera (1)
HZAOP - Prednosta je zaopatieny 1-2) Mezera (1)
REDU - Vzdélani respondenta @a-7 Mezera (1)
HEDU - Vzdélani ptednosty @a-7 Mezera (1)
RJOB - Zaméstnani respondenta 1-9) Mezera (1)
HJOB - Zamé&stnani prednosty 1-9) Mezera (1)
RISH - Respondent je pfednostou 1-2) Mezera (1)
RISW - Respondent je hospodyni 1-2) Mezera (1)
COPOST - Respondent - vedouci pozice (1-5) Mezera (1)
RKZAM — Respondent KZAM Mezera (4)
RCOPOD - Respondent pocet zam. 1-5) Mezera (1)
COROZH - Rozhodovani o fin. a-7 Mezera (1)
COSKO - Skola (1-9) Mezera (1)
PRPOST - Pfednosta ved. pozice (1-5) Mezera (1)
HKZAM - Piednosta KZAM Mezera (4)
HCOPOD - Pocet zam. ve firmé pf. (1-5) Mezera (1)
COSTAV - Rodinny stav (1-4) Mezera (1)
PVCO — Pocet osob s piijmem (01-12) Mezera (2)
PVCOZ - Poct ekonomicky aktivnich (01 -12) Mezera (2)
osob
PROS - Pfijem respondenta 01-17) Mezera (2)
PROSR Edigf‘i ;;s)pondenta (01— 16) Mezera (2)
PRDOM - Piijem doméacnosti (01-17) Mezera (2)
PRDOMF\’((IOIP;Z%&;:;1 Sil)omacnostl (01— 16) Mezera (2)
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1.7.2022-30.6.2023

Proménna
VYB_01 — Barevna televize
VYB_03-DVD
VYB_05 - Doméci kino
VYB_08 - Videokamera
VYB_10 - Digitalni fotoaparat
VYB_12 - Po¢ita¢, notebook
VYB_14 — Myc¢ka nadobi
VYB_15 - Mikrovinna trouba
VYB_16 - Elektricka vrtacka
VYB_17 - Jedno osobni auto
VYB_18 - Dv¢ a vice aut
VYB_19 - Rodinny dim

VYB_20 - Byt v osobnim vlastnictvi
VYB_21 - Byt v druzst. Vlastnictvi
VYB_22 - Chata, chalupa
VYB_23 — Zahrada
VYB_24 — Pevné zabudovany bazén
VYB_26 — Mobilni telefon soukromy
VYB_27 - Mobilni telefon sluzebni
VYB_28 - Platebni kred. karta
VYB_29 - Smartphone
VYB_30 - Tablet
VYB_31 - Ctegka elektronickych knih

CTKUPO1 — Plan.koupé smartphone

CTKUPO2 - Plan.koupé tabletu

CTKUPOS3 - Plan.koupé ctecky
elektronickych knih

CARAGE - Stafi auta

KUPSIL - Kupni sila v K&
KS - Index kupni sily
TKS - Trida kupni sily
IZM - Index zivotniho minima
SIP - Spotfebni a investicni potencial v
Ke
ISIPPH - Spotiebni a investi¢ni potencial
v K¢ na osobu

PRDOPH - Piijem domacnosti na osobu
PIPRAC — Internet v praci

Komentar
(1 = ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 = ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)

(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)
(1 =ano)

(1 =ano)
(1 =ano)

(1 =ano)

(1-3)

(1-6)

(1-9
(1 ano)

Nedefinovana hodnota
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)

Mezera (1) ‘
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)

Mezera (1)
Mezera (1)

Mezera (1)

Mezera (1)

Mezera (5)
Mezera (3)
Mezera (1)
Mezera (3)

Mezera (5)

Mezera (5)

Mezera (1)
Mezera (1)
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1.7.2022-30.6.2023

Proménna
PISKOL — Internet ve Skole

PIDOMA — Internet doma
PIMOB — Internet mobilem

PIJINE — Ptistup jinde
PINEMA — Pfistup nema
FIOBEC — Uzivani internetu obecné
PIPRAC — Internet v praci
PISKOL - Internet ve skole
PIDOMA — Internet doma
PIMOB — Internet mobilem
PIJINE — Ptistup jinde
PINEMA — Ptistup nema
FIOBEC — Uzivani internetu obecné
FIOBEC — Uzivani internetu obecné

FIMAI — E-mail

FIINF — Hledani informaci o zbozi a
sluzbach
FIKOM — ProhliZzéni/komunikace na
socialnich sitich
FIONL — Online sledovani TV, Zivého
vysilani nebo poslech radia
FIVID — Sledovani videi a ukazek na
internetu
FIZPR — Sledovani zpravodajstvi
int.novin/Casopist
FIDIS — Komentaie a tcast v diskusnich
forech
FISTA — Stahovani her, hudby, film1,
videi, software nebo animaci
FINAK — Pfimé objednani, nakup zbozi
a sluzeb pfes internet (e-shopy)
FISINZ — Hledani/zadavani inzerati na
inzertnich serverech
FISZAM — Hledani informaci pro
zaméstnani, studium

FITEX — Textova online komunikace
FIHRA — Hrani her online
FIHUD — Poslech hudby (Spotify, ...)
FIINS - Hledani inspirace (k nakupu,...)

Komentar
(1 ano)

(1 ano)
(1 ano)
(1 ano)
(1 ano, nema)
(1-7)
(1 ano)
(1 ano)
(1 ano)
(1 ano)
(1 ano)
(1 ano, nema)
1-7
(1-7
(1-7
1-7
(1-7
(1-7
(1-7)
1-7
1-7
(1-7)
(1-7)
(1-7
1-7
(1-7)
(1-7)
1-7
(1-7)

Nedefinovana hodnota
Mezera (1)

Mezera (1)

Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)

Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)

Mezera (1)

Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
Mezera (1)
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DEND Den dotazovani
1 Pondéli

2.Utery

3.Streda

4.Ctvrtek

5.Patek

6.Sobota

7.Nedéle

KRAIJST Stary kraj
1 Praha

2 Sttedni Cechy

3 Jizni Cechy

4 Zapadni Cechy
5 Severni Cechy

6 Vychodni Cechy
7 Jizni Morava

8 Severni Morava

OKRES Okres
01 Praha

02 Benesov

03 Beroun

04 Kladno

05 Kolin

06 Kutna Hora

07 Mélnik

08 Mlada Boleslav
09 Nymburk

10 Praha - vychod
11 Praha - zapad
12 Pribram

13 Rakovnik

14 Ceské Budéjovice
15 Cesky Krumlov
16 Jindfichlv Hradec
17 Pisek

18 Prachatice

19 Strakonice

20 Tébor

21 Domatlice

22 Klatovy

23 Plzen - mésto
24 Plzen - jih

25 Plzen - sever
26 Rokycany

27 Tachov

28 Cheb

29 Karlovy Vary
30 Sokolov

31 Décin

32 Chomutov

33 Litomérice

34 Louny

35 Most

MEDIAN, STEM/MARK
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Popisky proménnych

KRAINO Novy kraj (VUSC)
01 Praha

02 Stfedocesky kraj

03 Jihocesky kraj

04 Plzensky kraj

05 Karlovarsky kraj

06 Ustecky kraj

07 Liberecky kraj

08 Kralovehradecky kraj
09 Pardubicky kraj

10 Kraj Vysocina

11 Jihomoravsky kraj

12 Olomoucky kraj

13 Zlinsky kraj

14 Moravskoslezsky kraj

36 Teplice

37 Usti nad Labem
38 Ceska Lipa

39 Jablonec nad Nisou
40 Liberec

41 Semily

42 Hradec Kralové
43 Jic¢in

44 Nachod

45 Rychnov nad Knézno
46 Trutnov

47 Chrudim

48 Pardubice

49 Svitavy

50 Usti nad Orlici
51 Havlickv Brod
52 Jihlava

53 Pelhfimov

54 Trebic

55 Zd4r nad Sazavou
56 Blansko

57 Brno - mésto

58 Brno - venkov

59 Breclav

60 Hodonin

61 Vyskov

62 Znojmo

63 Jesenik

64 Olomouc

65 Prostéjov

66 Prerov

67 Sumperk

68 Kromériz

69 Uherské Hradisté
70 Vsetin

71 Zlin
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72 Bruntal 75 Novy Jicin
73 Frydek - Mistek 76 Opava
74 Karvind 77 Ostrava

VELSID Velikost sidla

1 do 999 obyv.

2 od 1000 do 4999 obyv.

3 od 5000 do 19999 obyv.
4 od 20000 do 99999 obyv.
5 od 100000 obyv.

REDU Vék respondenta

REDU Vék prednosty

HZAOP Zaopatieni respondenta

1 je zaopatieny
2 neni zaopatieny

RSEX Pohlavi respondenta
1 muz
2 Zena

HSEX Pohlavi pfednosty
1 muz
2 Zena

REDU Vzdélani respondenta

1 Bez vzdélani / neukoncené zakladni

2 Zakladni

3 Stfedni bez maturity / vyucen bez maturity

4 Stfedni s maturitou / vyuéen s maturitou

5 Vyssi odborné

6 Vysokoskolské do urovné bakalafského véetné
7 Vysokoskolské nad uroven bakalarského

HEDU Vzdélani piednosty

1 Bez vzdélani / neukoncené zakladni

2 Zakladni

3 Stfedni bez maturity / vyucen bez maturity
4 Stfedni s maturitou / vyucen s maturitou

5 Vyssi odborné

6 VS do tirovné bakalaiského véetné

7 Vysokoskolské nad Groven bakalaiského

RJOB Zaméstnanecka pozice respondenta

1 Samostatné vydélecné Cinny - podnikatel bez zaméstnancl
2 Podnikatel se zaméstnanci

3 Zaméstnanec - fadovy pracovnik

4 Zaméstnanec - vedouci pracovnik

5 Nezaméstnany

6 Nepracujici dlichodce

7 V domécnosti / rodi¢ovska / matefska dovolend

8 Student / Z2ak / uéen

9 Jiné
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HJOB Zaméstnanecka pozice prednosty

1 Samostatné vydélecné Cinny - podnikatel bez zaméstnancl
2 Podnikatel se zaméstnanci

3 Zaméstnanec - fadovy pracovnik

4 Zaméstnanec - vedouci pracovnik

5 Nezaméstnany

6 Nepracujici dichodce

7 V domdcnosti / rodi¢ovska / materska dovolena
8 Student / zak / ucen

9 Jiné

RISH Je respondent pfednosta?

1ano

2 ne

RISW Je respondent hospodyné?

1ano

2 ne

COPOST Respondent - postaveni v zaméstnani vedoucich pracovniku
PRPOST Prednosta - postaveni v zaméstnani vedoucich pracovnik(

1 vedouci s 1-5 podfizenymi

2 vedouci s 6 a vice podfizenymi

3 vedouci s podfizenymi Utvary

4 vrcholovy manazZer pfimo podfizeny feditel

5 feditel

RCOPOD Pocet zaméstnancl ve firmé kde respondent pracuje nebo podnika
HCOPOD Pocet zaméstnancl ve firmé kde prednosta pracuje nebo podnika
Jeden pracovnik, samostatny podnikatel, Zivnostnik

Spolecnost s 2-5 zaméstnanci

Spolec¢nost s 6-25 zaméstnanci

Spolec¢nost s 26—100 zaméstnanci

Spolecnost s vice nez 100 zaméstnanci

u b WN B

1.7.2022-30.6.2023

COROZH O jakém ro¢nim objemu finanénich tokl ve svém zaméstnani osobné rozhodujete nebo zasadné

rozhodovani ovliviiujete?
nerozhoduji o finanénich tocich
do 50 tisic K¢

od 50 tisic do 100 tisic K¢

od 100 tisic do 250 tisic K¢

od 250 tisic do 500 tisic K¢

od 500 tisic do 1 miliénu K¢

od 1 milionu do 5 miliond K¢
nad 5 miliond K¢

OO UL B WN P

COSKO Jakou skolu v soucasné dobé studujete?
Zakladni Skolu

Viceleté gymndzium

Ctyrleté gymnazium

Stredni odbornou $kolu

Stfedni odborné ucilisté

Konzervatof

Vyssi odbornou skolu

Vysokou skolu

Jiny typ vzdéldvaciho zafizeni

OO NOOUL B WN PR
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COSTAV Rodinny stav

1 Svobodny / svobodna

2 Zenaty /vdand / druh / druzka
3 Rozvedeny / rozvedend

4 Vdovec / vdova

PROS Prijem respondenta

PROSR Pfijem respondenta (dopocteny)
PRDOM Ptijem domacnosti

PRDOMR Prijem domacnosti (dopocteny)
Bez pfijmu

Do 4000 K¢

4 001-6 000 K¢

6 001-7 000 K¢

7 001-10 000 K¢

10 001-12 500 K¢

12 501-15 000 K¢

15 001-17 500 K¢

17 501-20 000 K¢

10 20 001-25 000 K¢

11 25 001-30 000 K¢

12 30 001-40 000 K¢

13 40 001-50 000 K¢

14 50 001-75 000 K¢

15 75 001-100 000 K¢

16 100 001 a vice K¢

OO NOOULL B WN K

Vybavenost domacnosti

01 Barevna televize 17 Jedno osobni auto

03 DVD 18 Dvé a vice aut

05 domaci kino 19 Rodinny diim

08 Videokamera 20 Byt v osobnim vlastnictvi

10 Digitalni fotoaparat 21 Byt v druzstevnim vlastnictvi
12 Pocita¢/notebook 22 Chata / chalupa

14 Mycka nadobi 23 Zahrada

15 MikrovIinna trouba 24 Pevné zabudovany bazén

16 Elektricka vrtacka

Osobni vlastnictvi

26 Mobilni telefon soukromy

27 Mobilni telefon sluzebni

28 Bankovni platebni karta/kreditni karta

29 Smartphone (tzv. chytry telefon s operaénim systémem a aplikacemi napt. iPhone / telefony s OS Android)
30 Tablet (napf. iPad)

31 Ctecka elektronickych knih (napf. Kindle / Hanlin / iRiver)

Zajem o obsah smartphonu, tabletu, ¢tecky elektronickych knih
01 sledovani internetového zpravodajstvi

02 Cetba elektronickych knih

03 Cetba elektronickych novin

04 Cetba elektronickych ¢asopist

05 sledovani jiného obsahu
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Planované pofizeni smartphonu, tabletu, ¢tecky elektronickych knih

01 smartphone (tzv. chytry telefon s operacnim systémem a aplikacemi napt. iPhone / telefony s OS Android)
02 tablet (napft. iPad)

03 ¢tecka elektronickych knih (napt. Kindle / Hanlin / iRiver)

Planované ¢teni elektronickych novin nebo €asopisi na vasem smartphonu, tabletu, éteéce elektronickych knih
1 urcité ano

2 spiSe ano

3 spiSe ne

4 urcité ne

5 nevim

CARAGE Stafi auta (novéjsiho)

1 do 10 let

2 10 avice let

3 nevim

FIOBEC (Internet obecné) Jak Casto vyuZivate internet? Je jedno kde
FIMAI E-mail ptijem a posilani posty

FIINF Hledani informaci o zboZi a sluzbach

FIKOM Prohlizéni/komunikace na socialnich sitich

FIONL Online sledovani TV, Zivého vysilani nebo poslech radia

FIVID Sledovani videi a ukazek na internetu (napf. YouTube, iDNES, Stream, online televize, video archivy. .)
FIZPR Sledovani zpravodajstvi int.novin/¢asopist

FIDIS Komentare a Ucast v diskusnich férech

FISTA Stahovani her, hudby, film(, videi, software nebo animaci
FINAK Primé objednani, nakup zbozi a sluzeb pres internet (e-shopy)
FISINZ Hledani/zadavani inzeratd na inzertnich serverech

FISZAM Hledani informaci pro zaméstnani, studium

FITEX Textova online komunikace (napf. Google Talk, Facebook Messenger, ICQ, Hangouts, ...)
FIHRA Hrani her online

FIHUD Poslech hudby (Spotify, ...)

FIINS Hledani inspirace (k nakupu,...)

1 Denngé, témér denné

2 Nékolikrat tydné

3 Asi jednou tydné

4 Nékolikrat mésicné

5 Asi jednou mésicné

6 Méné casto

7 Vibec

ABCDE Socioekonomicka klasifikace ESOMAR
ABCDECZ Socioekonomicka klasifikace narodni
1 A - nejvyssi

2B

3C1

4C2

5D

6 E1

7 E2

evvys
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KLASMR ABCDE klasifikace Mediaresearch
11 - nejvyssi

22

33

44

55

66

77

cvvs

TKS Trida kupni sily
1 tfida |

2 trida Il

3 tfida llla

4 trida lllb

5 tfida IV

6 tfida V

PRDOPH Pfijem domdcnosti na osobu
1 do 7 000 K¢

2 7 001-9 000 K¢

39001-10 000 K¢

410 001-12 500 K¢

512 501-15 000 K¢

6 15 001-20 000 K¢

7 20 001-25 000 K¢

8 25 001-30 000 K¢

930001 a vice K¢

Deniky kdy naposledy 4 Pfed 3—4 tydny
1 Vcera 5 Pfed méné nez 3 mésici
2 Predevcirem
3 Pfed 3 dny Casopisy kdy naposledy
4 Pfed 4-7 dny 1 Vcera
5 Pfed 7-14 dny 2 Pfed 2 -7 dny

3 Pfed 7—-14 dny
Supplementy kdy naposledy 4 Pfed 3 — 4 tydny
1 Vcera 5 Pfed méné nez 3 mésici
2 Pfed 2-7 dny 6 Pfed méné nez 6 mésici
3 Pfed 7-14 dny 7 Pfed méné nez 12 mésici
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Kody médii

Deniky

087 Aha!

001 Blesk

003 Hospodatské noviny

004 Lidové noviny

005 MF DNES

006 Pravo

007 Sport

018 Boleslavsky, BeneSovsky, Nymbursky,
Kolinsky, Kutnohorsky denik

019 Kladensky, Berounsky, Rakovnicky,
Pribramsky, Mélnicky denik

026 Ceskobudgjovicky denik

028 Jindfichohradecky, Taborsky, Pisecky denik
030 Prachaticky, Strakonicky, Ceskokrumlovsky
denik

035 Karlovarsky denik, Chebsky, Sokolovsky
036 Klatovsky, Domazlicky, Tachovsky denik
037 Plzenisky, Rokycansky denik

042 Décinsky, Litométicky, Teplicky denik

043 Chomutovsky, Mostecky, Zatecky, Lounsky
denik

050 Liberecky, Jablonecky, Ceskolipsky denik
051 Ustecky denik

052 Hradecky denik

Supplementy

233 Aha! TV

201 Blesk magazin TV
246 Doma DNES

202 Diam & bydleni

204 Magazin DNES + TV
205 Magazin Pravo + TV
243 Denik vikend

224 Ona DNES

Tydeniky

627 Aha! pro zeny
306 Blesk pro zeny
307 Claudia

645 Cas pro hvézdy
308 Ekonom

312 Chvilka pro tebe
584 Nedélni Aha!
318 Nedélni Blesk
322 Pestry svét

324 Prekvapeni

MEDIAN, STEM/MARK
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054 Chrudimsky, Svitavsky, Orlicky denik

055 Jicinsky, Krkonossky, Nachodsky, Rychnovsky
denik

060 Pardubicky denik

065 Karvinsky, Havifovsky, Frydecko-mistecky,
Ttinecky denik

066 Moravskoslezsky denik

069 Prerovsky, Hranicky, Prostéjovsky,
Sumpersky, Jesenicky denik

071 Olomoucky denik

072 Opavsky, Hlu¢insky, Bruntalsky, Krnovsky,
Novoji¢insky denik

075 Zlinsky, Slovacky, Valassky, Krométizsky
denik

076 Brnénsky denik

077 Blanensky, Vyskovsky denik

078 Bteclavsky, Hodoninsky, Znojemsky denik
084 Jihlavsky, Havlickobrodsky, Pelhifimovsky
denik

085 Tiebicsky, Zdarsky denik

090 Prazsky denik

091 E15

015 Metro

206 Patek Lidové noviny
249 Special DNES

210 Sport magazin

231 Styl pro Zeny

207 TV magazin

244 TV pohoda

245 Vikend DNES

248 Vikend Pravo

325 Reflex

326 Respekt

328 Rytmus zivota
335 Svét motort

625 Téma

337 Tina

342 Tydenik Kvéty
344 Tydenik Televize
345 Vlasta

621 5plus2
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Ctrnictideniky

550 100+1

348 ABC

349 Auto Tip

354 Cas na lasku

355 Epocha

358 Napsano zivotem

623 Nedélni Aha! Ktizovky
624 Nedélni Blesk kiizovky

Mési¢niky

632 100+1 historie

633 100+1 Zazraky mediciny
364 21. stoleti

367 Apetit

618 Auto Tip Klassik
371 Automobil

516 Blesk Hobby

635 Blesk Bydleni

517 Blesk Kiizovky
599 Blesk Vase recepty
534 Blesk Zdravi

375 Burda style

376 Bydleni

353 Computer

382 Cosmopolitan

394 Dim a zahrada
397 Elle

622 Forbes

537 Glanc

563 Gurmet

409 Harper’s Bazaar
412 Chip

608 Chvilka pro lusténi

MEDIAN, STEM/MARK

334 Story

601 TV expres
535 TV Max
536 TV mini
339 TV Plus 14
340 TV Revue
524 TV star

363 Zena a Zivot

607 Chvilka pro tebe Napéti
596 Chvilka v kuchyni

611 Kondice

459 Kreativ Prakticka zena
417 Ktizovkar TV magazin
421 Lidé a Zem¢

426 Marianne

377 Marianne Bydleni

433 Moderni byt

554 Moje psychologie

436 Miyj dim

443 National Geographic
636 Pestry svét Nostalgie
466 Receptar

637 Rytmus zivota RETRO
582 Snow

512 Svét koupelen

513 Svét kuchyni

603 Svét motoru Special
487 Svét zeny

644 Vogue

573 Zivé historie

1.7.2022-30. 6. 2023
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Struktura zakladniho souboru (populace CR ve véku 12-79 let)
v tisicich obyvatel
CELKEM OSOB: 8727 hodnoty pro rok 2023
Pohlavi x vék x pocet ¢lent domacnosti

muzi 12-19let 20-29 let 30-39 let 40-49let 50-59 let 60-69 let 70-79let| celkem
1 ¢lenna 6 51 47 56 89 135 174 559
2 ¢lenna 38 120 105 161 285 320 201 1229
3 ¢lennd 96 148 184 250 184 87 40 989
4 ¢lenna 216 162 302 333 97 33 20 1162
5 a vice ¢lenna 84 60 87 91 39 27 18 407
celkem 440 542 724 891 695 602 452 4345
Zeny 12-19let 20-29 let 30-39 let 40-49let 50-59 let 60-69 let 70-79let| celkem
1 ¢lenna 5 41 38 45 78 137 220 563
2 ¢lenna 32 103 88 138 264 343 270 1239
3 ¢lennd 90 143 172 238 190 104 60 997
4 ¢lenna 211 162 294 330 104 41 30 1172
5 a vice ¢lenna 80 59 83 88 41 33 27 410
celkem 418 508 676 839 677 658 606 4382

Pohlavi x vék x kraj

muzi 12-19let 20-29let 30-39let 40-49let 50-59 let 60-69let 70-79let| celkem
Praha 48 66 102 114 77 62 52 519
Stredocesky kraj 63 67 93 124 90 74 56 568
Jihocesky kraj 27 33 42 52 42 40 29 265
Plzerisky kraj 24 30 40 49 38 34 26 242
Karlovarsky kraj 12 15 18 23 20 18 13 119
Ustecky kraj 36 43 53 68 55 46 35 334
Liberecky kraj 19 23 29 37 29 24 20 182
Kralovéhradecky kraj 23 28 35 44 36 32 26 225
Pardubicky kraj 22 28 35 43 33 30 22 214
Vysocina 21 27 33 41 34 31 22 211
Jihomoravsky kraj 48 60 85 100 76 67 49 485
Olomoucky kraj 26 31 41 52 41 38 27 257
Zlinsky kraj 23 29 38 47 39 35 24 237
Moravskoslezsky kraj 49 62 80 95 83 71 49 489
celkem 440 542 724 891 695 602 452 4345
Zeny 12-19let 20-29let 30-39let 40-49let 50-59 let 60-69 let 70-79let| celkem
Praha 45 64 98 108 78 71 73 536
Stredocesky kraj 59 63 92 119 86 80 73 571
Jihocesky kraj 26 31 39 50 41 42 37 265
Plzensky kraj 23 28 37 46 37 37 33 241
Karlovarsky kraj 11 14 17 22 20 19 17 120
Ustecky kraj 34 40 48 63 53 50 48 337
Liberecky kraj 18 21 27 35 28 27 26 183
Kralovéhradecky kraj 22 26 32 42 35 35 34 226
Pardubicky kraj 21 25 31 40 33 33 29 212
Vysocina 20 25 30 38 33 32 29 207
Jihomoravsky kraj 46 57 79 94 74 73 67 490
Olomoucky kraj 25 30 38 49 41 41 37 261
Zlinsky kraj 22 27 34 44 38 38 34 238
Moravskoslezsky kraj 47 58 73 89 81 78 70 496
celkem 418 508 676 839 677 658 606 4382
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Kraj x Vzdélani

1.7.2022-30.6.2023

stfedni
vzdélani = stfedni  vysokosk
zakladni bez vzdélanis  olské
kraj vzdélani maturity maturitou vzdélani celkem
Praha 117 181 382 375 1055
Stfedocesl 185 349 403 203 1139
Jihocesky 88 179 179 84 529
Plzensky k 82 162 164 74 482
Karlovarsk 52 86 76 25 239
Ustecky kn 146 236 214 76 671
Liberecky 66 127 120 52 364
Kralovéhrs 75 155 155 66 451
Pardubicky 70 150 144 62 426
Vysocina 66 153 140 59 417
Jihomoray 151 294 319 211 975
Olomouck 86 174 172 85 517
Zlinsky kra 78 164 155 78 475
Moravskos 174 335 314 161 985
celkem 1435 2746 2936 1610 8727
Vék x Vzdélani
stredni
vzdélani  stfedni  vysokosk
zakladni bez vzdélanis  olské
vék vzdélani maturity maturitou vzdélani celkem
12-19 let 790 33 34 0 858
20-29 let 102 219 497 233 1050
30-39 let 85 325 528 462 1400
40-49 let 85 619 663 364 1730
50-59 let 77 550 502 243 1372
60-69 let 143 556 376 184 1259
70-79 let 152 445 336 124 1058
celkem 1435 2746 2936 1610 8727
Pohlavi x Vzdélani
stredni
vzdélani = stfedni  vysokosk
zakladni bez vzdélanis  olské
pohlavi | vzdélani maturity maturitou vzdélani celkem
muz 655 1607 1322 761 4345
Zena 779 1139 1614 849 4382
celkem 1435 2746 2936 1610 8727
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Porovnani nevazeného a vazeného vzorku s populaci.
Odchylka Odchylka
nevazeného vazeného

3.kv 2022 - 2.kv 2023 |Nevazeno Vazeno Populace vzorku vzorku

Muz 48,5 49,7 49,8 2,7% -0,2%
Zena 51,5 50,3 50,3 2,5% 0,0%
12-19 let 6,1 9,6 9,6 -36,3% 0,0%
20-29 let 14,3 12,5 12,3 16,5% 1,7%
30-39 let 19,2 16,8 16,1 18,9% 4,4%
40-49 let 19,2 20,2 19,9 -3,2% 1,8%
50-59 let 15,4 15,6 15,6 -0,9% 0,1%
60-69 let 14,2 14,0 14,6 -3,0% -4,6%
70-79 let 11,5 11,3 12,0 -3,7% -5,8%
Praha 12,3 12,1 12,4 -0,7% -1,9%
StfedoCesky kraj 11,7 12,8 13,0 -10,1% -1,3%
JihoCesky kraj 7,1 6,0 6,0 17,1% -0,6%
Plzensky kraj 4,7 54 5,5 -14,6% -3,1%
Karlovarsky kraj 2,9 2,7 2,8 5,4% -0,9%
Ustecky kraj 6,7 7,6 7,7 -12,6% -1,4%
Liberecky kraj 4,1 4,2 4.2 -0,6% 0,3%
Kralovehradecky kraj 5.2 51 5,2 0,5% -1,5%
Pardubicky kraj 5,2 5,0 4,9 7.2% 1,4%
Kraj Vysocina 5,3 4.8 4.8 10,6% 1,2%
Jihomoravsky kraj 11,1 11,1 11,1 0,0% -0,3%
Olomoucky kraj 6,5 6,2 5,9 9,7% 5,0%
Zlinsky kraj 5.8 55 5,4 7,4% 1,5%
Moravskoslezsky kraj 11,4 11,5 11,3 0,8% 2,4%
do 999 obyvatel 17,1 17,0 16,9 1,2% 0,6%
1000-4999 obyvatel 20,5 22,7 22,7 -9,8% -0,1%
5000-19999 obyvatel 19,3 18,3 18,2 6,1% 0,5%
20000-99999 obyvatel 21,7 20,5 20,2 7,5% 1,4%
100000 obyvatel a vice 21,3 21,5 21,9 -2,7% -2,2%
1 osoba 20,3 14,7 14,0 45,0% 4,8%
2 osoby 35,8 29,0 27,8 28,9% 4,2%
3 osoby 17,5 22,4 22,9 -23,5% -2,1%
4 osoby 20,4 239 24,2 -15,4% -1,3%
5 avice 5,9 10,1 11,1 -46,9% -9,4%
zakladni 9,9 13,7 16,4 -39,9% -16,7%
stfedni bez maturity 30,9 33,5 31,5 -1,9% 6,3%
stfedni s maturitou 35,6 33,5 33,6 5,9% -0,6%
wysokos$kolské 23,6 19,4 18,5 28,1% 51%
pondéli 10,7 13,5 14,3 -25,4% -5,6%
Utery 14,0 14,4 14,3 -2,3% 0,8%
stfeda 16,5 14,7 14,3 15,7% 3,0%
Ctwrtek 16,6 14,8 14,3 16,2% 3,6%
patek 17,2 14,8 14,3 20,3% 3,9%
sobota 15,0 14,5 14,3 5,3% 1,6%
nedéle 10,0 13,3 14,3 -29,9% -7,2%
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Porovnani nevazeného a vazeného vzorku s populaci
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Odchylka Odchylka
nevazeného vazeného

3.kv 2022 - 2.kv 2023 |Nevazeno Vazeno Populace vzorku vzorku

BeneSov 0,88 0,98 0,94 -6,2% 4,1%
Beroun 0,93 0,92 0,91 2,4% 1,9%
Kladno 1,21 1,44 1,56 -22,8% -8,0%
Kolin 1,05 1,20 0,98 7,8% 22,5%
Kutna Hora 0,62 0,69 0,72 -13,9% -4,5%
Mélnik 0,73 0,84 1,04 -29,7% -19,1%
Mlada Boleslav 1,01 0,98 1,21 -16,5% -19,3%
Ny mburk 0,88 0,99 0,96 -8,4% 3,3%
Praha - vychod 1,53 1,58 1,73 -11,9% -8,6%
Praha - zapad 1,44 1,68 1,39 3,3% 20,3%
Pfibram 0,93 1,00 1,09 -14,6% -8,1%
Rakov nik 0,45 0,50 0,52 -14,1% -4,5%
Ceské Budgjovice 1,74 1,61 1,85 -5,6% -12,9%
Cesky Krumlov 0,61 0,61 0,58 5,9% 5,4%
Jindfichtv Hradec 0,77 0,59 0,86 -9,6% -30,6%
Pisek 0,53 0,41 0,67 -21,8% -39,3%
Prachatice 0,60 0,58 0,48 25,4% 20,7%
Strakonice 0,60 0,48 0,66 -10,3% -28,5%
Tabor 2,21 1,72 0,96 129,2% 78,9%
Domazlice 0,52 0,61 0,52 -0,7% 16,5%
Klatovy 0,69 0,68 0,81 -15,3% -16,8%
Plzef - mésto 1,29 1,62 1,78 -28,0% -9,5%
Plzef - jih 0,70 0,79 0,66 5,7% 19,4%
Plzen - sever 0,69 0,77 0,77 -10,7% 0,2%
Roky cany 0,35 0,32 0,47 -25,2% -31,0%
Tachov 0,51 0,59 0,51 -0,1% 16,1%
Cheb 0,70 0,64 0,85 -18,1% -24,4%
Karlovy Vary 1,52 1,44 1,06 43,1% 35,7%
Sokolov 0,70 0,66 0,82 -14,4% -19,7%
Décin 0,82 0,97 1,22 -32,5% -20,7%
Chomutov 0,91 1,10 1,18 -22,3% -6,3%
Litoméfice 0,94 1,19 1,12 -16,7% 5,9%
Louny 0,71 0,90 0,82 -13,4% 9,1%
Most 0,96 0,97 1,03 -6,9% -6,1%
Teplice 1,22 1,28 1,20 1,4% 6,8%
Usti nad Labem 1,18 1,20 1,12 5,9% 7,7%
Ceska Lipa 0,98 0,88 0,98 0,1% -10,1%
Jablonec nad Nisou 0,73 0,72 0,86 -15,2% -16,2%
Liberec 1,53 1,73 1,66 -7,9% 4,2%
Semily 0,89 0,83 0,68 31,2% 22,8%
Hradec Kralov é 1,74 1,48 1,53 13,7% -3,7%
Ji¢in 0,71 0,73 0,75 -5,0% -3,0%
Nachod 0,89 1,01 1,03 -13,5% -2,2%
Ry chnov nad Knéznou 0,74 0,64 0,75 -1,4% -14,6%
Trutnov 1,10 1,23 1,11 -0,6% 11,3%
Chrudim 1,14 1,03 0,99 15,5% 5,0%
Pardubice 1,67 1,56 1,62 3,0% -4,2%
Svitavy 1,19 1,13 0,98 21,4% 15,2%
Usti nad Orlici 1,23 1,23 1,29 -4,5% -4,6%
Havli¢kav Brod 1,04 0,85 0,89 16,8% -4,1%
Jihlava 1,12 1,00 1,06 4,7% -5,8%
Pelhfimov 0,81 0,75 0,68 19,2% 9,5%
Trebi¢ 1,10 1,02 1,04 5,6% -1,8%
Zdér nad Sazavou 1,20 1,20 1,11 8,5% 8,1%
Blansko 1,18 1,34 1,01 17,0% 32,5%
Brno - mésto 3,87 3,58 3,57 8,6% 0,3%
Brno - venkov 1,88 1,89 2,10 -10,3% -9,7%
Breclav 0,74 0,77 1,10 -32,9% -29,4%
Hodonin 1,60 1,66 1,45 10,3% 14,1%
Vy $kov 0,98 0,98 0,87 13,4% 13,4%
Znojmo 0,86 0,86 1,08 -20,7% -20,5%
Jesenik 0,43 0,32 0,36 19,0% -11,0%
Olomouc 2,24 2,19 2,20 1,5% -0,5%
Prosté&jov 1,22 1,18 1,02 18,7% 15,4%
Prerov 1,49 1,43 1,21 23,5% 18,5%
Sumperk 1,11 1,07 1,13 -2,0% -5,1%
Kroméfiz 0,86 0,79 0,99 -13,0% -19,9%
Uherské Hradisté 1,95 1,88 1,33 46,7% 41,5%
Vsetin 1,21 1,21 1,33 -9,5% -9,4%
Zlin 1,82 1,64 1,79 1,4% -8,9%
Bruntal 1,52 1,24 0,87 73,9% 41,9%
Frydek - Mistek 1,81 2,04 2,02 -10,4% 0,9%
Karvina 2,20 2,17 2,32 -5,2% -6,4%
Novy Ji¢in 1,52 1,58 1,43 6,2% 10,5%
Opava 1,64 1,66 1,65 -0,7% 0,6%
Ostrava 2,66 2,84 2,99 -11,0% -5,2%
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datoveho souboru

Projekce - vazeno - ° ° ° ° ° ° ©
absolutni &isla s \°_I" 1y S i? Q 1 S
cely vzorek Pl & 8 8 8 8 8 8
TOTAL 8732 842 1090 1469 1766 1360 1221 984
VEK

12-19 let 842 842 0 0 0 0 0 0
20-29 let 1090 0 1090 0 0 0 0 0
30-39 let 1469 0 0 1469 0 0 0 0
40-49 let 1766 0 0 0 1766 0 0 0
50-59 let 1360 0 0 0 0 1360 0 0
60-69 let 1221 0 0 0 0 0 1221 0
70-79 let 984 0 0 0 0 0 0 984
POHLAVI

Muz 4343 442 545 761 898 668 595 434
Zena 4389 400 545 709 868 693 625 550
VELIKOST DOMACNOST

1 osoba 1258 8 124 174 177 196 263 317
2 osoby 2548 82 240 259 287 510 649 521
3 osoby 1943 208 304 396 448 336 172 79
4 osoby 2 146 382 303 488 637 225 77 35
5 a vice osob 837 162 119 153 217 94 60 33
VZDELANI

Zakladni 1195 753 69 62 70 48 90 103
Vyugen/SS bez maturity 2921 49 269 376 643 581 569 433
Stfedo$kolské s maturitou] 2921 40 515 535 668 466 374 322
Vysokoskolské 1694 0 237 496 383 265 187 125
VELIKOST BYDLISTE

do 999 obyvatel 1487 130 173 251 301 249 213 171
1000-4999 obyvatel 1981 202 246 304 406 298 290 234
5000-19999 obyvatel 1599 165 207 261 308 247 221 188
20000-99999 obyvatel 1790 176 232 314 366 283 251 168
100000 obyvatel a vice 1874 168 232 339 384 283 246 222
KRAJ

Praha 1060 84 128 202 226 164 134 122
StfedoCesky kraj 1117 102 130 192 249 166 159 118
JihoCesky kraj 524 52 67 94 109 74 69 58
Plzernsky kraj 469 36 63 77 96 73 68 56
Karlovarsky kraj 240 30 27 35 45 41 37 25
Ustecky kraj 664 74 89 99 131 102 92 77
Liberecky kraj 363 38 38 60 76 51 54 47
Kralovéhradecky kraj 443 44 57 60 82 76 67 59
Pardubicky kraj 432 49 55 67 88 67 58 47
Kraj Vysocina 421 46 54 72 80 62 63 44
Jihomoravsky kraj 968 87 124 170 192 148 130 118
Olomoucky kraj 541 43 71 103 109 87 72 57
Zlinsky kraj 482 59 68 79 90 72 66 49
Moravskoslezsky kraj 1006 99 119 160 193 177 151 107
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT]
Struktura datového souboru

Projekce - vazeno 4 ° ° ° ° ° © ©
fadkova procenta < 2 & 3 2 3 D 2
cely vzorek Pl & g 8 g 8 g B
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
VEK

12-19 let 9,6 100,0 0 0 0 0 0 0
20-29 let 12,5 0 100,0 0 0 0 0 0
30-39 let 16,8 0 0 100,0 0 0 0 0
40-49 let 20,2 0 0 0 100,0 0 0 0
50-59 let 15,6 0 0 0 0 100,0 0 0
60-69 let 14,0 0 0 0 0 0 100,0 0
70-79 let 11,3 0 0 0 0 0 0 100,0
POHLAVI

Muz 49,7 525 500 51,8 50,8 49,1 488 44,1
Zena 50,3 475 500 482 492 509 512 559
VELIKOST DOMACNOST

1 osoba 14,4 10 11,3 118 100 144 215 322
2 osoby 29,2 9,7 22,1 17,6 16,2 37,5 53,2 52,9
3 osoby 222 247 279 270 254 247 141 8,0
4 osoby 246 453 278 332 361 165 6,3 35
5 a vice osob 9,6 19,3 10,9 10,4 12,3 6,9 4,9 33
VZDELANI

ZAkladni 13,7 89,5 6,3 4,2 4,0 35 7,4 10,5
Vyucen/SS bez maturity 33,5 58 247 256 364 427 466 440
StfedoSkolské s maturitou] 33,5 48 472 364 379 343 306 328
VysokoSkolské 19,4 0 21,7 33,8 21,7 19,5 15,4 12,7
VELIKOST BYDLISTE

do 999 obyvatel 17,0 15,4 15,9 17,1 17,0 18,3 17,5 17,4
1000-4999 obyvatel 22,7 240 226 207 230 21,9 237 238
5000-19999 obyvatel 18,3 19,6 19,0 17,8 17,5 18,2 18,1 19,2
20000-99999 obyvatel 205 209 213 21,3 207 208 206 171
100000 obyvatel a vice 215 20,0 21,3 23,1 21,8 20,8 20,1 22,6
KRAJ

Praha 121 100 11,8 138 128 120 11,0 124
StfedoCesky kraj 12,8 12,2 11,9 13,1 14,1 12,2 13,0 12,0
JihoCesky kraj 6,0 6,2 6,1 6,4 6,2 55 5,7 5,9
Plzerisky kraj 54 4,2 58 53 54 54 5,6 5,7
Karlovarsky kraj 2,7 3,5 2,5 2,4 2,6 3,0 3,0 2,5
Ustecky kraj 7,6 8,8 8,1 6,7 7.4 7,5 7,6 7.8
Liberecky kraj 4,2 4,5 35 4,1 4,3 3,8 4,4 4,8
Kralovéhradecky kraj 51 5,2 5,2 4,1 4,6 5,6 5,5 6,0
Pardubicky kraj 5,0 5,9 51 4,6 5,0 5,0 4,8 4,8
Kraj Vysocina 4,8 5,4 5,0 4,9 4,5 4,5 5,2 4,5
Jihomoravsky kraj 11,1 103 11,3 116 109 109 107 120
Olomoucky kraj 6,2 51 6,5 7,0 6,2 6,4 5,9 5,8
Zlinsky kraj 55 7,0 6,2 54 51 5,3 5,4 5,0
Moravskoslezsky kraj 11,5 11,8 10,9 10,9 11,0 13,0 12,4 10,9
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datového souboru
S
8
Projekce’ - Yéieno 2. g 2 2 z \g
absolutni ¢isla = N Q@ 2 2 2 2 >
, e} S o o o o e} ®
cely vzorek = - - - S
TOTAL 8732 4343 4389 1258 2548 1943 2146 837
VEK
12-19 let 842 442 400 8 82 208 382 162
20-29 let 1090 545 545 124 240 304 303 119
30-39 let 1469 761 709 174 259 396 488 153
40-49 let 1766 898 868 177 287 448 637 217
50-59 let 1360 668 693 196 510 336 225 94
60-69 let 1221 595 625 263 649 172 77 60
70-79 let 984 434 550 317 521 79 35 33
POHLAVI
Muz 4343 4343 0 642 1263 993 1041 403
Zena 4389 0 4389 616 1285 950 1105 434
VELIKOST DOMACNOST!
1 osoba 1258 642 616 1258 0 0 0 0
2 osoby 2548 1263 1285 0 2548 0 0 0
3 osoby 1943 993 950 0 0 1943 0 0
4 osoby 2146 1041 1105 0 0 0 2146 0
5 a vice osob 837 403 434 0 0 0 0 837
VZDELANI
Zakladni 1195 566 629 125 207 261 406 196

Vyuéen/SS bez maturity | 2921 1650 1271 471 1014 596 619 222
Stfedoskolské s maturitou] 2921 1310 1612 417 841 657 727 279

Vysokoskolské 1694 817 877 245 486 429 395 140
VELIKOST BYDLISTE

do 999 obyvatel 1487 742 746 157 411 314 393 212
1000-4999 obyvatel 1981 974 1007 246 543 468 511 213
5000-19999 obyvatel 1599 777 822 243 483 326 389 157
20000-99999 obyvatel 1790 914 876 298 538 404 419 130
100000 obyvatel a vice 1874 936 939 314 572 430 433 125
KRAJ

Praha 1060 515 544 183 327 259 218 72
StfedoCesky kraj 1117 555 562 147 294 267 297 113
JihoCesky kraj 524 254 270 89 161 106 128 39
Plzerisky kraj 469 230 239 65 141 105 112 45
Karlovarsky kraj 240 125 114 40 72 51 52 24
Ustecky kraj 664 329 336 106 199 140 152 68
Liberecky kraj 363 179 185 48 115 92 82 26
Kralovéhradecky kraj 443 220 223 60 130 97 107 50
Pardubicky kraj 432 217 216 53 123 97 115 43
Kraj Vysocina 421 213 208 54 112 83 115 57
Jihomoravsky kraj 968 486 482 130 270 212 251 105
Olomoucky kraj 541 270 271 73 174 110 141 44
Zlinsky kraj 482 240 242 63 126 106 123 65
Moravskoslezsky kraj 1006 510 496 148 303 218 252 85
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1.7.2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT]
Struktura datového souboru

3

8
Projekce - vdZeno ?t' S 2 z z \g
fadkova procenta = N © ? ? ? ? >

. @) > o o e} o e} ©

cely vzorek = = N — o se) =t o)
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
VEK
12-19 let 96 10,2 9,1 0,7 32 107 178 194
20-29 let 12,5 12,6 12,4 9,8 94 156 14,1 14,2
30-39 let 168 175 161 138 10,2 204 22,7 182
40-49 let 20,2 20,7 19,8 14,1 11,3 231 29,7 259
50-59 let 156 154 158 156 200 17,3 105 112
60-69 let 14,0 13,7 14,2 209 25,5 8,8 3,6 7,1
70-79 let 11,3 100 125 252 204 41 1,6 3,9
POHLAVI
Muz 49,7  100,0 0 510 496 51,1 485 482
Zena 50,3 0 1000 490 504 489 515 518
VELIKOST DOMACNOSTI
1 osoba 14,4 148 140 1000 0 0 0 0
2 osoby 292 291 293 0 1000 0 0 0
3 osoby 222 229 216 0 0 1000 0 0
4 osoby 246 240 252 0 0 0 100,0 0
5 a vice osob 9,6 9,3 9,9 0 0 0 0 100,0
VZDELANI
Zakladni 13,7 130 143 100 81 134 189 235
Vyucen/SS bez maturity 335 380 290 374 398 30,7 288 265
Stfedo$kolské s maturitou] 335 302 367 332 330 338 339 333
Vysokoskolské 194 188 200 194 191 221 184 168
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 17,0 17,1 17,0 12,5 16,1 16,2 183 254
1000-4999 obyvatel 227 224 229 196 21,3 241 238 254
5000-19999 obyvatel 18,3 17,9 18,7 19,3 19,0 16,8 18,1 18,8
20000-99999 obyvatel 205 21,0 200 237 21,1 208 195 155
100000 obyvatel a vice 21,5 215 214 249 225 221 20,2 14,9
KRAJ
Praha 12,1 11,9 124 145 129 133 10,2 8,6
StfedoCesky kraj 128 128 128 11,7 115 137 138 135
JihoCesky kraj 6,0 59 6,1 7,1 6,3 5,4 6,0 4,7
Plzensky kraj 54 5,3 55 5,2 5,5 54 5,2 54
Karlovarsky kraj 2,7 2,9 2,6 3,2 2,8 2,6 2,4 2,9
Ustecky kraj 7,6 7,6 7,6 8,4 7.8 7,2 7.1 8,1
Liberecky kraj 4,2 4,1 4,2 3,8 4,5 4,7 38 31
Kralovéhradecky kraj 51 51 51 4,7 51 5,0 5,0 5,9
Pardubicky kraj 5,0 50 4,9 4,2 4,8 5,0 5,4 5,2
Kraj Vyso€ina 4,8 4,9 4,7 43 4,4 4,3 54 6,8
Jihomoravsky kraj 111 112 11,0 103 106 109 11,7 126
Olomoucky kraj 6,2 6,2 6,2 5,8 6,8 5,7 6,6 5,2
Zinsky kraj 55 55 55 5,0 4,9 5,5 5,7 7,7
Moravskoslezsky kraj 11,5 11,8 11,3 11,8 11,9 11,2 11,7 10,2
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datového souboru
> 28
5 5 _ 5 8
- g 8§ s
¥y o ¢ T 3 z B £
Ne) ~ 7} [\ e} o oy >
) o B 2, © o o) =
. . — 2% S = ) R R R 3
Projekce - vazeno - 5 c 7} e} o = <2 QP o
L < g ] o x P b : =) S
absolutni ¢isla 5 = 8 3 2 > = = S S
cely vzorek 2l 8§ 2 &5 = 8 e g 8 ' °
TOTAL 8732 1195 2921 2921 1694 1487 1981 1599 1790 1874
VEK
12-19 let 842 753 49 40 0 130 202 165 176 168
20-29 let 1090 69 269 515 237 173 246 207 232 232
30-39 let 1469 62 376 535 496 251 304 261 314 339
40-49 let 1766 70 643 668 383 301 406 308 366 384
50-59 let 1360 48 581 466 265 249 298 247 283 283
60-69 let 1221 90 569 374 187 213 290 221 251 246
70-79 let 984 103 433 322 125 171 234 188 168 222
POHLAVI
Muz 4343 566 1650 1310 817 742 974 777 914 936
Zena 4389 629 1271 1612 877 746 1007 822 876 939
VELIKOST DOMACNOST!
1 osoba 1258 125 471 417 245 157 246 243 298 314
2 osoby 2548 207 1014 841 486 411 543 483 538 572
3 osoby 1943 261 596 657 429 314 468 326 404 430
4 osoby 2146 406 619 727 395 393 511 389 419 433
5 a vice osob 837 196 222 279 140 212 213 157 130 125
VZDELANI
Zakladni 1195 1195 0 0 0 191 296 255 250 203
Vyugen/SS bez maturity 2921 0 2921 0 0 582 708 537 608 486
StfedoSkolské s maturitou] 2921 0 0 2921 0 469 627 522 638 665
Vysokos$kolské 1694 0 0 0 1694 245 351 284 294 520
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 1487 191 582 469 245 1487 0 0 0 0
1000-4999 obyvatel 1981 296 708 627 351 0 1981 0 0 0
5000-19999 obyvatel 1599 255 537 522 284 0 0 1599 0 0
20000-99999 obyvatel 1790 250 608 638 294 0 0 0 1790 0
100000 obyvatel a vice 1874 203 486 665 520 0 0 0 0 1874
KRAJ
Praha 1060 94 239 380 346 0 0 0 0 1060
Stfedocesky kraj 1117 135 384 398 200 280 386 301 150 0
JihoCesky kraj 524 88 187 170 78 123 135 92 173 0
Plzerisky kraj 469 57 168 164 80 117 127 82 11 134
Karlovarsky kraj 240 47 90 77 26 14 61 72 92 0
Ustecky kraj 664 126 248 213 78 85 118 172 290 0
Liberecky kraj 363 56 132 121 55 47 78 78 71 89
Kralovéhradecky kraj 443 66 152 155 71 117 80 139 108 0
Pardubicky kraj 432 69 146 141 76 120 106 116 91 0
Kraj Vysoc€ina 421 64 153 136 68 152 68 81 120 0
Jihomoravsky kraj 968 115 303 321 229 169 289 118 81 312
Olomoucky kraj 541 64 178 169 130 108 159 99 131 46
Zlinsky kraj 482 70 165 165 82 91 139 103 149 0
Moravskoslezsky kraj 1006 144 376 311 175 64 237 146 325 234
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datového souboru

> 3

5 5 g 8

. B s 3¢ :

3y o ¢ T 2 & 8 &

o X~ 7 ® o) [) o 9

) 0 o ; o D o)} >

: . - ) 2 = 8 o 3 3 3
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TOTAL 100,0 1000 100,0 1000 100,0 1000 100,0 100,0 100,0 100,0
VEK
12-19 let 96 630 1,7 1,4 0 87 102 103 9,9 9,0
20-29 let 12,5 5,8 92 176 140 116 124 130 130 124
30-39 let 16,8 51 129 183 293 169 154 163 175 181
40-49 let 20,2 5,9 22,0 22,9 226 202 20,5 19,3 20,4 20,5
50-59 let 15,6 4,0 19,9 16,0 15,7 16,7 15,1 15,5 15,8 15,1
60-69 let 14,0 7,5 19,5 12,8 11,1 14,3 14,6 13,8 14,0 13,1
70-79 let 11,3 86 148 11,0 74 115 11,8 118 94 119
POHLAVI
Muz 49,7 473 565 448 482 499 492 486 51,1 499
Zena 50,3 527 435 552 51,8 501 50,8 51,4 489 501
VELIKOST DOMACNOST
1 osoba 14,4 105 161 143 144 106 124 152 166 16,7
2 osoby 292 173 347 288 287 276 274 302 301 305
3 osoby 222 218 204 225 253 21,1 236 204 226 229
4 osoby 246 340 212 249 233 264 258 243 234 231
5 a vice osob 9,6 16,4 7,6 9,5 8,3 14,3 10,7 9,8 7,3 6,7
VZDELANI
Zakladni 13,7 100,0 0 0 0 129 149 160 140 108
Vyuéen/SS bez maturity 335 0 100,0 0 0 391 357 336 340 259
StfedosSkolské s maturitou] 33,5 0 0 1000 0 316 31,6 32,7 356 355
VysokoSkolské 19,4 0 0 0 100,0 16,4 17,7 17,8 16,4 27,8
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 170 160 199 161 144 1000 0 0 0 0
1000-4999 obyvatel 227 248 242 215 207 0 100,0 0 0 0
5000-19999 obyvatel 183 21,3 184 179 168 0 0 100,0 0 0
20000-99999 obyvatel 205 209 208 218 174 0 0 0 100,0 0
100000 obyvatel a vice 21,5 17,0 16,6 228 307 0 0 0 0 100,0
KRAJ
Praha 12,1 7.9 82 130 205 0 0 0 0 565
StredocCesky kraj 128 11,3 131 136 11,8 189 195 188 8,4 0
Jihocesky kraj 6,0 7.4 6,4 5.8 4,6 8,3 6.8 5,8 9,7 0
Plzensky kraj 54 4.8 5,8 5,6 4,7 7,9 6,4 5,1 0,6 7.1
Karlovarsky kraj 2,7 39 31 2,6 15 1,0 31 45 51 0
Ustecky kraj 7,6 10,5 8,5 7,3 4,6 57 5,9 10,8 16,2 0
Liberecky kraj 4,2 4,7 45 41 33 32 4,0 4,9 4,0 4,7
Kralovéhradecky kraj 51 55 5,2 53 4,2 7.8 4,0 8,7 6,1 0
Pardubicky kraj 5,0 5,8 5,0 48 45 8,1 5,3 7.2 51 0
Kraj Vysoc€ina 4.8 54 5,2 47 4,0 10,2 3,4 51 6,7 0
Jihomoravsky kraj 11,1 9,6 10,4 11,0 13,5 11,4 14,6 7.3 45 16,7
Olomoucky kraj 6,2 53 6,1 5,8 7,7 7,2 8,0 6,2 7.3 2,4
Zlinsky kraj 5,5 5,9 5,6 57 48 6,1 7,0 6,5 8,3 0
Moravskoslezsky kraj 11,5 12,1 12,9 10,6 10,3 4,3 12,0 9,1 18,1 12,5

MEDIAN, STEM/MARK SKMO, UNIE VYDAVATELU, ASMEA



MEDIA PROJEKTstrana 58 1.7.2022-30. 6. 2023

1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datoveho souboru
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TOTAL 8732 1060 1117 524 469 240 664 363
VEK
12-19 let 842 84 102 52 36 30 74 38
20-29 let 1090 128 130 67 63 27 89 38
30-39 let 1 469 202 192 94 77 35 99 60
40-49 let 1766 226 249 109 96 45 131 76
50-59 let 1360 164 166 74 73 41 102 51
60-69 let 1221 134 159 69 68 37 92 54
70-79 let 984 122 118 58 56 25 77 47
POHLAVI
Muz 4343 515 555 254 230 125 329 179
Zena 4389 544 562 270 239 114 336 185
VELIKOST DOMACNOST
1 osoba 1258 183 147 89 65 40 106 48
2 osoby 2548 327 294 161 141 72 199 115
3 osoby 1943 259 267 106 105 51 140 92
4 osoby 2146 218 297 128 112 52 152 82
5 a vice osob 837 72 113 39 45 24 68 26
VZDELANI
Zakladni 1195 94 135 88 57 47 126 56
Vyuéen/SS bez maturity | 2921 239 384 187 168 90 248 132
Stredoskolské s maturitou] 2921 380 398 170 164 77 213 121
VysokoSkolské 1694 346 200 78 80 26 78 55
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 1487 0 280 123 117 14 85 47
1000-4999 obyvatel 1981 0 386 135 127 61 118 78
5000-19999 obyvatel 1599 0 301 92 82 72 172 78
20000-99999 obyvatel 1790 0 150 173 11 92 290 71
100000 obyvatel a vice 1874 1060 0 0 134 0 0 89
KRAJ
Praha 1060 1060 0 0 0 0 0 0
StfedoCesky kraj 1117 0 1117 0 0 0 0 0
JihoCesky kraj 524 0 0 524 0 0 0
Plzerisky kraj 469 0 0 0 469 0 0 0
Karlovarsky kraj 240 0 0 0 0 240 0 0
Ustecky kraj 664 0 0 0 0 0 664 0
Liberecky kraj 363 0 0 0 0 0 0 363
Kralovehradecky kraj 443 0 0 0 0 0 0 0
Pardubicky kraj 432 0 0 0 0 0 0 0
Kraj Vysocina 421 0 0 0 0 0 0 0
Jihomoravsky kraj 968 0 0 0 0 0 0 0
Olomoucky kraj 541 0 0 0 0 0 0 0
Zlinsky kraj 482 0 0 0 0 0 0 0
Moravskoslezsky kraj 1006 0 0 0 0 0 0 0
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT
Struktura datoveho souboru
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TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
VEK
12-19 let 9,6 7,9 92 100 76 124 11,2 10,4
20-29 let 125 12,1 116 128 135 11,3 133 10,5
30-39 let 168 191 172 180 165 146 149 16,4
40-49 let 202 21,3 223 208 204 190 197 208
50-59 let 156 154 149 142 155 171 154 14,1
60-69 let 140 126 142 133 145 153 13,9 14,9
70-79 let 11,3 115 106 11,0 120 103 11,6 13,0
POHLAVI
Muz 49,7 486 49,7 485 490 522 495 491
Zena 503 51,4 50,3 51,5 51,0 478 505 509
VELIKOST DOMACNOST
1 osoba 144 173 131 171 139 168 16,0 13,2
2 osoby 292 309 263 308 301 302 299 318
3 osoby 222 244 239 202 224 214 211 253
4 osoby 246 206 266 245 239 216 228 226
5 a vice osob 9,6 6,8 10,2 7,5 9,7 10,0 10,2 7,2
VZDELANI
Zakladni 13,7 89 121 16,8 12,2 195 18,9 15,3
Vyuéen/SS bez maturity 335 226 344 358 359 375 373 362
Stfedodkolské s maturitou] 335 359 356 325 350 322 320 333
VysokoSkolské 194 32,7 179 149 17,0 109 11,7 15,2
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 17,0 0 25,1 23,5 24,9 6,0 12,8 12,9
1000-4999 obyvatel 22,7 0 345 259 270 256 17,7 215
5000-19999 obyvatel 18,3 0 269 176 17,4 301 259 215
20000-99999 obyvatel 20,5 0 134 330 23 382 436 19,6
100000 obyvatel a vice 21,5 100,0 0 0 28,4 0 0 24,5
KRAJ
Praha 12,1 100,0 0 0 0 0 0 0
StfedoCesky kraj 12,8 0 100,0 0 0 0 0 0
JihoCesky kraj 6,0 0 0 100,0 0 0 0 0
Plzerisky kraj 54 0 0 0 100,0 0 0 0
Karlovarsky kraj 2,7 0 0 0 0 100,0 0 0
Ustecky kraj 7,6 0 0 0 0 0 100,0 0
Liberecky kraj 4,2 0 0 0 0 0 0 100,0
Kralovehradecky kraj 51 0 0 0 0 0 0 0
Pardubicky kraj 5,0 0 0 0 0 0 0 0
Kraj Vysocina 4,8 0 0 0 0 0 0 0
Jihomoravsky kraj 11,1 0 0 0 0 0 0 0
Olomoucky kraj 6.2 0 0 0 0 0 0 0
Zlinsky kraj 55 0 0 0 0 0 0 0
Moravskoslezsky kraj 11,5 0 0 0 0 0 0 0
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1. 7. 2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT

Struktura datového souboru
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TOTAL 8732 1060 1117 524 469 240 664 363
VEK
12-19 let 842 44 49 46 87 43 59 99
20-29 let 1090 57 55 54 124 71 68 119
30-39 let 1469 60 67 72 170 103 79 160
40-49 let 1766 82 88 80 192 109 90 193
50-59 let 1360 76 67 62 148 87 72 177
60-69 let 1221 67 58 63 130 72 66 151
70-79 let 984 59 47 44 118 57 49 107
POHLAVI
Muz 4 343 220 217 213 486 270 240 510
Zena 4389 223 216 208 482 271 242 496
VELIKOST DOMACNOST
1 osoba 1258 60 53 54 130 73 63 148
2 osoby 2548 130 123 112 270 174 126 303
3 osoby 1943 97 97 83 212 110 106 218
4 osoby 2146 107 115 115 251 141 123 252
5 a vice osob 837 50 43 57 105 44 65 85
VZDELANI
Zakladni 1195 66 69 64 115 64 70 144

Vyucen/SS bez maturity 2921 152 146 153 303 178 165 376
StfedoSkolské s maturitou] 2921 155 141 136 321 169 165 311

Vysokoskolské 1694 71 76 68 229 130 82 175
VELIKOST BYDLISTE

do 999 obyvatel 1487 117 120 152 169 108 a1 64
1000-4999 obyvatel 1981 80 106 68 289 159 139 237
5000-19999 obyvatel 1599 139 116 81 118 99 103 146
20000-99999 obyvatel 1790 108 91 120 81 131 149 325
100000 obyvatel a vice 1874 0 0 0 312 46 0 234
KRAJ

Praha 1060 0 0 0 0 0 0 0
StfedoCesky kraj 1117 0 0 0 0 0 0 0
JihoCesky kraj 524 0 0 0 0 0 0 0
Plzerisky kraj 469 0 0 0 0 0 0 0
Karlovarsky kraj 240 0 0 0 0 0 0 0
Ustecky kraj 664 0 0 0 0 0 0 0
Liberecky kraj 363 0 0 0 0 0 0 0
Kralovehradecky kraj 443 443 0 0 0 0 0 0
Pardubicky kraj 432 0 432 0 0 0 0 0
Kraj Vysocina 421 0 0 421 0 0 0 0
Jihomoravsky kraj 968 0 0 0 968 0 0 0
Olomoucky kraj 541 0 0 0 0 541 0 0
Zlinsky kraj 482 0 0 0 0 0 482 0
Moravskoslezsky kraj 1006 0 0 0 0 0 0 1006
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1.7.2022 - 30. 6. 2023 MEDIA PROJEKT]
Struktura datového souboru
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TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
VEK
12-19 let 9,6 9,9 11,4 10,9 8,9 7.9 12,2 9,8
20-29 let 12,5 12,8 12,8 12,9 12,8 13,1 14,1 11,8
30-39 let 16,8 13,4 15,5 17,1 17,6 19,0 16,4 15,9
40-49 let 20,2 18,5 20,3 18,9 19,8 20,1 18,6 19,2
50-59 let 15,6 17,1 15,6 14,7 15,3 16,1 14,9 17,6
60-69 let 14,0 15,1 13,4 151 13,5 13,3 13,6 15,0
70-79 let 11,3 13,3 11,0 10,4 12,2 10,4 10,2 10,6
POHLAVI
Muz 49,7 49,7 50,2 50,6 50,2 49,9 49,8 50,7
Zena 50,3 50,3 49,8 49,4 49,8 50,1 50,2 49,3
VELIKOST DOMACNOST
1 osoba 14,4 13,4 12,2 12,8 13,4 13,5 13,0 14,7
2 osoby 29,2 29,3 28,5 26,5 27,9 32,1 26,1 30,1
3 osoby 22,2 21,8 22,5 19,7 21,9 20,3 22,0 21,7
4 osoby 24,6 24,2 26,7 27,4 25,9 26,1 25,5 25,0
5 a vice osob 9,6 11,2 10,0 13,5 10,9 8,1 13,4 8,5
VZDELANI
Zakladni 13,7 14,8 16,0 15,3 11,9 11,8 14,6 14,3
Vyuc":en/SS bez maturity 33,5 34,2 33,9 36,3 31,3 32,9 34,2 37,4
StrfedosSkolské s maturitou 33,5 35,0 32,5 32,3 33,2 31,2 34,3 30,9
Vysokoskolské 194 160 17,7 161 237 240 170 17,4
VELIKOST BYDLISTE
do 999 obyvatel 170 263 278 360 174 199 188 6,4
1000-4999 obyvatel 22,7 18,0 24,4 16,1 29,8 29,3 28,8 23,6
5000-19999 obyvatel 18,3 31,3 26,8 19,4 12,1 18,2 21,5 14,5
20000-99999 obyvatel 205 244 210 285 83 241 308 323
100000 obyvatel a vice 215 0 0 0 32,3 8,4 0 23,3
KRAJ
Praha 12,1 0 0 0 0 0 0 0
StfedoCesky kraj 12,8 0 0 0 0 0 0 0
JihoCesky kraj 6,0 0 0 0 0 0 0 0
Plzerisky kraj 5,4 0 0 0 0 0 0 0
Karlovarsky kraj 2,7 0 0 0 0 0 0 0
Ustecky kraj 7,6 0 0 0 0 0 0 0
Liberecky kraj 4,2 0 0 0 0 0 0 0
Kralovehradecky kraj 51 100,0 0 0 0 0 0 0
Pardubicky kraj 5,0 0 100,00 0 0 0 0 0
Kraj Vysocina 48 0 0 100,0 0 0 0 0
Jihomoravsky kraj 11,1 0 0 0 100,0 0 0 0
Olomoucky kraj 6,2 0 0 0 0 100,0 0 0
Zlinsky kraj 55 0 0 0 0 0 100,0 0
Moravskoslezsky kraj 11,5 0 0 0 0 0 0 100,0
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87 D
1 D
3 D
4 D
5 D
6 D
7 D

9 cpz
90 RD
16 RD
17 RD
18 RD
19 RD
20 RD
21 RD
22 RD
23 RD
24 RD
25 RD
26 RD
27 RD
28 RD
29 RD
30 RD
31 RD
32 RD
33 RD
34 RD
35 RD
36 RD
37 RD
38 RD
39 RD
40 RD
41 RD
42 RD
43 RD
44 RD
45 RD
46 RD
47 RD
49 RD
50 RD
51 RD
52 RD
53 RD
MEDIAN, STEM/MARK

Celostatni deniky:

Aha!

Blesk

Hospodarské noviny

Lidové noviny

Mlada fronta DNES

Pravo

Sport

E15

Regionalni deniky:

Prazsky denik

Benesovsky denik

Berounsky denik

Boleslavsky, BeneSovsky, Nymbursky,
Kolinsky, Kutnohorsky denik
Kladensky, Berounsky, Rakovnicky,
Pfibramsky, Mélnicky denik
Kolinsky denik

Kutnohorsky denik

Mélnicky denik

Nymbursky denik

Ptibramsky denik

Rakovnicky denik
Ceskobudé&jovicky denik
Ceskokrumlovsky denik
Jindfichohradecky, Téborsky, Pisecky
denik

Pisecky denik

Prachaticky, Strakonicky,
Ceskokrumlovsky denik
Strakonicky denik

Taborsky denik

Domatzlicky denik

Chebsky denik

Karlovarsky, Chebsky, Sokolovsky denik
Klatovsky, Domazlicky, Tachovsky
denik

Plzerisky, Rokycansky denik
Rokycansky denik

Sokolovsky denik

Tachovsky denik

Ceskolipsky denik

Décinsky, Litoméficky, Teplicky denik
Chomutovsky, Mostecky, Zatecky,
Lounsky denik

Jablonecky denik

Litoméficky denik

Zatecky a lounsky denik

Mostecky denik

Teplicky denik

Liberecky, Jablonecky, Ceskolipsky
denik

Ustecky denik
Hradecky denik
Krkonos$sky denik

1.7.2022-30.6.2023

SEZNAM DOTAZOVANYCH MEDIi ZA 3., 4. KVARTAL 2022 a 1.,2. KVARTAL 2023

CR

Snév

3. kvartal 2022
4. kvartal 2022
1. kvartal 2023
2. kvartal 2023

dotazovéano
celoplo
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54 RD
55 RD
56 RD
57 RD
58 RD
59 RD
60 RD
61 RD
62 RD
65 RD
66 RD
67 RD
68 RD
70 RD
71 RD
72 RD
69 RD
73 RD
74 RD
75 RD
76 RD
77 RD
78 RD
79 RD
80 RD
81 RD
82 RD
83 RD
84 RD
85 RD
86 RD
88 RD
92 RDZ
233 s
201 S
202 S

204 S

205 s

224 s
MEDIAN, STEM/MARK

Chrudimsky, Svitavsky, Orlicky denik

Ji¢insky, Krkonossky, Nachodsky,

Rychnovsky denik

Nachodsky denik

Rychnovsky denik

Svitavsky denik

Orlicky denik

Pardubicky denik

Bruntdlsky a krnovsky denik

Frydeckomistecky a tfinecky denik

Karvinsky, Havifovsky, Frydecko-

mistecky, Tfinecky denik

Moravskoslezsky denik

Sumpersky s jesenicky denik

Valassky denik

Novoji¢insky denik

Olomoucky denik

Opavsky, Hlucinsky, Bruntalsky,

Krnovsky, Novojic¢insky denik

Prerovsky, Hranicky, Prostéjovsky,

Sumpersky, Jesenicky denik

Prostéjovsky denik

Slovécky denik

Zlinsky, Slovacky, Valassky,

Kroméfizsky denik

Brnénsky denik

Blanensky, Vyskovsky denik

Breclavsky, Hodoninsky, Znojemsky

denik

Hodoninsky denik

Vyskovsky denik

Znojemsky denik

Pelhfimovsky denik

Havli¢ckovbrodsky denik

Jihlavsky, Havlickobrodsky,

Pelhfimovsky denik

Trebicsky, Zdarsky denik

Zdarsky denik

Kroméfizsky denik

Metro

Celostatni suplementy:

Aha! TV (Pfiloha Aha!)
Blesk magazin TV (Pfiloha Blesku)
Ddm & bydleni (Pfiloha Prava)
Magazin DNES + TV (Pfiloha Mladé fronty DNES)
Magazin Pravo + TV (Pfiloha Prava)
Ona DNES (Pfiloha Mladé fronty DNES)

1.7.2022-30.6.2023

CR

Sné v

— 3. kvartal 2022
4. kvartal 2022
= 1. kvartal 2023
= 2. kvartal 2023
N dotazovano celoplo.
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1 1 X X
11 1 1 2
11 1 1 1
1 1 1 1 1
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1 1 1 1 1
11 1 1 1
11 1 1 1
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206
210
231
207
243
244
245
246
247
248
249

627
306
307
645
308
309
312
584
318
322
324
325
326
328
335
625
337
338
515
342
344
345
621

550
348
349
354
355
358
623
624
334
601
535
536
339
340
524
363

MEDIAN, STEM/MARK
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Patek Lidové noviny
Sport magazin
Styl pro Zzeny
TV magazin
Denik vikend

TV Pohoda
Vikend DNES
Doma DNES
Auto DNES
Vikend Pravo
Specidl DNES
Tydeniky:

Aha! pro Zeny
Blesk pro Zzeny
Claudia

Cas pro hvézdy
Ekonom

Euro

Chvilka pro tebe
Nedélni Aha!
Nedélni Blesk
Pestry svét
Prekvapeni
Reflex

Respekt

Rytmus Zivota
Svét motord
Téma

Tina

TV Magazin

TV pohoda
Tydenik Kvéty
Tydenik Televize
Vlasta

Splus2
Ctrnactideniky:
100+1

ABC

Auto Tip

Cas na lasku
Epocha
Napsano Zivotem
Nedélni Aha! kfizovky
Nedélni Blesk krizovky
Story

TV expres

TV Max

TV mini

TV Plus 14

TV Revue

TV Star

Zena a Zivot

1.7.2022-30.6.2023

CR

Sné v

(Pfiloha Lidovych novin)

(Pfiloha deniku Sport)

(Pfiloha Prava)

(Pfiloha Deniku Ceska republika a Tydeniku Kvéty)
(Pfiloha Deniku Ceska republika)

(Pfiloha regionalnich tydenikd, Hal6 novin a Nasi rodiny)
(Pfiloha Mladé fronty DNES)

(Pfiloha Mladé fronty DNES)

(Pfiloha Mladé fronty DNES)

(Pfiloha Prava)

(Pfiloha Mladé fronty DNES)

B b B b b b e e e e e 3kvartdl 2022
bk ol o e e e e e 4 kvartdl 2022
B Rk X P Rk P PP e e e ] kvartdl 2023

R R X Rk P B PR Rk R P e 2 kvartdl 2023
B P P P e e e e e e e dotazovéno celoplo

(samostatné prodavany)
(samostatné prodavany)
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Mésicniky:
632 M 100+1 historie
633 M 100+1 Zazraky mediciny
364 M 21. stoleti
367 M Apetit
371 M Automobil
635 M Blesk Bydleni
618 M Auto Tip Klassik
516 M Blesk Hobby
517 M Blesk KfiZzovky
599 M Blesk Vase recepty
534 M Blesk Zdravi
375 M Burda style
376 M Bydleni
353 M Computer
382 M Cosmopolitan
386 M Dieta
394 M DUm a zahrada
397 M Elle
575 M F.0.0.D.
622 M Forbes
537 M Glanc
563 M Gurmet
409 M Harper’s Bazaar
412 M Chip
608 M Chvilka pro lusténi
596 M Chvilka v kuchyni
611 M Kondice
417 M K¥izovkar TV magazin
421 M Lidé a zemé
425 M Maminka
426 M Marianne
377 M Marianne Bydleni
433 M Moderni byt
554 M Moje psychologie
434 M Moje zdravi
436 M MUj ddim
443 M National Geographic
634 M MUj svét
636 M Pestry svét Nostalgie
466 M Receptar
637 M Rytmus Zivota RETRO
582 M SNOW
487 M Svét zeny
644 M Vogue
573 M Ziva historie
641 RMZ Denik Extra
Dvoumésicniky:
459 2M Kreativ Praktickd Zena
Ctvrtletniky:
607 M Chvilka pro tebe Napéti
512 3M Svét koupelen
513 3M Svét kuchyni
603 3M Svét motord Special
Poznamka:
X
1
2
MEDIAN, STEM/MARK

(dfive KFizovkarsky TV magazin)

....... nedotazovanano v daném kvartale
dotazovano v daném kvartale nebo dotazovano celoplosné

dotazovano regionalné

1.7.2022-30.6.2023
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3. kvartal 2022
4. kvartal 2022
1. kvartal 2023
2. kvartal 2023
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