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Trh

m Subjekty trhu:

m Domacnostt
m jednotlivel, ktefi chteji uspokojit svou potrebu
m Podniky

m samostatna vyrobné-ekonomicka jednotka, socialné ekonomicky a
technicky systém, jehoz primarnim cilem je podle klasické verze teorie
firmy maximalizace zisku

m Stat

m sestavajici ze vsech organt statni moci

m Vsechny subjekty vystupui soucasn¢ jako:
m kupujici

m prodavajici




Formy trhu

m Zalozené na:
B /vykovém systému
m Piikazovém systému
m Trznim systému

® Smiseném systému




Typy trhu

m Dilci trh — prodava se a nakupuje jeden
konkrétni produkt

m Agregatni trh — trh vSech produktt




Trzni mechanismus

m Co vyrabet?
m Jak vyrabet?
m Pro koho vyrabet?




Prvky trZzniho mechanismu

m Poptavka

m Nabidka

m Cena
Penize umoznuji smenu, zabezpecuji
funkcnost trznitho mechanismu




Formy konkurence

m Dokonala konkurence

m Nedokonala konkurence
m Monopolisticka konkurence
m Oligopol
m Monopol




Dokonala konkurence

m Podminky:
m Velké mnozstvi subjekta
m Volny vstup do daného odvétvi

m Stejna kvalita a stejna cena vSech nabizenych

produktt

m Jen malo produkta se piiblizuje trhu dokonalé
konkurence, napf. rohliky, mléko.




Monopolisticka konkurence

m Podminky:
m velky pocet podnikt v odvetvi
m diferencovany produkt a diferencovana cena

B neexistuji bariéry vstupu podnikil do odvétvi

m Rada ostatnich firem prodava blizké substituty,
napt. kolace, zakusky.




Oligopol

m Podminky:
m maly pocet podnikt v odvétvi
m diferencovany produkt a diferencovana cena

m existuji bariéry vstupu podnikd do odvetvi

m napf. mobilni operatori




Monopol

m Podminky:
m jediny podnik v odvetvi
m diferencovany produkt a diferencovana cena
m existuji bariéry vstupu podnikd do odvetvi
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m napt. Cl
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Monopol

m Vznik monopolu:
m Koncentraci ekonomickeé sily
m Prirodni monopol
= Administrattvni monopol

m Regulace monopolu:

m antitrustové zakony

m zakazuji urcité chovani firem na trhu, omezuji riznymi zpasoby silu
monopolu

m danova politika
B moznost prevést monopol do statniho vlastnictvi
m cenova regulace




Monopson

m Podminky:
B cxistuje pouze jeden kupuyici
m Umoznuje kupovat zbozi za nizsi cenu nez v
podminkach dokonalé¢ konkurence

m napf. stat jediny kupuyjici vojenské produkce




Zpusoby konkurence
na strané nabidky

m Cenova konkurence

m Necenova konkurence
m Kvalita produkce
m Propagace
m [novace produktu
m Rychla reakce na zmény pozadavkl zakaznik
m Cetnost prodejen

m Prodejni a poprodejni servis




Nedokonalosti trzniho mechanismu

B Fxistence nedokonalé konkurence

m vyvolava cenové deformace

m Existence externalit
B pozitivni
B negativni

m reciprocni

B [Fxistence nezameéstnanosti




Poptavka

m souhrn vsSech zamyslenych koupi, jez jsou
kupujici ochotni za urcitou cenu uskutecnit

m zavislost mnozstvi poptavaného produktu na
jeho cene

m cfektivni koupéeschopna poptavka

m poptavka uskutecnéna v ramct rozpoctoveho
omezeni

m zakon klesajici poptavky




Pficiny ,,poklesu‘* poptavky
(pfi vyssi cené produktu)

m Duchodovy efekt

B Substitucni efekt

m Giffenuv efekt — kombinace dachodového a
substitucniho efektu, kdy diichodovy etekt

potlacuje substitucni




Pficiny zmény poptavky

m /meny cen substitucniho zbozi

m Zmeény cen komplementarniho zbozi
m /Zmeny v urovni diichodu

m /meny v preferencich (médni vlivy)

m /meny v populact




Nabidka

m souhrn vsSech zamyslenych prodeji zbozi, s
nimiz prichazeji vyrobci na trh
m zavislost mnozstvi nabizeného produktu na jeho

cene

m zakon rostouci nabidky




Pticiny ,,rustu‘ nabidky
(pfi vyssi cené produktu)

m /iskovy motiv
m Poptavkovy motiv




Pticiny zmény nabidky

m /meny cen alternativnich vyrobka

m /meny vyrobnich podminek

m /meny cen vyrobnich komponent (vstupt)
m Vliv technického pokroku

m Vv pocasi




Posuny

m Posuny po kfivce nabidky a poptavky

m pouze cenové faktory!

m Posuny kfivek nabidky a poptavky

m pouze necenové faktory!
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