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Po7adaVikyAkoIokViE

Pro uspesnée absolvovani predmetu je nutne splnit
nasledujici podminky:

e odevzdani a prezentace seminarni prace
e 100 % aktivni ucast na cvicenich

1 neucast napsat min na 60 % test obsahuijici 10
uzavrenych, ofazek

2 neucastifrozsirenittesti @) 5 6tevrenych otazek

Tiest bude obsahoyvatilatkil prepranou na
prednaskach.
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6o Doporiitend literatira

e Hamernikova, B.,/Kubatova, K. Verejne
finance - cvicebnice. Praha : Eurolex
Bohemia, 2004.

e Pekova, J. Verejne finance - uvod do
problematiky. 2. vyd. Praha : ASPI, a.
S 0]0)o)

e Tomaskova, E. VEerejne finance. Brno :
Masarykova univerzta, 2006.




O)srloVel prdelrpiait

1 Uvod

2 Verejny sektor

3 Rozpoctova soustava
4 Statni rozpocet

5 Socialni zabezpeceni
6 Danova soustava

7 Fiskalni politika




OSHOVa GVIGER!

1. Cvicenl
e Uvod, organizacni pokyny
e Hra (rozhodovani v oblasti verejne sféry)
e Diskuse

2. Cviceni
e = Komparace vydaji statniho rozpoctu CR s vybranou zemi
e Navrhy zmén v oblasti vydajli statniho rozpoctu v CR
e Diskuse

3. Cviceni )
e Komparace prijmi statniho rozpoctu CR s vybranou zemi
e Navrhy zmeén vieblastiprijmt statniho rozpoctu v .CR
e Diskuse

4, Cviceni - VelikonoGhtipendelf

5. Cviceni .
e Soucasné problemy dtichodoveno systemuviGR

o Konlgparace navrhtipolitickych stran v oblastiidtichodoveho systému v CR
Diskuse

6. Cvicenti
e Prezentace seminarnich praci




INPredneska

e Pojem verejne finance,

e priciny selhani trhu a statnich zasahd,

A4 7. U

e netrzni cinnosti statu,

\ S

e priciny.selhani statu.




PojEMNVECINENINENGEE

e ,Pojem slouzici k oznaceni specifickych vztaht a
operaci probihajicich v ramci ekonomickeho systemu
mezi autoritami tzv. verejné spravy na strane jednée
a ostatnimi subjekty na strane druhe."

(Hamernikova, 2002)

e ,\Verejne finance zkoumaji pisobeni financnich
nastrojl (napr. dani) a verejnych vydajtina
individualni' cievaniia rozhedeyani o alokaci zdroju.
Soucasne jejzkotmana efektiviiest vyuzivani
financnichinastrejulstatnichizasahu.”

(Pekova, 2005)




VErEIRENINENCE

o Ukolem je:

zabezpeceni potrebnych financnich prostredkud a zajisteni
efektivnosti jejich pouziti

profinancovani riznych transferd
stimulace ekonomickych subjektt k urcitému chovanf

Smyslem existence vere]nych financi je snaha nalézt ngjefektlvnejg

zpusob alokace zdrojt, tedy dosahovat s omezenymi z

roji maximalnf

uzitek.

o VeFejné finance se zabyvaii:

verejnym fiflancovanim (Vymezenitzakiadnich principt a hlavnich
fiskalnich funken

charakteristikou a\typolegifverejnyehn prijmu
charakteristikou a typolegifvergjnyeh vydajt
deficitem verejnych rozpoct

verejnym dluhem




Tdoraiieic 1enoelisie

Fyziokrate — A. R. Turgot
Merkantiliste — J. B. Colbert
Klasicka ekonomie — A. Smith: (Neviditelna ruka trhu)

Némecka historicka skola — A. Wagneriyv: (Zakon
rostouci statni aktivity)

e Neoklasicky proud — teorie blahobytu
e Keynesianstvii=iJ. M. Keynes;(stimulace poptavky)
o Neokeynesianstvit=P: A. Samuelson, (cyklicky

vyrovnany;statni rezpocet)

e Postkeynesianstvi
e Konzervatismus (stimulace nabidky)




>

PlcasHYAPOHIECMENVERETHE
REREE

e Ma stat prebirat cast suverenity racionalne
uvazujicich a chovajicich se subjektt?

e Bude stat schopen poskytnout teémto subjektliim
urcite uzitky?

e Rozsah verejneho sektoru — kolektivismus x
individualismus,

e Podle toho seireziieduje:
e jak velka cast statkuise bude rozdelovat
e jak velkabuderedistribuceiduchodua bohatstvi

e jak velky objem prostredkubude iz vyse uvedenych divodl
odcerpan ze'soukreomeho)sektorurdeiverejneho




Trezoll s2lrEr

e Mikroekonomicke priciny
e Makroekonomicke priciny.
e Mimoekonomické priciny:




N7\ =

MK OEKONOIICKENIHEIAY,

e Nedokonala konkurence
e Prirozeny monopol
e Administrativni monopol

e Nedostatek informaci
e Existence verejnych statku
e EXistencerexternalit

e Pozitivar

o Negativil

e reciprocni




N/ \/ =

SKIOEKONOMICKENDREIRY

e Nedostatecné vyuzivani zdroju

Hlavni cile hospodarske politiky:
e ckonomicky: rust

e nizka nezamestnanost

e stabilni cenova hladina

e stabilnitzahranicnit poelitika

Magicky: ctyrithelnik




)
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083 ) MimOEKONOMICKeIPHCInY

e Zmirneni nerovnosti mez subjekty
e Zvyseni kvality lidskeho potencialu

e Uchovani, prip. zvyseni kvality zivotniho
prostredi




NetZatGinnesEstatil

e Legislativni

e Alokacni
e disledek mikroekonomickych pricin trzniho selbiani
e efektivne alokovat financni prostredky

e Redistribucni
e dusledek mikroekonomickych pricin trzniho selhanf
e spravedliverrezdelit financniiprostredky
e neprimo prostrednictvimiprogresivnich danf
e Vyssim zdanenim nektereho zboz
e primo)prostrednictvim adresnychipenéznich transfert
e Regulacni
e Stabilizacni
o dusledek makroekonomickych priciniselhani trhu




NI\ =

PRGIRYASE Weniistati

obtiznost predvidani dusledkt statnich zasaht na
soukromy sektor

omezene informace potrebné pro rozhodovani o
urcitem typu statniho zasahu

realizacni' zpozdeni statniho zasahu
obtiznost kontroly cinnosti statni spravy.
byrokraticky aparat, jezimasnahu se rozpinat

problematickyAvybernejvhiednejsiho reseni
Z alternativiichinavrhu

e Vliv. zajmoevych skupinnaverejnerozhodovani
e politicky viiv: atd.




Dekuji-za Vaéi




e Homogenni preference
e Diflizni preference
e Shlukove preference




FPOSHIPISCLMCIACE

e Pruzkum
e Analyza
e Profilovani




Wybrane modelykomunilkace

e AIDA
e Pozornost
e Zajem
e [ouha
e Akce

e Model postupnych kroku
e Pocit potrehy,
e Poznani
e Zaliba
e Preference
e Presvedceni
o KOUpPE




Obsalrsdelent

vydési Ceské kuraky

e Racionalni apel

e Emocionalni apel
e ,Stat se predmetem' touhy: nikoliv. volby!™
e Kladne emoce
e Zaporne emoce

e Moralni apel




-

e Odbornost /
e Dlveryhodnost * )
/ -o._,_QbII’béh(})S’C A




[Kemumkacnitcesty,
(@501

e Zpuisoby stimulace:
e Vlivhe osoby

e \/ytvorit propagatory poskytnutim
oroduktu za vyhodnych podminek

e Reklama.s vysokou ,kenverzacni
nodnotouk

e SpokojenitzakazniGi
o Vytvoreni diskusnich kiubu




[Kemumkacnitcesty,
IN[Susgil

e Zpuisoby stimulace:

e Prostredi
e Udalosti




Komunikacnimix

Reklama
Podpora prodeje
Public relations
Osoebni prodej
Primy marketing




Rekdama

o \erejna prezentace

e UcCinnost

e Znasobena pusobivost
e Neosobni charakter

napr. Oskar:

Divody:
Informativaitrekiama
Presvedcovaci rekiama
Pripeminaci rekiama




VA/bCTatickd Ay,

e Pet M:
e Mission (poslant)
e Money (penize)
e Message (sdelent)
e Media (media)
e Measurement: (meritko)




ZPracONannekd iy

e Vyber tonu (vyjimecnost, humor)
Slova, ktera si ziskaji pozornost
TvOrci pristup

Novinka.— ,Novy boom:..."

Otazka — ,Uz jste vyzkouseli?"

Historka — ,,Kazde rano jsem se citil unaveny..."
Prikaz — ,Vyzkousejte!"

Nekolik moznostit=,, Nekolikizptisebl, jak usetrit..."

Jak, co a prec=,Prec nemame pradlo po vyprani tak
zZarivou barvuges

Format reklamy’ (tistenalrekiamnitsdeleni umistena
~vzhuru nohama"




§ 0 VIastnostitspestychirekdan

e Inovace

e Pritazlivost pribehu

e Dokumentace vlastnosti

e Predvadeni produktli, reseni problému

e \/yber vyznamnychivlastnosti, ktere se
stavaji symbolem|znacky




Ucmnost reklanmy)

e Jak upoutala reklama pozornost?

e Nakolik zaujala, @by se prijemei
reklamy seznamili s celym sdelenim?

e Nakolik je sdeleni srozumitelne?
e Jak ucinne jsou jednotlive apely?

e Nakolik rekiama vyprovekovala
zakaznikar ke akei?




Rodporaprodc]e

e Komunikativni
e Stimulujici
e \yzyvajici

e napr. Opavia

e Dlvody:
e Prilakanitnovych zakazniku
e Odmeneni vernycn zakaziniki
e Zvyseni opakoyanesti nakupl




pracoyani podpory prode)e

e Motivacni premie

e Podminky pro Ucast
e Doba trvani

e Nacasovani




Publicrelations

e \/ysoka duveryhodnost
e Schopnost zaujmout nakupujiciho
e ZdUraznovani dulezitosti

e Napt. SkodajAuto




(OS0PNITPIOUE]

e Osobni kontakt
e Kultivace vztaht
e Reakce

e Napr. pojisteyvaci spolecnosti




Rrimy markeiing
AOMIMENNATKCITIE

e Neverejny

e Prizplisobeny
e Aktualni

e Interaktivni

e Napr. pestovini zasilky’="Reader’s Digest
\/yber




Spoelccenskera clicke problCiy,

MArkCHgn
(Codec ety

e Slusnost

lidske telo
snizovani lidské dustojnosti (zeny)

Cestnost

zakaz podprahove reklamy
zakaz skryte reklamy.
zneuzivaniidtvery spotrebitell

Pravdivost

zakaz klamave reklamy

Spolecensky odpeyedna

nesml’vyuil’vat motivistracht, pever; predsudki

zesmesnovanifurcitychiskupintebyvatelstva (narodnostni, rasove,
nabozenskelGitent

Zvlastni pozadavkynarekiamu

zakaz srovnavaci rekiamy
ocernovani a zlehcovanfkenkurenti
napoedebeniiostatnichirekiam

Zakaz: asebnich depoerucent




Obal produkin

e Ochrana
e Pohodli

e Komunikace

e Zaujmou pozornost
e Globalni vnimani
e Videninabidky.
e Presne'videni
e Presvedcit:
e Vybudoyvat: esebitest znacky,
e \/ybudoyat:Vernost
e Podat instrukce o) spoetrehe

e Informoyvat o VWrehei




©bal

INEVIHATSKETESITo)E

e J[var
e Kulata krabice
e Pravouhla krabice
e \Velikost
e Tretinkove lahve
e Barva
e Biointroskopie
e Teplé barvy
e Studene barvy
e Graficke zpracovant
e Pridava produkfiifestetickou kvalitu
e Pocet a rozlozentiproduktina obale
e Robusnilahey
e Elegantnfiilahiey
e Material
e Sklo
e Plast
e \Vine




“You're not allowed to use
the sprinkler system to keep
your audience awake."




