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Funkce cen

e Informacni funkce

e Zprostredkovatel prenosu informaci o potfebach, zalibach,
zvyklostech spotrebitelt, vyrobnlch moznostech, zdrojich
(neplati u nedokonalych trhi)

e Alokacni (regulacni) funkce
e QOdrazi zmény v preferencich
e Prevaha nabidky — cenovy pokles
e Prevaha poptavky — cenovy vzestup
e Stimulacni funkce
e Diferenciacni dopad na vyrobce
e Omezovaci funkce
e Pouze néekteri spotrebiteleé mohou spotrebovavat

e Funkce distribucni

e Cena je nastrojem distribuce dtchodt pri sménnych
transakcich.




Nabidka

e souhrn vSech zamyslenych prodejl
zbozi, s nimiz prichazeji vyrobeci.-na trh

e zavislost mnozstvi nabizeneho produktu
na jeho cené

e zakon rostouci nabidky




Krivka nabidky

mnozstvi







Priciny ,rdstu® nabidky

(pri vyssi cene produktu)

e Ziskovy motiv
e Poptavkovy motiv
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PriCiny zmeny nabidky

e Zmény vyrobnich/podminek

e Zmeny cen vyrobnich komponent
(vstupl)

e Vliv technickeho pokroku

e Vliv pocasi




Posuny

e Posuny po krivce nabidky a poptavky
e pouze cenove faktory!

e Posuny krivek nabidky a poptavky
e pouze necenove faktory!




Cenova pruznost nabidky

e cenova pruznost (elasticita) = pomer procentni

zmeny mnozstvi k procentni zméné ceny

Es = (AQ/Q) / (AP/P)

E. > 1 => nabic
E. = 1 => nabic

E. < 1 => nabic

CRER N EER )
ka je jednotkove pruzna (elasticka)
ka je nepruzna (neelasticka)
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Faktory ovlivnujici
pruznost nabidky

e rychlost obratu zbozi

e technologie vyrobniho procesu
e doprava a skladovani zbozi

e Casove Vvlivy

e stav vyrobnich kapacit




Cenova reakce
podle delky obdobi

Q=Q, Q; Q @)




Zplsoby konkurence
na strané nabidky

e Cenova konkurence

e Necenova konkurence
e Kvalita produkce
e Propagace
e Inovace produktu

e Rychla reakce na zmény pozadavkd
zakaznikU

e Cetnost prodejen
e Prodejni a poprodejni servis




Formy konkurence

e Dokonala konkurence

e Nedokonala konkurence
e Monopolisticka konkurence
e Oligopol
e Monopol




Dokonala konkurence

Podminky:
e Velké mnozstvi subjektl
e Volny vstup do dan€eho odveétvi

e Stejna kvalita a stejna cena vsech
nabizenych produktt

Jen malo produktt se priblizuje trhu
dokonalé konkurence, napr. rohliky,
mleko.




Zisk na dokonale
konkurencnim trhu

e Pouze kratkodoby jev zplisobeny:
e vyrobce snizil naklady
e zvysi se trzni.cena




Efektivnost dokonale
konkurencniho trhu

e Cena plni vsechny funkce

e Firma (firmy v daném odvetvi) vyrabi takové mnozstvi
produkce, pri kterém dosahuje optima (bod vyrovnani)

e Firma (firmy v daném odvetvi) minimalizuje naklady na
jednotku produkce

e Spotrebitele realizuji nejvyssi moznou kombinaci komodit
pri danych zdrojich a technologii

e Plati pravidlo Paretova optima




Chovani firem

e Firma usiluje o snizeni nakladd, coz ji prinasi
dodatecny zisk a zaroven ochranu pred
pripadnym poklesem ceny

e Firma usiluje o zvyseni sveho trzniho podilu,
coz ji zaroven opétovné chrani pred
poklesem cen

Cim je intenzita konkurenéniho prostiedi
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silngjsi, tim je postaveni firem méne stabilni.
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e Kartel

e dohoda (vétsinou tajna) o cenach, rozdeleni
realizaCnich trhd, pridéleni vyrobnich kvot

e firmy si uchovavaji svou samostatnost
e firmy si nebudou konkurovat

e Syndikat
e firmy si uchovavaji svou samostatnost
e odbyt je realizovan prostrednictvim syndikatu




-5 Posileni postaveni firem II.

e Trust

firmy nemaji vyrobni ani' odbytovou samostatnost
jednotna firma zalozena na kapitalovém spojeni
horizontalni — spojovani firem téhoz odveétvi
vertikalni (kombinat) — spojovani firem po vyrobni
navaznosti

e Koncern

e formalné nezavislé firmy ovladané prostrednictvim financni
kontroly, napr. holding

e Konglomerat

e Mnohooborova struktura, ktera nesleduje linii vyrobni
navaznosti




Nedokonala konkurence

Rozhodujici ¢ast produkce nabizi nekolik malo velkych firem

Ostatni firmy odvetvi se podrizuji trzni a zejména cenové politice
dominantnich firem

Firmy usiluji o vyclenéni specifickeé poptavky po vlastni produkci —
diferenciace produktu, snaha maximalné vyhovét zakaznikovi

Na trhu neni produkce volné zastupitelna substituty

Spotrebitele setrvavaji u osvedcene znacky — poptavka po produkci
firem v daném odvetvi neni stejna

Poptavka je pod kazdodennim tlakem reklamy




Monopolisticka konkurence

Podminky:
e velky pocet podnikl v odvétvi

e diferencovany produkt a diferencovana
cena

e neexistuji bariéry vstupu podnikd do
odvetvi

Rada ostatnich firem prodava blizké
substituty, napr. kolace, zakusky.




Oligopol

e Podminky:
e maly pocet podnikll v odvétvi

e diferencovany produkt a diferencovana
cena

e existuji-bariéry vstupu podnikl do odvétvi

napr. mobilni operator




Monopol

e Podminky:
e jediny podnik v odvéetvi
e diferencovany produkt a diferencovana cena
e existuji-bariéry vstupu podnikt do odvétvi

e Vznik monopolu:
e Koncentraci ekonomicke sily
e Prirodni monopol
e Administrativni monopol

napt. CEZ




L 59 ' Neefektivnost monopolu

e Monopol ma tendenci omezovat rozsah nabizené
produkce

e Rozsah Frodukce je mensi nez odpowda
maximalizaci uzitku spotrebitell

e Omezeni vyroby je ,kompenzovano" vyssi cenou
e Monopol vytvari bariéry vstupu do odveéetvi

e Monopol svou cmnostl stimuluje stabilizaci
trznich pomérd vcetné cen




7 Protimonopolni regulace

e Regulace monopolu:

e antitrustove zakony

e zakazuiji urcité chovani firem na trhu, omezuiji
rlznymi zptsoby silu monopolu

e danova politika

e moznost prevest monopol do statniho
vlastnictvi

e cenova regulace




Monopson

Podminky:

e existuje pouze jeden kupuijici

e umoznuje kupovat zbozi
za NizsSi cenu nez v podminkach
dokonalé konkurence

napr. stat jediny kupujici
vojenské produkce




Nedokonalosti trzniho
mechanismu

e Existence nedokonalé konkurence
e vyvolava cenove deformace

e Existence externalit
e pozitivni
e negativni
e Reciprocni

e Existence nezamestnanosti
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