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Dvé vétve soutézniho prava l

§ 41 ObchZ: ... soutézitelé maji pravo svobodné
rozvijet svou soutéZnich Cinnost; jsou vSak povinni
dbat pritom pravné zavaznych pravidel HS nesméji
svoj1 u€ast v soutézi zneuzivat

§ 42/1 ObchZ:

- zneuZitim ucasti v hospodarske soutézi je nekale
soutézni jednani (tzv. nekala soutéZ) a nedovolené

omezovani hospodarske soutéze (tzv. existencni
ochrana hospodarske soutéze)
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Dvé vétve soutézniho prava 11

Verejnopravni a soukromopravni vétev soutézniho
prava

B chranéné zaymy

B  dozoroveé organy*

B zahdajeni fizeni
N

procesni predpisy
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Subjekty pravnich vztahu vznikajicich pri
nekalé soutézi

d sout€zitelé (§ 41: FO i PO, které se Gcastni hospodaiské soutéze, i kdyz
nejsou podnikatel¢)

J soutézitelé v uzs§im slova smyslu
J podnikatelé (i neopravnéni podnikatelé)
U soutézitelé v SirSim slova smyslu
J soutézitelé ad hoc
d tzv. osoby pomocné (podplaceni, poruseni obchodniho tajemstvi aj.)

L spotiebitelé

J pravnické osoby opravnéné hajit zajmy soutéziteli nebo
spotiebitelt

 tzv. jiné osoby dot¢ené nekalou soutézi
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Zasady

Nezalezi na tom, co autor minil, ale jak je to
vnimano adresaty (objektivni odpovédnost)

Zalezi, jak v€c wvnima prumérné¢ vnimajici
spotiebitel = prumérny zakaznik

ZamlCeni 1nformace, pokud je potiebna pro
adekvatni predstavu, ¢ini celek nepravdivym

Vzdy zalezi na okolnostech konkrétniho pripadu

Rozhodujici métitko — ,,vazeni zaymu*
NS jednani — postaci jednorazove uskuteCnéni
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Obvyklé reklamni prehanéni

V reklamé je dovolena nadsazka, pokud vSak
prumerny spotrebitel pozna, ze se o prehanéni jedna

O toto jde napf. v tzv. reklamé superlativni (R s
privlastky vyjadfuyjicimi ty nejlepsi vlastnosti
nabizen¢ho vyrobku — nejlepsi, nejvétsi, nejlevnesi,
nejchutnési)

Pozor vSak na objektivné ovéritelna fakta — pokud
nejsou pravdiva a lze je ovérit — nekala soutéz
(klamava reklama)
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Tzv. prumérny spotrebitel 1

rozhodujici hledisko (viz judikatura NS a ESD)
pojem ,,spotiebitel“ nedefinuje ObchZ, ale OZ

B § 52/3 OZ: ,spotrebitelem je osoba, ktera pfi uzavirani a
plnéni smlouvy nejedna v ramci své obchodni nebo jiné
podnikatelské ¢innosti*

B obdobn¢ Z o ochrané spotiebitele (,,fyzickd nebo pravnicka
osoba, ktera nekupuje vyrobky nebo uziva sluzby za jinym
ucelem nez pro podnikani s témito vyrobky nebo sluzbami*)

B smcrnice o nekalych obchodnich praktikach a judikatura
ESD — spotrebitelem je pouze osoba ,,fyzicka*

L1 ,evropsky spotiebitel“ (dnes tedy 1 ,.Cesky*) — vySSi naroky,
informovanost, obezietnost, soudnost
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Tzv. prumérny spotrebitel 11

nové (Cl. 5/3 smérnice o nekalych obchodnich
praktikach): prumérny spotiebitel z cilové skupiny —
jde-l1 jednoznacéné vymezit (tj. adresat, z komunity
danc¢ho sporu) — tj. existuji rozdily v narocich na
reklamu adresovanou podnikatelim/nepodnikatelum

B smérnice zde vyslovné uvadi (€l. 5/3), Ze ,,tim nejsou dotCeny
b&zné a opravnéne reklamni praktiky zveliCenych prohlaSeni
nebo prohlaSeni, ktera nejsou minéna doslovné* (zde
vyslovné normativni dovoleni obvykleého reklamniho
piehanéni!!)
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Pravni regulace nekalosoutézniho
jednani 111

Pravni regulace musi soutézni chovani dovolit,

pouze tlumi jeho projevy tak, aby nevedly k
sebezniCeni, nebot’ 1 jedno neskodné chovani muze
vest ke zdivoceni soutéznich mravu

§ 41 — 54 obchodniho zakoniku (513/1991 Sb.)
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Generalni klauzule nekalé soutéze 1

1 § 44 odst. 1 ObchZ: 3 podminky generalni klauzule

(kumulativnost (!) - nenaplnéni byt jen jediného znaku znamena, Ze
se nejedna o nekalosoutézni jednani )

[J Nekalou soutézi se rozumi:
a) jednani v hospodarské soutézi
b) které je v rozporu s dobrymi mravy soutéze
c¢) a které je zpusobilé pfivodit iymu jinym soutézitelum
nebo spotiebitelim
d § 44/1 (posledni véta) ObchZ: Nekala soutéz se zakazuje!
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Ad a) jednani v hospodarské soutézi

= jednani soutézn¢ orientovane, tj. jednani, kde se
uplatnuji bézné nastroje hospodarského soutézeni

 ,,hospodarska* soutéz

J
d

J

neni v pracovnim pomeru

muze byt ve sportu v uritych pripadech (podplaceni
rozhodcich)

neni politicka soutéz

véda, uméni — obecné ne, ale ano v pripadé mozZnosti
vyuziti v hospodarskée soutézi
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Ad b) rozpor s dobrymi mravy soutéze

Neni totez, co dobre mravy obecné; duraz na slovo
,,soutéze, dvé mnoziny majici spolecné prvky

Dana Ondrejova



Ad c) zpusobilost privodit ujmu jinym
soutézitelum nebo spotrebitelim

Ujma nemusi skute¢né nastat (,,zptisobilost*)

Postaci uyma jedn¢ osob¢

Zanedbatelna iyma Gjmou neni

Ujmou neni ani Uyma malo pravdépodobna a
vyspekulovana

Charakter ujmy:
B hmotny (zisk)
B nchmotny (povést)
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Pouziti generalni klauzule

[] stanovi obecné podminky ke kvalifikaci
nekalé soutéze — splnény — pak se jedna o
nekalou soutéz

[] samostatné pouzitelné ustanoveni na
situace, kterou nejsou upraveny zvlastnimi
skutkovymi podstatami nekalé soutéze
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Tzv. nepojmenovane skutkoveé podstaty
nekalé soutéze 1

Lidska tvorivost je velmi rozmanita (zakon nemuze
postihnout vSechna jednani, ktera Clovék vymysli)
- na soudech, ktera dalSi jednani kromé zvlastnich
skutkovych  podstat lze  povazovat na
nekalosoutézni

Generalni klauzule je blize rozvadéna na zakladé
judikatury — tzv. soudcovské skutkoveé podstaty
nekalé soutéze (nepoymenovane skutkoveé podstaty
nekalé soutéZze) = typova jednani, ktera nejsou
vyslovné upravena zakonem, ale lze je postihnout
dle generalni klauzule
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Tzv. soudcovské skutkové podstaty nekalé
soutéze 11

Poruseni norem verejneho (poruseni ZRR, dafiovy tnik,
neopravnéné zaméstnavani cizinci atd) €1 soukromeého
prava (najjemni smlouva) s€ soutéznim dopadem

Zneuziti mformaci Vazane obchody

Diskriminacni praktiky

Podprahova reklama

Skryta reklama

Nevyzadana reklama
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Tzv. nepojmenované skutkové podstaty nekalé
soutéze 111

Zabranovaci soutéz

Neprimeérene lakani zakazniku

Neprimérene obtéZzovani zakazniku

Parazitni praktiky (,,free riding*)

Odlakavani zameéstnancu

Nespravné udaje pi1 vyprodejich
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Tzv. soudcovské skutkové podstaty nekalé
soutéze 1V
Skutkové podstaty inspirované ,,Cernou listinou* NOP1

Viz ,.Cerna listina* nekalych obchodnich praktik
Klamavé obchodni praktiky

B Necopravnéné pouzivani znacky jakosti
B Nepravdive uvadéni, ze vyrobek €1 sluzba budou

nabizeny pouze po omezenou dobu s cilem primét
spotfebitele k okamzitému rozhodnuti

B Vytvari dojem, Ze byl vyrobek vyroben urCitym
vyrobcem, ackoliv tomu tak neni

B Pyramidovy program
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Tzv. soudcovské skutkové podstaty nekalé

soutéze VIII
Skutkové podstaty inspirované ,,Cernou listinou* NOP2

B ProhlaSeni, Ze dany vyrobek ¢i sluzba usnadni hru
zaloZenou nahodé¢

Nepravdivé prohlaSeni, ze vyrobek miize vyléCit nemoc
B Nespravné informace o trznich podminkach, aby pfinutil
zakoupit vyrobek za mén¢ vyhodnych podminek nez

jsou b&zne¢ trzni podminky
B SoutéZ o ceny, aniz by ceny byly udéleny

B Oznadeni ,;zdarma* a zaplati
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Tzv. soudcovské skutkové podstaty nekalé

soutéze VIII
Skutkové podstaty inspirované ,,Cernou listinou* NOP3

Agresivni obchodni praktiky

Dojem, Ze spotiebitel nemiiZe opustit provozovnu

Osobné navstivi spotrebitele v bydlisti, ackoliv byl
vyznan k odejiti

Nevyzadana reklama formou elektr. prostredku
Pfimo nabada déti, aby s1 koupily vyrobky
Prohlasenti, ze kdyz s1 zbozi nekoupi, ohrozi své
podnikani, pracovni misto ¢1 existenci

Vytvareni klamne¢ho doymu, Ze vyhral nebo vyhraje
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Zvlastni skutkové podstaty
nekalé soutéze I

§ 45 — 52 ObchZ

= ObchZ upravuje celkem 9 konkrétnich skutkovych
podstat nekalé soutéze

" nejprve potreba zjistit, zda jsou naplnény vSechny

podminky generalni klauzule a az pot¢ zkoumat

podminky zvlastnich skutkovych podstat
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Zvlastni skutkové podstaty
nekalé soutéze 11

Klamava reklama (§ 45)
Klamave oznaceni zbozi a sluzeb (§ 46)

Vyvolani nebezpeci zamény (§ 47)

Parazitovani na povésti (§ 48)

Podplaceni (§ 49)

ZlehCovani (§ 50)

Srovnavaci reklama (§ 50a)

PoruSeni obchodniho tajemstvi (§ 51)
OhroZovani zdravi a zivotniho prostiedi (§ 52)
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Klamava reklama I (§ 45)

J = Sifeni udaju o vlastnim nebo cizim podniku, jeho
vyrobcich €1 vykonech, které je zpusobilé vyvolat
klamnou predstavu a zjednat tim vlastnimu nebo
cizimu podniku v hospodarské soutézi prospéch na
ukor jinych soutézitelu €1 spotiebitelu

J Klamavy je 1 udaj sdm o sob¢ pravdivy, jestlize
vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichz
byl u€inén, muze uvest v omyl (§ 45/3)

d  Napf. praktiky obchodnich fetézcii — malo akéniho zbozi, Zadné ¢i jiné;
hotel 50 m u plaze; bazén u hotelu
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Klamavé oznaceni zbozi a sluzeb (§ 46)

= kazd¢ oznaCeni, kter¢ je zpusobile¢ vyvolat v
hospodarském styku mylnou domnénku, ze jim
oznacene¢ zbozi nebo sluzby pochazeji z urciteho
statu, oblasti ¢1 mista nebo vyrobce ¢1 ze vykazuji
zvlastni charakteristické znaky nebo zvlastni jakost
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Vyvolani nebezpeci zamény (§ 47)

Napf. wuziti firmy nebo ndzvu osoby nebo
zvlastniho oznaCeni podniku uzivaného jiz po
pravu jmmym soutézitelem, je-li toto zpusobilé
vyvolat nebezpeci zamény nebo klamnou predstavu
o spojeni s podnikem, firmou, zvlastnim
oznacenim jin¢ho podnikatele
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Parazitovani na povésti (§ 48)

= vyuzivani poveésti podniku, vyrobku nebo
sluzeb jiného soutézitele s cilem ziskat pro
vysledky vlastniho nebo ciziho podniku
prospéch, jehoz by soutézitelu jinak
nedosahl
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Podplaceni (§ 49)

|

= poskytnuti jakehokoli prospéchu za ucelem, aby
nekalym postupem docilil na ukor jinych
soutézitelu pro sebe C1 jiného soutézitele prednost
¢1 jinou neopravnénou vyhodu v soutézi (aktivni
podplaceni)

J rovnéz zadost, slibeni ¢i pijeti za stejnym ucelem
jakeéhokoliv prospéchu (pasivni podplaceni)
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Zlehcovani (§ 50)

= jednani, jimz soutézitelu uvede nebo rozsSituje o
pomeérech, vyrobcich nebo vykonech jin¢ho
soutézitele nepravdivée udaje zpusobilé tomuto
soutézitel privodit 4ymu

J Také uvedeni a rozSirovani pravdivych, pokud jsou
zpusobilé piivodit iymu

= Lepidla, mlékarny
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Srovnavaci reklama I (§ 50a)

= jakakoliv reklama, ktera vyslovn€ nebo 1 nepfimo
identifikuje jmného soutézitele anebo zbozi nebo

sluzby nabizené jinym soutézitelem (§ 50a odst. 1
ObchZ)

J Povolena za splnéni vSech 8 podminek
stanovenych §50a odst. 2 ObchZ
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Srovnavaci reklama 11

I —
Podminky pripustnosti:

a) neni klamava nebo neuziva klamavé obchodni praktiky podle zvlastniho
pravniho predpisu

b) srovnava jen zbozi nebo sluzby uspokojujici stejn¢ potreby nebo urcené
ke steyjnému ucelu

c) objektivné srovnava jeden nebo vice znaku danc¢ho zbozi nebo sluzeb,
ktere jsou pro n¢ dulezité, ovéftitelné a charakteristicke, mezi nimiz
muze byt 1 cena

d) nevede k vyvolani nebezpeci zamény na trhu mezi tim, jehoz vyrobky
nebo sluzby reklama podporuje, a soutéZitelem nebo mezi jejich
podniky, zbozim nebo sluzbami, ochrannymi znamkami, firmami nebo

jinymi zvlastnimi oznacenimi, ktera se pro jednoho nebo druhého z nich
stala pfiznaénymi
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Srovnavaci reklama 111

¢) nezlehCuje nepravdivymi udaji podnik, zbozZi nebo sluzby soutézitele ani
jeho ochranné znamky, firmu ¢1 jind zvlastni oznaceni, ktera se stala pro
n¢] priznaCnymi, ani jeho Cinnost, poméry €1 jiné okolnosti, jez se jej
tykaji,

f) se vztahuje u vyrobkil, pro které¢ ma soutézitel opravnéni uzivat chranéné
oznaCeni puvodu, vzdy jenom na vyrobky se stejnym oznacenim
puvodu,

g) nevede k nepoctivemu téZeni z dobré povésti spjaté s ochrannou znamkou
soutézitele, jeho firmou ¢1 jinymi zvlaStnimi oznacenimi, kterda se pro
n¢j stala pfiznaénymi, anebo z dobre povesti spjaté s oznacenim puvodu
konkuren¢niho zbozi, a

h) nenabizi zboZi nebo sluzby jako napodobeni nebo reprodukci zbozi nebo

sluzeb oznaCovanych ochrannou zndmkou nebo obchodnim jménem
nebo firmou
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Srovnavaci reklama 1V

J § 50a odst. 3 ObchZ — srovnani odkazujici na
zvlastni nabidku:

= Musi byt jasné a jednoznaCné uvedeno datum,
ke kteremu nabidka konci, prip. uvest, ze bude
ukoncena v zavislosti na vyCerpani zasob

= Uvést, ke kterému dni nabidka zacina
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Srovnavaci reklama VI

Druhy srovnavaci reklamy:

a) kritizujici — poukazuje na vyhody svych vyrobkil oproti
konkurenci

b) opérna — vyrobce nové prichdzejici na trh, tradicni
vyrobky jsou ,,opérkou

c) osobni — vS§ima si osobnich vlastnosti soutézitelti (napt.
,,hekupujte u Vietnamci*)

d) vnitfni — srovndva mezi svymi dosavadnimi vyrobky
(,,nejlepsi Persil vSech dob*)

¢) systemova — technicky pokrok (,,étyfbarevna pasta zaujme vic
nez jednobarevna®, ,,Sampon s kondicionérem v jednom*)

Dana Ondrejova



Porus

= Jjed

eni obchodniho tajemstvi (§ 51)

nani, jimz jednajici jin€ osob¢ neopravnene
sdél

i, zpristupni pro sebe nebo po jin¢ho vyuzije

obcl

hodni tajemstvi ( § 17), které muze byt vyuzito

v sout€zi a o némz se dozvédél v pracovnim
vztahu, jiném vztahu, funkce, vlastnim ¢1 cizim
jednanim

- 1tzv. Spehovanim

- seznam obchodnich partneri neni obchodnim
tajemstvim (NS sp. zn. 32 Odo 1568/2006)
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Ohrozovani zdravi a zivotniho prostredi

(§ 52)

jednani, jimz soutézitel zkresluje podminky
hospodaiské soutéze tim, Ze provozuje vyrobu,
uvadi na trh vyrobky nebo provadi vykony
ohrozujici zaymy ochrany zdravi nebo zivotniho
prostfedi chranéné zakonem, aby tak ziskal pro
sebe nebo pro jincho prospéch na ukor jmmych
soutézitel nebo spotiebitelt

napf. nedodrzovani norem o ochran¢ vody,
zivotniho prostredi, lesa atd.
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