


Funkce cen
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e Informacni funk&e N

e Zprostredkovatel pfenosu informaci o potrebach, zalibach, N
zvyklostech spotrebiteld, vyrobnlch moznostech, zdrojich
(neplati u nedokonalyck trh})

!

Vo 4 AIokacm (regulacni) funkce (
- Odrazi zmény v preferencm

° Prevah nabidky — cenovy pokles

_t'vlw cenovy vzestup




Nabidka
e souhrn V§ech %a:zy%‘[e ch prodeijl \\:J
v 7 =V Vv h’ = 7 I

zb02|, S Nimiz p 3ze]| vyrobsl\n\a trh

0 zaV|sIo --t mnozshn nablzeneho p\roduktu
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Krivka nabidky




Rovnhovazna cena




Posuny po krivce nabidky




Priciny ,rtistu® nabidky

(pri vyssi cene produktu)

e Ziskovy motiv / \J
7 4 . | \*-

e Poptavkovy motiv ) " |




Vi ISTE ToSETILY SRILEL | PANE PRNKERL... WALoUT SVE PebNIKANI v DNESNY
pE MR LIDSKE DUVEFE %!




Zmeéna krivky nabidky




\'A A4

Priciny zmeény nabidky

/

e Zmény VYrobnlch/ﬁo ’ek | \W/
/T Zmeny\gen vyrobnl h komponevt f

(vstupu)

i

e Vliv tec




e Posuny po kFi\}czééh / a poptavky \S/

opouze cenove faktory! \_

e Posuny krlvek nabldky a poptav \




foli TRE. HUNST | RBY(HOM TUHLE. EFoNomIKU K TE GLOBALNT ZATIM NEPFIPOJOVALL ...




% Cenova pruznost nabidky

e cenova pruznost (élas cita) = pomér procent’k
entni zmene ceny =

)

zmeny mnozstvi k proc

: Es = (AQ/Q) / (AP/P) \
E. > 1 => nabi sticka)
Es=1=>n pruznd (elasticka)
E.<1=>na lasticka)




* Cenové pruznost nabidky




Faktory ovlivnujici

pruznost nabidky
e rychlost obratL’l 22965 | ‘ \\3/

VX, technolggle vyrobnl}wo procesu (

e doprava a ’kIadov'nl zbozi

e Casové

0 stav




Cenova reakce
délky obdobi




KROE JE PRED CHEIPERA B PPoTEK GONISHMPS © INTERVENCIONISMEM RBKSVINA .
B LECPA CHPIPEX PRYoVINOU NELODFOVEDRA BLTERNATIVMI WEDICINA ...




Zplsoby konkurence

na strané nabldky

e Cenova kon ku# sz,/e | ‘ L

o Necenova konkurence b Y
/T ® Kvahta prod ukce r> \ J
e Propagace
e Inovace p y
e Rychla ozadavkd

zakaz
- e Cetnost pro

C:/QP




Formy konkurence

e Dokonala konléu?e'ﬁée | \w/

/e Nedokmgala konkurgnce f
) A
° Mon O|IStICka konkurence




Dokonala konkurence

b

e Velké mnozstvi subjektil ~
/ T e Volny vstup do da ngho odvétvi (
C SteJna\wallta a stejna cena véech




Zisk na dokonale

konkurencnim trhu

e Pouze krétkodé)lz/jév plsobeny:
e vyrobce snizil n Iajy b

Vo L, ZW§'N§ trZni cena \ (




Efektivhost dokonale

konkurenc“:m’h_o trhu

e Cena plni v§échny fur\kZ ‘ \\

e Firma (firmy v danem odveétvi) vyrabi tako\éﬁmozswl
/ produkce Pri kterem dosah e optima

h

Y danem odvetw) minimalizuje naklady na
Kce Tt

o F|rma ls
jednotku pr

e Spotrebitele r u kombinaci komodit

pri danych

e Plati pravidlo Paret
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VERIL JSEM V KoMUNISMUS , PoTom v KAPITALISMUS. ALE § TiW JE KoNEe TED UL VEEIM
JEMoM ¥ PRALHYT...




Chovani firem

o Firma u5|lu1e 0S Zzﬁl nakladd, coz ji prlna§\

dodatecny zisk a zaroven ochranu pred e
prlpadnym poklesem C ny ._

o F|rma u' iluje o zvysem sveho trzmho podilu,




Posileni postaveni firem 1.

e Kartel " | | \\j/
ots 3) 0 cenach, rozdéleni

e dohoda (vetsinou tajna) « ) delQ
realizacnich trhd, prldele? vyrobnich kvét

/ e firmy si Lmhovavajl SvOUu samostatnost \ f
e firmy si ebudou konkurovat

e Syndikat
e firmy si
e odbyt je yndikatu

G




Posileni postaveni firem II.

e Trust ] _,
e firmy nemaji vyrobni ani odbytovo samostatnost \:&/

e jednotna firma zaloZena na kapitalovem SpO]QK
o horizontdlni — spojovani ﬁre?w tého? odvétvi

/ e vertlkal (kombinat) — spojovani firem po vyrobni (
~ navaznosti / )

e Koncern

e formalné n
kontroly,

e

ostfednictvim finan¢ni




Nedokonala konkurence

/

e Rozhodujici ¢ast produkcé naZ’z( nékolik malo velkych firem \d |

Ostatni firmy odveétvi se podri

_ ny O uji trzni a zejmeéna c\ano@;)olitice
dominantnich firem

-

Firmy usiluji o %I(“:Ienénf ‘specifické poptavky po vIasff\i produkci —

diferenciace produktu, snaha maximalné vyhovét zakaznikovi

Na trhu neni produk 2 itelnd substituty
Spotrebitelé se - poPt%vka po produkci

firem v dane :

Poptavka je pod kazdod




Monopolisticka konkurence

~ Podminky: j / | \J’
v odvétvi

o veIky pocet podnik

Ve o difer covany prod kt a d|ferencovana (
~ cena
® Neexi ":banery vstupu podmku do

odvétvi

Rada os atni




Oligopol
e Podminky: ’ ( e | L
ku

e maly pocet podni OJV odvétvi e

. o dlferel:%covany produkt a diferencovana (
- cena /

e existuii

rlery vstupu podnikl do odvétvi

‘napr. mobilni




RADED NA To SURPNETE , AT 0SME o NEJDKL , Ko\B6o ... SLEVAVAT meEny JE
JEDNA VEL K DoMLUVIT SE WA TeM KTERov JE VEL DRUNN ...




e Podminky: |/ EFE _
e jediny podnik v Odéf/tv' \J’

e diferencovany pro kt; dlferencovaMa

/ o ex|stu]j\barlery ystupu odnikd do odvetvi (

o Vzn|k onopolu

e Admini

napr Sprava
as, C




" Neefektivhost monopolu

e Monopol ma tendenci

ci omezovat rozsat nablze@e
produkce "

e Rozsah produkce je meliél nez odpowda (
maxima z ci uzitku spotrebitell: \
o Omezenl’wr by j Zovano" vyssi cenou

do odvétvi

stabilizaci




= Protimonopolni regulace

—

e Regulace mont Eéam : | S
)\

o antitrustové zékony ~—

Var'S e zakazuji urdité chovani firem na trhu, omezuj (
rznymi zpdsoby silu monopolu |

\"4

e danova politika o
® MOZNOoS : do stétm’ho




Monopson

~ Podminky: ’ J B | \\3,
o existuje pouze ] kupujici
e ___o umozn%lje kupovat ;})om \ (
Za nizst cenu nez v podminkach

3 konkure




Nedokonalosti trzniho
mechanismu

e Existence nedé)lfgrfaie onkurence
d '\\Qs/

e vyvolava cenove eSormace ~—

e Existe n?:?e externalit \




... A V¢ JSTE SE PRI VYBERU <VEHo NASTUPLE SPOLEWAL NA VOLNY TRH ,
HERD HA P-E-auu\q-!




