40/1995 Sb.
ZAKON
ze dne 9. tnora 1995

o regulaci reklamy a o zmén¢ a doplnéni zakona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani, ve znéni pozdé&;Sich predpist

Zména: 258/2000 Sb.
Zména: 231/2001 Sb.
Zména: 256/2001 Sb.
Zmeéna: 138/2002 Sb.
Zména: 320/2002 Sb.
Zména: 217/2004 Sb.
Zména: 326/2004 Sb.
Zména: 132/2003 Sb.
Zména: 480/2004 Sb.
Zména: 384/2005 Sb.
Zmeéna: 444/2005 Sb.
Zmeéna: 25/2006 Sb.

Zména: 160/2007 Sb.
Zména: 109/2007 Sb.
Zmeéna: 36/2008 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zakoné Ceské republiky:
CLI
OBECNA USTANOVEN{

§1

(1) Tento zékon zapracovava piislusné ptedpisy Evropskych spolecenstvi 1) upravujici
regulaci reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na
tabakové vyrobky, na humanni 1é¢ivé ptipravky, na veterinarni 1é¢ivé piipravky, na potraviny
a na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a
jeji Sifeni v€etné postihll za poruseni povinnosti podle tohoto zékona a stanoveni organt
dozoru. Déle upravuje regulaci reklamy na alkoholické népoje, na ptipravky na ochranu
rostlin, na stfelné zbran¢ a stielivo a na ¢innosti v pohifebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jind prezentace Sifené zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, 1a)
pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umoziujici
prenaseni reklamy, zejména periodicky tisk 2) a neperiodické publikace, 3) rozhlasové a



televizni vysilani, audiovizualni produkce, 4) pocitacové sit¢, nosice audiovizualnich d¢l,
plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi piispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka
nebo fyzické osoba, ktera takovy piispévek k tomuto tcelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (déle jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka
nebo fyzicka osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zakona
pravnické nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu
zpracovala reklamu.

(7) Sifitelem reklamy (dale jen "ifitel") je pro uéely tohoto zakona pravnicka nebo
fyzicka osoba, kterd reklamu vetejné Sifi.

(8) Ustanoveni tohoto zdkona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno
jinak.

§2
(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonii ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo
Sifeni je v rozporu s pravnimi piedpisy,

b) reklama zaloZena na podprahovém vniméani. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona
rozumi reklama, kterd by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomée
vnimala,

c¢) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho piedpisu 5),

d) reklama skrytd. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi reklama, u niz je
obtizné rozlisit, Ze se jedna o reklamu, zejména proto, Ze neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajim adresata nebo pokud adresata obtézuje;
na Sifeni reklamy elektronickymi prostfedky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni pravni
ptedpis, 5a) za reklamu, kterd obtézuje, se povazuje reklama smétujici ke konkrétnimu
adresatovi za podminky, Ze adresat dal pfedem jasné a srozumiteln€ najevo, Ze si nepieje, aby
vici nému byla nevyzadana reklama $ifena,

f) reklama Sifend na vetejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym zplisobem nez
prostiednictvim reklamniho nebo propagacniho zatizeni ziizené¢ho podle zvlastniho pravniho
predpisu 5b), stanovi-li tak obec svym nafizenim vydanym v pfenesené ptisobnosti 5¢), v
rozsahu uvedeném v odstavci 6.

(2) Srovnavaci reklama 6) je pfipustnd za podminek stanovenych timto zdkonem a
zvlastnim pravnim predpisem. 7)



(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat
jakoukoliv diskriminaci z divodil rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat ndbozenské
nebo narodnostni citéni, ohrozovat obecné nepfijatelnym zplisobem mravnost, snizovat
lidskou dlistojnost, obsahovat prvky pornografie, nésili nebo prvky vyuzivajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpec¢nost
osob nebo majetku, jakoz i jednani poSkozujici z4jmy na ochranu zivotniho prostiedi.

(5) Reklama Sitend spole¢né s jinym sdélenim musi byt zietelné rozlisitelnd a
vhodnym zptisobem oddélena od ostatniho sdéleni.

(6) Obec v natizeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi
a) vefejné pristupnd mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakézana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakdzéana,

¢) druhy komunikac¢nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. f) Sifena,
popftipad¢ téz
d) akce, na n¢z se zakaz Sifeni reklamy nevztahuje.
§ 2a

Srovnavaci reklama na 1é¢ivé ptipravky uréené k podavani lidem (dale jen "humdanni
1é¢ivé pripravky") nebo na zdravotni péci je pfi splnéni podminek stanovenych zvlastnim
pravnim predpisem 7) pfipustnd, je-li zaméefena na osoby opravnéné tyto 1éCivé piipravky

predepisovat nebo vydavat 8) (dale jen "odbornici") anebo tuto zdravotni péc¢i poskytovat.

§ 2b

zrusen
§ 2¢

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkusenosti nebo
duverivosti,

¢) nabadat, aby premlouvaly své rodice nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi
vyrobkll nebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlastni ditvéry viici jejich rodicim nebo zdkonnym zastupciim nebo jinym
osobam,

e) nevhodnym zpiisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.

§3



Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky 10) a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem nebo
piimym ¢i neptimym ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zak4zany, pokud neni
dale stanoveno jinak. To plati téZ pro sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji
n¢kolika ¢lenskych statli Evropské unie nebo jinych stath tvoticich Evropsky hospodéisky
prostor nebo se konaji v nékolika ¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech
tvoticich Evropsky hospodaisky prostor nebo dosahuji pteshrani¢nich G€¢inkt jinym
zpisobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz

a) jakakoliv forma obchodniho sd€leni, jehoz ti¢elem nebo pfimym ¢i nepfimym ucinkem je
propagace tabakového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, jejimz ucelem nebo ptimym ¢i nepfimym G¢inkem
je propagace tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, ktera ma takovy piimy ¢i nepfimy
ucinek v souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

c¢) reklama, ktera se nezminuje piimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znamky
la), emblému nebo jiného charakteristického rysu tabdkového vyrobku, pokud déle neni
stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové¢ vyrobky se nepovazuje uziti ochranné znamky 1)
tabakového vyrobku registrované nebo uzivané pro tabakové nebo jiné vyrobky nebo sluzby
pied ucinnosti tohoto zakona na reklamu jinych nez tabdkovych vyrobki nebo sluzeb. Pritom
zpisob, jakym je informace o vyrobku nebo sluzbé Sifena, musi byt zfeteln¢ odliSen od
zpusobu Sifeni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku 2), neperiodickych publikacich 3), na letacich, plakatech nebo
v jinych tiskovinach nebo reklamu Sifenou prostfednictvim sluzeb informacni spole¢nosti
10a) ur¢enych vylu¢né profesionalim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkl nebo
ve vykladni skiini a na pfimétené oznaceni téchto prodejen,

¢) reklamu na tabadkové vyrobky v provozovnach, ve kterych se proddva nebo poskytuje
Siroky sortiment zboZi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té Casti provozovny,
ktera je urCena k prodeji tabadkovych vyrobkd,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konani, nejedna-li
se o sponzorovani akci nebo Cinnosti, které¢ se tykaji n¢kolika ¢lenskych statiit Evropské unie
nebo jinych statd tvoricich Evropsky hospodatsky prostor nebo se konaji v nékolika
¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoticich Evropsky hospodaisky
prostor nebo dosahuji pieshrani¢nich ucink jinym zpisobem,

e) publikace, které jsou tiSténé a vydavané ve tfetich zemich, pokud nejsou piedev§im urceny
pro vnitini trh Evropskych spolecenstvi.



(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat
zietelné varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koufeni zplisobuje
rakovinu", a to v rozsahu nejméné 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text
varovani uveden na bilém podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v
rozsahu nejméné 20 % této plochy. Text musi byt vytiStén cernym velkym tu¢nym pismem
tak, aby dosahl celkovou vysku nejméné 80 % vysky bilého podkladu. Reklama $ifena
audiovizualnim zpiisobem musi obsahovat titulky s varovanim podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi
a) byt zamétena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvk,
prostiedkil nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuji,

b) nabadat ke koufeni slovy nebo naptiklad tim, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabickami
cigaret nebo scény, kde lidé kouti nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabakové
vyrobky nebo kutacké potieby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorkl tabakovych
vyrobkl Siroké vetfejnosti, majici za cil propagaci tabdkového vyrobku.

§4
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické napoje 12) nesmi
a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napojti anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrZzenlivost,

b) byt zamétfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako
mladsi 18 let vyhliZeji, zobrazovat pii spotfebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuzivat
prvky, prostiedky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

¢) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s fizenim
vozidla,

d) vytvaret dojem, ze spotieba alkoholu ptispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji mé 1écebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidnujici t¢inek
anebo Ze je prostfedkem feseni osobnich problémii,

f) zdlraziovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.
§5
Humanni 1é€ivé ptipravky

(1) Za reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky se povazuji také vSechny informace,
piesvédcovani nebo pobidky urcené k podpoie predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby huménnich lé¢ivych ptipravka. Jedna se zejména o

a) navstévy obchodnich zastupct s humannimi 1é¢ivymi ptipravky u osob opravnénych je
piedepisovat, dodavat nebo vydavat,



b) dodavani vzorki huménnich 1é¢ivych ptipravka,

¢) podporu ptedepisovani, vydeje a prodeje humannich 1é€ivych ptipravkii pomoci daru,
spotiebitelské soutéze a nabidkou nebo prislibem jakéhokoli prospéchu nebo financni ¢i vécné
odmény,

d) sponzorovani setkani konanych za ucelem podpory ptedepisovani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby humannich 1é¢ivych ptipravkl a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresi s ti¢asti odbornik a thrada nékladii na cestovné a
ubytovani souvisejicich s jejich ticasti.

(2) Ustanoveni tohoto zdkona se nevztahuji na
a) ozna¢ovani humannich lé¢ivych ptipravkl a na ptibalové informace podle zvlastnich
pravnich ptedpist, 13)

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazli na konkrétni humanni 1é¢ivy
ptipravek a ptipadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

¢) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich 1é¢ivych
piipravki, dale na oznameni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se napiiklad zmén

baleni, varovani pfed nezadoucimi t€inky humanniho l1é¢ivého ptipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji Zadny odkaz, a to ani
nepiimy, na humanni 1é¢ivy piipravek.

(3) Predmétem reklamy muize byt pouze humanni 1é¢ivy ptipravek registrovany podle
zvlastniho pravniho ptedpisu. 14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklam¢ na humanni 1é¢ivy ptipravek musi
odpovidat udajim uvedenym v souhrnu udaji 15) tohoto piipravku.

(5) Reklama na humanni 1é¢ivy piipravek musi podporovat jeho racionalni pouzivani
objektivnim pfedstavenim tohoto pfipravku bez pifehanéni jeho vlastnosti.

§ Sa
Reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky zaméfena na Sirokou veiejnost

(1) Predmétem reklamy urcené Siroké vetejnosti mohou byt humanni 1é¢ivé ptipravky,
které jsou podle svého sloZeni a ti€elu uzplisobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouzity
bez stanoveni diagndzy, piedpisu nebo 1éCeni praktickym Iékatem, poptipad€ na radu
Iékarnika.

(2) Pfredmétem reklamy zaméfené na Sirokou vefejnost nesmi byt

a) humanni 1é¢ivé pripravky, jejichz vydej je vazan pouze na lékaisky piedpis,

b) humanni 1é¢ivé ptipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky. 16)



(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humanni 1écivé ptipravky pouzité v ramci
vakcinacéni akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzorkd humannich 1é¢ivych piipravki Siroké vefejnosti.
(5) Reklama zaméfena na Sirokou vefejnost musi
a) byt formulovana tak, aby bylo zifejmé, ze vyrobek je humannim 1é¢ivym piipravkem,

b) obsahovat nazev humanniho 1é¢ivého ptipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o
registraci. Pokud humanni 1é¢ivy ptipravek obsahuje jen jednu IéCivou latku, musi reklama
obsahovat 1 bézny nazev tohoto humanniho 1é¢ivého ptipravku,

c¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti humanniho 1é¢ivého piipravku,

d) obsahovat zfetelnou, v ptipade¢ tisténé reklamy dobfte Citelnou, vyzvu k pe€livému procteni
ptibalové informace.

(6) Reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky, u kterych nebyla v ramci registracniho
fizeni posuzovana ucinnost 15a), mize obsahovat pouze idaje uvadéné na obalu ¢i v
ptibalové informaci téchto humannich 1é¢ivych piipravka podle zvlastnich pravnich piedpist
15b).

(7) Reklama zamétena na Sirokou vefejnost nesmi
a) vyvolavat dojem, Ze porada s 1ékafem, 1¢kai'sky zdkrok nebo 1écba nejsou potiebné, zvlaste
nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou 1écby na dalku,

b) naznacovat, ze ucinky podavani humanniho 1é¢ivého ptipravku jsou zarucené, nejsou
spojeny s nezadoucimi G¢inky nebo jsou lepsi ¢i rovnocenné Gc¢inkiim jiné 1€¢by nebo jiného
huméanniho 1é¢ivého piipravku,

¢) naznacovat, ze pouzivanim huménniho 1é¢ivého ptipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej
uziva,

d) naznacovat, ze nepouzitim humanniho 1é¢ivého ptipravku mize byt neptfiznivé ovlivnén
zdravotni stav osob, s vyjimkou vakcinacnich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zamétena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

f) doporucovat humanni 1é¢ivy ptipravek s odvolanim na doporuceni védct, zdravotnickych
odbornikl nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky svému skute¢nému nebo
piedpokladanému spole¢enskému postaveni mohly podpoftit spottebu humannich 1é¢ivych
ptipravk,

g) naznacovat, ze humanni 1é¢ivy piipravek je potravinou nebo kosmetickym piipravkem
nebo jinym spotiebnim zbozim,

h) naznacovat, ze bezpecnost ¢i u€innost humanniho 1é¢ivého ptipravku je zarucena pouze
tim, ze je ptirodniho pivodu,



1) popisem nebo podrobnym vylicenim konkrétniho prabéhu urcitého piipadu vést k moznému
chybnému stanoveni vlastni diagndzy,

J) poukazovat nevhodnym, pfehnanym nebo zavad¢jicim zplisobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zpiisobem vyobrazeni zmén na lidském
téle zplsobenych nemoci ¢i urazem nebo pisobeni humanniho 1é¢ivého ptipravku na lidské
télo nebo jeho Casti.

(8) JestliZe je reklama zamétend na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka
humanniho 1é¢ivého piipravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho 1é¢ivého
ptipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinirodni nechranény
nazev, jestlize takovy existuje, poptipad¢ ochrannou znamku.

§ 5b

Reklama na huménni 1é¢ivé ptipravky zaméfend na odborniky

(1) Reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky zamétena na odborniky miize byt Sitena
pouze prostfednictvim komunikac¢nich prostfedkli uréenych ptevazné pro tyto odborniky
(naptiklad odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych
audiovizualnich potadu).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat

a) presné, aktualni, prokazatelné a dostatecné uplné udaje umozinujici odborniklim vytvofit si
vlastni nazor o terapeutické hodnoté huméanniho 1é&ivého ptipravku. Udaje prevzaté z
odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt presné reprodukovany a musi byt
uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu udajt o ptipravku, véetné data schvaleni
nebo posledni revize,

¢) informaci o zptsobu vydeje humanniho 1é¢ivého piipravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zptisobu hrazeni z prostfedkii vefejného zdravotniho pojisténi.

Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni 1é¢ivé pripravky, u
kterych nebyla v ramci registra¢niho fizeni posuzovana ucinnost 15a). Pro obsah reklamy
zaméiené na odborniky na tyto pfipravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni zastupce 17) musi pii kazdé navstéve provedené za ticelem reklamy
humanniho 1é¢ivého piipravku piedat navstivenému odbornikovi souhrn udajii o kazdém
huménnim lé¢ivém piipravku, ktery je pfedmétem reklamy, a informaci o zptisobu hrazeni
téchto humannich 1é¢ivych pripravkii. Obchodni zastupce je povinen bez zbytecného odkladu
piedavat ptislusnému drziteli rozhodnuti o registraci 17a) informace o vyznamnych
skutecnostech, o kterych se pii vykonu své ¢innosti dozvi, tykajicich se pouziti 1é¢ivého
piipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o vSech nezéddoucich tc¢incich jemu
ohlaSenych navstivenymi osobami.



(4) V souvislosti s reklamou na humanni 1é¢ivé piipravky zaméfenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykondvané odborné ¢innosti.

(5) Rozsah bezplatn¢ poskytovaného pohosténi a ubytovani

a) pii setkani navstévovaném odborniky konaném za uc¢elem podpory predepisovani, prodeje,
vydeje nebo spotfeby humannich 1é€ivych piipravki, nebo

b) pfi setkdni odborniki konaném za odbornym nebo védeckym ucelem,

musi byt pfiméteny, s ohledem na hlavni ucel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozsifen na
jiné osoby nez odborniky; v takovém piipad¢ pro rozsah poskytovaného pohosténi a
ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich 1é¢ivych piipravki
vyzadovat ani pfijimat vyhody zak4dzané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s
odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich 1é¢ivych piipravkid mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné
osobam opravnénym je piedepisovat, a to v omezeném poctu nejvyse pro jeden kalendarni
rok, kazdy vzorek musi odpovidat nejmenSimu baleni huménniho 1é¢ivého ptipravku
uvedenému na trh a musi byt oznacen napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny
vzorek". Pfipravky obsahujici omamné a psychotropni latky 16) se nesmi poskytovat. Vzorky
humannich l1é¢ivych pripravkl Ize poskytovat pouze na pisemnou zddost osoby opravnéné je
predepisovat, kterd je podepsand a je na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama zamétend na odborniky zamyslena jako pfipominka huméanniho
1é¢ivého piipravku, nesmi obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho 1é¢ivého pripravku tak,
jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény nazev, jestlize

takovy existuje, poptipadé ochrannou zndmku.

§ 5¢
zruSen

Potraviny a kojeneckd vyziva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za
podminek piimo pouzitelného predpisu Evropskych spolecenstvi 21a).

(2) Reklama na potraviny 22) nesmi uvadét v omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, sloZzeni, mnozstvi, trvanlivost, ptivod
nebo vznik a zplisob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o prisuzovani ucinkl nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

¢) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické vlastnosti, kdyz ve
skutecnosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,



d) tim, Ze pfisuzuje potraviné schopnost piedchazet, oSetiovat nebo 1é€it lidské choroby nebo
na takové schopnosti odkazovat; to neplati pro mineralni vody a pro potraviny ur¢ené podle
zvlastnich pravnich ptedpisii 23) pro zvlastni vyzivu.

d) ptisuzovanim potraving vlastnosti prevence, osetiovani, 1écby nebo vyléceni lidskych
onemocnéni nebo takové vlastnosti naznacovat; to vSak nesmi branit u potravin pro zvlastni
1ékatské ucely 23) uvadeni informaci nebo doporuceni uréenych vyhradné osobam
kvalifikovanym v oboru Iékafstvi, vyzivy nebo farmacie; rovnéz tak u mineralni vody nesmi
tato omezeni branit uvadéni tdajli o tom, Ze minerdlni voda podporuje nebo usnadnuje urcité
zivotni funkce lidského organismu 23a),

e) doporucovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni klinické studie.

(3) Reklama na doplné€k stravy 23b) musi obsahovat zietelny, v ptipadé tisténé
reklamy dobfe ¢itelny, text "doplnék stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu 23) musi obsahovat zietelny, v ptipadé
tisténé reklamy dobfe Citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ Se

(1) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu 24) musi obsahovat pouze védecké a
vécné spravné udaje, miize byt uvadéna pouze v publikacich zamétenych na péci o kojence a
ve védeckych publikacich a nesmi vést k zaveru, ze pocatecni kojenecka vyziva je
rovnocennd matetskému mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, kterd je zptisobila podnécovat Sirokou vetejnost
ke koupi pocatecni kojenecké vyzivy, zejména rozdavanim vzorkd, zvlaStnim zptisobem
vystaveni, poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobctim a prodejcim pocatecni kojenecké vyzivy se zakazuje piedavat na
vetejnosti bezplatné nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz
podle véty prvni se vztahuje 1 na predavani vyrobkt se slevou, vzorkl nebo jinych
propagacnich darkt t€hotnym zendm, matkam a ¢lentim jejich rodin na vetejnosti; zakaz
podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se slevou zdravotnickym,
charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouZiti nebo pro distribuci vné
téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na pocatecni a pokracovaci 25) kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi ptisobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se pln¢ nahrazuje piirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu



a) musi obsahovat zfetelny text: "Dulezité upozornéni" poukazujici na ptednost kojeni a
doporucujici, aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornikd z oboru mediciny,
vyzivy nebo 1é¢iv nebo jinych osob profesionalné se zabyvajicich péc¢i o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo
idealizovat ndhradu matetského mléka. Mize vSak obsahovat grafické zndzornéni pro
snadnou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zptisobu ptipravy.

(3) Reklama na poc¢atecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zamétena na t¢hotné zeny
a matky malych déti, musi vZdy obsahovat jednoznacné informace uvedené ve zvlastnich
pravnich predpisech. 26)

§ 5¢g
Ptipravky na ochranu rostlin

(1) Pfedmétem reklamy zamétené na Sirokou vefejnost mohou byt pouze registrované
pripravky na ochranu rostlin nebo dovazené soubézné piipravky podle zvlastniho pravniho
predpisu. 26a)

(2) Pripravky na ochranu rostlin nesméji byt presentovany v rozporu s podminkami
stanovenymi v rozhodnuti o jejich registraci.

§ 5h
Veterindrni 1éCivé piipravky

Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou vetfejnost nesmi byt

a) veterinarni 1é¢ivé piipravky, které podle rozhodnuti o registraci podle zvlastniho pravniho
predpisu 14) mohou byt vydavany pouze na Iékarsky predpis,

b) veterinarni 1é¢ivé ptipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky 16).

§6

Stielné zbrané a stielivo

Reklama na stielné zbrané a stielivo 27) mlize byt Sifena jen
a) odbornikiim a podnikatelim v oblasti vyroby a prodeje sttelnych zbrani a stieliva,
b) v prostorach, v nichz se sttelné zbran¢ nebo stielivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva a
vystavuje nebo v nichz dochézi k uzavirdni smluv na dodavky stielnych zbrani a stteliva,
nebo
¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku 2) zamétenych obecné na problematiku
stielnych zbrani a stieliva a v dalSich tisténych materialech ur¢enych pro prodejce a drzitele

sttelnych zbrani a stieliva.

§ 6a



(1) Reklama poskytovani pohiebnich sluzeb, provadéni balzamace a konzervace,
provozovani krematoria a provozovani vefejného pohtebisté (dale jen "Cinnosti v
pohiebnictvi'") miize obsahovat pouze nésledujici udaje:

a) ndzev obchodni firmy nebo jméno, pfijmeni nebo nazev provozovatele ¢innosti v
pohiebnictvi,

b) vymezeni predmétu ¢innosti v pohiebnictvi, poptipade dalSich navazujicich poskytovanych
sluzeb,

¢) adresu pracoviste urceného pro styk se zdkazniky,

d) telefonni a faxové cislo, adresu elektronické posty nebo internetovou adresu,
e) provozni dobu pro vetejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama ¢innosti v pohfebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnického zatizeni nebo ustavu socidlni péce,

b) dorucovana prostrednictvim dopist, letaki, elektronickou poStou nebo jinou adresnou
formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplatiovat jakékoli formy reklamy.
§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovéana pro
jeho vlastni potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické
osoby, odpovidaji za jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spolecné a nerozdilng,
neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sititel odpovida za zpiisob ifeni reklamy podle tohoto zékona. Sifitel je povinen
oznamit osobé¢, kterd prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah §ifené reklamy, ktery je v rozporu se
zakonem, prokaze-li, Zze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v diisledku
toho je obsah této reklamy v rozporu se zakonem. Zpracovatel se nemlze zprostit
odpovédnosti za obsah Sifené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se
jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynaloZenim veSkerého tsili.

(4) Prijemce ptispévku podle § 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuziti v souladu s timto
zékonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona

§7

Dozor nad dodrzovanim zakona

(déle jen "organ dozoru").



(1) Orgény ptislusSnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zakona (dale jen
"organ dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani 28) pro reklamu Sifenou v rozhlasovém a
televiznim vysilani a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysilani,

b) Statni Gstav pro kontrolu 1é¢iv 29) pro reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky a
sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou piisobnosti podle pismena a),

¢) Ministerstvo zdravotnictvi 30) pro reklamu na zdravotni pé¢i a sponzorovani v této oblasti,
s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékatska sprava 26a) pro reklamu na pfipravky na ochranu rostlin, s
vyjimkou ptiisobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatd a 1é¢iv 31) pro reklamu na veterinarni
1é¢ivé ptipravky, s vyjimkou plisobnosti podle pismena a),

f) Utad pro ochranu osobnich tdajii pro nevyzadanou reklamu $ifenou elektronickymi
prostfedky10a) podle zvlastniho pravniho ptedpisu 32),

g) krajské zivnostenské titady 32a) v ostatnich ptipadech.

(2) Pti vykonu dozorové ¢innosti se organy dozoru tidi ¢asti tieti zdkona o statni
kontrole 32b), nestanovi-li tento zadkon jinak. Pti kontrolni ¢innosti mohou zaméstnanci
dozorovych organil pofizovat téz zvukové a obrazové zaznamy.

§ 7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po
dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V ptipad¢, Ze bylo zahéjeno spravni
fizeni 33) podle tohoto zdkona ptfed uplynutim lhiity uvedené ve vété prvni, je zadavatel
reklamy povinen uchovavat ukazku (kopii) reklamy, kterd je pfedméetem spravniho fizeni, az
do pravomocného rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapujc€it na
dobu nezbytné nutnou kopii reklamy organtim dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organti dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zakona sdélit bez zbyte¢ného odkladu idaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané
reklamy a dal$i materidly a informace vztahujici se k této reklamé.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zakona sdélit bez zbyte¢ného odkladu tidaje o zadavateli reklamy a o Sifiteli
reklamy, je-li mu znam.

(4) Sifitel reklamy je povinen na vyzvu organti dozoru pro Géely spravniho fizeni
podle tohoto zakona sdélit bez zbyte¢ného odkladu idaje o osobé, kterd u néj Siteni reklamy
objednala.



(5) Povinnosti podle odstavcti 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele
teleshoppingu.

§ 7b

(1) Pti posuzovéani, zda je reklama nekalou obchodni praktikou 5), postupuje organ
dozoru podle zvlastniho pravniho ptedpisu 5) .

(2) Pti posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu,
ktera je nekalou obchodni praktikou, je organ dozoru opravnén pozadovat na zadavateli
reklamy piredlozeni diikazi o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek
pfiméfeny s ohledem na okolnosti pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo
jiné osoby.

(3) Organ dozoru miize povazovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize dikazy
pozadované podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené 1hlité nebo v nezbytné nutném
rozsahu.

§ 7c
Zvl1astni opatteni

(1) Organ dozoru muze natidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, ktera je v rozporu
se zakonem, a urcit k tomu ptiméienou lhiitu. Miize téz zakazat neptipustnou srovnavaci
reklamu nebo reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou jako protipravni jednéni podle
piimo pouzitelného predpisu Evropskych spolecenstvi 33a). Organ dozoru je opravnén
pozastavit zahajeni Sifeni nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamy, ktera je nekalou
obchodni praktikou 5). Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skutecné ztraty ¢i jiné 4jmy
zpusobené takovou reklamou, ani zavinéni zadavatele reklamy; to vSak nezaklada opravnéni k
zavedeni systému predbézné kontroly navrhii reklamy pied jejim Sifenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym
zpusobem zvetejni, jestlize by v diisledku dal$iho Sifeni reklamy mohl byt ohrozen zivot nebo
zdravi osob.Organ dozoru je opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy natidit ve
stanovené lhuté zverejnéni opravného prohlaseni k reklamé, kterd byla shleddna
pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovnavaci reklamou nebo nekalou obchodni
praktikou a o jejimz odstranéni nebo ukonceni bylo pravomocné rozhodnuto, ve stejném
komunika¢nim médiu, kterym byla takova reklama Sifena. Néklady na zvefejnéni opravného
prohlaseni nese ten, komu organ dozoru jeho zvetejnéni natidil.

§ 7d
Potéadkova pokuta

(1) Organ dozoru miize ulozit potadkovou pokutu do 50 000 K¢ za neposkytnuti
potiebné soucinnosti

a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 1 véty posledni nebo § 7a odst. 2,
b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 3, nebo

c) sifiteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.



(2) Potadkovou pokutu podle odstavce 1 Ize ulozit i opakovanég; souhrn ulozenych
pokut nesmi pievySovat ¢astku 200 000 K¢.

(3) Ptijem z ulozené poradkové pokuty je ptijmem rozpoctu, z néhoz je hrazena
¢innost organu, ktery pokutu ulozil.

Spravni delikty
§ 8
(1) Fyzicka osoba se jako $ifitel dopusti prestupku tim, ze

a) neoznadmi osobé, kterd prokdze opravnény zéjem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem
nebo zpracovatelem,

b) §ifi reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakézana,

c¢) neoddéli nebo zietelné nerozlisi reklamu §ifenou spole¢né s jinym sdélenim od ostatniho
sdélent,

d) porusi povinnost odlisit zptisob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzb¢ od zptisobu Sifeni
informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3, nebo $iti reklamu na tabadkové vyrobky

jinak, nez je uvedeno v § 3 odst. 4,

e) porusi zakaz bezplatného dodavani vzork Siroké vetejnosti u tabakovych vyrobkt podle §
3 odst. 7 nebo u huméannich 1é¢ivych ptipravka podle § 5a odst. 4,

f) 8ifi reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

g) §ifi vuci vefejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé ptipravky, ktera je v rozporu s § 5h,
h) §iti reklamu na stielné zbran€ a strelivo v rozporu s § 6,

1) 8ifi reklamu ¢innosti v pohifebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

j) 8ifi nevyzadanou reklamu, pokud takto Sifend reklama vede k vydajiim adresata nebo pokud
adresata obtézuje,

k) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,
1) v rozporu s § 5b odst. 1 §ifi prostiednictvim komunikacénich prostiedkti reklamu na huménni
1é¢ivé pripravky, kterd je zamétena na odborniky, aniz by tyto prostfedky byly uréeny jen pro

odborniky, jichz se reklama na humanni 1é¢ivé piipravky tyka,

m) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
nebo

n) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu podle § Se
odst. 1.



(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopusti prestupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo b) nebo § 3 odst. 1 zakazana nebo je
v rozporu s § 3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2¢, § 3 odst. 6, § 4, §

5 odst. 3,4 nebo 5, § Saodst. 1,2, 5, 6,7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § Se odst. 1, § 51,
§ Sgodst. 1, § Shnebo § 6a odst. 1,

¢) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo

d) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatn¢ nezaptijci kopii
reklamy orgdniim dozoru na dobu nezbytné nutnou.

(3) Odbornik se dopusti pfestupku tim, Ze vyZaduje nebo piijima vyhody, které jsou
podle § 5b odst. 4 zakdzané nebo které jsou v rozporu s § Sb odst. 5.

(4) Za ptestupek podle odstavce 1 pism. a) a odstavce 2 pism. d) 1ze ulozit pokutu do
500 000 K¢, za prestupek podle odstavce 1 pism. m) a odstavee 3 pokutu do 100 000 K¢, za
ptestupek podle odstavce 1 pism. b) az j), 1), n) a odstavce 2 pism. a) az c¢) pokutu do 2 000
000 K¢ a za prestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 000 000 K¢. Za piestupek podle
odstavct 1 az 3 1ze v blokovém tizeni ulozit pokutu do 5 000 K¢&.

§ 8a

(1) Pravnicka nebo podnikajici fyzick4 osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
Sifitel

a) neoznami osobé¢, kterd prokaze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem
nebo zpracovatelem,

b) sifi reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakézana,

c¢) neoddéli nebo zietelné nerozlisi reklamu §ifenou spole¢né s jinym sdélenim od ostatniho
sdélent,

d) porusi zékaz reklamy zaloZené na podprahovém vnimani,
e) porusi zakaz reklamy skryté,

f) $ifi nevyzadanou reklamu, pokud takto Sifena reklama vede k vydajim adresata nebo pokud
adresata obtézuje,

g) porusi povinnost odlisit zptsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zptsobu Sifeni
informace o tabdkovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nebo §ifi reklamu na tabakové vyrobky
jinak, neZ je uvedeno v § 3 odst. 4,

h) porusi zakaz bezplatného dodavani vzorku Siroké vetejnosti u tabakovych vyrobku podle §
3 odst. 7 nebo u humannich 1é¢ivych ptipravki podle § 5a odst. 4,



1) §ifi reklamu na humanni 1é¢ivé piipravky zamétenou na odborniky komunika¢nimi
prostiedky, které nejsou uréeny prevazné pro tyto odborniky,

j) porusi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,
k) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
1) poskytne vzorky humannich 1é¢ivych ptipravki v rozporu s § 5b odst. 7,

m) porusi povinnost stanovenou pro §ifeni reklamy na poc¢ate¢ni kojeneckou vyzivu podle §
Se,

n) $ifi reklamu na ptipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

o) $ifi reklamu na stielné zbrané€ a stielivo v rozporu s § 6,

p) §ifi reklamu ¢innosti v pohtebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

q) $ifi vici vetejnosti reklamu na veterinarni 1€¢ivé pripravky, ktera je v rozporu s § Sh, nebo
r) §ifi reklamu, které je nekalou obchodni praktikou.

(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
zadavatel

a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezaptj¢i kopii
reklamy orgdntim dozoru na dobu nezbytné nutnou,

b) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakézéna,

¢) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,

d) zada reklamu, kterd je nekalou obchodni praktikou,

e) porusi zakaz reklamy skryté,

f) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, §
5 odst. 3,4 nebo 5, § Saodst. 1,2, 5, 6,7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § Se odst. 1, § 51,
§ Sg odst. 1, § Sh nebo § 6a odst. 1, nebo

h) neoznaci reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, Ze jako
zpracovatel

a) zpracuje reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakdzana
nebo je v rozporu s § 5g odst. 2,



b) porusi zakaz reklamy skryté,
¢) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vnimani,
d) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanovené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,
f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, §
5 odst. 3,4 nebo 5, § Saodst. 1,2, 3,5, 6 nebo 7, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § Se odst. 1, § 51,
§ Sgodst. 1, § Shnebo § 6a odst. 1, nebo
g) neoznaci reklamu na tabdkovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.
(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze
a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,

b) poskytuje bezplatn¢€ pohosténi a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,

¢) vyzaduje nebo piijima v souvislosti s reklamou huménnich 1é¢ivych piipravkl vyhody,
které jsou zakdzané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zdkaz sponzorovani podle § 3.
(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a),

b) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b), ¢), e), 1), g), h), 1), j), k),
1), m), n), o), p) nebo q),

¢) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d) nebo r).

(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a),
b) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b), e), f), g) nebo h),
¢) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. ¢) nebo d).

(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulozi pokuta
a) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a), b), e), f) nebo g),
b) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. ¢) nebo d).

(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta



a) do 1 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),
b) do 100 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),
c¢) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

(9) Za spravni delikty podle odstavct 1 az 4 Ize ulozit pokutu do 5 000 K¢ v blokovém
fizeni, je-li poruSeni povinnosti spolehlive zjisténo, nestac¢i domluva a obvinény ze spravniho
deliktu je ochoten pokutu zaplatit. Proti uloZeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat.
Povéteny pracovnik organu dozoru je opravnén ulozenou pokutu vybrat. K jejimu uloZeni a
vybrani pouzije blokt, kterych se pouziva pro ukladani a vybirani pokut v blokovém fizeni o
prestupcich.

§ 8b

Spole¢na ustanoveni

(1) Pravnicka osoba za spravni delikt neodpovida, jestlize prokaze, ze vynalozila
veskeré usili, které bylo mozno pozadovat, aby poruseni pravni povinnosti zabranila.

(2) Pti ur€eni vymeéry pokuty pravnické osobé se ptfihlédne k zdvaznosti spravniho
deliktu, zejména ke zptisobu jeho spachani a jeho nasledkiim a k okolnostem, za nichz byl
spachan.

(3) Odpovéednost pravnické osoby za spravni delikt zanika, jestlize spravni organ o
ném nezahdjil fizeni do do 2 let ode dne, kdy se o ném dozvédé€l, nejpozdéji vsak do 5 let ode
dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zdkona v prvnim stupni projednavaji organy dozoru
podle své plisobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpovédnost za jednani, k némuz doslo pii podnikani fyzické osoby 34) nebo v
primé souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakona o odpovédnosti a postihu pravnické
osoby.

(6) Pokuta ulozena organem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. a) az f) je piijmem statniho
rozpoctu. Pokuta ulozena orgdnem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. g) je piijmem rozpoctu
kraje. Pokutu, ktera je pfijmem statniho rozpoctu, vybira organ dozoru, ktery ji ulozil, a
vymaha uzemni finan¢ni orgén. Pokutu, kterd je pfijmem rozpoctu kraje, vybirad a vymaha
prislusny krajsky ttad, s vyjimkou blokovych pokut, které vybira prislusny krajsky
zivnostensky urad.

(7) Pti vybirani a vymahani pokut se postupuje podle zdkona upravujiciho spravu dani
a poplatkt 35).

§ 8¢
(1) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedenych v § 7 odst. 1 pism. b), ¢), d), e), ) a g)

vydanych podle § 7c, 7d, 8 a 8a lze podat ve 1hité 15 dnii ode dne ozndmeni rozhodnuti
odvolani 36). Odvolani se podava u spravniho organu, ktery napadené rozhodnuti vydal.



(2) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) vydanému podle
§ 7¢, 7d, 8 a 8a nelze podat odvolani. Podéani spravni zaloby 37) proti rozhodnuti organu
dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) o uloZeni pokuty za spravni delikt ma odkladny
ucinek.

§9

ZaveéreCna ustanoveni
Zrusuji se:

1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. b) zdkona €. 37/1989 Sb., o ochrané pred
alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. § 20 zékona ¢. 634/1992 Sb., o ochran¢ spotiebitele, ve znéni zakona ¢. 217/1993
Sb.

3. § 5 odst. 2 zakona ¢. 273/1993 Sb., o n€kterych podminkach vyroby, Sifeni a
archivovani audiovizudlnich dé¢l, o zméné a doplnéni nékterych zakonl a nékterych dalSich
piedpist.

4.§ 6a§ 7 odst. 3 a5 zakona ¢. 303/1993 Sb., o zruseni statniho tabakového
monopolu a o opatienich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypoustéji slova "nebo v § 6".

CLIn

Zakon €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
zakona &. 597/1992 Sb., zakona Ceské narodni rady €. 36/1993 Sb. a zékona €. 253/1994 Sb.,
se méni a doplnuje takto:

1.V § 6 odst. 1 se vypoustéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznacuji
jako pismena c) a d).

2.V § 6 odst. 2 se vypoustéji pismena b), ¢) a d) v€etné¢ poznamek pod ¢arou €. 3) a
4). Dosavadni pismeno e) se oznacuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery véetn¢ nadpisu a pozndmek pod ¢arou €. 3) a 4) zni:

H§ 6a
Zarazovani reklam do potadii

(1) Provozovatel¢ vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zafazeny mezi
jednotlivé potady s vyjimkou potadu slozenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivého potadu
obsahové ucelenych a oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich pienosii a prenost z akci a
predstaveni, které obsahuji pfestavky, a s vyjimkou audiovizuédlnich potada podle odstavce 2.

(2) Drzitel¢ licence k televiznimu vysilani jsou povinni zajistit, aby pfi vysilani
audiovizualnich potadl byly reklamy zatazeny:
a) pii vysilani filmového dila nebo dila vyjadifeného podobnym zptsobem, 3) jen pokud trva
vcetné zatazené reklamy déle nez 45 minut, ne vice nez jednou béhem kazdého dovrseného



45minutového ¢asového useku; dalsi preruseni je pripustné, jestlize trvani takového filmu
vcetné reklamy je nejméné o 20 minut del$i nez dva ¢i vice dovrSenych 45minutovych
casovych usekil; mezi dvéma po sob¢ jdoucimi prerusenimi musi uplynout nejméné 20 minut,
b) pii vysilani ostatnich audiovizudlnich poradi s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li
potad vcetné zatfazené reklamy déle nez 30 minut a ne vice nez jednou v pritbéhu kazdého
dovrseného 30minutového casového tiseku; mezi dvéma po sob¢ jdoucimi prerusenimi musi
uplynout nejméné 20 minut.

(3) PreruSovani potadl zpravodajskych, nabozenskych a potadl pro déti reklamou
neni povoleno.

(4) Prava chranéné autorskym zdkonem 4) zistavaji nedotcena.
3) § 6 zakona €. 35/1965 Sb., o dilech literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky
zakon), ve znéni zakona ¢. 89/1990 Sb.
4) Zéakon €. 35/1965 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpisi.".
4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.
CLIII
Tento zakon nabyva u¢innosti dnem 1. dubna 1995.
Uhde v. r.
Havel v. r.
Klaus v. r.
Vybrana ustanoveni novel
CLIII zékona &. 138/2002 Sb.

Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zah4jena prede dnem nabyti u&innosti tohoto zakona se dokonéi podle
dosavadnich pravnich ptedpist.

2. Reklama vytvorena nebo §ifena na zakladé smluv uzavienych pfede dnem nabyti
ucinnosti tohoto zakona se posuzuje po dobu 2 let ode dne nabyti G¢innosti tohoto zékona
podle dosavadni pravni Gpravy.

CLIII zékona ¢&. 217/2004 Sb.

Rizeni o uloZeni pokut zahajena piede dnem nabyti Géinnosti tohoto zakona se
dokonc¢i podle dosavadnich pravnich ptedpis.

CLIII zakona &. 25/2006 Sb.



Pfechodna ustanoveni

1. Rizeni zah4jena piede dnem nabyti u¢innosti tohoto zdkona se dokonéi podle
dosavadnich pravnich ptedpist, neni-li v bod¢€ 2 stanoveno jinak.

2. Rizeni za poruseni povinnosti stanovenych v § 5c zakona ¢. 40/1995 Sb., ve znéni
pozdé¢jsich predpist, ktera nebyla ukoncena piede dnem nabyti G¢innosti tohoto zakona, se
zastavuji.

Cl. III zékona &. 109/2007 Sb.

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabakové vyrobky, vytvofend nebo §ifena na
zékladé smluv uzavienych prede dnem 26. ledna 2006 se posuzuje do 26. ledna 2009 podle
zakona €. 40/1995 Sb., ve znéni G€inném do dne nabyti i¢innosti zdkona €. 25/2006 Sb.

2. Reklama na tabdkové vyrobky vytvofena nebo Sifena na zakladé smluv uzavienych
prede dnem 26. ledna 2006 se posuzuje podle zakona ¢. 40/1995 Sb., ve znéni u¢inném ode
dne nabyti uc¢innosti tohoto zakona.

1) Smérnice Rady 84/450/EHS ze dne 10. zati 1984 o sblizovani pravnich a spravnich
ptredpisi ¢lenskych stath tykajicich se klamavé reklamy, ve znéni smérnice Evropského
parlamentu a Rady 97/55/ES ze dne 6. fijna 1997, kterou se méni smérnice 84/450/EHS o
klamavé reklamé tak, aby zahrnovala srovnavaci reklamu.

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2006 o nekalych
obchodnich praktikach vici spottebiteli na vnitinim trhu a o zméné smérnice Rady
84/450/EHS, smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES a 2002/65/ES a natizeni
Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 (smérnice o nekalych obchodnich
praktikach) (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 smérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kvétna 1991 o pocateéni a pokradovaci
kojenecké vyzivé, ve znéni smérnice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se
méni smérnice 91/321/EHS o pocatecni a pokracovaci kojenecké vyziveé (Text s vyznamem
pro EHP), smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. tnora 2003, kterou se méni smérnice
91/321/EHS o pocate¢ni a pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP) a
smeérnice 96/4/ES, kterou se méni smérnice 91/321/EHS.

Cl. 2 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ze dne 20. biezna 2000 o
sblizovani pravnich ptredpist ¢lenskych statl tykajicich se oznaovani potravin, jejich
nabizeni k prodeji a reklamy, ve znéni smérnice Komise 2001/101/ES ze dne 26. listopadu
2001, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES o sbliZzovani
pravnich predpist Clenskych stata tykajicich se oznaCovani potravin, jejich nabizeni k prodeji
a reklamy a smérnice Komise 2002/67/ES z 18. ¢ervence 2002 o oznaovani potravin
obsahujicich chinin a potravin obsahujicich kofein (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2,3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kvétna
2003 o sblizovani pravnich a spravnich ptedpisti ¢lenskych statl tykajicich se reklamy na



tabakové vyrobky a sponzorstvi souvisejiciho s tabadkovymi vyrobky (Text s vyznamem pro
EHP).

ClL. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6.
listopadu 2001 o kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich 1é¢ivych ptipravki, ve znéni
smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi
standardy kvality a bezpecnost pro sbér, testovani, zpracovani, skladovani a distribuce slozek
lidské krve a méni smérnice 2001/83/ES a smérnice Komise 2003/63/ES ze dne 25. ervna
2003, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodexu
Spolecenstvi tykajicim se humannich lécivych ptipravka (Text s vyznamem pro EHP) a ¢l. 64
a 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004, ktera
méni smérnici 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich 1é¢ivych ptipravki
(Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001 o
kodexu Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich 1é¢ivych ptipravki, ve znéni smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze dne 31. biezna 2004, kterou se méni smérnice
2001/82/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich 1é¢ivych ptipravki (Text s
vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smérnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnich piedpisti &lenskych stati tykajicich se
potravin uréenych pro zvlastni vyzivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sblizovani

pravnich ptedpisii ¢lenskych stath tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich minerdlnich
vod.

Cl. 69, 94 odst. 2 a ¢l. 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31.
bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se
humannich lé¢ivych pripravkl (Text s vyznamem pro EHP).

la) § 1 zdkona €. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkéach.

2) § 3 pism. a) zakona ¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického
tisku a 0 zméné nekterych dalsich zdkont (tiskovy zakon).

3) § 1 zakona ¢. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

4) § 1 odst. 1 pism. c) zakona ¢. 273/1993 Sb., o nékterych podminkéch vyroby, Sifeni a
archivovani audiovizualnich dél, o zméné a doplnéni nékterych zakont a nékterych dalSich
predpisi.

5) Zéakon ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdéjsich predpist.

5a) § 7 zékona ¢. 480/2004 Sb., o neékterych sluzbach informacni spole¢nosti a 0 zméne
nekterych zakont (zdkon o neékterych sluzbach informacni spolecnosti).

5b) § 71 odst. 2 zédkona €. 50/1976 Sb., o izemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni
zéakon), ve znéni zdkona ¢. 83/1998 Sb.



5¢) § 11 odst. 1 zékona ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni ztizeni), ve znéni zdkona €.
313/2002 Sb.

§ 44 odst. 2 zékona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, ve znéni zdkona ¢. 320/2002 Sb.
6) § 50a odst. 1 zdkona €. 513/1991 Sb., ve znéni zdkona ¢. 370/2000 Sb.
7) § 50a odst. 2 a 3 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpisi.

8) Zéakon €. 20/1966 Sb., o péc€i o zdravi lidu, ve znéni pozdé¢jSich predpist.
Zakon €. 160/1992 Sb., o zdravotni péci v nestatnich zdravotnickych zatizenich, ve znéni
pozd¢jsich predpisil.

Zakon €. 79/1997 Sb., o 1é€ivech a 0 zménach a doplnéni nékterych souvisejicich zakond, ve
znéni pozd¢jsich predpist.

9) § 2 odst. 1 pism. b) zdkona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele.

10) § 2 pism. v) zdkona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabadkovych vyrobcich a 0 zmén¢ a
doplnéni nékterych souvisejicich zakont, ve znéni zadkona ¢. 306/2000 Sb.

10a) § 2 pism. a) zédkona ¢. 480/2004 Sb., o nekterych sluzbach informacni spole¢nosti a o
zméné nekterych zakont (zakon o nékterych sluzbach informacni spolecnosti).

12) § 1 odst. 2 zakona ¢. 37/1989 Sb., o ochrané pted alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

13) Zékon €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach,
prodlouzeni, uréovani zptisobu vydeje 1écivého ptipravku, o zpisobu oznamovani a
vyhodnocovani nezadoucich ucinki 1é¢ivého ptipravku a zpiisob a rozsah ozndmeni o pouziti
neregistrovaného 1é¢ivého piipravku.

14) Zékon ¢. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist.
15) § 2 odst. 13 zékona ¢. 79/1997 Sb.
15a) § 24a zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni zdkona ¢. 129/2003 Sb.

15b) § 26¢ a 26d zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.

Vyhlaska ¢. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci 1écivych ptipravk,
jejich zménach, prodlouzeni, klasifikaci lécivych ptipravka pro vydej, ptevodu registrace,
vydéavani povoleni pro soubézny dovoz, predkladani a navrhovani specifickych 1écebnych
programu s vyuzitim neregistrovanych humannich 1é¢ivych ptipravki, o zplisobu oznamovani
a vyhodnocovani nezddoucich uc¢inkt 1é¢ivého ptipravku, véetné nalezitosti periodicky
aktualizovanych zprav o bezpecnosti, a zplisob a rozsah ozndmeni o pouziti neregistrovaného
1é¢ivého piipravku (registracni vyhlaska o 1é¢ivych ptipravcich).

16) § 2 pism. a) zdkona €. 167/1998 Sb., o ndvykovych latkach a o zméné nékterych dalSich
zakond.



17) § 652 zakona €. 513/1991 Sb., ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
17a) § 52a odst. 1 pism. a) zdkona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.

21a) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1924/2006

22) § 2 pism. a) zdkona €. 110/1997 Sb., ve znéni zdkona ¢. 306/2000 Sb.

23) Vyhlaska ¢. 54/2004 Sb., o potravinach ur¢enych pro zvlastni vyzivu a zpisobu jejich
pouziti.

23a) CI. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sblizovani
pravnich ptedpist ¢lenskych stath tykajicich se vyuzivani a prodeje ptirodnich mineralnich
vod.

23b) § 2 pism. j) zdkona €. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpist.

24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26) § 6 zékona €. 110/1997 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpisi.
§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26a) Zakon ¢. 326/2004 Sb., o rostlinolékaiské péci a o zméné nekterych souvisejicich
zakond.

27) Zéakon ¢. 288/1995 Sb., o stielnych zbranich a stielivu (zakon o stielnych zbranich), ve
znéni pozdéjsich predpist.

28) Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni a o zméné
dalSich zakont, ve znéni pozdéjsich piedpist.

29) § 9 zékona €. 79/1997 Sb., ve znéni pozd¢jsich predpisi.

30) § 70 zakona €. 20/1966 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist.

31) § 12 zakona €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb.

32a) Zakon ¢. 570/1991 Sb., o zivnostenskych uradech, ve znéni pozd¢&jsich predpisi.
32b) Zakon €. 552/1991 Sb., o statni kontrole, ve znéni pozdéjSich predpisu.

33) Zakon €. 71/1967 Sb., o spravnim fizeni (spravni fad), ve znéni pozdéjsich predpist.



33a) Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 o spolupraci mezi
vnitrostdtnimi orgdny piislusnymi pro vymahani dodrZzovani zdkonl na ochranu zajmi
spotiebitele (nafizeni o spolupraci v oblasti ochrany spotiebitele).

34) § 2 odst. 2 zakona €. 513/1991 Sb., obchodni zdkonik, ve znéni zadkona ¢. 370/2000 Sb.
35) Zékon €. 337/1992 Sb., o spraveé dani a poplatki, ve znéni pozdé&jsich predpist.

36) § 81 a nasl. zakona ¢. 500/2004 Sb., spravni ad, ve znéni pozdéjsich predpist.

37) Zékon €. 150/2002 Sb., soudni fad spravni, ve znéni pozd¢&jsich prepist.



