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Klamava reklama - § 45 obch. zak.

tzv. mala generalni klauzule Pojem ,,reklama” — podle zvl. zak. (ZRR, ZPRTV)

Klamava reklama (definice):

a) Sireni udaju o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich &i vykonech, kterée je
b) zpUsobilé vyvolat klamnou predstavu a

c) zjednat tim vlastnimu nebo cizimu podniku v hospodaFské soutézi nebo v
hospodarském styku prospéch na ukor jinych soutézitell, spotfebiteld nebo dalSich
zakazniku

a) Sifeni udaju - zpusoby Sifeni udajl

- objekt Sifenych udaju

- druh Sifenych udaju
Za Sifeni udaju se povazuje sdéleni mluvenym nebo psanym slovem, tiskem, vyobrazenim,
fotografii, rozhlasem, televizi Ci jinym sdélovacim prostfedkem.

b) zpusobilost udaju k vyvolani klamné predstavy

Klamavym je i udaj sam o sobé& pravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem a
souvislostem, za nichz byl u¢inén, mize uvést v omyl.

c) zpusobilost zjednat v hospodarské soutézi nebo v hospodaiském
styku prospéch na ukor jinych soutézitell, spotfebitelll nebo dalSich
zakazniku




1 zakona o regulaci reklamy

(2) Reklamou se rozumi

oznameni, pfedvedeni Ci jina prezentace Sifené zejmeéna komunikacnimi
medii, majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu
spotreby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkul, podporu poskytovani sluzeb,
propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunikaénimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi

prostfedky umoznujici pfenaseni reklamy, zejména periodicky tisk a
neperiodické publikace, rozhlasové a televizni vysilani, audiovizualni
produkce, pocCitacove sité, nosiCe audiovizualnich dél, plakaty a letaky.




Rozhodnuti Vazny 11.396 (sp. zn. R11052/31) :

,Jest pripustiti prikrasy a nadsazky reklamy. Reklama nesmi se vSak

tak dalece dotykati zajmu jinych soutézitell, by byli ohrozeni ve vlastni soutézi.
Tomu tak neni, omezi-li se jen na tvrzeni zcela povSechna nepfipoustéjici srovnani
s jinymi vyrobky a vylucCujici proto klamavost.”

Rozhodnuti Vazny 11.987 (sp. zn. Rv 1 954/31) :

,Oznacéeni zavodu jako ,,prvni* jest nekalou reklamou jen, je-li zptsobilé
oklamati a zjednati tim podniku na ukor soutézitele prednost pfi soutézi. Slovu ,prvni®
jest prikladati vyznam jen Casovy, jde-li o pohfebni ustav a prichazeji-li v vahu jen
dva pohiebni ustavy v urcitém miste.”

Rozhodnuti Vrchniho soudu v Praze sp. zn. 3 Cmo 53/97 :

,Pokud se v reklamnim textu naznacuje, ze vyrobek byl schvalen urcitou
instituci, ac toto se tyka pouze jednoho z mnoha dilt vyrobku, jde o jednani nekalé
soutéze podle § 45 obch. zak.”

Rozhodnuti Vrchniho soudu v Praze sp. zn. 3 Cmo 30/98 :

,~Je v rozporu s dobrymi mravy soutéze, pokud soutezitel pfi zahajeni své
podnikatelské Cinnosti, kdy zde chybi jakykoliv vztah pravniho nastupnictvi

(ten nelze dovozovat z pouhého pfechodu nékolika pracovniku), jakkoli naznacuje
Ci predstira navaznost své ¢innosti na dosavadni ¢innost jiného soutézZitele,
event. pfimo jeji pfevzeti, tedy kontinuitu svych vlastnich poskytovanych sluzeb a
vykonu se sluzbami a vykony (jejich rozsahem, kvalitou) dosud adresatim sdéleni
poskytovanych druhym soutézitelem.”



Klamavé oznaceni zbozi a sluzeb - § 46 obch. zak.

odst. 1
Za klamavé oznaceni zbozi nebo sluzeb se povazuje kazdé oznaceni,
které je zpusobilé vyvolat v hospodarském styku mylnou domnénku ohledné
skuteCnosti uvedenych v zakoné, tj. ohledné
- geografického udaje o pavodu zbozi nebo sluzeb (urdity stat, oblast ¢i misto),
- Udaje o vyrobci zbozi nebo sluzeb,
- Udaje o tom, ze zbozi nebo sluzby vykazuji zvlastni charakteristické znaky,
- Udaje o tom, ze zbozi nebo sluzby vykazuji zvlastni jakost.

Pritom nerozhoduije,

- kde bylo klamavé oznacCeni uvedeno, zda bezprostfedné na zbozi, obalech,
obchodnich pisemnostech apod.,

- jakym zpusobem ke klamavému oznaceni doslo, zda pfimo nebo nepfimo,

- jakym prostfedkem doSlo ke klamaveému oznaceni (napr. pismem, vyobrazenim,
fotografii nebo jinym prostfedkem, jimz Ize pusobit na nékteré lidské smysly),

- 0 jaké oznaceni jde, zda nepravdivé nebo i pravdiveé, pokud vzhledem k okolnostem
a souvislostem, za nichz bylo ucinéno, mohlo uvést v omyl (oklamat).

Takeé tato skutkova podstata je ohrozovacim deliktem.



Vyvolani nebezpeci zamény - § 47 obch. zak.

Za vyvolani nebezpeéi zamény

se povazuje za predpokladu spinéni podminky zpusobilosti téchto jednani vyvolat
nebezpeéi zamény nebo klamnou predstavu o spojeni s podnikem, firmou,
zvlastnim oznacCenim nebo vyrobky Ci vykony jiného soutézitele:

a) uziti firmy nebo nazvu osoby nebo zvlastniho oznaceni podniku
uzivaneého jiz po pravu jinym soutézitelem,

b) uziti zvlastnich oznaceni podniku nebo zvlastnich oznaceni Ci upravy
vyrobku, vykontl anebo obchodnich materialt podniku, které v zakaznickych
kruzich plati pro urcity podnik nebo zavod za priznacné (napf. i oznaceni obald,
tiskopisu, katalogu, reklamnich prostfedku),

c) napodobeni cizich vyrobkii, jejich oballi nebo vykonu
tato dil¢i skutkova podstata spociva v tzv. otrockém napodobeni vyrobku, jejich
oball nebo vykond.



Parazitovani na povésti - § 48 obch. zak.

Parazitovanim na povésti

je vyuzivani povésti podniku, vyrobku nebo sluzeb jiného soutézitele
s cilem ziskat pro vysledky vlastniho nebo ciziho podnikani prospéch,
jehoz by soutézitel jinak nedosahl.

Rozhodnuti Vrchniho soudu v Praze sp. zn. 3 Cmo 156/95 :

,<Je v rozporu s dobrymi mravy soutéze a jednanim nekalé soutéze podle § 48
obch. zak. (parazitovani na povésti), pokud nabidkovy dopis (naborovy letak)
obsahuje odkaz na Cinnost a postaveni osob, podepsanych na letaku, u jiného
soutézitele s cilem zduraznit navaznost na jejich predchozi €innost, ziskané
zkusenosti i urCitou kvalitu poskytovanych sluzeb, jez vSak byly pfedtim spojeny
s osobou druhého soutézitele, vytvorit si vyhodnejSi podminky pro poCatek
podnikani nové zakladaného soutézitele.”



Podplaceni - § 49 obch. zak.

Aktivni podplaceni

Za aktivni podplaceni Ize povazovat jednani, jimz soutézitel

pfimo nebo nepfimo nabidne, slibi ¢i poskytne jakykoliv prospéch

- 0sobé, ktera je Clenem statutarniho nebo jiného organu jiného soutézitele,

- 0sobé, ktera je v pracovnim Ci jiném obdobném pomeéru k jinému soutéziteli

za ucCelem, aby jejim nekalym postupem docilil pro sebe nebo jiného soutézitele
prednost nebo jinou neopravnénou vyhodu v soutéZi na ukor jinych soutézitelu.

Pasivni podplaceni

Za pasivni podplaceni lze povazovat jednani, jimz

- osoba, ktera je Clenem statutarniho nebo jiného organu soutézitele,

- osoba, ktera je v pracovnim Ci jiném obdobném pomeéru k soutézitel
pfimo Ci nepfimo zada, da si slibit nebo prijme jakykoliv prospéch za
uCelem, aby jejim nekalym postupem soutézitel docilil pro sebe nebo
jiného soutézitele prednost nebo jinou neopravnénou vyhodu v soutézi
na ukor jinych soutéziteld.



Zleh€éovani - § 50 obch. zak.

Zleh¢ovani je povazovano za nekalou soutéz,

pokud soutézitel uvede nebo rozsiruje o pomerech, vyrobcich nebo vykonech
jiného soutézitele nepravdivé udaje zpusobilé tomuto soutéziteli pfivodit ujmu,

soutezitel uvede a rozsifuje pravdiveé udaje o pomeérech, vyrobcich Ci vykonech
jiného soutézitele, pokud jsou zpUsobilé tomuto soutéziteli pfivodit ujmu.

NekalosoutéZznim zleh€ovanim neni,

pokud byl soutézitel okolnostmi donucen (opravnéna obrana)

uvést a rozsSifovat pravdivé udaje o pomeérech, vyrobcich Ci vykonech jiného
soutézitele, které jsou zpusobilé tomuto soutéziteli pfivodit Ujmu



Srovnavaci reklama - § 50a obch. zak.

Definice srovnavaci reklamy: (odst. 1)
jakakoli reklama, ktera vyslovné nebo i nepfimo identifikuje jiného soutézitele
anebo zbozi nebo sluzby nabizené jinym soutézitelem

,Srovnavaci reklama je pripustna, jen pokud...” (odst. 2)

jsou kumulativné splnény stanovené podminky (taxativni vyCet osmi podminek
uvedeny pod pism. a) az h) tohoto odstavce)

Predpokladem pfipustnosti srovnavaci reklamy je, ze nenaplnuje soucasne znaky
jiné nekalosoutézni skutkové podstaty

Prikladem pfripustné srovnavaci reklamy muze byt:
- reklama se systemovym srovnavanim (napt. vyhody ,klasickych” krytin oproti betonovym

krytinam),
- reklama s abstraktnim srovnanim (srovnani praciho prostfedku s tzv. ,béznym prostiedkem®),
- reklama s vnitrnim srovnanim (srovnani jen vlastnich novych vyrobkl se svymi star§imi),

- superlativni reklama (tzv. obvyklé reklamni prehanéni),

- reklama dryjacnicka Ci barnumska ... apod.




Poruseni obchodniho tajemstvi - § 51 obch. zak.

Porusovani obchodniho tajemstvi

je jednani, pfi nemz jednajici jiné osobé sdéeli, zpfistupni, pro sebe nebo pro jiného
vyuzije obchodni tajemstvi, které muze byt vyuzito v soutézi a o némz se dozvédeél

- tim, Zze mu bylo svéfeno nebo se jinak stalo pristupnym

* na zaklade jeho pracovniho vztahu k soutéziteli nebo na zakladé jeho jiného
vztahu k soutéziteli (napf. obchodnépravniho vztahu) nebo

» v ramci vykonu funkce, k nizZ byl soudem nebo jinym organem povolan
(napf. funkce soudniho znalce, dafiového poradce, auditora, likvidatora,
rozhodce apod.),

- vlastnim jednanim nebo cizim jednanim pricicim se zakonu.

Rozhodnuti Vrchniho soudu v Praze sp. zn. 3 Cmo 170/97 :

,Podminkou pro vydani pfedbézného opatreni je osvédcCeni takovych skutecnosti,

z nichz se jevi jako pravdépodobné, ze urcité skuteCnosti jsou u navrhovatele
chranény jako obchodni tajemstvi podle § 17 obch. zak. a ze predmét tohoto
tajemstvi je bez pravniho dlvodu k ujmé opravnéného jednanim podle § 51 obch. zak.
soutézitelem vyuzivan.”



Ohrozovani zdravi a zivotniho prostredi - § 52 obch. zak.

Ohrozovanim zdravi a zivotniho prostredi
je jednani, jimz soutézitel zkresluje podminky hospodarske souteze tim, ze

- provozuje vyrobu ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zivotniho prostredi chranéné
zakonem nebo
- uvadi na trh vyrobky ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zZivotniho prostredi
chranéné zakonem

nebo
- provadi vykony ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zivotniho prostredi chranéné
zakonem,

aby tak ziskal pro sebe nebo pro jiného prospéch na ukor jinych soutézitelu nebo
spotrebiteld.

Tato skutkova podstata je ohrozovacim deliktem.
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2986 Doterné obtéezovani

(1) Dotérné obtézovani je sdélovani udaju o soutéziteli, zbozi nebo
sluzbach, jakoz i nabidka zbozi nebo sluzeb s vyuzitim telefonu,
faxového pfistroje, elektronické posty nebo podobnych prostredkd,
ackoli si takovou Cinnost prijemce zjevné nepreje, nebo sdelovani
reklamy, pfi kterém jeji puvodce utaji nebo zastre udaje, podle nichz
ho Ize zjistit, a neuvede, kde pfijemce muze bez zvlastnich nakladu
prikazat ukonceni reklamy.

(2) Rozesila-li se reklama na elektronickou adresu, kterou podnikatel
ziskal v souvislosti s prodejem zbozi nebo poskytnutim sluzby, nejde
o doterné obtézovani, pokud podnikatel tuto adresu pouziva k prime
reklame pro vilastni zbozi nebo sluzby a druha strana reklamu
nezakazala, ackoli ji podnikatel pri ziskani adresy i pri kazdem jejim
pouziti k reklame zretelné upozornil na pravo prikazat bez zvlastnich
nakladu ukonceni reklamy.



