


Funkce cen
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- e Informacni funkce B

e Zprostredkovatel prenosu informaci o potrebach, zalibach, N
zvyklostech spotrebitell, vyrobnich moznostech, zdrojich

o Alokacni (regulacni) funkce
/ e Odrazi zmény v preferencic [
e Prevaha nabidky — cenowfpokles \
e Prevah poptavky cenovy vzestup
e Stimulacni
e Diferenciac

e Omezova
e Pouze né

° _Funkce

e Cena je nastroje
tra cich.

!




Nabidka
e souhrn véech %a;zv%ie ch prodeji
v 7 . -V v hl 4 ’ :

zb02|, S nimiz p 3zej| vyrobsl\@ trh

o zaV|sIo -t mnozstw nablzeneho p\roduktu
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Krivka nabidky




Rovnhovazna cena




Posuny po krivce nabidky




Priciny ,rdstu®™ nabidky

v/ v

(pfi vySsi cené produktu)

e Ziskovy motiv / \\_/

s e T




Vi ISTE ToSETILY SRILEL | PANE PRNKERL... WALoUT SVE PebNIKANI v DNESNY
pE MR LIDSKE DUVEFE %!




Zmena krivky nabidky




\YIAVE" A4

Priciny zmeny nabidky

e Zmény V&"robnl’ch pOdm\I’neZ \__/

o Zmény cen vyrobnich kom one)wt (vstupl) \

e VIliv technickeho polﬁroku " / \

e Vlivpocasi -




~ e Posuny po kFi\}czééb / a poptavky \w/

opouze cenove faktory! \_

e Posuny krlvek nab|dky a poptav \




foli TRE. HUNST | RBY(HOM TUHLE. EFoNomIKU K TE GLOBALNT ZATIM NEPFIPOJOVALL ...




X Cerovs pruinost nabl'dky

e cenova pruznost (ella g(uta =_pomer procent\f\\

zmeny mnozstvi k procentni zmeéné

4 Es = (AQ/Q) [ (P/P) \
E.> 1 => nabi sticka)
Es=1=>n pruznd (elastickd)
E<< 1=>na lasticka)




* Cenova pruznost nabidky




Faktory ovlivnujici

pruznost nabidky

e rychlost obratL’| z}%ﬁ] | | \\3/
P
. technok%gle VYI‘ObI’II}\O procesu \ T
e dopra ’kIadov'm zbozi

e Casové

o stav




Cenova reakce
délky obdobi

~




KROE JE PRED CHEIPERA B PPoTEK GONISHMPS © INTERVENCIONISMEM RBKSVINA .
B LECPA CHPIPEX PRYoVINOU NELODFOVEDRA BLTERNATIVMI WEDICINA ...




Zpusoby konkurence

na strane nabldky

e Cenova kon ku} Lz/ e | L

e Necenova konk r> b
e Kvalita produk
/ eKva |t§pro ce \ /
o Prop gace.
e Inovace p -

o Rychla ozadavk




Formy konkurence

e Dokonald konku rf'ﬁEe | \J

/e NedokO@ala konkurgnce f
| A
o Mon oI|st|cka konkurence




Dokonala konkurence

b

e Velké mnozstvi subjektd ~
/e Volny vstup do da ného odvétvi
o SteJna\waIlta a stejna cena vsecll}

(o]




Zisk na dokonale

konkurencnim trhu

e Pouze krétkodé)lz/jév pisobeny:
e vyrobce snizil n Iajy .

Ve o ZVY§f\S§ trz n!'.fcena \ J




Efektivnost dokonale

konkurenc“:m’h_o trhu

e Cena plni vééchny fur\ka | \\

e Firma (firmy v daném odvetvi) vyrabi tako\émq.Qozsm
/ produkce pri kterem dosah e optima

)

o F|rma (firmy v danem odvetw) minimalizuje naklady na

jednotku produkce

e

e Spotrebitele r u kombinaci komodit

pri danych

e Plati pravidlo Paret
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VERIL JSEM V KoMUNISMUS , PoTom v KAPITALISMUS. ALE § TiW JE KoNEe TED UL VEEIM
JEMoM ¥ PRALHYT...




Chovani firem

.-"‘J‘_‘--.'

~ e Firma usiluje o s’nz'?ﬂi nakladl, coz ji prindsi..
dodatelny zisk a zaroven ochranu pred e
pFl’pad..n)'/m poklesem c)eny |

e Firma usiluje o zvysenl sveho trznlho podilu,




Nedokonala konkurence

-Rozhoduijici cast produkcé naZi( nékolik :alo velkych firem \d |
Ostatni firmy odvétvi se podfizuji trzni a zejména vé politice
dominantnich firem CenK

Firmy usiluji o%’clenenl spemﬁcke poptavky po vIastﬁ\l produkci —
diferenciace produktu snaha maximalné vyhovét zakaznikovi

Na trhu neni produk & itelnd substituty

Spotrebitele se
firem v dané

Poptavka je pod kazdod




Monopolisticka konkurence

0 v odveétvi

o veIky pocet podnik

e o diferer covany prod kt a dlferencovana (
~ cena
e neexi ":barlery vstupu podn_lku do

odvetvi

Rada os atni




Oligopol
e Podminky: } M/ | \E/
ku

e maly pocet podni OJV odvétvi e

. o dlferen\cova ny produkt a diferencovana (
- cena .

e existuii

rlery vstupu podnikll do odveétvi




RADED NA To SURPNETE , AT 0SME o NEJDKL , Ko\B6o ... SLEVAVAT meEny JE
JEDNA VEL K DoMLUVIT SE WA TeM KTERov JE VEL DRUNN ...




Monopol

e Podminky: |/ | | _
e jediny podnik v Odéf/tv' \J’

/

e diferencovany produkt dlferencovaﬁ}ee.na
: o eX|stu1\bar|ery ystupu Eodnlku do odvetvi (

/ \

o Vzn|k onopolu

e Prirodni
e Admini




" Neefektivnost monopolu

e Monopol ma tendénc meovt rozsat nablzelge
produkce | N
e Rozsah produkce je meliél nez odpowda (
maximali Qa;l uzitku spotrebitell \
e Omezeni vyroby j zovano" vyssi cenou
e Monopol do;‘bdvétvi

stabilizaci




< Protimonopolni regulace

—

e Regulace mon kpéo'(u : | B
n

e antitrustové zakony ~—

P e zakazuji urcité chovani firem na trhu, omezuji (
rznymi zptdsoby silu monopolu |

e danova politika =8
® MOZNOS ' do statniho




‘-‘"‘_.'

o Administrativni sta)nc>/v!nf“ eny ji zbavuje trzniho
N\

charakteru | =
e Ztrata motivace | ) ~ |
/e Cena nepl‘h{ sve funkce \ J
e Vstup do od en — cena by neméla
byt regulova ostatnich firem
vstoupit d
e Vstup do nozné cenu

AR e




Podminky:
e existuje pouze jeden kupujici
e umoznuje kupovat zbozi
za nizsi cenu nez v podminkach
dokonalé konkurence

napr. stat je jediny kupujici
vojenskeé produkce

e Dalsi formy nedokonalé konkurence
na straneé poptavky:
e Oligopson
e monopsonisticka konkurence




... A V¢ JSTE SE PRI VYBERU <VEHo NASTUPLE SPOLEWAL NA VOLNY TRH ,
HERD HA P-E-auu\q-!




