Média a spolecnost
Vyznam a moc médii

Masova média maji v moderni spolecnosti velky vyznam a stale rostouci moc. Jeden z klasiki medialni
komunikace Denis McQuail vyvozuje tuto skute¢nost z toho, ze média:
- jsou zdrojem moci, prostiedkem vlivu, ovladani a prosazovani inovaci ve spolecnosti, pramenem

informaci Zivotné duleZitych pro fungovani vétsiny spolecenskych instituci a zakladnim nastrojem
jejich prenosu;

- jsou prostfedim ¢i arénou, kde se na ndrodni i mezinarodni Urovni odehrava celd rada udalosti
verejného Zivota;

- jsou vyznamnym pramenem vykladU socidlni reality, mistem, kde

jsou konstruovany, ukladany a nejviditelnéji vyjadfovany zmény v kulture a hodnotach
spolecnosti a skupin;

- jsou primarnim klicem ke slavé a k postaveni znamé osobnosti, stejné jako k u¢innému vystupovani
na verejnosti;

- jsou zdrojem usporadanych a verejné sdilenych vyznamovych soustav,
které empiricky i hodnotové vymezuji co je normalni; odchylky jsou pak
signalizovany a pomérovany tim, co je povazovano za verejné akceptova-
telnou podobu normality;

- predstavuji prostfedek zdbavy;

- jsou vyznamnym odvétvim ekonomiky, které nabizi Sirokou Skalu

pracovnich pFileZitosti a ekonomickych zisk(.!

Meédia a spole¢nost

Vzhledem k vyznamu a moci médii v moderni spolecnosti se teorie médii zabyva jejich vzajemnym
vztahem. Vztah medii a spoleCnosti lze v zasad€ vyjadrit ctyimi typy teorii (pfistupy) — socidlnévédnim,
normativnim, provoznim a kazdodennim.

Socialnévédni se zabyva obecnymi tvrzenimi o povaze, fungovani aucincich masové komunikace
zalozenych na systematickém a objektivnim studiu médii a dal§ich relevantnich zdroji. Tato teorie
zahrnuje Sirokou Skalu témat od vymezovani tak obecnych pojmi, jako je spolenost, az po velice
specializované otazky odesilani a pfijimani informaci jednotlivcem. Nekteré ,,védecké™ teorie se
soustfed’uji na pribéh tohoto procesu, jiné se snazi rozvijet kriticky ptistup, dalsi se uplatiuji v procesu
vefejné¢ho informovani a presvéd¢ovani.

Normativni teorie se soustfed’uje na zkoumani predepisovani toho, jak se média maji chovat, maji-li byt
zviditelnény ¢i zvyraznény nékteré spolecenské hodnoty. Takové teorie obvykle vyristaji z obecnéjsi socialni
teorie ¢i ideologie dané spole¢nosti. Jsou vyznamné, nebot’ hraji roli pfi utvareni a legitimizaci medialnich
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instituci a maji zasadni vliv na ocekavani, jez s médii spojuji ostatni socialni ¢initelé, a nékdy dokonce i sami
ptijemci. Normativni teorie, které si dana spole¢nost vytvofila, jsou vyjadieny v zakonech a dalSich pravnich
predpisech (medialni legislativeé), medidlni politice, etickych kodexech a vefejnych debatach.

Provozni teorie se vztahuje k praktickym predstavam, které vyznavaji a jimiz se fidi medialni praktici
pfi své vlastni praci v médiich. Podobné soubory nashromazdénych praktickych poznatkii 1ze najit ve
vetsing organizaci a profesionalnich prostredi. V pfipadé médii to pomaha 1épe usporadat zkuSenosti
s celou fadou problémd, napiiklad jak vybrat zpravy, jak uspokojit publikum, jak vytvofit i¢innou reklamu,
jak se udrzet v mezich tolerance a jak navazat i¢inné vztahy ke zdrojim i publiku. Na nékterych mistech se
tyto teorie piekryvaji s normativnimi — kupiikladu pokud jde o novinaiskou etiku.

KaZdodenni ¢i intuitivni (common-sense) teorie uzivani médii odkazuje ke znalostem, které vSichni
mame ze své dlouhé zkusenosti s médii a které nam umoziuji pochopit, co se déje, jak médium zapada do
naseho kazdodenniho Zivota, jak bychom méli jeho obsah ,,¢ist* podle zaméra podavatele a jak jej skutecné
Cist chceme, jaké jsou rozdily mezi jednotlivymi teoriemi, jednotlivymi typy obsahil a mnoho dalSich
okolnosti. Z takové teorie vychazi nase schopnost ¢init logicka rozhodnuti, utvaret si vkus a ¢init soudy.
Tato naSe schopnost plisobi zpétn€ na podobu skute¢né nabidky médii a uréuje smér i meze vlivu médii
(naptiklad tim, ze ndm umoznuje rozliSovat realitu od fikce, ,,Cist mezi radky*, nebo prohlédnout
presvédcovaci cile reklamy a dalSich typti propagandy.

Normativni teorie

Jako jedna zprvnich normativnich teorii byla vroce 1947 americkou Komisi pro svobodu tisku
prezentovana teorie o spolefenské odpovédnosti médii. Komise na jedné strané zddraznila vyznam
svobody, na druhé stran¢ formulovala postulaty, které — v souladu s uznanim svého vyjime¢ného postaveni
ve spolecenském a politickém Zivoté — by mél tisk dodrZzovat.

Jednalo se o takové postulaty, jakym jsou pravdivost, sluSnost, pfesnost objektivnost a vyvazenost.
K tomu, aby tisk dostal svym povinnostem vici spolecnosti, mela slouzit sebekontrola (autoregulace)
v podobé etickych kodexti obsahujicich profesionalni a etické normy. Jejich dodrzovani pak mélo byt
kontrolovano komisemi ¢i radami, také zfizovanymi samotnymi médii.

Teorie spole¢enské odpovédnosti se nepochybné prosadila pfedevsim v Evropé aje také zakladem
medialni politiky Rady Evropy a Evropské unie.

Teorie spoledenské odpovédnosti se nasledné stala jednou z tzv. Ctyf teorii tisku, které byly jako
normativni teorie formulovany ve stejnojmenné praci v roce 1956.2 Vedle teorie spoledenské odpovédnosti
byly jako dalsi typy normativni teorie uvedeny tfi dalsi — liberalni, autoritarska a sovétska.

Liberalni teorie vychazi z klasického liberalismu a zdaraziuje, ze tisk by mél byt ,,volnym trhem
myslenek®. Tato teorie tedy vychazi z myslenky prosazovani principti liberalniho ekonomického trhu
i v oblasti médii. Rozmanitost medialnich produkti by tak méla byt zabezpefena na zakladé plisobeni
zakona nabidky a poptavky. Svobodny tisk je chapan jako nezbytny piedpoklad svobodné spolecnosti.
Cenzura je nepiipustna.

Autoritaiska teorie chape masovou komunikaci jako néstroj spoleCenské autority (statu) k zabezpeceni
spoleCenského konsenzu slouziciho upeviiovani vefejného potadku. Autoritativné jsou nastoleny
spolecenské hodnoty a je vynucovano i za pouZziti cenzury a trestni represe jejich dodrZzovani. Tato teorie se
uplatituje v podminkach vojenskych ¢i polovojenskych rezimt, popt. v okupacnich rezimech a v pfipadech
mimotadnych stavll i v demokratickych spolecnostech.

Specificky vztah mezi médii a spole¢nosti predstavuje sovétska teorie médii.

Masova média chape jako nastroj socializace, kolektivniho agitatora, propagandistu a uditele pfi
budovani komunismu. Cinnost médii je podtizena jedinému cili — slouzit délnické tiidé a jejimu vidci,
komunistické strané. Proto bylo mozné uplatnovat predbéznou, popt. naslednou cenzuru v zajmu toho, aby
nemohly byt publikovany a vysilany nazory, které nekorespondovaly s oficialni ideologii.

Uvedené teorie byly pozdéji rozsiteny Denisem McQuailem o teorii rozvojovou a teorii participacni.

Podstata rozvojové teorie spociva ve vyuziti médii v zemich tzv. tietiho svéta pro zabezpeceni socialné-
ekonomického, politického a kulturniho rozvoje pii piekonavani zaostalosti v procesu dekolonizace.
Hlavnim ukolem médii v téchto zemich je napomahat narodnimu rozvoji.

Teorie demokratické participace je reakci na vyvoj médii smétujici k jejich komercionalizaci
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a monopolizaci v podobé soukromych a vefejnych monopold.

Dusledkem tohoto vyvoje je omezena pluralita, i kdyz stale ptibyvaji dal$i informacni zdroje. Podle
McQuaila teorie i technologie zpochybnuji nezbytnost uniformnich, centralizovanych, finan¢né naro¢nych,
komercionalizovanych, profesionalizovanych nebo staitem kontrolovanych médii. Misto nich by méla
dostat podporu rtiznoroda, mensi, lokalni, neinstitucionalizovana, zaujata média, ktera spojuji podavatele
s piijemci a podporuji horizontalni typy interakce.

Zakladni pojmy
Pojem komunikace

Komunikace je vSeobecné povazovana za spolecensky proces ptiznacny pro existenci a fungovani lidské
spole¢nosti. Zékladnim nastrojem lidské komunikace je nepochybné tec, i kdyz komunikace ma soucasné
i neverbalni charakter. Podle M. Kunczika* mohou byt komunika¢ni kanaly (prostfedi, které umozfiuje
prenos sdéleni) rozdéleny do Sesti skupin:
1. auditivni neboli vokalni kanal (mluvena fec, tj. verbalni a paralingvalni (intenzita hlasu, tempo mluvy)
komunikace),
2. vizualni kanal (vyraz tvafe, vyména pohledl, gesta a pohyby téla, celkovy vzhled, interpersonalni
distance a/nebo vyuZzivani prostoru pro komunikovani odstupu ¢i blizkosti),
3. hmatovy neboli taktivni kanal (napt. dotykani se, strkani),
4. cichovy neboli olefaktorni kanal (vnimani ving téla),
5. teplotni neboli termalni kanal (pocit'ujici telesné teplo jiné osoby),
6. chutovy neboli gustatorni kanal (vnimani chuti).

Ptes mnohdy rozdilné pojeti komunikace se vSak miizeme setkévat se spoleCnymi péti zdkladnimi znaky
komunikace:

- komunikatorem,

adresatem,

komunikacnim kanalem (médiem),
mediovanym sdélenim (textem),
ucinkem (zpétnou vazbou).

Komunikace je tak chapana jako proces, ktery za¢ina tim, ze komunikator koncipuje sdéleni, poté je
zakddovano, resp. pielozeno do signalu nebo sekvence signald a pfeneseno prostfednictvim média nebo
komunikacniho kanalu k piijemci, ktery sdéleni dekoduje, interpretuje ho a néjakym zptisobem vraci signal
(informaci), ze sdéleni bylo porozuméno.

Pfitom pro proces komunikace je dulezity socidlni, historicky a kulturni kontext, ktery se podili na
konstituci vyznamu komunikovaného sdéleni.

Komunikaci lze rozliSovat podle roviny socialni organizace, na niz se uskute¢niuje, na:

- intrapersonalni (osobni), komunikaci sama se sebou (pfemysleni, snéni, rozpomenuti),

- interpersonalni mezi dvéma (dyadicka) ¢i tfremi (triadicka) lidmi,

- skupinovou, ktera probiha v rdmci néjaké skupiny (rodina, tfidni kolektiv, zajmova skupina),

- meziskupinovou, ktera probiha mezi rGznymi skupinami,

- institucionalizovanou, kterou predstavuji napf. bohosluzba, svatky, pribuzenské vztahy,
masovou, spocivajici v celospolecenské komunikaci.

5.5.1.4.1.1 Masova komunikace

3 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 158.
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Masova komunikace byla vyvolana potiebou rozvoje lidské spolecnosti. Pouzivani pfirozeného jazyka jako
komunikaéniho média mélo omezené moznosti. Snahy o pfekonani casové a prostorové omezenosti
zprosttfedkovanych sdéleni se vSak staly redlnymi az diky technickému vyvoji komunika¢nich médii.

Epochalni vyznam mél vynalez knihtisku Johannem Gutenbergem v poloviné 15. stoleti. Nicméné az
tisk novin v mnohatisicovych exemplafich predstavoval moderni masové médium. Nésleduji dalsi média —
telegraf, telefon, fotografie, film, rozhlas, televize.

Kanadsky teoretik médii Marshall McLuhan (1911-1980) periodizaci vyvoje komunika¢nich médii
rozdelil na ¢étyii zakladni obdobi:
obdobi mluvené redi,
obdobi psané redi,

Gutenbergovy galaxie (obdobi knihtisku),
Marconiho galaxie (obdobi elektronickych médii).

Jak uvadi M. Kunczik, v procesu masové komunikace je: (1) material ur¢eny prvotné ke kratkodobému
uziti (tj. zpravy, zdbava) (2) produkovan formalnimi organizacemi uzivajicimi vyspélé technologie (3)
pomoci rozmanitych medidlnich technik, jez jsou k dispozici (4) soucasné velkému poctu osob (disperzni
publikum), pfijemcti, ktefi jsou pro masového komunikatora anonymni, a to (5) vefejné, tj. bez omezeni
pristupu, (6) jednosmérné, tj. komunikator a recipient si nemohou vymeénit sva postaveni, jejich vzajemny
vztah je asymetricky ve prospéch komunikatora aje (7) nepiimy (bez zpétné vazby), ato vse (8) je
nabizeno s ur¢itou periodicitou produkce, ktera je (9) nabizena pribézng.>

Masova komunikace tak piinasi multiplikacni efekt, na druhé strané ale ve srovnani s interpersonalni
komunikaci v zasadé neumoziuje aktivni podil recipienti na komunika¢nim procesu.

Zprostredkovani kontaktu se spolecenskou realitou, které nam poskytuji masova média Ize vyjadrit
mnoha zptisoby, které vyjadiuji rozdily v tomto zprosttedkovani. V¢etné tzv. metafor predstavujicich rizné
aspekty zamérnosti, interaktivity a u¢innosti.

Média miizeme prostiednictvim metafor spojenych se zprostiedkovanim chapat jako:

- okno (Ize vidét udalosti a zkuSenosti, které rozsifuji nas rozhled a umozniuje na vlastni oci —
tedy bez zasahu jinych — vidét co se déje),

- zrcadlo udalosti ve spolecnosti a ve svété, coz vnuka predstavu vérného odrazu (prestoze je
stranové obraceny a muize byt ponékud zkresleny),

- filtr (také strdzného Ci ,gatekeepera”), ktery — at uz zamérné, ¢i bezdécné — tridi vybrané
Casti ziskané zkuSenosti a upozoriiuje na né, zaroven potlacuje jiné nahledy a nazory,

- ukazatele, pravodce ¢i vykladace, ktery ukazuje, kudy se ma jit, a dodava smysl matoucim ¢i
utrzkovitym sdélenim,

- férum ¢i platformu slouzici k predlozeni informaci a ideji verejnosti, ¢asto s moznosti reakce
a zpétné vazby,

- platno nebo bariéry, coZz naznacuje, ze média nas mohou nabidnutym faleSnym obrazem
svéta — at u? prostfednictvim unikové fantazie, &i propagandy — odfiznout od reality.°

Spolecenské funkce médii

Role médii ve spolecnosti je vyjadiovéna jejich spoleCenskymi funkcemi. Podle Herolda Lasswella
predstavuji zdkladni funkce: funkce informovat, funkce korelace (vytvareni vzajemnych vztahli mezi
jednotlivymi ¢astmi spole¢nosti v souladu s prostfedim) a funkce kontinuity (pienos kulturniho dédictvi).
Charles Wright pak jako ¢tvrtou kliCovou funkci pfidal zdbavu. A kone¢né Denis McQuail pfidal patou
funkci — funkci ziskdvani (mobilizaci), ktera predstavuje Siroké vyuziti masové komunikace pro ucely
politické a komeréni propagandy.

Prehled spolecenskych funkci médii je pak nasledujici:
Informovani

- Poskytovani informaci o uddlostech a podminkach ve spolecnosti a ve svété,

- naznacovani mocenskych vztah(, podpora inovaci a pokroku, usnadnovani adaptace.

5 Kunczik, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 17.
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Korelace
- Vysvétlovani, vykladani akomentovani vyznam( uddlosti a poskytovani informaci,
poskytovani podpory ustavenym autoritdm a normam,
- socializace,
- koordinace izolovanych cinnosti,
- vytvareni konsenzu,
- nastolovani posloupnosti priorit a signalizace relativniho statusu.
Kontinuita
- Prenaseni dominujici kultury a objevovani subkultur a novych trend@ v kulturnim vyvoji,
- v prosazovani a udrzovani vSeobecné pfijatelnosti hodnot.
Zabava
- Zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostfedek uvolnéni,
- oslabovani socialniho napéti.
Ziskavani
- Agitovani pro spolecenské cile ve sféfre politiky, valky, ekonomického

vyvoje, prace a nékdy i nabozenstvi.

Typologie médii

Nejstar§sim druhem médii jsou médii tiSténa, jejichz obsah je vazan na papir. Jedna se o knihy, noviny,
Casopisy, letdky. Tisténd média mizeme dale de€lit na periodicka a neperiodicka. Periodickymi jsou takova,
kterd vychazeji alesponi dvakrat rocné. Podle periodicity rozeznavame deniky, tydeniky, ¢trnactideniky,
mesicniky a Ctvrtletniky. Podle dosahu oficidlni distribuce mizeme dale rozliSovat média tiSténa na
lokalni, regionalni, nadregionalni, celostatni a nadnarodni.

Podle obsahu je mozné rozdélit Casopisy na zpravodajské tydeniky, tituly spoleCenského a Zivotniho
stylu (spoleCenské cCasopisy, Casopisy pro zeny, pro muze, programové c¢asopisy, Casopisy zdravi
a zivotniho stylu) tituly pro déti a mladez, zdjmové a hobby tituly.

Podobné i elektronicka média, resp. média s vysilanym signalem klasifikujeme z fady hledisek. Jejich
zakladni vlastnosti je, Zze vysila¢ odesila mediované sd€leni prostfednictvim elektromagnetického kddu,
ktery pfijimac prevadi na ptivodni zakédované obsahy. K6d mlze mit akusticky ¢i vizudlni charakter, resp.
pfedstavuje jejich soub&h. Mezi tato média zahrnujeme piedevsim telegraf, rozhlas, televizi.

Média s vysilanym signalem mizeme diferencovat podle:

- typu pfenosu — terestrickd (pozemni vysilace), kabelova (pfenos pomoci kabelu), satelitni
(pomoci odrazu signalu z geostacionarnich druzic),

- vysilaciho kédu — analogova (kéd nelze rozdélit na diskrétni jednotky) a digitalni (kod je
sestaven z diskrétnich jednotek od sebe oddélenych),

- dosahu — lokalni, celoplosna (70 % obyvatel), nadnarodni,

- diverzity programu (cilovych skupin), a to bud’ jako Sirokospektraini programové zaméreni,
nebo specializované v podobé zpravodajského, hudebniho, sportovniho, filmového aj.
kanalu,

- vlastnikl, financovani a zplisobu zfizeni na soukroma (komeréni) média, jejichz hlavnim
cilem je vytvaret zisk, a média verejné sluzby, jejichZ poslanim je naplfiovat verejny zajem.

V posledni dobé se jako dalsi typ médii v souvislosti s vyuzivanim pocitacovych technologii objevuji
nova média. Piivodné se tento pojem pouzival pro teletext, videotext, videotelefon, pro videorekordéry
a videokamery, pozd¢ji pro CD, DVD, v soucasné dob¢ pro pocitatové hry, mobilni telefony, webové sité,
elektronickou postu, webové stranky ¢i digitalni televize.

7 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 103.



Informac¢ni funkce médii

Masova média maji vedle jiz zminéné fady spole¢enskych funkci zvlasté v komunikacnim subsystému
politického systému takové funkce jako je informaéni funkce, vychovna funkce (podil na procesu politické
socializace), platformy pro vetejnou diskuzi a v neposledni fadé ,,hlidaciho psa“ (watchdog) demokracie.

Komunikace v ramci tohoto subsystému ma fadu rozdilnych forem, pocinaje politickymi a volebnimi
kampanémi, pies politickou propagandu az k politické reklamé.

Informaéni funkci ptedstavuje v soucasnych médiich takovy dilezity medidlni Zanr, jakym je
zpravodajstvi.

Prostrednictvim zpravodajstvi jsme informovani o mnoha udalostech spolecenského zivota — politickych,
ekonomickych, kulturnich, sportovnich. Politické zpravodajstvi nam prezentuje komunikaci mezi
politickymi institucemi. Stejné jako vSechny medialni produkty je vSak také konstrukci reality. Teorie
masové komunikace® proto analyzuje faktory, které piisobi na produkci zprav.

Poukazuje mj. na ,,gatekeeping® (hlidani brany), které spociva ve vybéru udalosti, které se stanou
zpravami ,,gatekeeperem” (hlidacem, vratnym, dveifnikem). Jiz v poloviné Sedesatych let poukazali ve své
praci (The Structure of Foreign News) J. Galtung a M. Holmboe Rugeovd) na 12 faktord (tzv.
zpravodajskych hodnot), které z udalosti mohou vytvofit zpravu. Za tyto faktory povazuji:

Frekvenci — ¢asové rozpéti, které potfebuje udalost ke svému rozvoji. Cim vice toto ¢asové rozpéti

odpovida periodickému zplsobu vychazeni médii, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze se stane zpravou.

Prah pozornosti — aby se udélost stala zpravou, musi piekonat jisty prah pozornosti. Cim vyssi je
intenzita udalosti (absolutni intenzita), popr. ¢im vic udalost nabyva na intenzité, tim spis o ni bude
podana zprava. Ona intenzita se mizZe vztahovat k riznym aspektdim dané udalosti, napf. k vyznamu
¢i negativité.

Jednoznacnost — ¢im jasnéjsi a jednoznacnéjsi je udalost, tim spiS bude ohodnocena jako vhodna pro

zpravodajstvi.

Vyznam — ¢im vice je udalost publiku pochopitelna (z etnocentrického ¢i kulturniho pohledu blizka),
nebo muze-li mit pfimé dusledky na vlastni Zivot pfijemce, tim spiSe se stane zpravou.

Souznéni — ¢im vice udalosti splnuji ocekdvani publika (protoze jsou spojeny s néc¢im, co si publikum
preje nebo co ocekdavalo), tim snadnéji se stanou zpravami.

Pfekvapeni — na druhou stranu ¢im neocekdavanéji, popr. vzacnéji se udalost objevi, tim vétsi je
pravdépodobnost, Ze se stane zpravou. Pfekvapeni se vztahuje na udalosti v kulturni blizkosti ¢i na jiz
nastaveny horizont ocekavani.

Kontinuitu — pokud se udalost dostala jiZ jednou pres zpravodajsky prah, informuje se o ni i nadale,
i kdyZ hodnota této zprdvy je v porovnani s hodnotami udalosti, které se jesté zprdvami nestaly, niZsi.

Variaci — je-li profil zprav ur¢ovan prevazné urcitymi udalostmi (napf. vniténi politikou), maji
komplementarni udalosti (v tomto pfipadé napf. zahrani¢ni politika) vétsi Sanci stat se zpravami,
protoZe se média snazi o vyvazené zobrazeni mnohostranného svéta.

Vztah k elithim narodim.

8 Viz McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 30-31.



Vztah k elitnim osobam — udalosti, v nichz figuruji mocné a vyrazné narody a osobnosti, maji zvlast
velkou zpravodajskou hodnotu, nebot maji vétsinou velky dosah. Elitni osoby €asto slouzi jako
objekty pro identifikaci.

Personifikaci — udalosti, které mohou byt podany jako dlsledky jednani konkrétnich
identifikovatelnych osob, maji vétsi zpravodajskou hodnotu nez abstraktni strukturni jevy. Osoby
mohou slouzit k identifikaci a usnadniuji zpravodajstvi (fotografie, filmy, rozhovory).

Negativitu — &im je udalost negativné&;jsi, tim spise se stane zpravou.’

V soucasné dob¢ jsou medidlni instituce organizacemi se slozitou strukturou a hierarchizaci. Proto
»gatekeeper nemulze byt chapan jako jednotlivec, ale spiSe jako fada pracovnikd medialni organizace
odpovédnych za vybér informaci. Podle P. Shoemakerové to mohou byt ,,dvefnici hrani¢ni (vstupni
a vystupni), ktefi maji moc ovlivitovat a usmériovat, které informace do organizace ptichazeji a které ji
opoustgji viazené do produktu nabizeného spotfebitelim (publiku nebo dal$i komunikaéni organizaci),
nebo ,,dveinici® vnitini, ktefi nejvice ovliviiuji sdélent, ktera jsou jiz jednou vpusténa do organizace.'’

Dale medialni teorie poukazuje na to, ze zpravy piedstavuji specificky zptisob vypravéni, resp. ze
zpravy jsou svébytnym svétem piibéha!!. A podobné jako i jiné ptib&hy jsou inspirovany myty. James Lule
uvadi sedm mytl, s nimiz se miizeme ve zpravodajstvi setkavat:

Obét — zpravami, které jsou pfevypravénim tohoto mytu, jsou pfibéhy o nehoddach, nestéstich,
vélecnych obétech, obétech teroristickych utokl apod.

Obétni beranek — ztélesruje vinu za zlo, ¢asto pomaha naplfiovat jednu z roli mytl — tvarovat
jednotlivce smérem k prevladajicim ideallim spolecnosti. Tento archetyp dramatickou formou vypravi
o tom, co se stane tém, ktefi porusi nebo ignoruji spole¢enské konvence.

Hrdina — zpravy o hrdinech lidem pfipominaji, Ze mohou uspét a dosahnout velikosti. Vypravéji také
o tom, v jakych rolich Ize dosahnout vyjimecnosti. Jako hrdinové jsou prezentovany celebrity,
sportovci, kosmonauti i umélci, prezidenti a premiéfi.

Dobra matka — myty o matce mohou variovat od téch o krkav¢i matce po pribéhy o Madoné jako
ikoné panenské nevinnosti. Dobrd matka nabizi matefsky komfort a ochranu, reprezentuje vstficnost
a jemnost. Zpravy Casto prinaseji pfibéhy o dobrych lidech, ktefi se staraji o druhé. Nékdy jsou to
politici, celebrity nebo dobrovolnici.

Podvodnik — mytus o podvodnikovi ¢asto zobrazuje krutou a hloupou osobu. Z&3sti ¢lovéka a zE3asti
zvite, osobu necitlivou a bez reflexe. Zprdvy €asto pfindseji pfibéhy o krutych lidech fizenych témér
animalnimi instinkty. Jde o ptibéhy o agresivnich kriminalnicich, preziravych zbohatlicich.

Jiny svét — lidé jsou pritahovani jinymi svéty, které se lisi od jejich socialni skupiny. Odlisny svét je ve
zpravach nékdy predstavovan jako rajska zahrada, jindy jako peklo na zemi. Pfibéhy o jiném zplsobu
Zivota potvrzuji jiny zpUsob Ziti.

° Citovano podle Kunczik, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 120-121.
10" Citovéano podle Trampota, T. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 45.

" Tamtéz, s. 62.



Potopa — tento mytus prezentuje destrukci skupiny lidi mocnymi silami. Potopa ¢asto prichazi jako
trest za sejiti ze spravné cesty. Zpravy pravidelné prinaseji informace o nestéstich z celého svéta,
které pfipominaji bezbrannost jednotlivce.'?

Jak uvadi Trampota,'® na zpravodajstvi se miizeme divat nejen jako na vybér udalosti nebo aktéri, ale
také jako na vybér témat. Néktera témata jsou zpracovavana médii ¢astéji a objevuji se v dlouhodobégjsim
¢asovém horizontu, zatimco jinym se média vénuji minimalné nebo vibec.

Nastolovani témat (agenda setting) je proto také pfedmétem zkoumani medialni teorie, ktera dospéla
k zavéru, ze v procesu nastolovani agendy lze urcit tfi hlavni oblasti: agendu medidlni, vefejnou
a politickou. Vyzkumy ,,agenda setting* se proto zabyvaly vztahy mezi témito agendami, popf. zkoumaly,
ktera z téchto agend nejvice ovlivituje ostatni.

Americ¢ti medialni teoretikové, Donald Shaw a Maxwell McCombs, ktefi se systematicky jako jedni
z prvnich zacali problematice nastolovani témat vénovat, dospéli k zavéru, ze pro politickou arénu —
vSechna témata a osoby, ke kterym se poji nase znalost a urcity nazor — snad vice nez pro jiné aspekty
naseho domaciho prostiedi plati, ze je realitou z druhé ruky. Zvlasté v oblasti domaci politiky mame malo
osobniho ¢i pfimého kontaktu. Ve vétSin€ piipadli zname jen ty aspekty politiky, které jsou povazovany za
zaznamenani vhodné pro pienos prostiednictvim masovych médii.'*

Medialni teorie v souvislosti s nastolovanim agendy jeSt€¢ upozoriiuje za ramovani (framing)
a vypichnuti (priming), jako tzv. druhou Uroven nastolovani agendy. Ramovani pfedstavuje vybér urcitych
atributdi, které jsou zdlraznény a vypichnuti spociva ve zdlraznéni urcitych podrobnosti k udélosti ¢i
zdiraznéni vlastnosti aktéra.'

Mozné vztahy mezi vetejnou a medialni agendou prezentoval ¢esky tym zpracovavajici projekt Verejna
a medidlni agenda: komparativni analyza tematizace verejné sféry'® v nasledujici pracovni typologii:

a)

Medialni pastyi — vefejna agenda je ovlivnéna agendou medialni, opa¢ny vztah neplati.

b)

Dialog — soucasn¢ se ovliviiuji obé agendy navzajem, vefejné minéni reaguje na pocet medialnich vystupi,
a ten je zase ovlivnén ptredchozi podobou vefejného minéni.

¢) Intaktni— ani medialni ani vefejna agenda neovlivituji sviij protejsek.

d) Vox populi — vefejna agenda ovliviiuje agendu medialni.

Jako dal$i vyznamny faktor, ktery ovliviiuje zpravodajstvi, medialni teorie uvadi ekonomické vlivy,
které jsou evidentni pfedevs§im u soukromych (komer¢nich) médii. Medialni teoretik McManus rozliSuje
sedm zakladnich ekonomickych vztaht, které zpravodajstvi ovliviiuji. Jedna se o vztahy mezi:

Investory a mateiskou spolecnosti. Investofi ocekavaji financni zisk. ProtozZe zprdvy vytvareji obraz

reality, mohou ocekavat také vliv nebo prestiz.

Mateiskou spolecnosti a médiem. Materskd spolec¢nost rozdéluje finanéni prostredky, ustavuje
politiku média a vybird nejvyssi vedeni spolecnosti. MZe rovnéz odvadét zisky média a prelévat je do
méné Uspésnych spolec¢nosti korporace nebo mohou slouzit k hrazeni dluh( z fuzi ¢i expanze.

Médiem a zpravodajskou redakci. Z perspektivy smény spolupracuji informacni zdroje s reportéry,
dokud véfi, Ze jejich myslenky ziskaji zvyhodnujici pfistup k vefejnosti. Ten mohou zvazovat podle
vlastnosti a kvantity predpokladaného publika, vlastnosti a rozsahu obsahu a podle prestize média.

2 Citovano podle Trampota, T. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006, s. 70-71.

3 Tamtéz, s. 113.
14 Citovano podle Trampota, tamtéz, s. 117.

15 Blize viz tamtéz, s. 122—125.

10 Viz Skodova, M., Necas, V. (eds.) VeFejnd a medidlni agenda: komparativni analyza tematizace verejné sféry. Praha: Professional
Publishing, 2009, s. 81, 132.



Inzerenty a médiem. Inzerenti plati za pozornost publik, kterou jim médium dorucuje na zakladé
statistickych odhadd popisujicich velikost, bohatstvi a vék spotiebitel(l. Cim je publikum vétsi, ¢im je
bohatsi a ¢im vétsi je proporce vékové skupiny s nejvyssim spotiebitelskym potencidlem, tim cennéjsi
je inzertni prostor a jsou vyssi ceny, které mize médium vyZadovat.

Spotrebiteli zpravodajstvi a redakci zpravodajstvi. | tento vztah je zaloZzen na sméné. Pozornost
prijemce je sménéna za informaci. Zpravodajska oddéleni usiluji o pozornost riznych publik, jak
z novinarskych Gceld, tak kvuli prodeji inzerentd.

Spotiebiteli zprav a Sirokou verejnosti. To jakym zplsobem jsou informace ziskané ze zpravodajstvi
vyuzitelné ve spolecnosti, ovliviiuje, jak prijemce vnima médium a zda se bude ke zpravodajstvi
média vracet.!”

Medialni teorie se proto také zabyva tim, jaky by mél byt vztah mezi médii a spolec¢nosti, a proto
dospiva k formulaci pozadavki na jejich ¢innost. Tyto pozadavky, které maji podobu norem, se nevztahuji
jen ke zpravodajstvi, ale maji charakter tzv. normativnich teorii, které se obecn¢ zabyvaji ocekdvanym
chovanim médii ve spole¢nosti.'®

Pokud jde o zpravodajstvi, jsou tyto normativni pozadavky vyjadfovany na vice arovnich:

a) jako ptredstavy kazdodennich piijemcii zprav;

b) jako provozni kodexy medialnich spolecnosti;

¢) jako soucast medialniho vzdélavani (medialnich pracovniki i Siroké vefejnosti);
d) jako legislativni Gpravy a regulacni mechanismy spojené s fungovanim

regulacnich organt;

e) jako profesionalni medialni kritika nebo profesné etické kodexy profesnich sdruzeni (unas napft.
Syndikatu novinait CR)."

Nejvice zdiraziiovanymi pozadavky na zpravodajstvi jsou objektivita, vyvaZenost a nestrannost.?

Objektivita ma podle Westerstahla a kol. dvé zakladni slozky, fakti¢nost a nestrannost. Fakti¢nost se
skladd z kritérii pravdivosti a relevance. Zatimco kritéria pravdivosti postihuji faktickou, vécnou
spravnost vypovedi, jeji presnost ataké uplnost, kritéria relevance vychazeji z normativnich ocekavani
vztahujicich se ke zpravodajstvi, z pozadavku a potieb publika a ukazatelti redlného svéta, tj. zda ve zprave
jsou obsazeny opravdu vSechny informace a vsSichni aktéfi, ktefi jsou pro udalost relevantni, zda nic
podstatného nechybi, nebo zda neni opomenut néjaky relevantni aktér udalosti.

Nestrannost si pak spiSe v§ima toho, jak jsou informace zpracovany, zda zpravodajstvi poskytuje rovny
a nezkresleny pohled, zda maji moZznost se k udalosti vyjadrtit vSichni relevantni aktéfi v obdobném rozsahu
a zpracovani. Nestrannost dale pfedstavuje kritéria vyvaZenosti a neutralni prezentace. VyvaZenost
spociva v rovném nebo proporénim piistupu aktérti do zprav a jejich rovnocenné piedvadéni a hodnoceni.
Neutralni prezentace znamend nehodnotici zpracovani, vyhnuti se explicitnim i implicitnim hodnoticim
prvkiim.?!

Jak upozortiuje Trampota,?? Castym poruSenim pozadavku objektivity je piedpojatost/stranéni (bias)
zpravy. RozliSuje ptfitom spolu s McQuailem ¢tyfi zékladni formy ptedpojatosti podle toho, zda jde
o predpojatost zamérnou ¢i nezamérnou a zda se projevuje jako oteviena nebo latentni.

Angazovanou podporou (partisanship) je zamémné a oteviené stranéni. Lze ji identifikovat strukturou
média — jeho formou, jako je editorial, komentafovad strana, placend inzerce nebo dopisy ctenaft.

17" Citovéano podle Trampota, T. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 158.
18 Blize viz napt. Jirdk, J. Kopplova, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 118-134.
19 Trampota, T. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006, s. 143.

2 Viz také Jirak, J., Kopplova, B. Masova média. Praha: Portal, 2009, s. 310-314; McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha:
Portal, 1999, s. 172—-175.

2l Citovano podle Trampota, T. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 145-146.

22 Tamtéz, s. 150-151.



V nékterych pripadech (napt. u stranického tisku) celé médium podporuje jeden subjekt.

Skrytou formou zdmérného stranéni je propaganda. Jak uvadi McQuail,>> miZe se Casto objevit ve
formé zdanlivé objektivniho zpravodajstvi. Napiiklad jako informace dorucenad zpravodajskému médiu
tiskovym mluvéim, zdrojem z public relations agendy, zdjmovou nebo natlakovou skupinou nebo formou
pseudoudalosti, vytvofenou pro ziskani medialniho pokryti ¢i pro pfilakani divaku.

Nezamérna predpojatost (unwitting bias) je otevienou, ale nezdmérnou predpojatosti pii selekci
témat, udalosti a zpravodajskych thli pohledu. Konecné ctvrtou formu piedpojatosti spatiuje Trampota
v ideologii. Jedna se o skrytou, ale neintenéni predpojatost, ktera je zakotvena ve zpravodajskych textech,
ale je t¢zké ji odkryt, protoze miize byt odhalena jen podrobnou interpretaci a argumentaci. Nemtize byt
odhalena béznou obsahovou analyzou a ¢asto piebird formu vynechani nebo strukturovani prvkl v ramci
textu.

Média v Ceské republice

Masova média v Ceské republice

Transformace médii v Ceské republice

Demokratizace zahajena v Ceské republice pocatkem 90. let vyvolala zisadni zmény v masovych médiich.
Jak uvadi Jan Jirdk?*, pfedevsim doslo k jejich proméné obsahové, probchlo jejich disledné odstatnéni.
Nasledné doslo k privatizaci tiSténych médii a ustaveni dualniho vysilani, tedy ke vzniku dvou novych
typt rozhlast a televizi, ,,vefejnopravnich® a soukromych. A vznik soukromych médii pfivedl do ¢eskych
médif fadu zahrani¢nich vlastniki a investice do novych technologii.

Jestlize pro vychozi situaci byla charakteristickd pfevaha zahraniCnich vlastniki médii a absence
Eeskych medidlnich magnati, v soucasné dobé se jiz prosadili ve vlastnictvi médii v Ceské republice
velké medidlni skupiny, jejichz majiteli jsou vétsinou éesti miliardafi 2.
Dal§im novjm jevem se stala inzerce a reklama. Milan Smid ve své studii, ktera se rovnés zabjva
proménou médif u nds, konstatoval, Ze pouhy prodej novin a ¢asopisu jiZ nestacil k tomu, aby pokryl
naklady na jejich vyrobu. Jesté finanéné mnohem naroc¢néjsi je rozhlasové a televizni vysilani.?
Monitoring reklamy doklad4, Ze naklady na reklamu neustdle rostou. Data spole¢nosti Nielsen
Admosphere ukazuji narist hodnoty reklamy napt. za rok 2018 u vSech mediatypt. U televizi se jedna ve
srovnani s rokem 2017 o nartst o 10 %, pficemz hodnota této reklamy byla 53,1 miliardy korun. O 1 %
vzrostly naklady na reklamu v tisku (celkova hodnota reklamy v tisku byla 19,6 miliardy korun) a o 6 %
v radifch, takze dosahly hodnoty 8 miliard korun.?” Celkove se tedy jednalo o 80 miliard korun
Tist€nd média

Z sirokého obsahového spektra tisténych médii — vychazeji desitky casopisti pro bydleni, kulturu,
zahradu a hobby, chovatele, déti a mladez, Zeny, muze, o Zivotnim stylu, véd¢ a technice, pocitatovych
technologiich, zdravi, vafeni a tzv. spolecenské ¢asopisy — maji nejveétsi vyznam pro politickou komunikaci
deniky a ,,zpravodajské* tydeniky. Vyznam médii pro politickou komunikaci je dan nejen zamefenim toho

kterého média, ale i takovymi kvantitativnimi faktory, jako je jejich naklad a ¢tenost. Vyse jejich nakladu
a prodej vSak stale klesa.

% Citovano podle Trampota, tamtéz, s. 150.

% Viz JIRAK, Jan a kol. Deset let v ceskych médiich. Praha: Portal, 2005, s. 15.

3 Agrofert A.Babise je majitelem Mafry, ktera vydava mj. deniky MF Dnes a Lidové noviny.
Vydavatelstvi Economia patiici Z.Bakalovi vydavéa denik Hospodaiské noviny a tydenik
Respekt, D. Kietinsky je spolumajitelem Czech News Center vydavajici Blesk.

2% Viz JIRAK,J. a kol. Deset let v ¢eskych médiich.Praha : Portal,2005.s.15

2 Viz http//: www.nielsen-admosphere.cz



Jak uvadi Unie vydavatelt, jeste v roce 2010 dosahl celkovy pramérny prodej celostatnich denika
v CR objemu 1 236 156 vytiski, zatimco prodany naklad tuzemskych denika v roce 2014 byl jiz pouze 855
963. V roce 2017 pak vidime dalsi pokles — 701 398.

Nicméné, jak uvadi Unie vydavatell tisku z vyzkumu Media projekt za prvni a druhé ctvrtleti roku
2019, 28 tiskové tituly &te 9 z 10 obyvatel CR mezi 12-79 lety. Deniky a jejich ptilohy oslovily celkem 67
% ceské populace.

Nejctengjsim celostatnim denikem byl Blesk (905 tisic ¢tenaii na vydani), nasledovany MF DNES
(534 tisic Ctenaftl) a Pravem (227 tisic ¢tenai). noviny mely vtomto obdobi 201 tisic ¢tenafi a
Hospodarské noviny 155 tisic ¢tenaid na vydani.

Celkem 510 tisic ¢tenaid na vydani mél Denik — sit’ regionalnich titulti vydavatelstvi Vltava-Labe-
Media.?
Ze zpravodajskych tydeniki mél nejveétsi Ctenost Reflex (250 tisic ¢tenait na vydani), nasledovany
Respektem (186 tisic ¢tenait na vydani) a Tydnem (125 tisic ¢tenafti na vydani).3°

Ceské deniky nejsou s vyjimkou Halé novin (KSCM) spojovany s politickymi stranami. Na druhé
stran¢ jsou zpravidla charakterizovany jako pravicové zamérené (MF DNES, Lidové noviny, Hospodaiské
noviny), Pravo pak jako denik s levicovou orientaci. Jak vSak jiz konstatoval v roce 2005 medialni teoretik
Jan Jirdk, je pro Geskou medialni scénu piizna¢na absence ,,seriézniho* deniku a hyperkomercionalizace.?!

Elektronicka média

V sektoru elektronickych médii byl v poloviné devadesatych let ustaven dualni systém, v némz se
setkdvame s dvéma kategoriemi médii — veFejnopravnimi a soukromymi (komer¢énimi). A to jak
v oblasti rozhlasového, tak i televizniho vysilani. Do budoucna Ize vSak oc¢ekavat i existenci treti kategorie
— komunitni média, ktera by méla zajistit vétsi participaci komunit, ob¢anii, obCanské spolecnosti a
socidlnich skupin na provozovani médii.

Vetejnopravni rozhlas (Cesky rozhlas) predstavuje deset celoplodnych stanic a 14 regionalnich studii.
Soukromych rozhlasovych stanic existuje nékolik desitek, z toho celoplosnymi jsou Frekvence 1, Radio
Impuls a Evropa 2, ostatni maji neregionalni, regionélni a lokalni charakter. 3

Celostatnimi rozhlasovymi stanicemi s dlouhodob¢ nejvétsi poslechovosti jsou stanice Radio Impuls,
Frekvence 1, Evropa 2 a CRo 1 — Radiozurnal. Ve tietim &tvrtleti 2018 a prvnim &tvrtleti 2019 mélo
nejvétsi denni  poslechovost Radio Impuls — 1 mil. 036 tisic poslucha¢ti, nasledovany CRo 1
Radiozurnalem — 882 tisic posluchacl, Evropou 2 — 853 tisic posluchaci a Frekvenci 1 — 685 tisic
poslucha&t 33.

Pokud jde o tzv. nadregionalni stanice ,ve stejném obdobi mélo nejvétsi denni poslechovou Hitradio
total (664 tisic posluchacti), Radio Blanik (586 tisic posluchaci) a Radio Kiss (355 tisic posluchacii). Mezi
regionalnimi rozhlasovymi stanicemi vévodil CRo Brno (103 tisic poslucha¢t),dile pak Radio Krokodyl
(101 tisic posluchact) a Radio Helax (72 tisic posluchacu).

Televizni vysilani v CR je uskuteGiiovano jednak celoploinymi televiznimi stanicemi, které maji
plnoformatovy charakter, jednak regionalnimi televiznimi stanicemi a televiznimi stanicemi se specifickym
programovym zaméfenim — filmovym, sportovnim, hudebnim, pro déti a mladez apod.

V politické komunikaci se setkdvame zejména s plnoformatovymi televiznimi stanicemi (CT 1, TV
Nova, Prima Family, TV Barrandov), soucasti jejichz programovych schémat jsou i zpravodajské
a publicistické potady, jednak se specializovanymi ,,zpravodajskymi® televiznimi stanicemi, jakou je
vefejnopravni CT 24.

Jak jiz bylo vySe uvedeno, dudlni systém spociva v koexistenci vefejnopravnich a soukromych

B Viz <www.uvdt.cz>.

Viz tamtéz.
Viz tamtéz.
31 Viz JIRAK, Jan a kol. Cit.dilo. s. 15.
32

Viz Seznam provozovateld rozhlasového vysilani <www.rrtv.cz>.

3 Viz www.mediaguru.cz



provozovatelli rozhlasového a televizniho vysilani. Vefejnopravni vysilatelé jsou zfizovani na zakladeé
zékona*, zékladnim zdrojem jejich financovani jsou tzv. koncesionaiské poplatky’> a maji za ukol
napliovat tzv. vefejnou sluzbu.3

Soukromi (komeréni) provozovatelé vysilani ptisobi na zakladé¢ licence udélené Radou pro rozhlasové
a televizni vysilani.>” Hlavnim zdrojem pi{jmi téchto provozovateli je obchodni ¢innost (reklama).

Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (tzv. vysilaci zakon) uklada vSem vysilatelim
fadu povinnosti tykajicich se obsahu vysilani. Provozovatel vysilani ma na jedné strané pravo vysilat
programy svobodné¢ a nezavisle, na druhé strané ma poskytovat objektivni a vyvazené informace nezbytné
pro svobodné vytvaifeni nazorl. Nazory nebo hodnotici komentife musi byt oddéleny od informaci
zpravodajského charakteru.

Provozovatel vysilani je povinen dale zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-publicistickych
potfadech bylo dbano zéasad objektivity a vyvazenosti a zejména nebyla v celku vysilaciho programu
jednostranné zvyhodnovana zadna politicka strana nebo hnuti, popfipadé jejich nazory nebo nazory
jednotlivych  skupin vefejnosti, ato spfihlédnutim k jejich redlnému postaveni v politickém
a spoleGenském Zivoté.®

Cinnost médii vefejné sluzby je upravovana jesté i formou tzv. samoregulace. Ceska televize i Cesky
rozhlas jsou vazani pii vysilani Kodexem Ceské televize a Kodexem Ceského rozhlasu.

Kodex Ceské televize’® piijaty v roce 2003 podle Preambule stanovuje zasady napliiovani vefejné
sluzby v oblasti televizniho vysilani zavazné pro Ceskou televizi a jeji pracovniky.

V ¢l 5 — Péce o informace ve zpravodajstvi a aktualni publicistice — mj. uvadi:

Zatazeni a poradi informaci ve zpravodajské agendé se ridi vahou predpokla-

danych dopadii na Zivot obyvatel Ceské republiky.

Ve zpravodajstvi a aktudlni publicistice CT dba na pfesnost a nestrannost spo-
Civajici pfedevsim ve zjistovani a ovérovani skuteénosti.

CT striktné rozliuje mezi zpravou a hodnoticim soudem (komentaiem). Zpra-
vou se rozumi skutkové tvrzeni informujici o uréitém déji nebo stavu. Zprava
také zpravidla obsahuje informaci o postojich hlavnich aktér udalosti, ktera je
predmétem zprdvy. Oproti zpravé vyjadfuje hodnotici soud nazory, postoje
nebo pocity. CT musi dokdzat pro divaky jednoznaénou formou oddélit zpravu

od hodnoticiho soudu, zvlasté neni pfipustné smésovat zpravu a hodnotici

soud v jedné vété redaktora. RovnéZ neni dovoleno vydavat pouhé domnénky

3% Zakon Ceské narodni rady &. 484/1991Sb., o Ceském rozhlasu, zak. &. 483/1991 Sb., o Ceské
televizi, ve znéni pozdgjsich piedpist.
3 Viz zakon €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich a o zméné n&kterych zakond,
ve znéni pozdéjSich predpist.

3% Viz § 3 zékona o Ceské televizi.

37 Viz zékon &. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysildni a o zméné dalSich

zakon.

3 31,

¥ Viz <www.czech-tv.cz>.



za zpravy. Redaktofi Ceské televize si musi pfi vystupovani ve zpravodaj-
skych a aktudlné publicistickych porfadech pocinat tak, aby divak nemohl
rozpoznat, jaky maji na véc, o niz informuji, nazor.

Clanek 6. — Diskusni poFady a pluralita — dile dodava, ze Ceska televize vytvati prostor pro porady
predstavujici diskusni konfrontaci ideji, myslenek akonceptti vztahujicich se k dllezitym otazkam
vetfejného zajmu. Dramaturgie diskusnich pofadii musi brat na zietel zkuSenost, Ze na kazdy problém
mohou lidé nahliZet z riiznych hli a Ze vyvoji spole¢nosti je vlastni ndzorovy stiet. Ceskd televize dba,
aby hlavni nazorové proudy dostaly rovnomérny prostor k vyjadieni. Pokud to neni mozné zajistit, musi
roli kvalifikovaného oponenta zajistit moderator nebo jim pozvany host, predev§im uvadénim
protikladnych, v diskusi nezastoupenych argumentl. A k vysilani diskusi politikti zdiraziuje, ze je tieba
zajistit, aby pomér mezi diskusnimi vystoupenimi ¢initeld vladnich stran a stran opozi¢nich byl v souhrnu
poskytnutého prostoru pfiblizné vyrovnany. Zaroven &l. 6 pozaduje, aby CT vytvaiela podminky pro
pfiméfenou uc¢ast mimoparlamentnich stran a hnuti v téchto diskusich.

Kodex CT z#idil tzv. Eticky panel, poradni orgén generalniho feditele CT na pomoc posuzovani otazek,
které vyplynou z uplatiiovani Kodexu. Eticky panel tvoii pét ¢lentl, které po dohodé s Radou CT jmenuje
a odvolava generalni feditel. Rada CT je opravnéna pozadat Eticky panel o stanoviska k otazkam, které
souviseji s uplatiiovanim Kodexu.

Kodex Ceského rozhlasu® jako vefejnopravniho vysilatele obsahuje analogické ustanoveni.

Zakon o CT, stejné jako izakon o CRo zfidily jako organy, jimiz se uplatiiuje pravo vefejnosti na
kontrolu téchto médii, Radu Ceské televize a Radu Ceského rozhlasu. Jejich &lenové jsou voleni
Poslaneckou snémovnou Parlamentu Ceské republiky. Na &innost soukromych médii dohlizi Rada pro
rozhlasové a televizni vysildni. Jeji ¢leny jmenuje a odvoliavd na navrh Poslanecké snémovny PCR
pfedseda vlady. Rada je isprdvnim uUfadem, ktery vykondvad stitni spravu v oblasti rozhlasového
a televizniho vysilani.

Pokud jde o sledovanost televiznich stanic v Ceské republice, dlouhodob& nejsledovanéjsi televizni
stanici je Nova. V roce 2018 ptisoudil priizkum celodenni sledovanosti prvni misto skupiné CT — 30,13
%, druhd byla Nova Group — 29,05 a tfeti skupina FTV Prima — 22,66 %. Jako dalsi pak skoncila
Barrandov TV se sledovanosti 7,01 %.*' Pro oblast politické komunikace neni bez zajimavosti, Ze
nejsledovanéj$im poradem televizni stanice Nova je opakované hlavni zpravodajsky potad — Televizni
noviny.

40 Viz <www.rozhlas.cz>.

4 Viz <www.ato.cz/vysledky/rocni-data-share/15>.






