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Zvlastni skutkove podstaty nekalé soutéze

mohou byt obsazeny:

1. vV mezinarodni upravé
 Parizska umluva na ochranu prumyslového vlastnictvi
—>¢l. 10bis odst. 3: ...c¢iny, které by mohly jakkoli zpisobit zaménu, falesné udaje pri provozovani
obchodu, které by mohly poskodit dobrou povést podniku...

2. V unijni upraveé

 Smérnice 2006/114/ES o klamavé a srovnavaci reklamé
* Smérnice 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach

3. VvV obcanském zakoniku

—
—
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Skutkove podstaty nekalé soutéze dle OZ

Demonstrativni vycet (!!!)

Klamavé Vyvolani Pg\';gi'ttiozv :\2; dn:
Klamava reklama oznaceni zbozi a nebezpedi P bku &i slu3 ,b Podplaceni
sluzeb zamény vyrobxu ci s'uze
jiného soutézitele
" eI?I;orr\ll gavca)ﬁlu d Poruseni Dotérné Ohrozovani
Zleh¢ovani ma, p obchodniho w zdravi a zivotniho
neni dovolena taiemstvi obtézovani rostredi
jako pripustna J P
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Klamava reklama

Definice

«§ 2977 odst. 1 OZ - reklama, ktera souvisi S podnikinim nebo
povolanim, sleduje podpofit odbyt movitych nebo nemovitych véci nebo
poskytovani sluzeb, véetné prav a povinnosti, klame nebo je zpusobila
klamat podanim nebo jakymkoli jinym zptisobem 0soby, jimz je urcena
nebo kK nimz dospéje, a tim 1 zfeym¢ zpusobila ovlivnit hospodarské
chovani takovych 0sob

*§ 2977 odst. 2 OZ — demonstrativni vyCet vyraznych znakt klamavosti

—
—
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Klamava reklama

od reklamy nelze
poZadovat jen zcela
pravdivé udaje

v/

rozhodujici je udaj
viditelny na prvni

® pohled na zevnim
obalu a celkovy
dojem

neni rozhodujici

\é umysl ani pocet
opakovani reklamy
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reklama muaze nést
oznaceni ,,ne- ﬁ
pravda®, nikoliv vSak

,.klamani*

vyuziti dvojsmyslu —
je-li aspon jeden
vyznam pravdivy a '“'H‘H‘
neni-li to vyznam

naprosto okrajovy

,,zakoupenim tohoto

vyrobku pfispéjete k

humanitarni acelim
— omezeni

pozor na zaml¢ovani
relevantnich udaja

kdo musi byt
oklaman?




Klamavé oznaceni zbozi nebo sluzeb

Definice

«§ 2978 odst. 1 OZ - oznaCeni, které je zpusobilé vyvolat v
hospodarském styku mylnou domnénku, Ze jim oznacené zbozi nebo
sluzba pochazeji z urcité oblasti ¢i mista nebo od urcitého vyrobce,
anebo Ze vykazuji zvlastni charakteristicky znak nebo zvlastni jakost.

* Nerozhodné, zda oznaCeni bylo uvedeno bezprostiedné na zbeozi, na
obalu, obchodni pisemnosti nebo jinde, zda ke klamavému oznaceni
doslo primo nebo neprimo a jakym prostredkem se tak stalo.

—
—
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Klamavé oznaceni zbozi nebo sluzeb

§ 2978 odst. 2 - Klamavost piisobi | syrobeno v Polsku pro:
pENNY Markets. r. s
Pocormck"a 257 250 73 Ra

udaj vSeobecné VZity Y
hospodarském styku Kk oznaceni
druhu nebo jakosti, je-li k nému
piipojen  dodatek  zpusobily
klamat, zejména s pouzitim vyrazu
L, pravy, ,»skute¢ny* nebo
,spuvodni
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Spole¢na ustanoveni o klamavé reklamé a
klamavém oznaceni zbozi nebo sluzby

. § 2979/1 OZ

* .. Zpusobilost oklamat muze mit 1 udaj sam o sob& spravny, muze-li uvést v omyl
vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichZ byl u¢inén.*

. § 2979/2 OZ

* Klamavost nezmirnuji dodatky (typ, druh, zptsob apod.), kdyZ je oznaCeni presto
zpusobilé vyvolat mylnou domnénku

w7/

* Ptihlédne se také k vypustkam (?!), zkratkdm a celkové vnéjsi upravé

—
—
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Srovnavaci reklama
Definice

«§ 2980 odst. 1 OZ

e ,reklama, ktera piimo nebo nepiimo oznacCuje jiného soutézitele nebo jeho
zbozi C1 sluzbu*
«§ 2980 odst. 2 OZ - povolenda za kumulativniho (!) splnéni Sesti
podminek

—
—
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Srovnavaci reklama
Podminky pfipustnosti

a) neni klamava

b) srovnava jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potiebu nebo urcené ke
steyjnému ucelu

C) srovnava objektivné jednu nebo vice podstatnych, dilezitych, ovéritelnych a
priznacnych vlastnosti zbozi nebo sluzeb véetné ceny

d) srovnava zbozi s oznac¢enim pavodu pouze se zbozim stejného oznaceni

e) nezlehcuje soutézitele, jeho postaveni, jeho Cinnost nebo jeji vysledky nebo
jejich oznaceni ani z nich nekalym zpiisobem netézi,

f) nenabizi zbozi nebo sluzbu jako napodobeni ¢i reprodukci zbozi nebo sluzby
oznacovanych ochrannou znamkou soutézitele nebo jeho nazvem

—
—
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Srovnavaci reklama
Druhy

a) vSeobecna, abstraktni vs. znackova
* nas praci prostfedek A je lepsi nez ,,bézny praci prostiedek*
b) zavadéci, op€rna vs. udrzovaci
c) kritizujici
» nase sekacka A je vykonng;jsi, vyhodné&jsi, levnéjsi nez sekacka B
d) osobni
e) vnitini
* srovnani jen vlastnich novych vyrobkii se svymi starSimi
f) systémova

* srovnani vyrobnich postupti, sloZeni

11 doc. JUDr. Dana Ondrejova, Ph.D.



Srovnavaci reklama

Stejny nakup, lepsi cena!
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Vyvolani nebezpeci zamény

Definice

«§ 2981 OZ
e ti1 dil¢i skutkové podstaty:

* odst. 1: uziti yména nebo zvlasStniho oznaceni uzivan¢ho po pravu... (pravni stav)

* odst. 2:uziti zvlaStniho oznaceni..., které v zdkaznickych kruzich plati pro urcity zavod pro
priznac¢né... (fakticky stav)
* odst. 3: napodobeni..., pokud...

*pozor: ,,pokud jsou tato jednani zplsobilda vyvolat nebezpeci zamény
nebo klamnou predstavu 0 spojeni Se soutézitelem, jeho zavodem,

pojmenovanim, zvlaStnim oznacenim nebo s vyrobkem ¢i vykonem
jiného soutézitele* — vztah pouze k odst. 3 (1)

—
—
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Vyvolani nebezpeci zamény
Definice

«§ 2981 OZ
e ti1 dil¢i skutkové podstaty:

* odst. 1: uziti yména nebo zvlasStniho oznaceni uzivan¢ho po pravu... (pravni stav)

* odst. 2:uziti zvlaStniho oznaceni..., které v zdkaznickych kruzich plati pro urcity zavod pro
priznac¢né... (fakticky stav)
* odst. 3: napodobeni..., pokud...

*pozor: ,,pokud jsou tato jednani zplsobilda vyvolat nebezpeci zamény
nebo klamnou predstavu 0 spojeni Se soutézitelem, jeho zavodem,

pojmenovanim, zvlaStnim oznacenim nebo s vyrobkem ¢i vykonem
jiného soutézitele* — vztah pouze k odst. 3 (1)

—
—
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Vyvolani nebezpeci zamén

MUNI
LAW
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Parazitovani na povésti

Definice

«§ 2982 OZ: zneuziti povésti podniku, vyrobki nebo sluzby jiného
soutézitele umoznujici pro vysledky vlastniho nebo ciziho podniku
prospéch, jehoz by soutézitel jinak nedosahl

e presumpce dobré povesti (NS: 30 Cdo 1385/2006, 29 Cdo 630/99)

* poveést predstavuje soubor urCitych aspekti, které ve sféire podnikani vytvari celkovy dojem,
jakym ten ktery soutézitel, jeho vyrobky a sluzby, pisobi navenek - lze parazitovat nejen na dobré
povésti ur¢itého soutézitele; rozhodné vsak je, aby soutézitel urcitou povést mél“ (23 Cdo
4384/2008)

—
—
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Podplaceni
Definice

*§ 2983 odst. 1 OZ - aktivni podplaceni (= poskytnuti uplatku)
= jednani, jimz soutéZzitel pfimo nebo nepiimo nabidne, slibi ¢i poskytne jakykoliv prospéch osobg,
¢lenem statutarniho nebo jiného organu jiného soutézitele nebo je v pracovnim poméru K jinému
soutéziteli za ucelem, aby jejim nekalym postupem docilil pro sebe/jiného prednost nebo jinou
neopravnénou vyhodu v soutézi na akor jinych soutézitelu

§ 2983 odst. 2 OZ - pasivni podplaceni (= prijeti uplatku)
= 0s0ba, ktera je ¢lenem statutarniho nebo jiného organu jiného soutézitele nebo je v pracovnim
poméru K jinému soutéziteli pfimo ¢i nepfimo zada, da si slibit nebo prijme jakykoliv prospéch za
ucelem, aby jejim nekalym postupem soutézitel docilil pro sebe/jiného piednost nebo jinou
neopravnénou vyhodu Vv soutézi na dkor jinych soutéziteli

—
—
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ZlehcCovani
Definice

*§ 2984 odst. 1 OZ - nepravdivé udaje (postaci jednorazovost)

= jednani, kterym soutézitel uvede nebo rozsifuje 0 pomeérech, vykonech nebo vyrobku jiného
soutézitele nepravdivy udaj zpusobily tomuto soutéziteli privodit ujmu

*§ 2984 odst. 2 OZ - pravdivé udaje (nestaci jedenkrat)

= uvedeni a rozSirovani pravdivého tidaje 0 pomérech, vykonech nebo vyrobku jiného soutézitele,
pokud jsou zptsobilé tomuto soutéziteli privodit ajmu

* opravnéna obrana
= nekalou soutézi vSak neni, byl-1i soutézitel k takovému jednani okolnostmi donucen
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Poruseni obchodniho tajemstvi
Definice

«§ 2985 OZ - jednani, jimz jednajici jiné osob¢ neopravnéné sdéli,
zpristupni, pro sebe nebo pro jiného vyuzije obchodni tajemstvi, které
muze byt vyuzito V soutézi a 0 némz Se dovédel

a) tim, ze mu tajemstvi bylo svéreno nebo jinak se stalo pristupnym na

zaklad¢ jeho pracovniho poméru K soutéziteli nebo na zaklad¢ jiného
vztahu k nému, popiipadé¢ v ramci vykonu funkce, k niz byl soudem
nebo jinym organem povolan

b) vlastnim nebo cizim jednanim pricicim se zakonu

—
—
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Poruseni obchodniho tajemstvi

Pojem obchodni tajemstvi

* § 504 OZ = konkurencn€ vyznamne, urcitelne, ocenitelné a v prislusnych obchodnich
kruzich bézné nedostupné skutecCnosti, kter¢ souviseji se zavodem a jejichz vlastnik
zajist'uje ve svém zadjmu odpovidajicim zpisobem jejich utajeni X know-how,
divérna informace

* Pozor! smérnice 2016/943 0 ochran¢ nezverejnéného know-how a obchodnich
informacich (obchodniho tajemstvi) pied jejich neopravnénym ziskanim, vyuzitim a
zptistupnénim + § 5a zakona ¢. 221/2006 Sb.

* Jestlize rusitel védél nebo mél védét, ze svym jednanim porusuje obchodni tajemstvi, mtize soud na
navrh poskozeného stanovit vySi nahrady Skody, bezdivodného obohaceni a ptfiméteného
zadostiu¢inéni pausalni ¢astkou urc¢enou alespon ve vysi obvyklého licencniho poplatku pfi ziskani
licence po dobu poruseni

MUnNI

U
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Dotérné obtézovani
Definice
*§ 2986 odst. 1 OZ — pozitivni vymezeni

* Dotérné obtézovani je sdélovani idaji 0 soutéziteli, zbozi nebo sluzbach, jakoz i nabidka zbozi nebo
sluzeb s vyuzitim telefonu, faxového pfristroje, elektronické posty nebo podobnych prostredkii, ackoli
si takovou cinnost piijemce zjevné nepreje, nebo sdelovani reklamy, pri kterém jeji ptivodce utaji
nebo zastre udaje, podle nichz ho lze zjistit, a neuvede, kde prijemce mize bez zviastnich nakladii
prikazat ukonceni reklamy.

§ 2986 odst. 2 OZ — negativni vymezeni

» Rozesila-li se reklama na elektronickou adresu, kterou podnikatel ziskal v souvislosti s prodejem
zbozi nebo poskytnutim sluzby, nejde o dotérné obtézovani, pokud podnikatel tuto adresu pouziva k
primé reklamé pro vlastni zbozi nebo sluzby a druha strana reklamu nezakazala, ackoli ji podnikatel
pti ziskani adresy 1 pii kazdém jejim pouziti K reklamé zfeteln¢ upozornil na pravo prikazat bez
zvilastnich nakladit ukonceni reklamy.
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Ohrozeni zdravi nebo zivotniho prostredi
Definice

«§ 2987 OZ - Jednani, jimz soutézitel zkresluje podminky hospodarské
soutéZe tim, Ze provozuje vyrobu, uvadi na trh vyrobky nebo provadi
vykony ohrozujici zajmy ochrany zdravi nebo zivotniho prostredi
chranéné zakonem, aby tak ziskal pro sebe nebo pro jiného prospéch
na ukor jiného soutézitele nebo zakazniki.

—
—

U
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Dékuji za pozornost
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