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Sexismus — co to e



Sexismus

e sexismus je v nejobecnéjsi roviné presvédceni,

Ze jedno pohlavi je méné dulezité nebo méné
schopné nez druhé, pripadné nezaslouzi si
takovy respekt jako druhé

Sexismem se rozumi jakykoliv projev (€in, psané
nebo vizualni vyjadreni nebo gesto) zalozené na
myslence, ze osoba nebo skupina osob, zpravidla
Zzen, ma z dlivodu svého pohlavi podradné
postaveni.

Skodlivy dopad sexismu mUzZe byt pro nékteré
Zeny a muze zavaznéjsi kvuli jejich etnickému
plvodu, véku, zdravotnimu postizeni, socidlnimu
plvodu, naboZenstvi, genderové identité,
sexualni orientaci nebo jinym faktorim.
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Sexisticka reklama - co je treba rict na uvod

e Sexisticka reklama nemusi nutné mit sexualni obsah

Sex vs. sexismus aneb nekonecné vysvétlovani

Schuzka se zadavateli reklam

Pro¢ vam vadi
sex?

\

Nemame nic proti sexu
Sexismus neznamena sex
Vysvétlim vam to

E O 4 hodiny pozdéji...

Ale jedné véci pofad nerozumim
Co mate proti sexu?
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Co konkrétné? Formy sexistického zobrazovani:

Stereotypizace

Objektifikace

Fragmentace

Sexualizace

Nasili na Zzenach



Tom3 VIK. 7 let, Praha

Den défi se biiZi a my jsme pro vas a vase nejmensi pipravili malé prekvapenil
Natocte na svilj mobilnf tefefon video, ve kierém nam vase df prozradi,
- Video nasledn® nahrajte na nagi facebookovou zed.

B Stereotypizace

dédi na televiznim

P _ Pouziti genderovych stereotypli
R ‘ znevazujicim, urazlivym ¢i zesmésnujicim

zplsobem.

>OVOLANI PRO TOHO, KOMU NA BEZPECNOSTI ZALEZ]

www.policie.cz/nabor
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O bj ektifikace Redukce lidské bytosti na pouhy objekt
(€asto provazana se stereotypizaci).



SOXIT

www.suprdodavky.cz
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Yonozky SOXIT, padnou na kaZzdou nohu

* Zobrazeni pouze vybrané casti
Fragmentace lidského téla. Mnohdy se jedna o

takovou cast téla, ktera ma sexualni
konotace.



Sexualizace

* Redukce lidskych bytosti
na jejich sexualitu.
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Ageismus,
rasismus

Sexismus muize byt v
reklamé spojen s dalSimi
formami diskriminace na
zakladé véku, etnické
prislusnosti, sexualni
identity.

REFINANCUJTE Ji

N OoVvVou HYPOTEKOQ}




Pohled Ceské verejnosti na
sexistickou reklamu
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* Populace obyvatel CR starsich 15 let

» Sbér dat probéhl v terminu od 8. do 20.
zari 2018 metodou osobniho dotazovani
tazatele s respondentkami
a s respondenty — kombinace CAPI a PAPI

M etOd O | Og IS — na zakladé standardizovaného dotazniku

e Celkem bylo dotazano 1 037
respondentek a respondentll vybranych
kvotni metodou podle kraje, velikosti
mista bydlisté, pohlavi, véku a vzdélani.




Graf 2: Nazor na obsah reklamy?

nasili vuéi Zenam
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stereotypy v souvislosti se Zenami

stereotypy v souvislosti s muzi

odhalené Zenske télo, pokud nesouvisi
s prodavanym vyrobkem &i sluZbou

odhalené muzské télo, pokud nesouvisi
s prodavanym vyrobkem &i sluzbou

vystupuji zde pouze Zeny a muzi
odpovidajici uréitému idealu krasy (hubené
mlade pritaZlivé Zeny, mladi svalnati muzi)

il

0% 20% 40% 60% 80% 100%
mvelmi vadi mspiSe vadi m®spise nevadi m®mvibecnevadi wnevi



Tohle pivo
jsem chtél
udé&lat fizny.
Protoe pivo
bez fizu je jako
tenska bez
diezu.
Spolutvirce piva

nnnnn

® rozhodné libi

w spise libi

m spise nelibi

® rozhodné nelibi

“nevi



Graf 11: Nazor na regulaci vysledné podoby reklam12

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
m Podoba reklamy by méla byt ponechana zcela na vyrobci.

= Mélo by byt regulovano zakonem, co se v reklamach smi a nesmi objevit, a pokud dojde
k poruseni zakona, méla by byt reklama staZena.

= Mélo by byt regulovano zakonem, co se v reklamach smi a nesmi objevit, a pokud dojde
k poruseni zakona, méla by byt reklama staZena a zadavatel by mél dostat pokutu.

m Mélo by byt regulovano zakonem, co se v reklamach smi a nesmi objevit a kazda reklama
by méla byt pfedem schvalena pfislusnym ufadem.

n Nevi.
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Shrnuti ¢eské pravni
upravy regulace reklamy



Co je treba rict na uvod:

e Reklama, ktera je v rozporu s dobrymi mravy, je zakazana.

e Prdvo na ochranu lidské dustojnosti nebo pravo na nediskriminaci (rovné
zachazeni) se mohou dostavat do stretu s jinym Ustavné chranénymi hodnotami,
jako je svoboda projevu nebo pravo podnikat.

e Proporcionalita téchto hodnot je tim, co v nejobecnéjsi roviné v téchto otazkach
reSime.



Regulace reklamy - pravni Uprava

Verejné pravo - hlavné Zakon o regulaci reklamy, ale také Zakon o
rozhlasovém a televiznim vysilani (televize, radio)
e Dozorovymi orgéany jsou: RRTV, KZU, (Statni Ustav pro kontrolu Ié¢iv, Ministerstvo zdravotnictvi, Ustfedni kontrolni a zku$ebni
Ustav zemédélsky, Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparat( a 1é¢iv a pro nevyzadanou reklamu $ifenou

elektronickymi prostiedky Utad pro ochranu osobnich udajt)
®  Metodicka informace ministerstva primyslu a obchodu k rozeznavani sexismu v reklamé

Soukromé pravo - Obcansky zakonik (zejména uUprava nekalé soutéze)

Verejny ochrance prav —Zprava verejné ochrankyné prav o Setreni z vlastni
iniciativy ve véci pristupu uradu k sexistické reklamé ze dne 20. 4. 2018
(https://www.ochrance.cz/fileadmin/user upload/ESO/2024—17—VOP—VB—218—finaI.pdf)

Samoregulace - Rada pro reklamu
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Regulace reklamy - pravni Uprava

Sexisticka reklamy - klicové je ust. § 2 odst. 3 zakona
o regulaci reklamy:

“Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z divodi rasy,
pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat ndboZenské nebo
ndrodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfrijatelnym
zplisobem mravnost, sniZovat lidskou dtstojnost, obsahovat
prvky pornografie, ndsili nebo prvky vyuzZivajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.”

SENOVAZNA 6
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STORE




Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

* Kdyz je v rozporu s dobrymi mravy
* OhroZuje nepfijatelnym zplsobem mravnost
* Obsahuje prvky
* nasili
* Pornografie
* Vyuziva strachu
 Snizuje lidskou dUstojnost
* Diskriminuje



Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

* Dobré mravy — neurcity pojem

* ,Souhrnem etickych, obecné zachovdvanych a uzndvanych zdsad, jejichz dodrzovani je
mnohdy zajistovano i pravnimi normami tak, aby kazde jedndni bylo v souladu s obecnymi
mordlnimi zasadami demokratické spolecnosti“ (US Il. 249/97)

Dobré mravy jsou takové mravy, které respektuji vsechny spolecenské, kulturni a mravni

normy, jez v historickém vyvoji osvedcuji jistou nemeénnost, jsou sdileny rozhoduijici Casti
spolecnosti a maji povahu norem zakladnich. (US 728/10)

> Maél by US vykladat pojmy z ,jednoduchého” prava?

> Dri'_ctwi_rkuni: neurcity pojem — misto, jimz prozafuji dstavni hodnoty (uplatiuje se pfi
aplikaci soukromého prava soudy)

» Celospolecenské minimum/vétsinovy nazor ¢i konsenzus? (,positive morality”)

» MoralIni principy vyuzité ke kritice aktualnich socidlnich instituci vetné ,positive morality”
(,,critical morality”, H. L. A. Hart)



Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

Kvalifikovany (dostatecné intenzivni) zasah
do lidské dustojnosti —

°Objektivizace

°Zobrazeni ¢asti lidského téla

°\lyuziti sexudlné zabarvenych prvk

°Stereotypni zobrazeni Zzen a muz(i v pfipadé, kdy
jedno pohlavi je zjevné v nadfazené nebo podrazené
pOzici

°Stereotypni zobrazeni zen a muzl v pfipadé, Ze
zpUsob zobrazeni redukuje lidskou osobnost na
esteticky predmét anebo je podporovan mytus krasy

Pozor na:

°Pouziti fragmenta lidskych tél v souvislosti s
inzerovanym produktem, ale napf. ponizujicim
nebo urazlivym zplsobem

°sexualni narazky nebo dvojsmysly zdanlivé s
produktem souvisejici

°Neprimérené sexualni sdéleni souvisejici s
produktem sexualni povahy (reklama na
eroticky klub ale v nepfimérené mire)



MEGAPROMO

Kdo chce

Vv srpnu zasunout

e s USB flash
diskem v hodnoté & Electrolux
400 K& ZDARMA Gzks pracka EWS1066EEW
Kiard ziska ke katdemu : Siihla holka s velikym
Microsoft Office Home plnicim otvorem
and Business 2010 PKC

(kod: SWMS1003H)

pano,
« Kapocita prani 6 kg fche
* Energetickd fiida: Ass pran
+ Funkee: Fuzzy Logic

Akce plati od 2, 8,
do wypradan edaab,




Kdy je reklama v rozporu se zakonem?

* Pornografie

, Dle presvédceni Ustavniho soudu pro ucely § 205 trestniho zdkona je jakdkoliv
véc pornografickym dilem, pokud urdzi, zpusobem, ktery lze stézi akceptovat, cit
pro sexudlni slusnost. Pornografické dilo mize u normdlni osoby vyvoldvat
sexudlni vzruseni, vedle toho vsak muZe tuto osobu sexudlné znechucovat Ci
odpuzovat.” (usneseni IV. US 606/03)

,Pornografii se rozumi predevsim zndzorriovani lidského téla Ci sexudlniho
chovani, vytvorené predevsim s cilem podnécovat sexudlni pud. Jako
pornografické se zpravidla oznacuji pouze materidly, které prekracuji moralni
normy spolecnosti a vzbuzuji u vyrazné casti stud, slabsi formy podobnych
zobrazeni se v takovém pripadé oznacuji jako erotika. Erotika naopak nezobrazuje
lidskou sexualitu jako dominantni motiv, muZe sexudlné vzrusovat, neni to vsak jeji
primdrni cil, takovéto vzruseni neni primdrni a zamérné, erotika neprekracuje
soudobé standardy spolecnosti.” (NSS, 5 As 32/2007 — 83)



Reklama obtéZujici z divodu pohlavi a tedy
diskriminacni

Kdy je
reklama v

"OZP0Oru se
Zameérem nebo dusledkem je snizeni Zé kO nem ?

dUstojnosti osoby a vytvoreni:

pokotujiciho urazlivého

zastrasujiciho nepratelského onizujiciho v
! ! P ! P ) ! nebo prostredi.
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Kdy je

reklama v
rozporu se
zakonem?

®  Pfima diskriminace

ObtéZovani jako forma diskriminace
* §4odst. 1, pism. a) ADZ:

*  ObtéZovdnim se rozumi neZddouci chovadni souvisejici s divody uvedenymi
v § 2 odst. 3 (tedy rasa, etnicky puvod, ndrodnost, pohlavi, sexudini orientace,
vék, zdravotni postiZeni, ndboZenské vyzndni, vira &i svétovy ndzor — pozn.
autorky),

® 4. jehoZ zamérem nebo diisledkem je sniZeni distojnosti osoby a vytvoreni

zastrasujiciho, neprdtelského, ponizZujiciho, pokofujiciho nebo urazlivého
prostredi, nebo

® v kontextu reklamy miiZe k zasahu do diistojnosti dojit ve tiech rovinach:
® 1) zésah do distojnosti lidskych bytosti obecné,

® ) zasah do distojnosti osob vystupujicich v reklamé,

[ J

3) zasah do dlstojnosti prijemcl a pfijemkyn reklamy, pficemz postaci
zasah i jen do jedné z uvedenych rovin.
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Podzakonna pravni Uprava

*  Metodicka informace ministerstva prdmyslu a obchodu k rozeznavani sexismu v reklamé

¢ (https://www.mpo.cz/assets/dokumenty/55757/63940/656321/priloha001.pdf)

V konkrétnich pripadech musi organ dozoru vidy nejen konstatovat, Ze reklama obsahuje sexisticky prvek, ale také popsat, v ¢em sexismus
reklamy spociva a dovodit, pro€ je pravé z toho divodu reklama v rozporu s dobrymi mravy a tedy i v rozporu se zakonem.

Uziti lidského téla — bez souvislosti s produktem/se souvislosti
Zobrazeni ¢asti téla
Vyuzivani sexualnich prvk

Stereotypni zobrazeni

* Verejna ochrankyné prav —Zprava vefejné ochrankyné prav o Setfeni z vlastni iniciativy ve véci pfistupu Gfadu k sexistické reklamé ze dne 20. 4.
2018 (https://www.ochrance.cz/fileadmin/user upload/ESO/2024-17-VOP-VB-Z18-final.pdf)

Praxe krajskych Zivnostenskych uradd je nejednotna — naruseni legitimniho ocekavani zadavatel( a zpracovatell reklamy
U posuzovani reklamy je nutné zhodnotit jeji obsah a kontext

MPO by mélo byt ve sjednocovani aktivnéjsi a Cinit opatfeni proti nec¢innosti viici nejednotné posouzenym reklamam
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Dostala reklama
pokutu?

https://ahaslides.com/MP2023




Rozhodovani prvostupnovych
organu - problémy

1. Nejednotnost postupu KZU pfi posuzovani sexistické
reklamy

* Mezi jednotlivymi krajskymi zivnostenskymi urady
existuji rozdily, které narusuji legitimni ocekavani a
pravni jistotu podnikajicich subjektt (ndzor i Verejné
ochrankyné prav)

* Pozitivni je vydani Metodické informace, je ale tfeba
posilit dalsi metodickou ¢innost MPO

* Stejna reklama jinak posouzena ve dvou krajich




Nejednotnost postupu KZU pf¥i posuzovani sexistické reklamy

” m lem zky bylo nabourat zazity
stereotyp ni pivovarnictvi jako Cisté
muzske itosti. Tak tomu valov
minulosti, ale dnes Zeny vaji fadu praci v
mci ho procesu ve m
jako muzi, véetné have ce
na chmelnici. (...) P¥i sklizni jeCmene i na
chmelnici se pracuje ¢asto i za ch
teplot, je tfeba vat (Zena na poli s
je€menem se psem v i) a proto je
pfirozene, Ze Zeny jsou v m prostredi
dmé obleceny a né odhaleny, ostatné
to na umélecke fotografii vyzdvihuje jejich
plvab a prirozenou  su. Obdobné je tieba
posuzovat i pracovni nky Zen ch
ve sladovné civarné piva. mto m
pohledem pak dost dobre nelze hodnotit, Ze EUIin : S5 Gt =
se zenyjako  isvidné jako pouhe objekty e - 8 JE8 T g =P SR SN
cik ni pozornosti.” ' E«';“

eshop.biv'ov?ﬁgi‘.s¥tja_nl_;



Rozhodovani prvostupnovych organu - problémy

® 2)Spolecna a nerozdilnd odpovédnost zadavatele a zpracovatele reklamy

* ,§6b (1) Zpracovatel odpovidd za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovdna pro jeho
vlastni potrebu. Pokud byla reklama zpracovdna pro potreby jiné pravnické nebo fyzické osoby,
odpovidaji za jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spolecné a nerozdilné, neni-li dale
stanoveno jinak. V pripadé reklamy na humadnni léCivé pfipravky, doplnky stravy, potraviny pro
zvlastni vyZivu, pocdtecni a pokracovaci kojeneckou vyZivu, odpovidaji za jeji soulad se zakonem
zadavatel a siritel spolecné a nerozdilné.”

®* Odpovédnost zadavatele a zpracovatele by méla byt posouzena v samostatnych spravnich
fizenich

® V ¢em se mohou zavéry uradu rtiznit, je vyse pokuty udélené zpracovateli Ci zadavateli, a to
podle jejich podili na posuzované reklamé. Pokud byl obsah reklamy ideou jednoho z nich,
a on k ni druhou stranu ,,premluvil“, je mozno navrhovateli prirknout vétsi dil odpovédnosti.



OO

Rozhodovani prvostupnovych
organu - problémy

3) Definice reklamy

* omezeni pouze na ,podporu podnikatelské ¢innosti“->
reklama jinych subjekti podle tohoto zakona je zcela

neprezkoumatelna a verejnym pravem neregulovatelna.

* RovnéZ neprezkoumatelna reklama na socialnich sitich
sdilend influencery/kami

* Na podnikajici subjekty je tak kladena vyrazné vétsi zatéz
neZ na zbytek Sirokého spektra subjekt(, které reklamu
vyuzivaji.

;& NASE FAXULTA TE BUDE ROZMAZLOVAT




Costim?

V souladu se zavéry Setfeni verejné
ochrankyné prav doporucujeme vyuzivat
zvlastni opatreni podle § 7c zdkona o
regulaci reklamy a reklamy v rozporu se
zakonem naridit ukoncit nebo odstranit.

Zménit koncepci zakona o regulaci
reklamy, aby se neomezoval pouze na

podnikatelskou sféru, s cilem sjednotit Metodicky se zamérit na nova
definici reklamy v zakonu o regulaci komunikacni média a jimi Sifenou

reklamy tak, aby byla jednotna s definici
reklamy v zdkonu o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani.

Podporovat ze strany MPO vyuZzivani Zabyvat se v pripadech diskriminacni
moznosti zahdjit Setfeni z vlastni reklamy zpracovatelem i zadavatelem
iniciativy krajskymi Zivnostenskymi Grady reklamy a nezapominat na jejich
v pripadech mozného poruseni zakona + spolec¢nou odpovédnost za vyslednou
podporovat osvétovou ¢innost Gradd. reklamu.

reklamu.

Posilit metodické vedeni ze strany
Ministerstva prdmyslu a obchodu
smérem ke krajskym Zivnostenskym
Uraddm.

Metodickou informaci k rozeznavani
sexismu v reklamé povaZzovat za
zdvaznou pro cinnost krajskych

Zivnostenskych Gradd.



Judikatura

Kapitola Regulace reklamy ve vztahu k judikature nejvyssich soudl s dirazem na prvky diskriminace v
publikaci Sexisticka reklama

Prvni:

Mél jsem se lip uéit? (Rozsudek Nejvyssiho spravniho soudu €. j. 1 As 46/2013 — 44)

Jakakoliv diskriminace z dGvodu rasy, pohlavi nebo narodnosti je v rozporu s dobrymi mravy, a pokud je
urcita forma rasismu ¢i sexismu v reklamé diskriminacni, pak ani nemtize byt souladna s dobrymi mravy ->
nejde rict, ze mala diskriminace je v poradku

Pro nezakonnost staci rozpor s dobrymi mravy: ,,Zddnou jinou podminku zdkon o regulaci reklamy nestanovi,
pouze demonstrativnim vyctem blize rozvadi, jakd forma diskriminace je vZdy povazovdna za rozpor reklamy s
dobrymi mravy“

lidské distojnosti se nelze vzdat, a neni tedy rozhodujici, zda vyobrazena osoba vystupuje v reklamé
dobrovolné

Dalezitym judikdtem pro sexistickou reklamu se budeme zabyvat ve workshopu
V publikaci Sexisticka reklama je judikatura k:

O Pornografické povaze reklamy
O Motivu strachu
O  Lidska dustojnost




Pripadova studie: Kalup

* Verejna diskuze nad reklamami - ¢lanek na iDnes:
https://www.idnes.cz/ekonomika/podniky/ceska-odevni-firma-kalup-
provokuje-sexistickou-reklamou.A141209 120143 ekonomika fih (2014)

* Nekdo podal podneét na cesky zivnostensky urad — reklama ve Spanélsku,
sidlo firmy v CR

* Pokuta od zZivhostenského uradu — MHMP — ve vysi 20 tisic K¢ (2016)

* Odvolani k MPO — potvrzeni rozhodnuti

o Zaloba k Méstskému soudu v Praze (6 A 115/2016 — 69) — zamitnuta (2020)
» Kasacni stiznost k NSS (4 As 233/2020) — zamitnuta 2022
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Pripadova studie: Kalup

Argumenty soudu:

Spravni organ nejdfiv definoval dobré mravy, pak spravné podradil dostatecneé zjistény
skutkovy stav (spravné-procesné dobre)

Predmétna reklama z zeny vytvari pouze objekt (Zena jako kus nabytku), kdyz potlacuje jeji
lidskou stranku. Takova reklama je pfitom schopna vytvaret predstavy, ze takové vnimani
zen je v poradku, a je zpUsobila takové jednani s zenami podporovat

Reklamou byla sniZena lidska dlstojnost Zen -> posuzovana intenzita -> takové intenzity, Ze
je to v rozporu s dobrymi mravy

Diskriminace - neposuzuje se intenzita — automaticky v rozporu s dobrymi mravy
»Zjisténé zobrazeni Zen v pfedmétné reklamé, se kterymi se na pfedmétnych fotografiich bezdivodné
zachdzi méné pfiznivé neZ s muZem, ¢i muli, a jejich zjevné znevyhodnéni z divodu jejich pohlavi, Ize
oznacit jako zobrazeni diskriminujici Zeny z ddvodu jejich pohlavi“

Soud se ddle zabyval namitkou Zalobkynég, Ze ve véci bylo tfeba zjitovat, zda pfedmétnou
reklamu vétsina spoleCnosti vnima jako rozpornou s dobrymi mravy, a to prizkumem na
reprezentativnim vzorku verejnosti -> volné hodnoceni dukazu






Workshop



Workshop

e Rozdéleni do 2 skupin:

o 1. skupina zpracuje argumentaci, procC je reklama v rozporu se zakonem —z
pozice lidi, ktefi si na reklamu stézuji nebo krajského zivhostenského uradu,
ktery rozhoduje o jeji nezakonnosti

o 2.skupina zastupuje spolecnost a obhajuje reklamu

e Kazda skupina zpracuje svou argumentaci, proc je reklama v rozporu/v
souladu se zakonem

e Cas: 15 minut pfiprava, 2 min na prezentaci kazda skupina + dalsi diskuse
v reakci na konkrétni argumenty

e TIP: zvolte si, kdo bude argumenty prezentovat



§ 2 odst. 3 zakona o regulaci reklamy:

“Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z divodi rasy, pohlavi nebo
ndrodnosti nebo napadat ndboZenské nebo ndrodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zpiisobem mravnost, sniZovat lidskou
diistojnost, obsahovat prvky pornografie, ndsili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické
presvédceni.”

ZASTAVARNA BAZAR
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Reflexe

* Ktery argument pro vas byl nejsilnéjsi/nejvice prekvapivy a proc?

* Na zakladé diskuze — utvrdili jste se ve svém nazoru nebo jste ho
zmenili?

* Je Ceska pravni uprava sexistické reklamy nastavena dobre nebo
vidite nékde rezervy?



Pripad:

Podnét -> spravni fizeni Krajského zivnostenského uradu JMK (pokuta 50
tisic)

Vlastni $etfeni KZU -> daldi spravni fizeni (pokuta 80 tisic)

Odvolani k MPO -> potvrzeni pokut

Krajsky soud -> Zaloba zamitnuta (4. 6. 2019, €. j. 29 A 222/2016 — 44)

Kasacni stiznost k NSS -> zamitnuta (31. 3. 2021, 8 As 202/2019 — 43):
http://www.nssoud.cz/files/SOUDNI VYKON/2019/0202 8As 1900043
S 20210331091146.pdf
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KSv Brng, 29 A 222/2016 — 44

PFi posuzovani sexistické reklamy rozsudek krajského soudu predstavuje prilom, nebot se soud

1. vyporadal s namitanym zasahem do svobody projevu,
,Jinymi slovy, zatimco politicky akcentovany projev je chrdnén skrze Ustavni garanci svobody projevu jiz pro sviij samotny vyznam (hodnotu) v demokratické spole¢nosti, komerénimu

projevu je poskytovana ochrana zprostfedkované, priméarné pro jeho vyznam pro seberealizaci jednotlivce ve spolecnosti, jelikoz predstavuje podminku pro fungovani volného trhu a
ekonomiky, pficemz svobodny pfistup k informacim jednotlivci-konzumentovi usnadnuji svobodnou volbu.”

2. upozornil na problematickou formulaci § 2 odst. 3 zdkona o regulaci reklamy,

,Problemati¢nost uZiti korektivu dobrych mrav(i tedy obecné spociva primarné v absenci vSeobecného konsensu nad tim, co jesté Ize mit a co jiz nikoliv v souladu s dobrymi mravy,
jelikoz dobré mravy jsou neuréitou kategorii, kterou nelze pfesné definovat a kterd se v ¢ase vyviji, jeji intepretace se muze lisit podle situace, ve které je rozpor s dobrymi mravy
posuzovan."

predstavil presvédcivy vyklad vztahu vyslovné uvedenych prvk( ke korektivu dobrych mravd,

E

odmitl, Ze by mélo vyznam posouzeni, jak reklama pUsobi na Sirokou verejnost, (¢imz se pFipojil nejen k argumentaci naznacené v rozsudku
,MEél jsem se lip ucit” tykajici se diskriminacéni reklamy),

oznacil pouziti Zenského téla za zasahujici do dlstojnosti,
shledal, Ze posuzovanad reklamni prezentace diskriminuje Zenské pohlavi,

ve

5

6

7. poukazal na pouziti antidiskriminacniho zakona pro ucely vykladu pojmu diskriminace,

8 ¢i sluzeb predstavuje nutny kontext posouzeni reklamy

zdUraznil, Ze posouzeni souvislosti nahoty a inzerovaného zbozi
9. apotvrdil, Ze dobrovolna ucast vyobrazenych Zen nehraje roli pfi posuzovani reklamy.
(http://zenskaprava.cz/nabidka/sexisticka-reklama/)
+ inspiroval Méstsky soud v Praze v kauze Kalup (17. 6. 2020, 6 A 115/2016 — 69)
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NSS, 8 As 202/2019 — 43

Zamitl kasacni stiznost, ale nahradil odvodnéni vlastnim — kontroverze:

Rozsudek neprosel do sbirky — p¥ipominky Simka (NSS), Koke$ (KS v Brné&), Smakal (KS v Plzni)
KS v Brné — zasah do dlstojnosti Zen, naruseni rovnosti

NSS - mravnost

,0dlisné stanovisko soudce Nejvyssiho soudu USA P. Stewarta ve véci Jacobellis v. Ohio [378 U.S. 184 (1964)], v némz, volné prelozeno, uvedl: ,V této chvili sice nejsem schopen krdtce a
srozumitelné popsat pojmy obscenita nebo pornografie, ale pokud to vidim, pozndm to."“

LiberalIni kritika - Simka

,» V prvni fadé je u pfipadd tohoto typu, tedy pfipadl tzv. hodnotovych, tfeba, abych vyjadfFil svij osobni hodnotovy postoj: Preji si, aby se nahd Zenska téla mohla pfiméfenym zplsobem
(tj. Feknéme zasadné bez detail(l vulvy apod., i kdyZ ani to bych netvrdil zcela kategoricky; zavisi na kontextu) vefejné zobrazovat, a aby bylo takovychto zobrazeni mozno vyuzivat i v
reklamé, a to i v pfipadech, kdy neni patrna souvislost mezi onim nahym Zenskym télem a propagovanym zbozim ¢i sluzbou. Preji si, aby takovéto zobrazovani nebylo obecné
povaZovéano za nemravné, natoz za diskriminaéni z divodu sexismu. Pfeji si to proto, Ze se mi plvabné nahé Zenské télo libi a Ze se na takova téla rad divam. Pokud jejich vyobrazeni byla
pofizena a pouZzita se souhlasem zobrazované svépravné Zeny, ma to podle mého byt zcela pfipustné. Podotykam, Ze stejny nazor mam i na zobrazeni nahych muzskych tél, oviem na né
se divam s ponékud mensim zaujetim (ledaZe jde o sportovni lezce na skéle), a proto jejich pfipadné nezobrazovani nepocituji tak silné jako osobni Gjmu.,,

,V predstavach NSS tedy budeme pfisti desitky let kazuisticky judikovat, v jakych situacich je jeSté zobrazeni Zenského (pfip. muzského) téla objektifikaci, a v jakych jiz ucelnym
propagovanim sluzby ¢i zboZi souvisejicich s télem.”

» Feministicka kritika — MacKinnon, C. A. Toward a Feminist Theory of the State

,The outcome, descriptively analyzed, is that obscenity law prohibits what it sees as immoral, which from women’s standpoint tends to be relatively harmless, while protecting what it
sees as moral, which is often damaging to women.,,

,The law of obscenity has literally nothing in common with this feminist critique. Men’s obscenity is not women’s pornography. Obscenity is more concerned with whether men blush,
pornography with whether women bleed — bot producing a sexual rush. One commentator has said, “Obscenity is not suppressed primarily for the protection of others. Much of it is
suppressed for the purity of the “consumer.” Obscenity, at bottom, is not a crime. Obscenity is a sin.” (Henkin, Morals and the Constitution: The Sin of Obscenity) This is literally
accurate. A sin is an idea that something is bad. Men are turned on by obscenity, including by its suppression, in the same way they are by sin. Animated by morality from the male
standpoint, in which violation — of women and rules — is eroticized, obscenity law proceeds according to the interest of male power, robed in gender-neutral good and evil.” (199)



Odkazy

PUbI'kace SeX|St|Cké rEkIama: http://zenskaprava.cz/nabidka/sexisticka-reklama/

Prispévky na online konferenci Regulace sexistické reklamy v 21. Stoleti:
https://www.youtube.com/watch?v=aOgRYSptu4o&Ilist=PLCuH3iES4 mbbiPT6 MDFXwbBHna3zrPJ

Sexistické prasatCko: www.prasatecko.cz

DIKY! DOTAZY?
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