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Smeérnice Evr. parl. a Rady 2006/114/ES
o klamavé a srovnavaci reklamé (kodifikované znéni)

Cl. 2
Pro ucely této smérnice se rozumi
a) "reklamou™ kazdé predvedeni souvisejici s obchodem, Zivnosti, femeslem nebo svobodnym
povolanim, jehoz cilem je podpora odbytu zbozi nebo poskytnuti sluzeb, v€etné nemovitosti, prav
a zavazku;
b) "klamavou reklamou" kazda reklama, ktera jakymkoli zpiisobem, véetné prfedvedeni, klame
nebo pravdépodobné muize klamat osoby, kterym je uréena nebo které zasahne, a ktera pro svuj
klamavy charakter pravdépodobné ovlivni jejich ekonomické chovani, nebo ktera z téchto divodu
posSkodi nebo muze poskodit jiného soutézitele;

ClL3
Pri posuzovani, zda je reklama klamava, je nezbytné vzit v uvahu vSechny jeji rysy, zejména
v ni obsazené informace tykajici se:
a) vlastnosti zbozi nebo sluzeb, jako je jejich dostupnost, charakter, provedeni, sloZeni, vyrobni
postup a datum vyroby nebo dodavky, ucel pouziti, moznosti pouziti, mnozstvi,specifikace, zemé
puvodu nebo zemé vyroby nebo ocekavané vysledky pouziti, nebo vysledky a podstatné ¢asti
zkouSek nebo provérek provedenych na zbozi nebo sluzbach;
b) ceny nebo zpusobu, jakym je cena vypoctena, a podminek, za kterych je zbozi dodavano
nebo sluzby poskytovany;
c) podstaty, charakteristickych ryst a prav zadavatele reklamy, jako je jeho totoZnost a majetek,
zpuUsobilost a prava primyslového a duSevniho vlastnictvi, prava nebo jeho ocenéni
a vyznamenani




Klamava reklama - § 45 obch. zak.

(1) Klamavou reklamou je

Sifeni udaju o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i vykonech, které je
zpusobilé vyvolat klamnou pfedstavu a

zjednat tim vlastnimu nebo cizimu podniku v hospodarskeé soutézi nebo v
hospodarském styku prospéch na ukor jinych soutézitelu, spotfebiteld nebo dalSich
zakazniku.

(2) Za Sireni udaju se povazuje sdéleni mluvenym nebo psanym slovem, tiskem,
vyobrazenim, fotografii, rozhlasem, televizi Ci jinym sdélovacim prostfedkem.

(3) Klamavym je i udaj sam o sobé pravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem a
souvislostem, za nich byl u€inén, muze uvést v omyl.



2977 obé. zak. (novy) Klamava reklama

(1) Klamava reklama je takova reklama, ktera souvisi s podnikanim nebo
povolanim, sleduje podpofrit odbyt movitych nebo nemovitych véci nebo
poskytovani sluzeb, v€etné prav a povinnosti, klame nebo je zpusobila klamat
podanim nebo jakymkoli jinym zpusobem osoby, jimz je uréena nebo k nimz
dospéje, a tim i zfejmé zpusobila ovlivnit hospodarské chovani takovych osob.

(2) Pfi posuzovani, zda je reklama klamava, se prihledne ke vSem jejim vyraznym
znakum. Zvlasté se pfihlédne k udajum, které reklama obsahuje ohledné
a) dostupnosti, povahy, provedeni, sloZeni, vyrobniho postupu, data vyroby
nebo poskytnuti, zpusobilosti k uréenému ucelu, pouzitelnosti, mnozstuvi,
zemeépisného ¢i obchodniho puvodu, jakoz i podrobnéjSiho vyteni a dalSich
znaku zbozi nebo sluzeb véetné predpokladanych vysledku pouziti nebo
vysledkl a podstatnych znaku provedenych zkouSek &i provérek,

b) ceny nebo zpusobu jejiho uréeni,
c) podminek, za nichz se zbozi dodava nebo sluzba poskytuje a

d) povahy, vlastnosti a prav zadavatele reklamy, jako jsou zejména jeho
totoZnost, majetek, odborna zpusobilost, jeho prava dusevniho vlastnictvi nebo

jeho vyznamenani a pocty.




Smeérnice Evr. parl. a Rady 2006/114/ES
o klamavé a srovnavaci reklamé (kodifikované znéni)

Cl. 2
c) "srovnavaci reklamou" se rozumi kazda reklama, ktera vyslovné nebo nepfimo
oznacuje soutézitele nebo zbozi Ci sluzby nabizené soutézitelem;

Cl. 4
Srovnavaci reklama, pokud jde o srovnani, je dovolena pfi splnéni nasledujicich podminek:
a) neni klamava ve smyslu €l. 2 pism. b), ¢l. 3 a ¢l. 8 odst. 1 této smérnice nebo ¢lanku
6 a 7 smérnice Evr. parl. a Rady 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach vici
spotfebitelim na vnitfnim trhu
b) srovhava zboZzZi nebo sluzby, jez slouzi stejnym potfebam nebo jsou zamysleny pro stejny ucel;
c) objektivné srovnava jeden nebo vice zakladnich, dulezitych, ovéfitelnych a charakteristickych
rysu tohoto zbozZi nebo téchto sluzeb, mezi nimiz muze byt i cena;
d) nema za nasledek oslabeni divéryhodnosti nebo znevazeni ochranné znamky, obchodni
firmy, jiného rozliSovaciho znaku, zbozi, sluzeb, €innosti nebo postaveni soutézitele;
e) u produktu s oznacenim plvodu se vzdy odvolava na produkty se stejnym oznacenim;
f) netézi protipravné z dobré povésti ochranné znamky, obchodni firmy nebo jinych rozliSovacich
znaku soutézitele anebo oznaceni plvodu konkurujicich produktu;
g) nepredstavuje zbozi nebo sluzbu jako napodobeninu nebo reprodukci jiného zbozi nebo
sluzeb nesoucich ochrannou znamku nebo obchodni firmu;
h) nevede k zaméné mezi obchodniky, mezi zadavatelem reklamy a soutézitelem nebo
k zaméné ochrannych znamek, obchodnich firem, jinych rozliSovacich znaku, zbozi a sluzeb
zadavatele reklamy s ochrannymi znamkami, obchodnimi firmami, jinymi rozliSovacimi znaky,
zbozim a sluzbami soutézitele.




Srovnavaci reklama § 50a obch.z.
(1) Srovnavaci reklamou je jakakoliv reklama, ktera vyslovné nebo i nepfimo identifikuje
jiného soutézitele anebo zbozi nebo sluzby nabizené jinym soutézitelem.

(2) Srovnavaci reklama je pripustna, jen pokud

a) neni klamava nebo neuziva klamavé obchodni praktiky podle zvlastniho pravniho pfedpisu,
b) srovnava jen zbozi nebo sluzby uspokojujici stejné potfeby nebo urCené ke stejnému ucelu,
c) objektivné srovnava jeden nebo vice zakladnich znakl daného zbozZi nebo sluzeb, které
jsou pro né dulezité, ovéfitelné a charakteristické, mezi nimiz mdze byt i cena;

d) nevede k vyvolani nebezpeli zamény na trhu mezi tim, jehoz vyrobky nebo sluzby reklama
podporuje, a soutézitelem nebo mezi jejich podniky, zbozim nebo sluzbami, ochrannymi
znamkami, firmami nebo jinymi zvlastnimi oznaCenimi, ktera se pro jednoho nebo druhého

z nich stala pfiznacnymi,

e) nezlehCuje nepravdivymi udaji podnik, zbozi nebo sluzby soutézitele ani jeho ochranné
znamky, firmu Ci jina zvlastni oznaceni, ktera se stala pro néj pfiznacnymi, ani jeho €innost,
pomery Ci jiné okolnosti, jez se jej tykaiji,

f) se vztahuje u vyrobkd, pro které ma soutézitel opravnéni uzivat chranéné oznaceni pivodu,
vzdy jenom na vyrobky se stejnym oznacenim pUvodu,

g) nevede k nepoctivému tézeni z dobré povésti spjaté s ochrannou znamkou soutézitele,
jeho firmou Ci jinymi zvlastnimi oznaCenimi, ktera se pro néj stala priznacnymi, anebo

z dobré povésti spjaté s oznacenim puvodu konkurenéniho zbozi, a

h) nenabizi zbozi nebo sluzby jako napodobeni nebo reprodukci zboZzi nebo sluzeb
oznacovanych ochrannou znamkou nebo obchodnim jménem nebo firmou.




§ 2980 ob¢. zak. (novy) Srovnavaci reklama

(1) Srovnavaci reklama pfimo nebo nepfimo oznacuje jiného soutézitele nebo jeho
zbozi Ci sluzbu.

(2) Srovnavaci reklama je pripustna, pokud se srovnani tyce,

a) neni-li klamava,

b) srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potfebu nebo urcené ke stejnému
ucelu,

c) srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dulezitych, ovéfitelnych

a priznacnych vlastnosti zbozi nebo sluzeb vCetné ceny,

d) srovnava-li zbozi s ozna¢enim puvodu pouze se zbozim stejného oznaceni,

e) nezlehCuje-li soutézitele, jeho postaveni, jeho ¢innost nebo jeji vysledky nebo jejich
oznaceni ani z nich nekalym zplisobem netézi, a

f) nenabizi-li zbozi nebo sluzbu jako napodobeni Ci reprodukci zbozi nebo sluzby
oznacovanych ochrannou znamkou soutézitele nebo jeho nazvem.




Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES

ze dne 11. kvétna 2005

o nekalych obchodnich praktikach vaci spotfebitelim na vnitfnim trhu

a 0 zméne smernice Rady 84/450/EHS, smérnic Evropského parlamentu a Rady
97/7/ES, 98/27/ES a 2002/65/ES a nafizeni Evropskeho parlamentu a Rady
(ES) €. 2006/2004

(smérnice o nekalych obchodnich praktikach) (Text s vyznamem pro EHP)

(1) Podle Cl. 153 odst. 1 a odst. 3 pism. a) Smlouvy ma SpoleCenstvi pfispivat k dosazeni vysoké
urovné ochrany spotrebitele prostfednictvim opatfeni pfijatych podle ¢lanku 95 Smlouvy.

(8) Tato smérnice primo chrani ekonomické zajmy spotrebitele pred nekalymi
obchodnimi praktikami vuci spotrebitelim. Tim také nepfimo chrani opravnéné
podniky pred soutéziteli, ktefi nedodrzuji pravidla této smérnice, a zaru€uje korektni
hospodaiskou soutéz v oblastech ji koordinovanych.

(9) Touto smérnici neni dotéeno uplatriovani individualnich naroku, které vznaseji
osoby poskozené nekalymi obchodnimi praktikami.

(13) Pro dosazeni cile SpoleCenstvi pomoci odstranéni pfekazek vnitfniho trhu je nutné nahradit
stavajici rozdilna obecna ustanoveni a pravni zasady ¢lenskych stati. Jednotny a spolecny
obecny zakaz stanoveny touto smérnici se proto vztahuje na nekalé obchodni praktiky,
které narusuji ekonomické chovani spotrebitelt. Obecny zakaz je vypracovan na zakladé
pravidel pro dva nejbéznéjsi typy obchodnich praktik, totiz klamavé obchodni praktiky a
agresivni obchodni praktiky.



(14) Je zadouci, aby klamavé obchodni praktiky zahrnovaly i takové praktiky,
vCetné klamavé reklamy, jez uvedenim spotrebitele v omyl brani tomu, aby
uskutecnil informovanou, a tedy ucelnou volbu.

V souladu s pravnimi pfedpisy a zvyklostmi ¢lenskych statd v oblasti
klamavé reklamy déli tato smérnice klamavé praktiky na klamava jednani a
klamava opomenuti. \Ve vztahu k opomenuti stanovi tato smeérnice urcity poCet
zasadnich informaci, které potfebuje spotrebitel znat, aby mohl ucinit informované
rozhodnuti o obchodni transakci. Tyto informace nemusi byt uvedeny ve vSech
reklamach, ale jen v téch, kde obchodnik vyzyva ke koupi, coz je pojem jasne
vymezeny v této smernici.

Pristup uplné harmonizace pfijaty v této smérnici nebrani ¢lenskym statiim
stanovit ve vnitrostatnim pravu hlavni znaky konkrétnich produktu, jako jsou
napriklad sbératelské predmeéty nebo elektrospotrebice, jejichz opomenuti by pfi
vyzvé ke koupi bylo podstatné.

Zamérem této smérnice neni omezit volbu spotrebitele zakazem reklamy
na produkty vypadajici podobné jako jiné produkty, nemate-li takova podobnost
spotrebitele, pokud jde o obchodni plivod produktu, a neni-li tedy klamava.



(16) Ustanoveni o agresivnich obchodnich praktikach by se méla vztahovat na
takové praktiky, které vyrazné narusuji moznost svobodné volby spotrebitelt. Jsou to
praktiky, které pouzivaji obtézovani, donucovani v€etné pouziti fyzické sily a
nepatricné ovlivhovani.

(17) Pro zajisténi vyssi pravni jistoty je Zadouci urcit takové obchodni praktiky, jez
jsou za vSech okolnosti nekalé.

Priloha I proto uvadi taxativni vyCet vSech takovych praktik.

Pouze tyto obchodni praktiky Ize pokladat za nekalé, aniz by bylo treba provadét
hodnoceni jednotlivych pfipadd podle ¢lankld 5 az 9. Tento seznam Ize zménit pouze
revizi této smérnice.



(18) Je vhodné chranit pred nekalymi obchodnimi praktikami vSechny spotrebitele;
nicméné Soudni dvur pfi rozhodovani ve vécech tykajicich se reklamy od pfijeti
smérnice 84/450/EHS shledal nezbytnym posuzovat vliv na pomysiného
bézného spotrebitele. Tato smérnice, v souladu se zasadou proporcionality a
pro zajisténi ucinné ochrany v ni obsazené, vychazi z pojmu prumérného
spotrebitele, ktery ma dostatek informaci a je v rozumné mire pozorny a
opatrny, s ohledem na socialni, kulturni a jazykové faktory, jak je vykladan
Soudnim dvorem; tato smérnice vSak obsahuje také ustanoveni, jejichz ucelem je
pfedchazet zneuzivani spotrebitell, ktefi jsou svym charakterem obzvlasté
zranitelni nekalymi obchodnimi praktikami.

Zaméruje-li se urCita obchodni praktika na urcitou skupinu spotrebitelu, jako
jsou napfiklad déti, je zadouci, aby se dopad takové obchodni praktiky hodnotil z
pohledu prumérného ¢lena dané skupiny. Proto je vhodné zafadit do seznamu
praktik, jez jsou za vSech okolnosti nekalé, ustanoveni, které, aniz by ukladalo
obecny zakaz reklamy zamérené na déti, chrani déti pred pfimym navadénim k
nakupu. Pojem prumérného spotrebitele neni statickym pojmem. Pro stanoveni
typické reakce primérného spotrebitele v daném pfipadé budou muset
vnitrostatni soudy a organy vychazet z vlastniho usudku, s prihléednutim k
judikature Soudniho dvora.

(19) Pokud uréite vlastnosti, jako je napriklad veék, fyzicka nebo dusevni slabost nebo
davérivost, vedou k snadnéjsimu ovlivnéni spotrebitelii obchodnimi praktikami nebo
propagaci produktl a pokud takova praktika mize narusit ekonomické chovani pouze u
téchto spotfebitelll zplisobem, ktery mizZe obchodnik rozumné oCekavat, je vhodné zajistit

primérenou ochranu téchto spotrebiteli posuzovanim dané praktiky z pohledu
primérného Clena této skupiny.



