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Distribuce

Marketingové pojeti distribuce
Rozhodovani o volbé
distribuénich cest

Vyrobek/produkt

Charakteristika produktu
Marketingové pojeti vyrobku
Marketingové pojeti novosti
vyrobku

Cyklus trzni zivotnosti
vyrobku

Znackova politika

Marketingovy mix

Marketingova
komunikace

Vymezeni pojmu

Vychodiska formulace
komunikacni strategie

Postup formulace komunikac¢ni
strategie

Prvky komunikacni strategie

Cena

Cena jako nastroj
marketingové strategie a
taktiky

Faktory ovlivijici tvorbu cen
Urovné Fizeni cen

Metody stanoveni vyse cen
Moznosti stanoveni cen
novych vyrobkt
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e Exchange — sm a cenu, kterou
- bude ze\kaznlk vhimat jako férovou (

o Every Iace poridit kdekoliv na svété

e Evangelisr ik Siri p02|t|vn|
informa




Rozsitené pojeti market. mixu
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Produkt

e : ’ i | z
o Ize ,dokompletovavat™ ri ymi doplnky a pridavnymi \\3/
zafizenimi. _\ \

/ . Produkty Uzeme rozdéit do dvou hlavnich kategoru [
~podle zpus u Je]ICh spotreby.




Zakladni uroven produktu

Formalni produkt

Rozsifeny produkt

Psychologické vnimani Gplného produktu

platebni’
poaminky

speciaini’ distribuce
sluzby
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Marketingovy trhak

— Svatomartlnske vm!) aujolais — mlada vina \\\j/
e Zelené pivo na Zeleny ¢tvrtek

e Redbull : ) ~~

Y ovinky: \ L \

e automaty na brambory i pivo v CR, v Némecku i na
maso, uze 4 hOdInOWI_,tI‘h a
mistnimi ' |

e pljceni
(Babyp

/

,alei hracek
nC|e/ ale i v CR)

G




- Japonsko: na trh je uyadeno cca 1 000 novy

nealko napojl / rok, jen 1 % prezije az 3 roky.

- Vyvoj novych vozl se béhem 10 let zkratil z 6 let

na 9 M. V Tokiu se ceka na zakazkoveée
vybavenou Toyotu 5 dni.

-V USA bylo v 80. letech na trh uvadeno rocne 2
700 novych produktt v oblasti potravin, dnes je
to vice nez 20 000.

- 80 % inovaci ve spotrebnim zbozi v GB je

neuspesnych. (zdroj Mr. Think, TM, 04/2007)




Specifika zavadéni novych produktl/i v rliznych zemich
- priklad Henkel — vliné avivazi

Italie, Spanélsko, Turecko, Bulharsko a Rumunsko — oblibend viiné
levandule

CVZR Némecko, Rakousko— Cerstvé viné — zelené a modré

(pred par lety uvedli vini divoka rlize oblibena v Mad, Slovinsku a
Rakousku, ale v CR nebyl zajem, musela se stahnout)

do reklamy skoro 1 mid. KE. — nutnost — zvIast’ pri zavadéni novych
kategorn produktd - Jako napr.

avivaze, kompaktni praci prasky




_~Faktory branici uspesnosti

novych vyro:bku

-V oblasti orientace Fidici pracovniki: \ —~
e orientace na kratkodobé cile a rychlou ndvratnost

vynalozenych prostredkd —
e nizka pozornost problémdm spojenych se za\\;gaé'mm__ novych
/ vyrobku nath (

V oblasti r|d|-C|ch postupii:
e nekvali rovedeny vyzkum trhu

1 ovIadajl\ak technickeé

tupy
| S (J—\




Obal produktu
e Prodejci md;opatFoJ/at 2}621’“ nace - im. | L

e Etiketa s Udaji mlze byt pripevnéna k prodLMbo jde
0 graflcky navrh, ktery ]e soplfcastl obalu.

Funkce obalu:
e ochran
usnadnéni




Baleni produktl

vice nez 2/3 I|d| sev prlpzsde kazdodenni sptreby rozhoduiji az v \\:J

obchodé — pohledem do regall

pohled trva v priméru asi 12 sec.2 \

zasadni je o

2|k_, kdy se po nem natahnou, aby jej vzali do ruky,
drtiva vétsina je '

kosiku a bidky ignoruje _.

pozor na pred

jsou chrénény tvary
nékterych lah

_feSeni obalu
korespondovat s cilovy
zakaznikd

rialu) — melo by
a jeho




Trendy v obalech




Obaly na pripomenuti doby ©



http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=1&foto1=STR170518_IMG_1355.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=1&foto1=SPI1cddcf_sssumenky.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=1&foto1=STR17051a_IMG_1379.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=3&foto1=VENef474_a8.jpg&inframe=1



http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=3&foto1=VENef47c_a93.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=3&foto1=VENef48a_a97.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=5&foto1=VENdf132_Varia.jpg&inframe=1



http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=5&foto1=PLZe45b8_Lucina_(1988).jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=5&foto1=VENe9a45_kakao.jpg&inframe=1
http://ekonomika.idnes.cz/?galerie=potrav&strana=6&foto1=VENdcae3_syr8.jpg&inframe=1

Obal roku 2020

https://obalroku.cz/ocenene/competition-obal-roku/2020
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