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Znacka (brand)
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Viytvoreni znacky
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Znacéky zaloZené na vIastﬂl'ch jménech | ~ -f
° Autpmobllg Porsche, motocykl'Harley Davidson, restaurace McDonaId's,\X
Baldny Kubicek, kuchyne Sykora ——

Znacky zaloZené na nazvech'mist - \
e ~ British Airways, pivovar Cernd Hora} pivovar Starobrno, Znovin uchyné
Koryna /
e Znacky zanze\}/l@ na nazvech zvirat \ J
e Automobily Mustang, Jaguar, mydlo Dove, TJ Sokol
Znacky zalozené na nazvech véeci
e Benzinove py Shell, PC Apple ==
Nazev produktu v >
e Dzusy Juice,
Znacky zaloze -
e Obchodni f & Glo, ’CIStIC Clean

Znacky vytv < eclw Ci prestizné
- e Mikroprocesory Intel,

e méslo _




e Zalozena na archetypech, davnych pribézich a
vzorech, ktere jsou spolecne cele zapadni civilizaci
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Sila znacky

o jedna Z nejucinnéjsich }:bran' onkurencniho boje :
e Cim je znacrITa siln€jsi, tim méneé ji ohrozuje chovani konkurence. -
a vy trnu

rozhoduje o tom, kdo je a bude leaderem trhu \
pomoc pri vytvareni firemniho éia‘uage (

- snadnéjsi identifikace Wrobku \
prostfedek usnadfujici segmentau trhd
zjednodusuje a urychluje rozhodovaC| proces zakaznika
vytvari silné em 1 otfebitelem a znackou
laka ostatni k
je predpokla
vytvoreni v
promita se
zvySena pravni ochra




Hodnota znacky

e schopnost znagky generévat zisk | \\\j/

e Hodnota znacky pro vyrobce umozni: \

/ e Staly prodej 2y ' (
e zdkaznici vérni znatce \
e nejjist&jsi trh a staly prodej
e \/ySSicena e
e prinasi

e je zaru

e Vztahy zn
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e Popisné tvary |
e okamzité rozpoznatelné 2

e predméty v nasi kulture bézng Modra pyramida
pouzivané a snadno pojmenovatelne,
napr. geometrické tvary

e Sugestivni tvary

e jejich symboliku je obtizngjsi urcit,
popisny tvar je abstraktnéjsi

e Abstraktni tvary

e nemaji zadny obecne prijimany a
znamy vyznam

e nedefinované tvary pouzity v neznamych
kombinacich

e pojmenovani symboll je prakticky
nemozné

e spotrebitelé nejvice poznavaiji



http://images.google.cz/imgres?imgurl=http://www.tucoo.com/logo/logo_eps021/images/Nike.png&imgrefurl=http://nv.aukro.cz/item315257002_boty_nike_air_capri_premium_nenosene_doklad.html&h=600&w=600&sz=29&hl=cs&start=1&tbnid=cM2cogvBIr7EEM:&tbnh=135&tbnw=135&prev=/images%3Fq%3Dnike%26gbv%3D2%26hl%3Dcs

.'/J‘---,

Zd@raznéni zmény
e Velky kruh (mezikruzi) — vSestrannost

vyroby, dokonalost produkce, zemékoule,
svét

e Perut’ (kridlo) — technicky pokrok, rozpéti

vyrobniho programu, odbyt vyrobkd v
svete 2

o Sip- poerkove vyrobni metody, vysoka

produktivita prace
. Krouzek okDCB\E presnost VYFObYI

technlcka ystrost, rozhled
e Cerna barva - stolet3 tradlce

e Zelena barva - ekologjcka produkce,
ochrana Zivo rostred| recyklace
pouzitych material

Nové logo
e Zdlraznéni eleg
e Stfibrna barva




Dlvod zmény

Nova znacka - 1

Nova znacka - 2

Stara znacka byla graficky zastarala
Evokovala prikazovou formu

Partner a ochrance ridi¢@

Uklidrujici barvy a ochranny modry
pllkruh

nove navrzené pismo svym charakterem
volné navazuje ha plvodni groteskové
litery, avSak svym tvaroslovim je kresebné
prizplisobeno soucasné vizualni estetice
Cely napis je pak premistén pod obrazovée
semiotické sdéleni logotypu, coz
umochnuje vnimani otevrenosti prostoru
nad stylizovanymi , kridly"

Obamy




1. Slovni TESLA

2. Slovni graficka TESIA
i A AN

3. gobmbmovana (e
4. Obrazova _—
o

- oziveni znacky 2008 predstavenim nove korporatni identity (Maléd agentura)

@ AKCIOVA SPOLECNOST




Trendy ohrozujici znackove
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Nefunguijici znacka

- e Titul Hana - reglonalnl rod - neni podle jeho drziteld tim,
by mél byt. Znacku po e nich neni vidé C"K p
e Zmeéna drzitele znacky by yIa velmi problematicka e
e Znacka ma zabezpeat ze: ‘ C\

e vyrobek mé péivod V. danem re ionu,

/ - e je Iwalltnl’} . \ J
e neposkozuje Jivotni prostred|
e je jedinecny ve vztahu k regionu napriklad tradici, surovinami nebo

remesino

HANA®

regionalni

produkt




e Zemépisna ozrlnagéu’ \_/

e Oznaceni plvod ) ~




Position analysis

P Psychologlcal model | k
e Based on brand perception by customers —
/ ° _Mam pres imption: )

J
e To have differences recognizable by customers\
e Customers have to place product of a company and

+ Clear perception

(\__'T/To r




Design Individuality

People who People who
like design like speeding

Price People who

searching the
lowest prices

Critisc of Car =
impact on transport
environment

Environment Elementary transport

People who
like prestige

People who like
technology

People who like
comfort

Safety

Prestige

Technology

Comfort




Design Individuality Prestige

People who People who People who
like design like speeding like prestige

OPEL
Technology
SEAT People who
FORD like technology
PEUGEOT

Price People who NISSAN

searching

the lowest SKODA MAZDA People who Comfort
Iriee / like comfort

HONDA AUDI

Critisc of / Car =

impact on transport
environment

Environment Elementary transport Safety
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High price

CI;NEL E

LU ANTTON

Elegant
Classic

ALLSAINTS

URBAN OUTFITTERS
TOPSHOP
#M

Low price

https://yslculc.wordpress.com/2015/08/09/target-customers-advertising-analysis-brand-
architecture-brand-position/
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Ao VILACKU , SEHNAL JSEM DUCHOVNI RoZMER VANOC ZA FeloVIENl CENU ...
No JASNE, ZE op TNANU...




