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Marketing nahrad
materskeho miléeka

...ma vysoky podil na
= poklesu kojeni

= predcasnem dokrmovanim umelym
mlekem

Eirmy vyrabejici umela mleka a detské
VyZivy maji obrovskeé zisky.




Statistiky kojenych deti

Kojené déti v Jinomoravském kraji pri

poctu 100 deti pri rocni prohlidce
= do 6ti tydnu
= 6 tydnu — 2 mésice 81,2%
= 3 mésice — 5 meésicu ... 75,6%
= 6 mésicu a dele
Nekojene deti .... 4,6%

Zdroj: Laktacni liga




Marketingova strategie se
zameruje na

= tehotne zeny.
= maminky po porodu

Marketingova strategie
vyuziva zdravetniky.




Agresivni marketingove

kKampane
...VZbuzuji dojem, ze umela vyziva |e
rovnocennou nahradou kojent.

Proto byl v roce 1981 Svetovym
zdravoetnickym shromazdenim (WHA)
prijat Mezinaredni kedex marketingu

nahrad materskeho mieka.




Mezinarodni kodex
marketingu nahrad
materského mléka

... |Jako prostredek ochrany zdravi deti na
celém svete.
Jeho Ucelem je:
= chranit spolecnost pred agresivaim
marketingem spolecnosti vyrabgjici
umela mieka.




Veskere sluzby v systému
péece o matku a dité by
mely byt v souladu s

Mezinarodnim kodexem
marketingu nahrad
materskeho mléeka.




Reklamni kampane
nekterych firem

... Majl za nasledek
= (stup kejeni v mnoha zemich.

Maji nasledny dopad: a viiv.
= na zdravi detske — lidske populace.




Zneni kodexu bylo
Vvypracovane

... PO zasedani se zastupci viad
jednotlivych statu

= Svetoveu zdravetnickeu organizacl

= Detskym fondem Organizace spojenych
narodu UNICEE

Za pritomnosti

= zdravotnickych instituci

= mimovladnich organizaci

= predstavitelu potravinarskéeho prumyslu




Pravni zavaznost kodexu

= Kodex |e pouze doporuceni
= Kodex neni pravne zavazny.




Kodex ...

... Krome Jineho zakazuje propagovat
vyrobky, které jsou jeho predmetem.




Predmeétem kodexu jsou

nejen umeéla mleka pro déti do 6.ti meésicu,
ale take

pokracovaci mléka = detske dzusy
lahve = caje

dudliky = roztoky glukosy
kojenecke vody obilné kase
kloboucky na kojeni




Zadné potraviny uréené
pro deti...

...nesmi byt propagovane zpusobem, ktery
by ohrozoval kejeni.

Marketingovi obchodnici nesmi vyhledavat
kontakt s tehotnymi zenami

nebo s matkami malych deti.




Nepripustne jsou I ostatni
formy marketingu

= reklamni zasilky
etacky, zasilky
Orozurky
nlakatky

= vzorky vyrobku
= Kupony

= darky

= videonahravky




Potravinarske koncerny

... VI, Zze |ediny zpusob, jak zvysit odbyt
umelych miék, je presvedcit maminky,

a
radejl ku

Dy Misto kejent

povall umelou vyzivu!

... J]SOU SI vedome Jejich katastrofalniho
dopadu na zdravi u milionu deti na celem

svete.




UNICEF odhaduje, ze

...optimalni zpusob vyzivy — casné a
vylucne kojeni s vhodnym doplnkovym
krmenim by predeslo zhruba dvema
milionum Gmrti detr recne.

WML IIMIBEILeNG



http://www.imbci.org
http://www.imbci.org

Potravinarske koncerny

... vyrabejici umela mléka se zarazuji do
tzv. Three Killing Industries

(tri zabijejicl prumyslova odvetvi)
- spolu s vyrobou zbrani a tabakovych
Vyrobku.




Principy kodexu byly
Zpracovane do
mezinarodnich dohod

Jedna z nich je Deklarace Innocenti,
kterou schvalilo Svetove zdravoetnické
shromazdeni.
= nektere jeji casti byly prijaté do direktiv
EU,
= |ejiz prostrednictvim je moZne principy.
kodexu prenest I do zakonu clenskych
statu EU.




Slovensko prijalo v roce
2001 zakon

... regulujici alespon castecne marketing
umeleho mleka.

\/ roce 2009 probehla jeho novelizace.




Nez ¢éeska viada

... Zaujme postoj k teto vazne
problematice, muzeme zacit u sebe.

Musime o problému verejne hovorit!




Monitorovani dodrzovani
kodexu

...neni jen zalezitosti statnich organu

O to vice odbornik na vyzivu deti, kteremu
neni Inostejne, ze bohati lidé pro svoje
sobeckeé zajmy obetu|i zdravi a zZivety.

milionu deti na celéem svete!




Musime zaujmout
zodpovedny pristup

Jako zdravotnicl, odbornici na kojeni a
VY ZIVU detl,
bychom
a reklamni prezentace firem vyrabgjici

umela mieka a dalsi vyrobky, ktere |jsou
predmetem kodexu.




Nezpominejeme, Zze kodex
se ale tyka take

_ahvi = | etaku
Dudlikd = Brozur
PFikrmu = Darkd
Piskotu, susenek

Detskych caju




Rozhodneme se svobodne
a informovane

Je dulezite matkam poskytovat takove
Informace, ktere jsou v souladu s
Kodexem.




Upozornujme media

... casopisy, webove stranky, ktere
Informuji maminky, aby si uvedomily svoji
zodpovednost vucl kodexu I kdyz |e]
zatim ceska viada neprijala.

Argumenty o potrebe financi neobstojl.




Musime se postavit tomu,
cemu skuteéne verime

Co takhle do casopisu pro maminky
umistnit reklamu na cigarety?

Ze jsme se zblaznili?

Urcite |iste rekneme, ze ne!
Neni to tak davne, co mnohe casopisy. Zily.
Z reklamy na cigarety a alkohol.
Nynit umistit reklamu na cigarety a alkehol
JIZ zadnou redakcl casopisu ani
nenapadne!




Jestlize poradkyne a
zdravotnici

...radi maminkam proti kedexu, nici celou
snahu ostatnich o zmenu, protoze matou
verejnost a ukazuji viastnikum medil, ze

Jporusevani kodexu viastne nevadi®.




Zkusme podporu kojeni
posunout do nove faze

.... Stejne, jako na Slovensku.

Do faze, kdy nebudeme delat kempromisy!




Hledejme reseni!

Komunikace s medii:

= yyjadrovani nesouhlasu s produkty, ktere
odporuji kodexu

= apelovani na ministerstvo zdravotnictvi

= poslovovani poslancu, senatoru, aby
pochoplli viyznam kodexu.




Tahneéme vsSichni za jeden
provaz!




Dékujeme vsem za
pozornost

... Za Investicl

= casovou

= | financni

Tésime se na dalsi setkavani s vami!

Kolektiv pracovniku Centra nadéje a
pomoci 0.S.,Brno




