VINO MIKULOV

Revitalizace znacky Vino Mikulov,
spol. sr. o.



Seznameni s prezentaci

1) znacka Vino Mikulov
2) SWOT Analyza

3) Marketingovy vyzkum
4) Cile

5) Marketingovy mix



Vino Mikulov, spol. s . o.

vyroba a prodej vSech druhu vin, predevsim
odrudova jakostni vina

nejvyznamnéjsi producent vin v CR

vyuziva nejmoderneéjsi technologie pri
Zpracovani vin

clen skupiny Bohemia sekt

zakladni kapital: 5 000 OC"
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Marketingovy vyzkum
(kvantitativni- konkurence)

Spontanni znalost znacek vin v%
p
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Vino Mikulov

Velké paviov



Analyza konkurence

G ZNOVIN ZNOJMO, a.s.
¥ / SE SIDLEM V SATOVE
vyssi kvalita, privlastkova vina

Znovin je dlouhodobym propagatorem ,terroir“ a
jeho vina pravidelné ziskavaji prestizni
mezinarodni ocenéni.

V

VINIUM®

ittt P eradiaevie’

moderni design, rozsahleé portfolio vina
Dlouholeta tradice zalozeno 1936

Vinium, a.s. se angazuje v ziskavani dotaci z
rozpoctu Evropskeé unie


http://www.znovin.cz/Article.asp?nDepartmentID=7&nArticleID=65&nLanguageID=1

Ananlyza konkurence

A.D. w’gf& 1640
CHATEAU VALTICE

VINNE SKLEPY VALTICE

* Vino s puncem kvality

» Nespocdet ocenéni (salon vin CR, valtické vinné
trhy, Weinparade Poysdorf)



Marketingovy vyzkum
(zakaznici- kvalitativni)
Co si predstavite pod znackou Vino Mikulov?
(divky ESF)
moty!l
bilé vino
hrdlo z kterého se dobre pije

prijemne straveny vecer

vino s olivami a syrem




Analyza zakazniku

18 — 26 let 360000 Zabava, mix drinky, cenové Zvysit na 600 000
orientovani

27 — 35 let 360000 Zajem o zdravotni Zvysit na 600 000
prospésnost vina

35 a vyse 750000 Kvalita a spokojenost s Udrzet pocet 750
vyrobkem 000



Cile

Ziskat minimalné 20% na trhu alkoholickych
napoju v segmentu lidi 18 — 35 let do konce
roku 2010 (nyni 12%).

Udrzet stavajici zakazniky.
Omladit znacku Vino Mikulov.

Sdélit zdravotni prospéch umirnéné
konzumace vina.



Strategie - Dosazeni cilu

Nase strategie se bude skladat z nasleduijicich
kroku:

zlepseni chutové vyraznosti vina pri zachovani
ceny

uvedeni velkoobjemovych baleni tzv. baginbox
sdelit zakaznikovi zdravotni prospésnost piti
vina

zvyrazneni etikety
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Marketingovy mix

 Produkt

e zachovani stavaijici lahve, zvyraznéeni

loga motyla na etiketé

baleni




Marketingovy mix

* Produkt- soustredit se na produkci bilych vin,
cervena jen doplnkove

zlepsit chutovou vyraznost vina

o N\

hladiné lahvovych vin tzn.
50-70K¢/1ahev



Marketingovy mix

e Place-distribuce
zakladem velkoobchodni a maloobchodni sité

vinarny, vinotéky
restaurace a menzy
spolecenské akce
E-shop



Marketingovy mix

* Promotion

Billboardy
» pres |éto svézi, vina, vinny, strik, bazén atd.
» podzim vinobrani

»vanoce, hodi k atmosfére, jidlu, ke kaprovi,
dlouhym zimnim vecCerum



Marketingovy mix

* Promotion
Billboardy (50billboardt x 5000K¢ x 6mésica) Lo
1 500 000K¢ R A

Zpracovani ,nezavislé” studie

o prospéesnosti piti mikulovského
vina, nasledna prezentace

v médiich (radio, tisk)

1 000 000K¢

Reklama v TV — pilis draha
1reklamni spot v délce cca 30sekund......250 000K¢ (naCT)



Marketingovy mix

Promotion

Internet- prepracovani webovych stranek, vice
informaci, cenik, e-shop

500 000K¢

Misto klasické TV reklamy, zamérit na internetove
televize (stream), sponzorované odkazy, soutéze pres

internet (variace probihajici soutéze ,,sbirka motylu“)
f% "".:"E';.“w % \-'iNc-%uuw

2 000 000Kc




Marketingovy mix
* Podpora prodeje

Ochutnavky hypermarkety (zadani renomované
agenture — informovat zakaznika o nové
vyraznejsi chuti vina)

Degustace na netradicnich mistech (parky,
festivaly, plesy)

1 000 O00K¢

Celkem za reklamu 6 000 O0O0KC.



