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Cil seminare

 charakterizovat prurezové téma jako vychovné
téma v kurikulu;

* pojmenovat hodnoty spojené s prurezovym
tématem;

* interpretovat ukazky projektl a sdilenych aktivit;
* navrhnout, realizovat a vyhodnotit dil¢i aktivitu
v ramci zvoleného prurezového tématu.



Literatura

Jirdk, J., Woldk, R. (2007). Medialni gramotnost- novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis.
Labischova, D. (2011). Didaktika medialni vychovy. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé.
Micienka, M., Jirak, J., a kol. (2007). Zaklady medialni vychovy. 1. vyd. Praha: Portal.

Wolak, R. Medialni vychova. (2008). Medidlni vychova a medialni gramotnost portal FSV UK pro
rozvoj medialni gramotnosti a podporu medialni vychovy [online]. Dostupné z:
http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-53.html

Sed'ova, K. (2007). Déti a rodice pfed televizi - Rodinnd socializace détského televizniho divdctvi.
Brno: Paido.



Ke studiu doporucuiji




1. Co se nam vybavi, kdyz se
rekne media?

2. Co pro nas znamenaji?

Kdyz se
rekne , N

;. 3. Jak nam vstupuji do zivota? Jak
media... ho ovlivhuji?

4. Cim nas znepokojuji?



Medialné saturovana,, spolecnost”.

" verejneé dostupna média - noviny, Casopisy,
knihy, rozhlas, televize, kompaktni disky,
internet, videonahravky, billboardy u silnice

" neodmyslitelna soucast naseho zivota,
» podili se na jeho kazdodenni organizaci,

" nabizi nam informace pro orientaci v zivote,
témata ke spolecenské konverzaci, vzory
oblékani a chovani,

" bavi nas, rozesmivaji, desi, vzrusuiji.



Jak nam
vstupuji do
zZivota’?

navazovani partnerskych vztahu,

vychova déti (televize a pocitac se stava "treti
babickou", ktera dité zaujme a pripouta),

spotrebni a politické rozhodovani (komercni a
predvolebni reklamni kampan),

napln volného casu.



e cteni novin a sledovani oblibenych
poradu spoluurcuje denni rozvrh,

Coov ., * pritomnost televizoru v byte
Jak ovlivn Uj| ovliviiuje uspofadani nabytku.

med ia na’é  poradi ve Cteni novin a ¢asopisu,
* rozhodovani o volbé televizniho

kazdodenni ooFadu,

7ivot? . pré\{o na pFl's.tup,k pocv:l'ta,(“:i -
aktivity organizuji rodinny a
partnersky zivot.



v, ) e podileji se na procesech, které
Cim nas velkd ¢ast verejnosti povaZuje za

C oy rozkladné, moralné devastuijici,
znepokojuji Z o

esteticky nivelizujici.
aneb  podryvaji hodnotovou stabilitu

CO Se vV éllta, spolecnosti,

Y * rozkladaji matersky jazyk,
MaSovym * nabizeji spolecensky nepfijatelné
médlllm vzory. ..



* nabidka kvazipartnerského
zivota v nelehkych situacich
Jak ovlivnh Uj 1 osamélosti, v nemoci a stafi,

media nas * kontakt se blizsim
§ ) vzdalenejsim svetem,
kazdodenn predvadeéji chovani v novych i
7ivot? menicich se spolecenskych
rolich.
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https://cz.ejo-online.eu/5433/nova-media-a-web-2-
0/zvol-si-info-a-nejlepsi-knihu-o-fake-news

Pri konzumaci medialnich obsahu:

1. ZDROIJE Informaci, vzajemné je srovnavat a vyhledavat si informace o
autorech sdéleni.

2. SVALOVANI VINY A NALEPKOVANI

v souladu se zasadami zurnalistickeé etiky se predkladaji nezaujaté informace a
relevantni argumenty k vlastnimu usudku ¢tenare. Nepodsouvat ,hotové“
nazory ani stereotypizované Ci jinak predpojaté zkratky.


https://cz.ejo-online.eu/5433/nova-media-a-web-2-0/zvol-si-info-a-nejlepsi-knihu-o-fake-news
https://cz.ejo-online.eu/5433/nova-media-a-web-2-0/zvol-si-info-a-nejlepsi-knihu-o-fake-news

3. VYMYSLENI FAKTU

e Z mnozstvi informaci k dispozici si vybirame a nadale overujeme, nikoliv nekriticky prijimame
jako platné a pravdivé.

4. MANIPULACE OBRAZOVYMI PROSTREDKY

* Manipulovat Ize jak verbalnimi, tak vizualnimi prostfedky. | u obrazovych sdéleni: patrat po
jejich plvodu a premyslet nad jejich ramovanim i SirSim kontextu, zejména z hlediska
potencialu vyvolat silnou emotivni reakci.

5. HRA SE STRACHEM A EMOCEMI

* Emoce do zpravodajstvi nepatri, je treba se od nich oprostit a kriticky zhodnotit vécny obsah
sdéleni.



Reklama

z lat. re-clamo = vyvolavat, kricet, prilakat nekoho k
nécemu;

(prostfedek obchodni komunikaci v dobé, kdy nebyl k
dispozici rozhlas, televize nebo dokonce internet);

* sdéleni nebo Cinnost k ovlivnéni prijemce (zajmu,
chovani);

* jasne formulované sdéleni a adekvatné zvoleny
komunikacni kanal (médium);

* méni oblast spotreby, soukromy a verejny zivot
(politika, tridéni odpadu);

* komercni, politicka, socialni.

Prijmy z reklamy pro financovani medii. /



Reklama

* placena nebo neplacena
propagace vyrobku, sluzby,
spolecnosti, obchodni
znacky nebo myslenky,
majici obvykle za cil zvyseni
prodeje. Podle pouzitého
média se rozlisuje televizni,
novinova, internetova,
rozhlasova, plakatova nebo
jina.



Medialni
gramotnost

,Soubor poznatkt a dovednosti,
které cloveku umoznuji nakladat
s medialni produkci, jez se mu
nabizi, ucelné a poucene,
dovoluje mu média vyuzivat ku
svému prospéchu a dava mu
nastroje, aby dokazal ty oblasti
medialni produkce, které se jim
snazi skryté manipulovat,
odhalit.”



Medialni vychova

* masova a sitovd média (periodicky tisk, rozhlas,
televize, internetova meédia a internetové socialni

sité) jako vyznamny faktor primarni i sekundarni
socializace,

e zakladni poznatky a dovednosti tykajici se
medialni komunikace a prace s médii,

* dovednost zpracovat, vyhodnotit a vyuzit
podnéty, které prichdzeji z okolniho svéta/médii.



Priklad
vystupu

Z3k:

* rozeznava typy medialnich sdéleni a jejich
typické vyrazoveé prostredky (zprava,
reklama, hudebni klip, komiks, www
stranky),

e uvede, jakou roli a jaky vyznam ma vybeéer
grafickych vyrazovych prostredku (napt.
podtrzeni, velikost pisma v periodickém
tisku i na webové strance),

* rozeznava zvolené vyrazoveé prostredky jako
priznakoveé a roli jejich citového zabarveni,
pro ,navadéni“ uzivatele k urcitému

vykladu obsahu sdéleni.



Tematicky okruh: Interpretace vztahu
medialnich sdéleni a reality

Z3k:
* rozlisuje jednotliva medialni sdéleni podle toho, jestli maji charakter ,faktu”

nebo ,fikce” a identifikuje zakladni zanry a vyrazové prostredky ,fikce® v
jednotlivych médiich,

e u tisténych médii pojmenuje funkci uziti grafickych a dalSich vizualnich prvku
(pisma, grafiky, fotografie),

* u audiovizudlnich médii vnima vyznamy prace s obrazem (strih, detail, ndjezd,
zpomaleni, zrychleni) a roli zvuku (napr. scénické hudby),



* na konkrétnich prikladech dolozi, ze , fakticka® sdéleni (napr. primy
prenos) nejsou zaznamem udalosti, nybrz jeji interpretaci (rozmisténi
kamer, opakovani akci apod.),

* rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a na prikladech uvede jejich
zjednodusujici a pausalizujici vztah ke skutecnosti,

* ve vybranych medialnich sdélenich identifikuje princip nadsazky
(komedie, parodie);



e rozlisuje rozdily v expresivnim a citovém zabarveni ve
vyznamove blizkych slovech uzivanych ve zpravodajstvi (napr.
,priznal” i ,,pripustil” misto ,,rekl”),

* na prikladech vysvetli, jak volba zabéru (napr. u fotografie)
smeruje divaka ke konkrétnimu vykladu sdéleni,

* rozezna rozdily mezi ,serioznim® a ,,bulvarnim®
zpravodajstvim a vyrazové prostredky, které jsou pro né
priznacné,



Vazba na regionalni tisk

Realizace Skolnf meédia
medialni
vychovy ve
skole

Média jako zdroj informaci

Média ve vztahu k propagaci ¢innosti Skoly

MV a vazby na vzdélavaci oblasti



Do medialni vychovy nepatri

* Do medialni vychovy nepatfri
 vyuzivani didaktické techniky;
* navstévy divadel, vystav a koncertu.
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