Reseni vybranych zdravotnich problémi
v populaci s pouzitim marketingovych nastroju

Vojtéech JaniCek
Brno, 15.11.2022



,Sest ze sedmi nejrizikovéjsich faktort
zpusobujicich v Evropé predc¢asne umrti
(vysoky krevni tlak, cholesterol, BMI,
nedostatecny prijem ovoce a zeleniny,
nizka fyzicka aktivita a nadmerne uzivani
alkoholu) primo souvisi s tim, co jime, co
pijeme a kolik mame pohybu.”



Lidské chovani |ze ovlivihovat.



Muzeme to délat spatne.



Nenechte se obirat
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Nebo dobre.









V ¢em je tento priklad dulezity?



Pracovat musime chytre.



Proc?



Mediatypy v roce 2010

 Podil dle inzerce (v mid. KC)
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Cca 90 miliard KC¢.



Mediatypy v roce 2021

 Podil dle inzerce (v mid. KE)
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Cca 140 miliard K¢.



Kampus stal cca 5 miliard Kc.



Reklamy je hodne.



Opravdu hodne.



TOP zadavatelé reklamy do médii v roce 2021
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TOP zadavatelé reklamy do médii v roce 2021

Zadavatel (vlastnik znac mﬂ-

1. Lidl Ceska republika 2 099 155 000 Ké
2 Kaufland Ceska republika 2 048 378 000 Ké
3 Albert Ceska republika 1 829 007 000 K¢
4. SAZKA 1731 858 000 K¢E
5. Alza.cz 1691 304 000 K¢
6 Simply You Pharmaceuticals 1 417 540 000 K¢E
7 HP Tronic Zlin 1 300 695 000 K¢
8 BILLA 1291 508 000 K¢
9.  Mountfield 1251 084 000 K¢é
10. HENKEL CR 1218 523 000 K¢é

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitaring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projekiu AdMonitoring

bez viasini inzerce



Jaky problem vilastne
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Chci praktickeé tipy na
zviditelneni moji nutricni
poradny.

Hlavné na internetu.



Jake informace bys uvital(a)?

chtél bych
dostart vice...

chtél bych
slySet vice..,

néco jiného?

0% 10%% 20% 30% 4051 0% 0% 7090 0% 20%  100%

chtél bych dostat vice praktickych tipl na efektivni zviditelnéni nutriéni poradny 87.50%

chtél bych slyset vice priklad( jak staty vyuiivaji marketingové nastroje 12.50%
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Teorie mluvi o rozmanitych aspektech podpory prodeje...

« product = packaging, branding, uzitna hodnota

e price =cena

* place = misto, kde produkt prodavame, pokryti trhu, lokalita
e promotion = podpora prodeje



Pojd'me do praxe...a premyslejme takto!

« Kanuv model
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Zakladni charakteristiky

« klienti je vzdy oCekavaji

pokud je nenabidnete, tak zplusobite velkou nespokojenost
pokud je nabidnete, pouze se vyhnete negativnim reakcim
nedelejte nikdy vic navic

Priklady:

» tepla voda v hotelovém pokoji k dispozici 24/7

* lednice udrzuje teplotu 4-5 °C

» vestavéné osvétleni vnitrniho prostoru lednice

» mobil s funkci telefonovat/vybrat ruzna zvonéni/pustit mp3
« antikorozni ochrana karoserie auta

« snadno dostupna informace o odborném vzdélani a portofoliu sluzeb v
nutricni poradné (web/FB/...)



Vykonnostni charakteristiky

* maji linearni vztah: ¢im mene jich existuje, tim mene budou klienti
spokojeni. Cim vice jich existuje, time vice budou spokojeni.
* musite je mit ve stejné kvalité jako konkurence

Priklady:

» rozliSeni fotoaparatu u mobilu/monitoru pocitaCe

« vydrz baterie u mobilu

« zrychleni u motorky

* hmotnost u kol (trekovych, horskych a silniCnich)

* energeticka uspornost u mycky

* objem ulozného prostoru v lednici/objem bubnu u pracky

 meéreni tuku v téle/cholesterolmetr

» pestré jidelnicky na miru: redukCni program, vyziva déeti, manazerska dieta,
sportovni vyziva



Extra charakteristiky

predstavuji skute€ny nebo domnély benefit
nepritomnost nevede ke zklamani, ale dokazi klienta nadchnout
i malé vylepseni ma obrovsky dopad

Priklady:

prodlouzena zaruka

stylové zpracovani

bezdotykova platba u mobilu

snidané v hotelu z regionalnich a organickych produktu
odborna nutricni spoluprace s Casopisy a televizi
schopnost usporadat odborny event na miru
ochutnavky zdravych variant svacCinek

smoothies ze superpotravin



Dobre. A co dal?

1) ldentifikovat vSechny charakteristiky, na které zakaznici pfi nakupu slysi



Quantikine’

Unique Selling Points Complete Ready-To-Use ELISA Kits




The Highest Quality and Performance
In-house manufacturing and extensive validation testing ensure

Confirmed Lot-to-Lot Consistency

Unique Selling Points

5 = sted to ensure low back) ear standard
natural proteins in biclogical samples in a parallel manner, confirming curve, consistent assay sensitivity, and a broad dynamic standard

that Quantikine ELISA Kits can be used to measure the relative mass curve range. Consistent control values established during assay
values of the natural analyte. Protein standards are correlated to the development ensure that sample data is comparable over time,
NIBSC/WHO standard when available. R&D Systems has determined
the ideal standard curve range for each assay, ensuring peak sensitivity 2
and reproducibility of results. 225
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Recognition of Recombinant and Natural Human TGF-B4. Serial dilutions of
rhTGF-f1 standard (red line) or natural TGF-B1 present in serum (green ling) were
quantitated using the Human TGF-B1 Quantikine ELISA Kit (Catalog # DB100B).
Quantikine ELISAs detect both recombinant and natural proteins in a parallel
manner across a range of concentrations.

Precise Quantitation of Target Analyte

nts are carefully optimized for each 2 LISA Kit in
order to minimize assay i1 ce due to non-specific binding,
antibody interference, and cross-reactivity, which can be caused by
assay surfaces or endogenous substances present in biological
samples. Spike recovery and assay linearity experiments ensure that
data are accurate for all validated sample types.

High Specificity

Quantikine ELISA s extensively tested against related
molecules to ensure no cross-reactivity or interference.
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The presence of soluble TNF receptors did not affect TNF-a quantitation. quantitated using the Human Thrombomodulin/CD141 Quantikine ELISA Kit (Catalog #

DTHBDO: green line) or an ELISA from a competitor (red line). Assay linearity values for the
Quantikine ELISA kit fell within acceptable values (90-110% of the undiluted samples), while
samples measured using a competitor's ELISA did not (141-325% of the undiluted samples]



Unique Selling Points

Quantikine ELISA Kit Features

R&D Systems Quantikine ELISA Kits contain
all of the components required to perform
an immunoassay to measure the
concentrations of natural or recombinant
analytes.

Kit Components

+ pre-coated 96-well microplate
*HRP-conjugated detection antibody
*mass-calibrated standard

. optimizeﬁ Assay and Calibrator Diluents
*Wash Buffer

*Color Reagent A and B

= Stop Solution

*plate sealers

* detailed protocol

Highly Referenced

R&D Systems’ unrivaled reputation for
quality has made Quantikine ELISA Kits the
gold standard and most referenced
ready-to-use ELISA in the industry. With over
25,000 product citations, our database
makes it easy to view relevant references
citing the use of Quantikine ELISA Kits, The
citations database includes information on
sample type and a direct link to the research
article, making it simple to select the ideal
Quantikine ELISA Kit.

For research use ondy. Not for use in disgnostic procedures,

Ready-To-Use

Containing all of the supplies and reagents needed to perform an ELISA, Quantikine
ELISA Kits are a complete solution for measuring target analyte concentrations.

Superior Performance

Carefully selected antibody pairs, precision automated microplate coating, and optimally
formulated diluents ensure accurate results.

Rigorous Validation Testing

Validation testing for all Quantikine ELISA Kits includes intra- and inter-assay precision, assa
linearity and recovery, as well as kit stability and assay drift. The detection of natural analyte
assessed in validated sample types and values are compared to published analyte
concentrations.

Extensive Analyte Selection

R&D Systems offers over 400 Quantikine ELISA Kits with a selection of analytes that suppori
range of biological processes, including:

+ cytokine and growth factor biology * neuroscience
+ inflammation = nephrology
= cancer biology » cardiovascular biology
= angiogenesis » obesity/diabetes
* apoptosis * bone metabolism
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learn more | RnDSystems.com/ELISA



Co pak s tim? Porovnejte se!
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« Priklady relevantnich charakteristik: cena, datum expirace, format, matrice, mérici
rozsah, citlivost, konjugat, protilatky, RUO/IVD, interni kontroly, celkovy dojem



Praxe

2) Stanovit jednotlivym charakteristikym vahu dulezitosti



& > €@  @© Nezabezpeéeno | martinspilka.cz/vyzivovy-poradce hxd
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Vyzivovy poradce - Martin Spilka vas nauci spravne jist

Dobry den, jmenuji se Martin Spilka a od roku 2000 poskytuji odborné sluzby jako vyzivovy poradce.

* Mou ordinaci proslo vice jak 6500 klientu
* Vyzivovy plan se vytvari zcela na miru
* Nevyzaduji 100% dodrzeni vSech pravidel

e Nabizim individualni a lidsky pFistup

Jak poznat kvalitniho vyzivového poradce?

Vyzivovych a nutricnich poradcu jsou tisice, avsak vétsina z nich nema pozitivni recenze, nebot svlj byznys



Praxe

3) Popsat nakupni cesty a z nich vybrat tfi nejCastéjSi — a na ty se zaméit!



Podil vsech vyhledavacu
na ceském trhu

YaHoo!

bing
Yandex

Infografika zobrazuje vyvoj poméru organické navitévnosti
z vyhledavacl Google a Seznam. Zavéry vwchazeji z analyzy
téméf 100 webd klientd agentury eVisions Advertising s.r.o.




Tipnete si....




Google vs. Seznam

71 : 29 (desktop)
83 : 17 (mobilni telefony)



Google
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Pfiblizny pocet vysledkd: 762 000 (0,70 s)

Reklama - htips:/fwww.fitness4u.cz/ = 725 080 000

\/Se pro sportovni nadsence - Nakupte vyhodné - fitness4u.cz

V3e pro fitness a posilovani. Sportovni vyZiva, fitness obleceni a sportovni vybaveni. Doporuuje
99 % zakaznik(. Tisice produkit skladem. Rychlé zaslanil

Proteiny Nejnovéjsi produkty
Syrovatkove, veganske, viceslozkove Produkty, které si nesmite nechat
a dal3i. Obfi sortiment proteing. ujit. Podivejte se, co mame noveho.

Reklama - htips://www.insportline.cz/ » 556 300 970

Dopliiky Stravy Brno - Kralovska garance 30 dni

Unikatni Dopliiky Stravy Brno. Nakupuj u Fitness specialistdl Unikatni kombinace
kvalitnich...
9 20, Bidlaky 837, Styfice - Dnes zavieno - Oteviraci doba v

https:/fwww.foractiv-brno.cz -
ForActiv Brno | FITNESS & WELLNESS SHOP

ForActiv je pfimym dovozcem sportovni a dopliikové vyZivy garantované kvality pro zemé
wvychodni Evropy. VSechny nami nabizené produkty jsou GMO free.

https:/iwww.alza.cz » Brmo » Zdravi ~

Doplnky stravy Brno | Alza.cz
Dopliky stravy skladem na prodejnach ve mésté Brno + Nakupte a vyzvednéte zboZi inned v
blizkosti vaSeho domova + Bez poplatku za osobni odbér + Na ..

https:/fwww.alza.cz » ... » Sport a outdoor Brno - Stied «

Sportovni vyziva Brno - Stied | Alza.cz
Sportovni vyZiva skladem na prodejné Brno - Stfed  Nakupte a vyzvednéte zboZi inned v
blizkosti vaseho ... Anabolizéry Altemativni strava Brno - Stred ..



Go g|e dopinky stravy brno X = § Q

Q Vie ¢ Nakupy [@ Obrazky Q Mapy [ Zpravy i Vice Nastroje

PFiblizny podet vysledkd: 762 000 (0,70 s)

Reklama - https:/fiwww fitness4u.cz/ = 725080 000

V$&e pro sportovni nadSence - Nakupte vyhodné - fithess4u.cz

W&e pro fitness a posilovani. Sportovni wyZiva, fitness obleCeni a sportovni vybaveni. Doporucuje
99 % zakaznikd. Tisice produktd skladem. Rychlé zaslanil

Proteiny Nejnovéjsi produkty
Syrovatkove, veganske, vicesloZkove Produkty, kieré si nesmite nechat
a daldi. Obfi sortiment proteind. ujit. Podivejte se, co mame nového.

Reklama - https://www.insportline.cz/ + 556 300 970

Dopliky Stravy Brno - Kralovska garance 30 dni
Unikatni Dopliky Stravy Brno. Nakupuj u Fitness specialistd! Unikatni kombinace

kvalitnich...
9 20, Bidlaky 837, Styfice - Dnes zavfeno - Oteviraci doba =

hitps:/fwww foractiv-brno.cz =

ForActiv Brno | FITNESS & WELLNESS SHOP

ForActiv je pfimym dovozcem sportovni a doplfiikove vyZivy garantovane kvality pro zemé
vychodni Evropy. VSechny nami nabizené produkty jsou GMO free.

hitps:/fwww.alza.cz » Brno » Zdravi v

Doplnky stravy Brno | Alza.cz
Dopliky stravy skladem na prodejnach ve mésté Brno + Nakupte a vyzvednéte zbozi ihned v
blizkosti vaSeho domova + Bez poplatku za osobni odbér + Na ...

https:/iwww.alza.cz » ... » Sport a outdoor Brno - Stfed ~

Sportovni vyZiva Brno - Stied | Alza.cz
Sportovni vwZiva skladem na prodejné Brno - Stfed + Nakupte a vyzvednéte zboZi inned v
blizkosti vaseho ... Anabolizéry Alternativni strava Brno - Stfed .



Podporte rust
sve firmy se
sluzbou Google
Ads

Oslovte zakazniky, kiefi ve Vyhledavani a v Mapach
Google hledaji firmy, jako je ta vase. Platite jen za
vysledky, napfiklad za kliknuti vedouci na vas web nebo

za hovory do vasi firmy.

Pozadat o zpétnou vazbu Pfihlaste se m

Google

-(_-

tanec¢ni kurzy

Inzerat - ascendancestudio.com

Ascendance — tanecni kurzy pro déti
Vsechny styly a vékové skupiny. Vyzkousejte si

lekci zdarma jesté dnes



Ziskate nové zakazniky. Levné a hned

Diky Sklik.cz budete vidét ve vyhledavani Seznam.cz, obsahové siti a na dalsich nejnavétévovanéjsich webech ¢eského internetu.

Internet

S rekonstrukes koupelny brma

X Jednodu3e a rychle nastavite reklamu

% Rekonstrukce koupelen | Aktudini trendy
elements-cz.cz’koupelny/brno | Rexiams

@ Oslovite ty, které chcete

Navstivie naSe koupelnové studio
e, q
% Rekonstrukce koupelny na kli¢ | SIKO Koupelny & Kuchyné Brno @ o F : .
S D OUPA YT KONk (ks ! J Své investice mate pod kontrolou

/f—j\ Vykon reklamy miZete snadno vyhodnotit

#® Rekonstrukce koupelny | Inspirujte se nagimi navrhy

koupelny-placek crirekonstrukcekoupelen

koupelnu. b ' timent koupelen a tope



Webnode Funkce  3ablony  Prémiové sluzby  Napovéda  Blog Webnode Vytvorit stranky Prihlageni

Vytvorte si weboveé
stranky zdarma

Vice nez 40 milion( nasich uzivateld si jiz vlastni stranky

vytvofilo. Je to opravdu snadné. Pridejte se k nim jesté dnes.

v Jednoduge + Rychle + Bezpecné

Keomtakt




Modelovy problém na webu.

Jak primeju Kk registraci nove
zakazniky?



Existuje 26 zpusobu.



Priklad z praxe

+ StaZeni e-booku i jiného materialu (napf. tabulka pro méfeni)

Ke kazdému nakupu ZDARMA

v E-book Prakticky privodce spravnym méfenim tlaku
v Tabulka pro zapisovani vysledk( méreni




Priklad z praxe

« Pfihlaseni se k odbéru newsletteru (Ize motivovat voucherem, napf. sleva 10 % na prvni nakup)



Priklad z praxe

Preposlete pfiteli

feelunique.com

THE DESTINATION FOR BEAUTY

Thanks for your recent visit. Any friend of yours is a friend of ours - so why not send them
something special, and get something special in return?

15% off for your friend &
£5 for every friend you
introduce

Introductions made easy

we'll give you a unique link to share with your friends and family. You
can share it on Facebook, Twitter, via email, or even with your favourite
messaging app. Clicking on your unique link will give your friend access

to something special, and once they're done you'll get your reward.

INTRODUCE YOUR FRIENDS AND EARN REWARDS

© 00



Priklad z praxe

*Exit intent technology

WAIT!

Subscribe to our newsletter




Priklad z praxe

» Chat - produktova podpora (nutno zadat email pfed zahajenim)

« Poradna pro registrované (odbornik Iékar)

« Klubové slevy (vérnostni program)

+ FB ,Vyzvednéte si darek k narozeninam® — Darek Vam zaSleme na email — Email: Zde mate sl. kupén
« FB status ,Vyhrajte X“ — Pro ucast v soutézi vyplnte email

* Pop — up okno béhem priichodu webem

« Udélat webinar

* Vyhodnoceni testu

« Extra kvalitni ¢lanky v poradné za registraci

« Upozornéni na expiraci

« Interstitial (format reklamy pFes celé okno prohlizeCe na 5 sekund pred nactenim obrazovky)
« Super kratké vyzkumy na webu

« Nabidnout sladkost za vizitku

« Zdakaznicky affiliate (Pomoz kamaradum, co si chtéji koupit Iékarnicku)

« Ulozit do zapamatovatelnych (nikoliv na principu cookies)

« Dotazy k produktu

« Lakat pod vynikajicimi ¢lanky

« Usporadat akci a vyZzadovat email (Ize vyZzadovat i pfi fyzické registraci na akci)



Priklad z praxe

» Diskuze pod ¢lanky
« P¥ifyzickém nakupu / komunikaci se zakaznickou linkou ,vyhra“ slevy (Kam ji mam zaslat?)

Hlavné se vyhnout nakupovani emailovych adres!



Existuji jine cesty?



MODERNI




Zpatky Kk internetu.



Z praxe: kampan proti obezité

« Cil: pfimét k zamysleni kolik cukru
obsahuji slazené napoje

 Hlavni sdéleni ,Nalévate si kila?“

« Kampan propojuje TV spoty s
Facebookem, Youtube atd. —

i Obibent polotky 8 Eating Healthy NYC

fal:ebook - .

Eating Healthy NYC =) Tosemiii

DON’T DRINK YOURSELF FAT.
Cut back on soda and other sugary beverages. R |
Like Go with water, selizer or low-fat milk instead. Ee—
GoE = —




Z praxe: PR, které zmeénilo stravovani déti

»  Cil kampané prilakat do Skolnich | EESEEE——
jidelen detske stravniky a motivovat eSS
je ke zdravému zivotnimu stylu

* V prubéhu PR kampané vzrostl
pocet déti, které daji prednost pred ‘.
fast foodem Skolni jidelné, o 20 = . b= & ]
procent - ko

* nastroje: tiskove zpravy, PR clanky = _
a exkluzivni spoluprace, 3TV a e T mm.

Cesky rozhlas - RadioZzumdl  mmsr—————— |

witézngch jid

vafili jsme pro vas po tfech vitézngch jidlech
2 posledhich £ roZnikss soutéze O nejlepdi Skolr obid

Zkuste to takél

Souté? O nejlepsi Skolnf obd i

Tl \Vieotecnd zdravoti




Vyhody

v
v
v
v
v
v
v
v

meéritelnost

zacileni

interaktivita

non stop dostupnost

flexibilita

bezprostifedni zpétna vazba

trvaly narust poctu uzivatelu internetu
multimedialni charakter

Google

nutricni poradenstvi brno

Internet Qbrazky Mapy Nakupy Vice ~ Vyhledavaci nastroje

Nutriéni Poradenstvi Brno - prirozene-hubnuti cz

www_prirozene-hubnuticz/ ¥
Kvalitni poradenstvi - pfirozené hubnuti. Pfesvédéte se onlinel

Ratolest Brno - ratolest.cz
www.ratolest.cz/ ~
Davame Sanci détem. které vét3ina odepsala

Nutriéni poradna - Fakulini nemocnice Brno

www.fnbrno.cz > ... > Nemocnice Bohunice > Oddéleni 1&Eebné vyZivy ~
Kromé nutriéniho poradenstvi. které poskytuji samostatné nutri terapeuti, je
nutriéni poradna i ambulanci |ékafl nutricionistl, ktefi zde pravideln& ordinuji

Jihomoravsky kraj - Vyzivavi poradci.cz
www vyzivovi-poradci cz/jihomoravsky-kraj himl ~

yZivova poradna v Sumperku a v Brn& se zaméfenim na odborné vyZivové
Wy d S ki B b
poradenstvi, sniZovani nadvahy, pfibirani do svalové hmoty, sportovni vwZivu a daldi ...

VZivovi poradei.cz. Prvni katalog viZivowich poraded v CR
www vyzwum—pmradul czf -

©


https://support.google.com/adwords/answer/1704368?hl=cs

Sdéleni a moznosti internetu

-k dispozici pestra paleta klasickych internetovych kampani (reklama v
katalozich, PPC...)

« nutno hledat dalsi pfilezitosti pro chytré kampané na nejvice
navstévovaném prostoru (Wikipedie, Google Maps,...)

Youtube

. priklad exponovaného kanalu
. nejvétsi server pro sdileni video souboru
. idealni pro video blogging

sr
‘\\

 da

_nzrg., e R



Existuji dalsi moznosti?

...drzet krok s aktualnimi trendy...



Sance a vyzvy

QR
» jedna se o kdd obsahuijici textovou zpravu nebo detailni kontaktni informace
« snadny a zajimavy zpusob jak pfivést osobu na web

* QR kdéd muze byt soucasti:

v novinového Clanku
v webove stranky
v propagacnich materiall

v firemnich vizitek L& _ ‘
\QOUNGEAR 3 Teaed 8
WAR\ERA, ¢ S bt

A\ B NEMAS DOST







Socialni sité v Ceské republice

* YouTube 5,7 mil. uzivatelu

« Facebook 5,1 mil uzivatelu (ve véku 13-18 jen 250 tis. a tato generace vnima
Facebook jako sit’ jejich rodi¢t a babicek)

« Instagram 2,4 mil. uzivatelu

« TikTok 0,6 mil. uzivatelt

* LinkedIn 1,7 mil. uzivatelt

« Twitter 0,4 mil. uzivatell



Socialni sité
Facebook
» napf. Adidas propojuje FCB se vSim co ma

. v . ) ' ’ rq s facebook
 ovliviiuje rust socialni siti v telefonech
« standardni moznosti cileni -z ,{f'ﬂ< o g

B zed
) Informace
Fotky

Vaichni - Endoskopie Aescuizp

[ Endoskopie Aesculap se pii
& Endoskopie Assculap

na Facebook.

E-mail nebo telefon

fUCEbOOk . = — Pfihldsit se

Nejsou zde Z5dné dali pFispvy.
m strénksm

JAK CO NEJLEPE
JiST A PECOVAT
O SEBE?

http://bit.ly/MargitSeduo
PharmDr. Margit

(5]
Slimékova @
: ® e
@margit.cz Loy @
s . o Wi |+ st | W i | - O~
Hiavni strénka - o= [ RS
Prispavky e Tosemilibi & Sdilet # Navrhnout Gpravy Rezervovat ° Poslat zpravu 3
i @ Inter

Informace = Originats 1 o adcas g

PFispévky Q Hledat pfispévky na této strince g AR ok oz
Fotky irate numanily and diveesity Bcrcaa the globe, adides

AARFIELL WILLIAN pressnt e b Hoidy coleclin. — meonmace
Videa 3 PharmDr. Margit Slimakové aktualizoval(a) dvodni fotk 3 T —— irda o srms i 2. s
s e (

Komunita 19. Tijen v 8:00 - @ Mésto Praha, Czech Republic

V 90 minutach a 20 lekcich pfeddvam informace, které jsou jasné a
redlné, doporu&eni, kterd miZete ka?dy zviddat a to i s vagimi
individudinimi chut&mi, Zivotnf filosofii a zaneprazn&nosti:

B3 http://bit.ly/MargitSeduo

V kurzu se nauéite:... Zobrazit dalsi

Informace a reklamy

Y G O 0 B
e


https://www.facebook.com/business/products/ads/ad-targeting/

Televize

ANO

* Velmi presveédcCivé médium schopné nastolovat témata
 Lze snadno vzbudit emoce

* Moznost okamzitého zasazeni divaku

« Rada parametrl sledujici Uspé&snost zasahu

NE

* Vysoké naklady na reklamu a produkci TV spotu

Nejlevnéjsi reklama je desetivtefinovy spot v poradu Snidané s Novou, ktery prijde na zhruba 15 000 korun. Palminutovy
stoji dvakrat vice. Na druhém konci jsou tricetivtefinové reklamy v nejsledovanéjSich poradech jako Sportovni noviny
nebo svého Casu PojisStovna Stésti, kde pulminutova reklama stala 350 az 400 tisic korun.

Ceny jsou orientacni, protoZe se vypocitavaji z poctu divaku, ktefi se na reklamu skutecné divali. Plati se pfedem podle
odhadu a po odvysilani se cena zpétné koriguje. Zakladni televizni reklamni kampan na Nové prijde na minimalné 300
000 korun.



Z praxe: Protikuracka kampan

* Evropska komise zahajila reklamni
kampan HELP

« TV ainternet jako hlavni mediatyp

* Na stovce TV programu se v EU
objevily tri protikuracké spoty

» Cilova skupina: mladi lidé

€ HELP - Za fivot bez tabaku - Windows Intemet Explorer = |
3 5] {Obnoveni z max.

@U @ [&] http://cs-cs help-eu.com/pages/ nechei-zat-pascommencer-6 htmi v‘ ) ‘4,‘ x | [0 ukazka kampan marketing

T Obliené polozky |93+ | {§ text Motivy.... | *§) protikuféck... [ Protikufick... [ EUzahajuje .. & Help *§ anti raucher... [3] Anti-Rauch... | @€ HELP -Z...

. PROGRAM | KAMPAR | UDALOSTI PARTNERI | TISK | SDILETHELP Gesié Republive[z]

bez tabaku

m

VI eil Mé nistroje G Help Box
Galerie tipi

Doméci stranks > Nechdi zadit kouiit

Budte osobnost

~ : : o

Potrebujete radu, jak odolat a

nezadit? Jak se informovat o

Tato webova stranka vam pomize odolat il

Najdéte si €as a prohiédnéte si vsechny éasti Vadorujte iécce: °

webové stranky a nezapomeiite, Ze tabak je

nebezpetny od prvni cigarety! E Védét jak refaxovat o
o
o

—_ e
Rada Setfete penize!

Nechci zadit Tiny v pfipadé nutnosti!




Z praxe: Protikuracka kampan

/€ HELP - Za fivot bez tabaku - Windows Internet Explorer

@vv [ &) http://es-cs.help-ev.com/pages/ni
|l Protikufack... [ EU zahajuje .. @& Help #§ anti raucher... |[3] Anti-Rauch... & HELP-Z...

* Navaznost na predchozi kampan o
obsahujici obrazovou galerii 42 bl iicieieniciie |
fotografii - _

 Hlavni sdéleni ,Nezacinejte kourit" —

Potfebujete radu, jak odolat a

- Vedlej$i sdéleni ,Jak prestat s e B

Najdéte si éas a prohlédnéte si viechny £asf Vzdorujte lé¢ce

mmencer 6.html ] &[4 [ X | [9 vkezka kampats marketing

Bug'te osobnost

webové stranky a nezapomerite, Ze tabak je

koufenim® a ,Nebezpedi pasivniho N ' e
koureni*

» Roc¢ni rozpocCet cca 16, 8 mil. EUR

© © © © © o

Tipy v piipadé nutnosti!




Z praxe: region Trabzon v Turecku

« Vyskyt onemocnéni v dusledku nedostatku jodu
« Edukacni program pro zvyseni uziti jodizované soli
« Po intervenci byl zaznamenan narlst v konzumaci z 54,5 % na 62,4 %

Navrzeno, aby se vyuziti mistnich médii stalo souCasti narodni strategie v
predchazeni onemocneéni z nedostatku jodu



Televize v CR

« V soucasnosti tendence divaku k vyuZziti vétSiho spektra stanic
- skupina Nova, skupina Prima a Ceska televize: sledovanost 81 %
« V CR podily na trhu sledovanosti ve skupin& dospé&lych 15+ (2019):

Skupina Nova 28 % (Nova, Nova Cinema, Fanda), skupina CT 30 % (CT1,
CT2, CT Sport, CT 24, CT art), skupina Prima 24 % (Prima, Prima Cool),
Barrandov 7 % a dalSi

* snaha o vykompenzovani ztraty pozvornosti internetem: Voyo.cz (Nova),
PrimaPlay.cz (Prima), iVysilani.cz (Ceska televize)



Oblibenost

Divacky atraktivni porady jsou zejména zpravodajskeé relace a puvodni Ceské
serialy:

Ordinace v RUzové zahradé
Cesty domu

Sanitka 2

Ulice

Divackou oblibu maji také talk show a stale oblibeny je format reality show. V
dobé vanoc¢nich a novorcnich svatki dominuji pohadky, které se ale uspésné
prosazuiji i v pfipadé jejich odvysilani mimo uvedené ro¢ni obdobi. Vibec
nejsledovanéjSim poradem roku je zpravodajska relace TV Nova Televizni
noviny.



Kino
Ano

» Cilova skupina do 35 let
« Zasah i jinak tézko oslovitelnych skupin
» Divak nemuze prepnout reklamu

NE

* Vysoké naklady
* Pouze doplnék aktivit



Z praxe: SmokeFree

» Spolkovy ufad pro zdravi ve
Svycarsku zfidil portal pro prevenci
koureni

* Kino, TV a internet jako hlavni
mediatypy

» Cilova skupina: mladi lidé

« Hlavni sdéleni ,Existuje jedina
cigareta, ktera neskodi.”

& SmokeFree - Bundesamt far Gesundheit - Kampagne - Windows Intemet Explorer

==

@\J ° ‘g http/ fur, smokefree.ch/kampagne

i Oblibené polozky

52| | VouTube - Kar... *§ kino kampagn... & Marketingovy ... [[[] Nadlinkova ko.

-|@‘4,‘x||-flsmnkefvee o ~|

& SmokeFree- B... | @ SmokeFree .. X | S Seznam Slowni,

TERRERRE  Seitevoriesen  Textorosse: @) @

Impressum

www.smokefree.ch ist der WebauTritt des B

Irh rauche nicht
& « zur Tabakpraventionskampagne «SmokeF

Suchen

- nzige ZiQarette,
Die e:;eh::il:h% schadet.

esamtes fur Gesundneit
www.somkefree.ch

es

)
Ich will nicht mehr rauchen
versteht sich als T: w
I p!
funcum den Tabactonsum pistt
Ich rauche weiterhin
Die K

wird durch den T:

Kontaktadresse:
Bundesamt fir Gesundheit
Sektion Kampagnen

3003 Bern

finanziert

O  Deuisch Frangais ltaliane  English
Espafiol Bosanski Tirkge  Shaip
Sipsko  Hnvatski  Porugués

Rauchstopplinie: r
0848 000 181
(8 Rp./Min.)

SmokeFree-Péackli
bestellen

u Schrittin eit Bestellen
und Links Sie § ee. Keine Zigarette
— b
u lch will ein SmokeFree Packli

k’m mit Tipps und Vorteilen

&
Wussten Sie schon
Mit SmokeFree haben Sie mehr Ausdauer. -

[



Kino v CR

* Roc¢ni navstévnost 18, 3 mil. (2019)
* 7 % narust
* Podil multikin na celkové navstévnosti 70 %
« Hlavni hraci Cinema City (14 multikin s 133 saly), CineStar (13 multikin)
 Formaty:
1) na platnech (on-screen) - nakup po salech/sitich
2) mimo platno (off-screen) - plakaty na sténach, podlahova reklama, stojany,
potisky na listcich, kornouty na pop-corn, video projekce ve foyer, sampling
atd.

« Navstévnost: Unie filmovych distributort, Market Media Lifestyle
« CPV-o0d1,1K¢E



Outdoor

* Velké mnozstvi formatu a moznosti zacileni

« Dodavatelé: Bigmedia, Rencar, Superposter, JCDecaux, Outdoor Akzent
« Plati se za plochu, lokalitu, reklamni nosic

* Nejznamé;jsi billboard, bigboard

* Obvykle nakup na jeden meésic

* Rodné listy nosicu



Outdoor




Outdoor

B&Zna cena: 95-000—KE

Cena / mési¢ni kampaii bez DPH
38 000,- KE

* PFinakupu ploch z akéni nabidky je tisk
plakatu ZDARMA,

¢ |nstalace reklamnich material( je
zahrnuta v cené& prondjmu.

* Pojisténi proti po3kozeni plakatu
zdarma.

 Typ plochy: bigboard 960x360 N, \ /X N
¢ Misto: Brno, Kamenice KAUFLAND - 4
« Cislo plochy: 3205145 e STYRICE
¢ Osvétleni: Ano ~ ! [ 54
* Prhjezdnost vozidel / den: 13599 )/[ Y
+ Zakazy: Ano, Zobrazit e /
* Doba prondjmu: min. 1 mésic %’
STARY BOHUNICE
LISKOVEC
© Seznam.cz, a.s., © OpenStreetMap 7m“..aca-

Vyberte termin kampan& B Terminy ihned k dispozici [ Terminy na poptavku

2018 [] presinec

2019 [ jeden [ anor "1 brezen [ | duben

[ kvéten

-

[] eervenec [ srpen

B&Zna cena: H4-886—KE

Cena / mésitni kampafi bez DPH
4940,- KE

* Pfi nakupu ploch z akéni nabidky je tisk
plakatu ZDARMA.

* Instalace reklamnich materidll je
zahrnuta v cené pronajmu.

* Pojisténf proti poskozeni plakétu
zdarma.

[ erven

¢ Typ plochy: billboard 510x240

* Misto: Brno, Kamenice KAUFLAND
Cislo plochy: 3204092

* Osvétlenf: Ne

Prijezdnost vozidel / den: 3750
Zakazy: Ano, Zobrazit

Doba prondjmu: min. 1 mésic

2 //’ P
A E
P N

=

STARY,
LISKOVEC

BOHUNICE

© Seznam.cz, a 5., © OpenStreetMap MA??.

Vyberte termin kampané [ Terminy ihned k dispozici [ Terminy na poptavku

2018 | | Jistopad | [ | prosinec
2019 [] leden [] anor L bfezen [] duben [[] kvisten [] &erven
[ cervenec [] srpen [ z2ar [ fien



Outdoor

« City-light

« Backlight

* Vodojemy a plynojemy

* Rolling board (backlighty s rolovaci
reklamou)

* Novinoveé stanky

* Telefonni budky

* Reklamni lavicky

* Hodiny

* Mostni konstrukce

« Plakatovaci plochy

* Verejna doprava

- atd.




Billboardy zmizely od dalnic a silnic I. tridy

» 3 tisice bilboardu
« Mattoni odmitlo zbourat orlice a zménilo je na umélecka dila

CZECH




Outdoor

Ano

* Dlohodobé a pravidelné pusobeni
* Interakce zpravidla dvakrat denné
» PuUsobi bez ohledu na vli pfijemce
» Lze cilit zasah geograficky

* Non - stop pusobeni

Ne

» Cca 1 sekunda na zpracovani sdéleni
* Poskozeni kolemjdoucimi



Tisk

* V poslednich letech koncentrace vlastnictvi (Ringier, Vitava-Labe-Press,
Mafra atd.). Holding Agrofert: Mafra (Mlada fronta Dnes, Lidové noviny) ,
Londa (Radio Impuls, radio Rock Zone).

« Hlavni kritéria: Ctenost a prodavanost

« Zdroje: Media projekt (Unie vydavatell), MML (Median), ABC CR (audit
prodanych nakladu).

« 7 narodnich denikd, 71 regionalnich denikd, 1500 magazinu, 2000
lokalizovanych nebo odbornych titult

* Lze vyuzit tzv. eye-tracking



Oc¢ni kamera

Cemu vénuje klient nejvétsi
pozornost

Studium reakce na tiskovou
reklamu, optimalizace webovych
stranek, sledovani TV spotu atd.

Lze kombinovat s
neuromarketingem




Oc¢ni kamera

— OCli

— velky obrazek pred malym

— vice obrazku pfed jednim

— 0Ssoby v kombinaci s produktem lepsi nez imagové obrazky osob
— jedinec pred skupinou

— vyrez pred celou postavou

— dité pred dospélym

— barevné zobrazeni pred Cernobilym

— zvirata — kvetiny — krajina



Neuromarketing

* Novy smér marketingu

* Vyuziti v socialnim i komerCnim prostredi

« Sledovana Cinnost Casti mozku (EEG, MR) a zmeny fyziologického
stavu (srdeCni a dechova frekvence)



Tisk - deniky

Ano

* Vnimany jako nosiCe spoleCenskeho stavu

« Komentatorskeé a redakcni zazemi

« Zvyk kupovat si noviny

« Ctenaf travi dlouho dobu étenim

« Zasah Sirokych cilovych skupin

* Moznost pfrilozit inzerci k tematicky pribuznym sekcim

Ne

* Mensi kvalita tisku
» Plati se zasah i necilovych skupin



Tisk - deniky

cena za Tmm/sl. vé. barvy cena za celou stranu vé. barvy [

denik e - o 5

zakladni ceny lokélni ceny zakladni cena E

po-tt, so pa po-&t, so po-ct, so pa ¢

Blanensky denik 10 (st 17) 17 9(st15) 15 24900 (st 42 330) 42330 32

Brnénsky denik 20 29 18 25 49 800 72210 &
Bieclavsky denik 13 (€t 25) 18 12 (€t 22) 16 32 370 (¢t 62 250) 44 820
Hodoninsky denik 13 (ut 26) 18 12 (at 23) 16 32370 (0t 64 740) 44 820
Vyskovsky denik 10 19 9 17 24 900 47 310
Znojemsky denik 10 16 & 15 24 900 39840

Jihomoravsky kraj |45 56 | 112050 139 440

cena za Tmm/sl. vé. barvy cena za celou stranu v¢é. barvy
zakladni ceny lokaIni ceny zakladni cena

Novy Zivot €t 25 €t 22 €t 62 250
Slovacko at 26 ut 23 ut 64 740
Tyden u nas st17 st15 st42 330
Vyskovské noviny pa 19 pa 17 pa 47 310
Znojemské noviny pa 16 pa 15 pa 39 840

Zakladni cena = cena pro klienty, kteff vyuZivajf pro nakup inzertni plochy zprostfedkovatele
LokalIni cena = cena pro zadavatele inzerce bez zprostfedkovatele

Milady Horakové 9, 602 00 Brno, tel.: +420 545 558 216, fax: +420 545 558 320,
e-mail: inzerce.brnensky@denik.cz, www.brnensky.denik.cz



Tisk - magaziny
Ano

* Umoznuji predat obsahlé sdeleni
« Vysoka kvalita tisku

« Presnost zacileni reklamy

» PuUsobi déle nez deniky

* Moznost vlozit kreativni prilohu

Ne

* Nizky zasah
« DelSi periodicita
* Nutno mit vice tiskovych vizualu a stfidat je



Rozhlas

* Doplnkové médium
« Poslechovost sledovana vyzkumem CATI (Computer Aided Telephone
Interviewing)

ANO

» Cenové dostupné
* Vyborny zasah nékterych cilovych skupin
« Flexibilita nasazeni

NE
« Zpravidla nutno kombinovat vétSi pocCet stanic
» Neékdy hufe upoutava pozornost



Rekni mné svi]j nazor.
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