16. Cile cenove tvorby a slevy

Cile cenové tvorby

e Cilova navratnost investic
® Podil na trhu

® Nasledovani konkurence
e Maximalizace zisku

® Stabilizace cen




Druhy slev vyrobnich firem

® mnozstevni slevy (nekumulativni, kumulativni)
® obchodni nebo-li funkCni slevy

® sczonni slevy

® propagacni slevy

® hotovostni slevy — skonto (2/10 —n/30)



17. Tvorba maloobchodnich cen

® Jednotné nebo promeénlive ceny

® Cenove rady

® Vyuziti psychologie pi1 tvorb¢ cen (zaokrouhiene ceny
nebo ceny s lichymi Cisly, prestizni cena)

® Paketovy prodej

® (Cena za mérnou jednotku

e Cenovy vudce

e Vykupni bonifikace



