MANIPULATIVNI
REKLAMA




ZARAZENI DO RVP

® Trida: 7

@ Hodinova dotace: 6 hodin

® Vzdélavaci oblast: Clovék a zdravi
® Prurezové téma: Medialni vychova
®

@ Vychovné vzdeéelavaci cile:
® Zak definuje pojem reklama.
® Zak zna zpusoby reklamni prezentace.

® Z&k pohlédne na reklamu z hlediska analytického
a kritickeho.

® Z&k se seznami s technikami a prvky reklamy,
které ovlivnuji spotrebitele.




1. HODINA

® Brainstorming na téma reklama

® Prace s textem - prvni cast pracovniho listu
- ukol 1 (definice)
- ukol 2 (sdéleni reklamy

® Rozdéleni do skupin - Sloz vetu

Dny jsou tu pro tebe,
meéj Always u sebe.

Kinder cokolada

vyrobena specialné
pro déti.




2. HODINA

® Hodnoceni reklamy
<+ TV spot
Bilboard
<«  popr. letaky a propagacni predmeéty
® Po celou dobu projektu bude mit ucitel

spustéenou prezentaci, ktera bude zaky
navadet k cinnosti.
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3 - 4. HODINA

Skupinova prace

® Skupina €.1 - Tv spot - Tato skupina ma za ukol zpracovat
pomoci scénky televizni reklamu.

® Skupina €.2 - Radio spot - U této skupiny jsou dvé moznosti
zpracovani. V idealnim pripade, namluvi reklamu do
skolniho rozhlasu. V pripade, ze tato moznost nelze
realizovat, je moznost namluvit spot do mikrofonu za
papirovou ‘Zasténou. Zasténa je nutna, aby nebyl vidéet
vyraz tvare a gestikulace.

® Skupina C. 3 - Bilboard - Tato skupina bude mit k dispozici
papir velikosti A1, fotografie a popisky prave jejich
produktu. Pastelky, fixy a jiné psaci potreby, lepidlo,
nuzky. (obrazky a popisky viz prilohy) Pomoci tohoto musi
zpracovat bilboard.

® Skupina €. 4 - Vytvori letak, taktéz pomoci obrazku a
popisku. Podminkou tohoto je nalakat zakaznika na
nejlepsi cenu.




5. MODINA

® Prace s textem - Jak reklama ovliviauje
kazdodenni zivot?

+ucitel nejprve prednese clanek, poté rozda
druhou cast pracovniho listu.

«vypracovani ukolu, vztahujicim se ke ¢lanku

«zaci se pokusi vymyslet podobny pribeh, Ci situaci




Rano. Budi me ten novy mobil od Vodafonu za 7Kc. Je to tedy v
mych rukou, jestli vstanu, nebo ne. Rozhoduji se pro tu prvni
moznost, takze po vykonani potreby na tak cistém zachode, ze
by se z nej dalo jist, protoze je umyty Domestosem, diky nemuz
miliony bakterii zemrely, se ocitam v koupelne.

Tam nemam strach o své zuby, nebot’ pouzivam Colgate -
karta...cek zubaru. Snidam samozrejme susenky BeBe, ...aby mi
nechybela energie, k tomu popijim Granko, nebot’ rano dela den a
nakonec si nezapomenu vzit svuj Actimel, jinak budu mit
oslabenou obranyschopnost. Po kazdém jidle si davam zvykacky
Orbit, které snizuji riziko vzniku zubniho kazu az o 40%. Jdu se
prevléct. Musim ovsem pouzit Rexonu, ta mé nezradi. Beru si to
staré tricko, ale protoze bila bilou je, vezmu si s usmevem jeste
svetr, ktery ovsem neni novy, jen vyprany v Perwolu. Zamirim do
koupelny, abych si ucesala sve vlasy, umyté samponem Elséve od
L "Orealu, vzdyt’ ja za to stojim. Pred zrcadlem uz ale mamka
resi dilema, jakou si vzit rasenku. Jestli Obsesion a bude tak
posedla objemem a délkou svych ras, coz neni hrich, nebo Astor,
protoze je krasné byt sama sebou. To uz je vzhuru i tat'ka. Smazi
si volské oko na panvi od Tefalu, nebot’ chytré veci nenahradis.
Co to tu tak krasne voni? Aa, Jihlavanka, poctiva kava. Obouvam
si boty od Rena, které uz nevyzuji. Na svacinu mam Disko, abych
ve skole mohla zatocit s nudou, a Kofolu. Tu prece miluji, takze
neni co resit. Bracha ovsem dava prednost Spritu, Zizen totiz
nikdy nevyhraje, mamka Aquile, aby byla zdrav€jsi a krasnejsi
jako miss a tat’ka ma vice chuti do zivgta s Podebradkou.
Odchazim a protoze jsem pojistena u Ceské pojist'ovny, ktera
chrani mé sny, nebojim se, ze o né behem dne prijdu...




6. HODINA

@ Nejlepsi nabidka - Kazda skupina si vybere ve
tride nejaky predmet, nejlépe nefungujici nebo
pokazeny (napr. nepisici tuzka). Pomoci
manipulace se budou snazit tento predmet
prodat spoluzakum. Spoluzaci potom vykon
oboduji. Vysledek podtrhnéte. (Plati body, které
zvolila vetsina.)

2 body - 1bod - moznd 0 bddu -

koupil/a bych bych koupil/a e~ ”ekgulzil e

® Video - Vybér z nejlepsich ceskych a svetovych
reklam.
® Zhodnoceni a zaver



