1) Strategické fizeni a strategie (pojeti, obsah strategického fizeni, druhy a typologie
strategii)

2) Strategie efektivnosti jako dominanta

3) Strategicky planovaci cyklus (charakteristika jednotlivych ¢asti)

4) Externi analyzy

5) Interni analyzy

6) Zpracovani externich a internich analyz

7) SWOT analyza, analyza kritickych faktort tspéchu

8) Generické konkurencni strategie (vychodiska, charakteristika, tvorba, podminky
pouziti)

9) Financovani strategického portfolia

10) Zména jako konkuren¢ni vyhoda (invence, inovace, jejich zdroje, vyznam a konkrétni

podoby)
11) Pristupy k fizeni strategického rozvoje podniku
12) Funk¢ni a procesni management (charakteristika, vyhody, nevyhody)
13) Postaveni strategického marketingového fizeni ve strategickém fizeni podniku
14) Organizace marketingu a marketingové planovani
15) Podrobna charakteristika jednotlivych ¢asti marketingového planu
16) Uplatnéni zésad tvorby marketingového planu ve vlastni semindrni praci

Obhajoba seminarni prace: Strategicka marketingova analyza a zpracovani navrhu
marketingové strategie pro vybrany podnik.

Lze ocekavat obecné otazky typu:

Proc¢ jsem zvolil zrovna tento cil?

Jaké externi analyzy jsem zvolil? Pro¢ jsem zvolil pravé tyto externi analyzy?

Jaké interni analyzy jsem zvolil? Pro¢ jsem zvolil pravé tyto interni analyzy?

Pro¢ jsem na zédkladé SWOT, ptipadné analyzy kritickych faktord uspéchu zvolil praveé
pouzitou strategii?

Navrhuji i néjakou variantni strategii? Pro¢?

Jak bude pouZita strategie hodnocena? Kdy, jak, kym bude plan kontrolovan? Pro¢?

Lze oc¢ekavat konkrétni otazky typu:

Rizné, dle vytyCenych cild, vysledki a interpretace analyz, navrzenych strategii, vysledki
rozpoctu, atd.

V Brné, dne 27.11.2011



