Osnova OP3MK_STMM

· 1. Význam strategického řízení pro konkurenceschopnost podniku. 

· 2. Hierarchie strategií a postavení strategického marketingového řízení ve strategickém řízení podniku. 

· 3. Druhy a typy strategií a marketingových strategií. 

· 4. Proces strategického řízení a strategického marketingového řízení. 

· 5. Analýzy vnějšího (obecného a oborového) okolí. 

· 6. Analýzy vnitřního prostředí. 

· 7. SWOT analýza. 

· 8. Proces tvorby strategií a návrh variantních strategií. 

· 9. Implementace a metody hodnocení strategie. 

· 10. Zpracování strategického marketingového plánu.
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