Zivotni cyklus produktu



Zivotni cyklus produktu

* VVyznamny orientacni prvek

e Klicem ke studiu zivotniho cyklu produktu je
rozbor trzeb

e Ma 4 faze:
- zavadéni
- rust

- zralost

- utlum



Zavadeéeni

Zacina okamzikem prvni distribuce do nakupni
sitée

Trzby rostou pomalu

Casto provazeno ztratou

Z pohledu ceny a nakladu na propagaci —
rizné strategie



Strategie zavadeéni

Strategie rychlého ,,sbirani“ — vysoka cena,
nakladna reklamni kampan

Strategie pomalého ,sbirani“ — vysoka cena,
mala reklama (bézné zbozi u zavedenych znacek)

Strategie rychlé penetrace — nizka cena,
intenzivni propagace (firma potrebuje proniknout
na co nejvetsi trh)

Strategie pomalé penetrace — nizka cena, mala
propagace (velky trh, znamy produkt,
spotrebitelé silné cenoveée orientovani)



Rust

Rust trzeb a zisku
Poptavka stoupa
Cena se nemeni

Uz v této fazi produkt zdokonalovat, pronikat
na nove trhy, posilit prodejni cesty

V pravy cas snhizit cenu



Zralost

Okamzik zpomalovani tempa rustu trzeb
Dlouhé obdobi

Snizovani cen

Sili propagace

Zdokonalovani produktu, vyrazeni slabsi
konkurence

Snaha ziskat vyhodu v hospodarské soutézi —
vhodna strategie



Strategie v obdobi zralosti

* Modifikace produktu

* Modifikace trhu (nové segmenty trhu, novi
zakaznici, pretazeni zakazniku od konkurence)

» Aktivni vyuzivani nastroju marketingu



Utlum

Faze Utlumu — vétSina produktu
Dlouha

Kratka

Snizeni vydaju na reklamu

Dulezité je rozpoznani slabych mist produktu a
stanoveni dalsi strategie marketingu (prechod
do jiného odvétvi, prodej znacky, likvidace...)



