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Publikum

- soubor prijemct v medidlni komunikaci

- publikum jako celek; rizna publika

- publikum neni ano stabilni socialni skupina, ani abstraktni
predstava




Studium publika

- pasivni nebo aktivni pfijemci?

- publikum je zpravidla mozné popsat na zakladée jeho
velikosti a nékterych specifickych charakteristik

- v medialni komunikaci je rozhodujici masové publikum
(skupina prijemcu, ktefi sleduji stejny medialni produkt)
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Sledovanost TV

http://mediamania.tyden.cz/rubriky/statistiky/denni-
sledovanost-19-2-2015 333983.html
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Meédia jako socializa¢ni faktor

tim, kolik jsou schopny média oslovit lidi (a také jak a ¢im
je oslovuji), napomahaji posilovani a ustalovani hodnot
ve spolecnosti, predvadéji modelové zplsoby chovani v
jednotlivych rolich

média napovidaji Cloveku, jak si ma ve ,,své” spoleCnosti
pocinat, aby se mohl stat jeji soucasti




Ekonomické hledisko

- Cim vétsi publikum, tim vétsi moznost vétsich ziskud

- velikost x masovost; masa — urcity typ publika

- masa—rdznorodd, anonymni, nepropojena,
nehierarchizovana skupina

- média si své publikum vytvareji, nebo se podileji na jeho
vytvareni




Specifické rysy publika

Clenéni publika dle:

- druhu média

- dle medialniho produktu

- dle jeho charakteristickych (demografickych a socialnich
rysu)

- média si definuji své cilové publikum (tj. charakteristiky
prijemcu, kterym je medialni sdéleni uréeno); musi své
skutecné publikum znat




Produkt a publikum

- prostredky medialni komunikace jsou voleny
s ohledem na prijemce

- nabidka identifikace

- média promitaji publikum do svych produktu, tedy
prostrednictvim produkt definuji publikum




Marketing a publikum

- jak se prodava publikum (sledovanost, rating, share,
naklad, ¢tenost)

- jak se prodava publiku (napf. prime-time; urcité typy
poradl jsou zarazovany do programu v urcitém case pro
urcité publika)




Zpusoby osloveni

styl, ,,jednani s publikem®

zpUsob, jimz medialni text ,promlouva“ k publiku
verbalnimi, vizualnimi ¢i jinymi prostredky




Aktivizace publika

- publikum medialni texty zpracovava a riznymi zpusoby
na ne reaguje

- lze dolozit neprimé aktivni reakce na média, napr. kdyz se
néco , dostane do mody“




Potreby prijemce spojované se sledovanim médii

- potreba informaci

- potreba udrzet si pocit vlastni totoznosti

- potreba spolecenské interakce

- potreba nechat se bavit a rozptylovat

- potreba strukturovat si ¢as v kazdodennich béznych
cinnostech




