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Charakteristika predmeétu

= Cile predmetu:

Predmét je zaméren na védomosti o zakladnich obchodnich kategoriich, jejich vzajemnych vazbach
a souvislostech, se zamérenim na maloobchod. Ziskané znalosti vécnych slozek a marketingovych
prvkd obchodni ¢innosti, feSeni technologie obchodniho provozu uplatni student pfi zpracovani
podnikatelského zdaméru a projektu obchodni firmy. Cilem pfedmétu je podpofit schopnost
student(l definovat zakladni pojmy obchodniho podnikani se zamérenim na maloobchod a
technologii maloobchodniho provozu.

v Védomosti: Uceleny prehled o zakladnich kategoriich maloobchodu a maloobchodniho provozu.

v Dovednosti: Uplatnit spravné kategorie obchodniho podnikani pfi zpracovani podnikatelského
zameéru.

v" Postoje: Osvojit si navaznost maloobchodnich operaci v prodejnach.

= Vystupy z uéeni:
Po absolvovani predmétu by mél student védét a umét:

v" Definovat zakladni pojmy obchodniho podnikani se zaméfenim na maloobchod a technologii
maloobchodniho provozu.
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Harmonogram predmetu
= Utery | 10:00 - 11:50 | L84

= Obsah jednotlivych setkani:
v" prednaska k jednotlivym tématum
v interaktivni a rozsirujici diskuze k vybranym tématim

v a jiné...
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Prehled témat

1) Vyznam obchodu, jeho tridéni a funkce, zakladni pojmy.

2) Charakteristika distribucnich cest zbozi.

3) Maloobchodni sit’ a jeji clenéni.

4) Systemizace maloobchodnich jednotek.

5) Technologie maloobchodniho provozu.

6) Provozné dispozicni reseni maloobchodni jednotky.

7) Vybaveni a zarizeni prodejny dle obchodné provoznich operaci.
)

8) Zakladni formy prodeje zbozi, jejich charakteristika, nakupni prostredi a
atmosfera.

9) Synchronizace statickych a dynamickych prvkd maloobchodniho provozu.
10) Tvorba nakupniho prostredi, design prodejny.

11) Vyznam ceny v obchodni ¢innosti.

12) Sluzby jako soucast obchodni strategie, jejich clenéni a ocenovani.
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Ukonceni predmetu

= Predmeét je ukoncen zkouskou, ktera zahrnuje:

v'elektronicky test (20 bodu)

v'aktivni prezentace (5 bod)

= Hodnoceni vychazi z dosazenych bodu dle tabulky:

Bodové hodnoceni | Hodnoceni predmeétu
25-22 bodl | A-vyborné
21-20bodl | B-velmidobre
19 - 18 bodl | C- dobre
17 - 16 bodl | D - uspokojivé
15 - 14 bodl | E - vyhovujici

13 améné | F-nevyhovuijici
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Ukonceni predmetu

= Odpovednik ,,Zkouskovy test“
v elektronicka verze - vyplnovani pres IS - do: 10. 05. 2020 | 23:59

v" 20 otazek ve forme vybéru spravné odpovedi (prave jedné) ze Ctyr
nabizenych moznosti

v" test mozno vyplnit 3-krat, zapocitava se nejlepsi vysledek

v" spravna odpovéd: 1 bod
nespravna odpovéd nebo nevyplnéna otazka: 0 bodu

= Prezentace

v' prezentace podnikatelského zaméru v power pointu (cca 2+3 slidd)
v" probéhne 28. 04. 2020 v ramci vyuky

v" vlastni myslenka / prevzata myslenka / ,Best practice“

v" cilem je prezentovat inovativni myslenku v ramci fungovani
maloobchodniho provozu zajimavou formou (,,elevator pitch“)



