CR: GEOGRAFIE OBCHODU A SLUZEB
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Maloobchod v CR po roce 1989 —
transformace maloobchodu

- Predstavy o restrukturalizaci se formovaly od zacatku
transformacniho obdobi —snaha o rozdéleni velkych podnikU

- Pfedstava, ze vznikne konkurence na trhu, avsak zacinajici
obchodnici byli oproti stavajicim v nevyhodé
» Rozvoj soukromého sektoru 2 cestami:
- Privatizace majetku dosavadnich statnich podnikd, hl.
formou prodeju

- Vstup novych soukromych subjektd do ekonomiky

- Tento proces zasahly i restituce — navraceni majetku
soukromym osobam a spolecnostem (vraceno pres 11 tis.
prodejen)




Transformace maloobchodu

-Mala privatizace — nabidka statnich provozoven
obchodu zajemcdm prostrednictvim drzeb, tézisté v
letech 1991 — 1992, dokoncena 1993

-Velka privatizace — zameérena na velke obchodni
podniky

- Transformace spotrebnich druzstev — obnovena
Clenska zakladna na zaklade konkretnich clenskych
prispévkU; druzstevnici obdrzeli jednoznacné
definovanou cast majetku

- Specifikem Ceskeho maloobchodu je asiatizace —
nabidka levnych specializovanych prodejen




Etapy transformace Ceskeho
maloobchodu

- 1. etapa — atomizace — 1. pol. go. let (roztristéni maloobchodu se
znaky decentralizace a dekoncentrace struktur)

- 2. etapa —internacionalizace — od 2. pol. 90. let (prostoroveé-
organizacni koncentrace)




Etapa atomizace

- Na trhu se objevila fada novych maloobchodnich jednotek

» Vyplnéni mezer v obcanske vybavenosti sidel (na venkové
rozvijeny malé formy prodeje, zbozi denni potreby)

» Na druhou stranu — mnohé provozovny na venkové z ekonomickych
duvodU omezovaly nabidku snizenim prodejnich plochy, pronajmy
Ci uzaviranim prodejen

- Ve méstech — posileni maloobchodu (plocha, pocet pracovnikd)

- Prostorova expanze do mist, které dfive nebyly dostatecné
vybaveny

- Nejvyraznéjsi kvantitativni zména u nepotravinarského typu
prodejen

- S atomizaci klesa prOmérna velikost prodejny a snizeni
dochazkovych vzdalenosti




Tab.¢. 4.5 Zakladni charakteristika maloobchodni sité v letech 1989 — 1998

Kriterium
(za celou CR)

Rok

Prodejna
celkem

V tom

potravin
V

smisen
é
zhoZi

nepotravin

y

obchodni
domy

ostarm

i’

Pocet
maloobchodnich

prodejen

1989
1998

41 188
95 852

15251
16 749

9291
13 357

15014
61 008

83
212

1 549
4526

Prodejni plocha
v m’

1989
1998

3509 904
7165 946

1204518
1 175 837

722 461
889 058

1317977
4 038 659

255016
500 432

9932
561 960

Pocet pracovniku

1989
1998

167 330
278 396

65 638

37495

146 473

12 878

15911

Plosny standard P

1989
1998

331
697

114
114

68
86

124
393

24
49

1
55

Obsluzny
standard °

1989
1998

62
37

157

274

70

798

646

Zdroj: Prazska. L., Jindra, J. akol. (2002, str. 109)




Etapa internacionalizace

- CR ,testovacim" prostorem ve stfedoevropském prostoru

- Stupen koncentrace obchodu i zastoupeni zahranicnich firem na ceském
trhu od pocatku vyssi nez v sousednich zemich

+V CR dominovaly némecké spoleénosti

- Napr. na Slovensku vzhledem k nizsi velikosti spotrebitelskeho trhu
omezené pUsobeni zahranicnich firem

-VCR nejprve spolecnosti, které dokazaly pozmeénit a pfizpusobit své
prodejni koncepty, tj. neodpovidajici prodejni, technické a lokacni
parametry staveb, pronajmy apod. existujici realité v tuzemskeé
maloobchodni siti

» Zprvu nizozemsky obchodni koncern Ahold a belgicky Delhaize de Lion -
zména ,Ceskych samoobsluh® v koncept supermarketd

» Mezi prvnimi nebyly firmy z Némecka, jejich zajem se predpokladal —
vytizeny aktivitami ve ,vychodnim Némecku"

- Neevropska firma - Kmart
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TOP OBCHODNICI ELEKTRO/TOP CONSUMER ELECTRONICS TRADERS

1. HP TRONIC 'dl=‘ l&l'nl. 58 Elektro Proton (36)
2. FASTCR, a.s. 58 Planeo (26), Planes Quidk Time (21)
3. ELECTRO WORLD s.r.0. 4.3 * Electroworld (17)
4, DATART INTERNATIONAL, a.s. 43 * Datfrt{,zg'_l
5, K + B EXPERT, s.r.0. 35 K+B Elektro Expert (21)
6. OKAY, s.r.0 33" Okay (55)
CELKEM TOTAL 28,0

TOP SPECIALIZOVANI OBCHODNICI ZBOZIM PRO DOM, DILNU A ZAHRADU/TOP D-I-¥Y CHAINS
1.-2. OBl R, s.r.0. g5* 0Bl (27)
1-2. BAUMAX CR s.r.0. 85 bauMax (23)
HORNBACH - BAUMARKT CS spol. s r.0) 68* Hombach (6)
MOUNTFIELD a.5. Mountfield (52)
BAUHAUS k.s. Bauhaus (5)

CELKEM TOTAL

TOP SPECIALIZOVANI OBCHODNICINABYTKEM A VYBAVENIM DOMACNOSTI/TOP FURNITURE CHAINS
1. IKEA £R, s.r.0. 87% Ikea (4)
2. ASKO - NABYTEK, spol. s r.o. 23" Asko (10}
3. SCONTO NABYTEK, k.s. 20* Sconto (4)
[ ] KIKA NABYTEK, s.r.0. 16 * Kika (4)

CELKEM TOTAL

TOP SPECIALIZOVANI OBCHODNICI DROGERE/TOP CHEMIST 'S & COSMETICS TRADERS
P.K.SOLVENT s.r.0. 4,5% Familly (180)
DM DROGERIE MARKT s5.r.0. 43 dm drogerie markt (156)
ROSSMANN, spol. s r.o. 2,6 Rossmann (109)
SCHLECKER a.s5. 23" Schilecker (170)

10,3

TOP SPECIALIZOVANI OBCHODNICI ODEVY, OBUVI A SPORTEM/TOP FASHION, FOOTWEAR & SPORT TRADERS
CEA MODA,; s.r.0. 3.0* C&A, Clockhouse (33)

BATA, a.s. 2,2 Bata (92)

MNEW YORKER, s.r.o. 18 New Yorker (39)

SPORTISIMO s.r.0. 1.7* Sportisimo (52)

H & M HENNES & MAURITZ CZ, s.r.0 1,6 HaM (14)

DEICHMANN = OBUV, s.r.8. 15* Deichmann (63)

QUELLE, s5.r.0. 1,4 %%
INTERSPORT {R s.r.0 1.4% Intersport (34)

CELKEM TOTAL 14,9




Expanze mezinarodnich retézcU na ceskéem trhu
(rok otevreni prvnich prodejen)

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1987 1998 1099 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Ahold (Euronova)
Bila
Delvta
Plus Discount
Edeka
Norma
Juliug Meinl
Tesco
Globus
interspar
Penny Marke!
Makro
Kaufland
Carrefour
Li




Vyvoj v sitich

- Prvni naznaky sitovych struktur jiz v etapé atomizace s
prichodem zahranicnich spolecnosti Ahold a Delvita

- Postupné prichod dalsich spolecnosti, ktere budovaly
vlastni sité velkoprodejen

-Subfaze 2. etapy:
-1. Dynamicky rozvoj v siti supermarketU, od r. 1995
- 2. Dynamicky rozvoj v siti diskontU, od r. 1997
»3. Dynamicky rozvoj v siti hypermarketU, od r. 1998
» 4. Dynamicky rozvoj v siti nakupnich center, od r. 1998




Rozvoj v siti supermarketu

- Albert, Delvita

- Dalsi specializované retézce — Billa, druzstevni retézce COOP TIP,
COOPTEMPO (Jules Meinl prevzal Ahold)

« Por. 2004 — britska spolecnost Tesco

- Jsou pritomny i sité regionalniho méritka (Norma, Edeka)




Rozvoj v siti diskontU

« ViniciaCni etapé — rozvoj sité Plus (Tengelmann) a Penny Market
(Rewe)

- Lidl (Schwarz), COOP DISKONT




Rozvoj v siti hypermarketu a
hobbymarketU

- Velkoprodejny zacinaji tvorit integracni jadra nakupnich center

- Kaufland (Schwarz), Hypernova (Ahold) — malé i velke
supermarkety

» Tesco
- Makro (Metro) — retézec cash & carry

- COOP TERNO - jediny Cesky specializovany hypermarketovy
retezec, ktery provozuji spotrebni druzstva

- OBI (Ten?elmann), Baumax (Baumax), velkoprodejny typu do-
it-yourself Bauhaus (Bauhaus), Hornbach (Hornbach?l

° ﬁ[’lc;velkoprodejen nabytku — IKEA, Sconto, Asko, Europa Mobel,
ika

- Dalsi specializované fetézce — Gigasport, Electro World...




Rozvoj v siti nakupnich center (1)

- Nejvice nakupnich center v Praze a Brné

- Vystavba obvykle spojena s velkou zahranicni developerskou
firmou, napr. AM Development (Olympia), britskeé Tesco (nakupni
centra Tesco)

- Obvykle na méstskych periferiich, casto v centrech (Vankovka,
Velky Spalicek)

» Multikina




Rozvoj v siti nakupnich center (2)

- Nedilnou soucasti sitové struktury jsou i mensi specializovane
jednotky s celoplosSnym pokrytim
- Odévy — Benetton, Kenvelo, H & M
» Obuv - Deichamnn, Reno, Humanic, Bata
 Drogerie — Droxi, DM, Rossmann
- Lékarny — Lloyds, ...




PODIL FORMATU V MA HODE

RYCHLOOBRATKOVYM ZBOZIM /
RMAT SHARE IN FMCG RETAIL

jiné
other

samoobsluha
superette

diskont
discount

supermarket
supermarket

hypermarket
hypermarket




Geograficke aspekty vyvoje
maloobchodnich siti

- Aspekt 1: sidelné hierarchicka difuze v zavislosti na
velikosti obsluhovaného Uzemi — velikost prodejny
koreluje s vyznamem sidla v sidelné obsluznem systemu

- Aspekt 2: prostorova difuze typicka pro expanzi
maloobchodnich retézcd Penny Market a Plus ve sménu
zapad — vychod, poté postupné zahustovani uzemi

- Aspekt 3: vyvoj, ktery pro svij pribéh Ize
charakterizovat jako efekt ,plosné expanze" = okamzité
celoplosné pokryti uzemi celého statu charakteristicke
zprovoznenim nekolika desitek prodejen v 1 den,
kterym zahajuje firma uzemi expanzi (Lidl)




Vyvoj obchodniho retézce na prikladu Penny Market a
diskontu Plus od roku 1994 do roku 2009
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Geograficke aspekty vyvoje
maloobchodnich siti

-V soucasné dobé — prostorova koncentrace

» silici posun ve vertikalnim sméru od vétsich sidel k mensim =
stéhovani velkoformatovych prodejen (hyper-, hobbymarket) do
stredisek s kritickou velikosti kolem 30 — 5o tis. Obyvatel

- Diskontni retézce do vsech obchodné vyznamnych stredisek pro
odbyt zbozi

- Posledni fazi je/bude ,obsazeni" vsech relevantnich
obsluznych stredisek na Uzemi celeho statu

- Tim bude dovrsena etapa expanze, charakteristicka

hustou siti rdznych velkoplosnych maloobchodnich
formatdo




Kooperacni struktury

- Por. 1989 — obchodni podnikani zastoupeno malymi
firmami, typicka absence spoluprace s jinymi
podnlkatelskyml subjekty v odvétvi

-V 2. pol. 9o. let — zacinaji vznikat prvni obchodni sité
organizovane jako kooperace malych a mensich
prodejcu

- Podle Uzemni pusobnosti rozlisujeme:
- Celostatni obchodni sité — napf. Teta, Enapo

- Regionalni obchodni sité
- Specificke postaveni maji spotrebni druzstva — diky

dotacim z centra Jednoty vznikla prodejni sit, dalsi COOP,
Konzum




Obchod ve meste a na venkove

VYSKYT OBCHODU SE ZBOZIM DENNI POTREBY
V OBCICH V CESKE REPUBLICE V LETECH 2017 — 2019

T A Pogam Eta

Mapa je vytvofena v ramci projektu TLOSO00558
VyuZiti faktord lokalizace obchodil na venkové pii

b4 optimalzaci a udrZeni zakladniho zasobovani
‘ R venkova podpofeného Technologickou agenturou
Ceské republiky.

CaREP, 90l < 1. Obchod se zbozim denni potieby vojenské Ujezdy
Brno 2021 Bl v obci se nevyskytuje [ kraje

Soufadnicovy systém C WG%B& m‘McS;me 33N

Zdroje dat: Data ArcCR © CUZK, CSU, ARCDATA PRAHA 2021, . .

© Pfispévatelé OpenStreetMap, Mapy.cz, - v obdi se WSkVtU]e I:l SO ORP
Projekt mapovani veiejné infrastruktury venkova, 2017-2020, SMSdata s.r.0.




Vewvyrse

Nejvyznamneéjsi ukazatel ovlivnujici vyskyt obchodu se
zbozim denni potireby v obci kromé poctu obyvatel u
jednotlivych velikostnich kategorii obce

Velikostni Celkové % vysvétleného
kategorie rezidualniho rozptylu bez poctu Nejvyznamnéjsi ukazatel
obce obyvatel

0-3000 Podnikatelska aktivita

Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni na
obyv.

100-199 Vzdalenost od supermarketu

200—299 Vzdalenost od supermarketu
300-399 Podil obyvatel 65+ na obyvatele
400-499 Vzdalenost od supermarketu
500-599 Pocet dom0 vyuzivanych k rekreaci

600-799 Vzdalenost od supermarketu
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Mapa je vytvorena v ramci projekty TLOS000558

Vyuiiti faktorl lokalizace obchodii na venkové pii
optimalizaci a udrieni zakladniho zasobovani

venkova podpofeného Technologickou agenturou
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Vojenske tjezdy

[ Kraje
[ ]SO ORP

Zdroje dat: Data ArcCR @ CUZK, ESU, ARCDATA PRAHA 2021,

© Prispévatelé OpenStrestMap,

Soufadnicovy systém: WGS84 UTM Zone 33N
Mapy.cz,

webové strénky obchodnich fetézch.
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wyuiiti faktor(i lokalizace obchodii na venkové pii
optimalizaci a udrieni zakladniho  zasobovani

venkova podpofeného Technologickou agenturou

Ceské republiky.
Zdroje dat: Data ArcCR © CUZK, CSU, ARCDATA PRAHA 2021,

Soufadnicovy systém: WGES84 UTM Zone 33N
© Prispévatelé OpenStreetMap,

Brno 2021
Mapy.cz, webové stranky obchodnich fetézcd.
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Obchod ve meste a na venkove

]

C¥§  MALOOBCHODNI SITE VOBCICH
¥V JIHOMORAVSKEM KRAJI V ROCE 2021

Maloobchodni sit”
W oBALA
~ Bménka
W coop
| [T ;
W envapO
™ ESO Market
W Fop
" Hruska
"M MO Partner L5
B Miobchod
[ ] Obce v Jihomoravském kraji
[ Obce v ostatnich krajich -
7] Vojenské djezdy
Jihomoravsky kraj

Soufadnicovy systém: WGS84 UTM Zone 33N

Zdroje dat: Data ArcCR @ CUZK, CSU, ARCDATA PRAHA 2021,
(© Prispévatelé OpenStreetMap, Mapy.cz,

ACTO, webové stranky jednotiivich siti




Aktualni trendy v obchode

Q) ceské potraviny
£ finipived
i . m“d

L

https://www.seznamzpravy.cz/clanek/ekonomika-byznys-trendy-analyzy-slovo-samoobsluha-ma-novy-rozmer-v-obchode-kde-nakoupite-i-o-pulnoci-194198?fbclid=lwAR20LGpouqYrvQ2pLqUR7-
bS8tVLfca_gctnuB7DebGopokYHuFmzqcRLUk#dop_ab_variant=o&dop_source_zone_name=zpravy.sznhp.box&dop_req_id=DIvUMU6kWbn-
202203190758&dop_id=194198&source=hp&seq_no=4&utm_campaign=&utm_medium=z-boxiku&utm_source=www.seznam.cz




Studijni literatura

- SZCZYRBA, Z. Geografie obchodu — se zamérenim na soucasne
trendy v maloobchodé. Olomouc: UPOL, 2006. s. 56—73. ISBN 8o-

244-1453-8




Otazky SZZ 2023

« U vybraného kraje Ceska popiste jeho pfirodni podminky a jejich vliv na rozmisténi
obyvatelstva a ekonomickych aktivit.

 Popiste vyhody a nevyhody vypIVv\/ajici z polohy, tvaru a velikosti Ceska, strué¢né popiste
historicky vyvoj uzemi dnesniho Ceska.

« ZdGvodnéte na modelovém regionu Ceska vliv ¢lovéka na krajinu a Zivotni prostfedi.

« Praktickd otdzka: S vyuZitim portfolia predstavte pét textl (povinné po jednom: védecky,
popularizacni, zpravodajsky, a dalSi 2 volitelné z jakéhokoliv relevantniho zdroje)
reagujicich na aktualni déni ve sveété a obhajte moznosti jejich vyuziti ve vyuce geografie.

« Praktickd otdzka: Vytvorte v GIS libovolnou tematickou mapu pro zvoleny region Ceska
a pribéziné komentujte jeji tvorbu. Zobrazena data vhodné interpretujte. Charakterizujte
moznosti vyuZiti vytvorené mapy ve vyuce geografie.

« Vysvétlete zakladni formy a hlavni principy prostorového a krajinného planovani v Cesku
a zdUvodnéte jeho dUsledky pro rozvoj regionl. Charakterizujte jejich legislativni
ukotveni, urovné planovani, fesené otazky, vystupy planovani, a formy prezentace
vysledku.

 Prakticka otazka: S vyuzitim PC predstavte na konkrétnich prikladech digitalni zdroje dat
na urovni Ceska a jejich vyuziti pro hodnoceni stavu a zmén v krajiné.

« Charakterizujte aktudlni pozici Ceska ve svétovych integracnich seskupenich na pozadi
historického vyvoje.




