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Reflektuje souc¢asna vyuka zemépisu aktualni spoleéenské
trendy? Na prikladu geografie maloobchodu.

Petr Knecht, Darina Foltynova

Ackoliv se Ceska republika fadi mezi prvni tficitku nejvyspélejsich zemi svéta, a stim
souvisi 1 neustale stoupajici podil obyvatel zaméstnanych ve sluzbach (nyni dosahuje témef
40%), geografie sluzeb je v ramci vyuky socidlni geografie na zakladnich 1 stfednich Skolach

spiSe podfadnym oborem, na rozdil od geografie surovinové zakladny ¢i geografie primyslu.
Co se dozvime z ucebnic?

Zminéna skutecnost se odrazi i v ucebnicich zemépisu, kde geografie primyslu oproti
geografii sluzeb vysoce pievazuje, pfiCemz geografii sluzeb zastupuje zejména geografie
cestovniho ruchu, kterd je jako jediné odvétvi obsazena ve vys$$i mife. V ramci ucebnic
zemepisu pro zakladni Skoly se socidlnégeografickou tematikou prevlada geografie primyslu
oproti geografii sluzeb z hlediska objemu uciva v nékterych ptipadech az v poméru 10:1.
Zajimavé je téz zjisténi, ze geografie sluzeb je v podfadném postaveni i vic¢i geografii
zem&délstvi, ackoliv v zemédélstvi jsou v Ceské republice zaméstnana pouhd &tyfi procenta
ekonomicky aktivnich obyvatel. Na zéklad¢ uvedenych skutecnosti se nabizi otazka: Nem¢la
by soucasna vyuka socialni geografie Ceské republiky vice reflektovat strukturu hospodatstvi
v Ceské republice? Pokud by hlavnim cilem $kolniho vzdélavani méla byt ptiprava zaki na
budouci profesni zivot, je velika nad€je, ze ve tficeti ¢lenné tiidé se bude zemédélstvim zivit
pouze jeden zak, v prumyslu bude pracovat sedmnact zaka a zbyvajici pocet, tedy 12 zaka,
bude zamé&stnan ve tietim ¢i Ctvrtém hospodarském sektoru. Neméla by se obsahova struktura
vyuky zemépisu piizplsobit praktickym potiebam? Nebylo by tedy vhodné pozménit tradi¢né
chdpané paradigma socialni geografie, kterd v minulosti byla, a v souCasnosti neustale
pretrvava, pod velikym vlivem geografie pramyslu, a zamyslet se nad potiebami, které by

socialni geografie méla plnit v soucasnosti?

Je na ¢ase zména?
Co znamenaji vyse uvedené myslenky pro kazdodenni Skolni praxi? Zamyslet se, zda

je vhodné, uzite¢né a prakticky vyuZzitelné zabyvat se v hodinach zemépisu detailnim popisem



hutnictvi, které v zadné ze soucasnych ucebnic zemépisu nechybi, ackoliv z hlediska poctu
zaméstnancil i podilu na HDP je v Ceské republice spiSe marginalnim primyslovym oborem?
To samé plati o textilnim pramyslu, obuvnictvi, sklaistvi a podobné.

Oproti tomu je tieba upozornit na fakt, Ze naptiklad s problematikou maloobchodu se
zaci setkavaji ve vyuce spise sporadicky. Ackoliv se navstéva nakupnich center stdva soucasti
zivotniho stylu nejen méstského, ale i venkovského obyvatelstva, a nejedna rodina travi
vikendy namisto pfirody v ndkupnich centrech na okrajich mést, vyskytuji se pojmy
supermarket a hypermarket pouze ve dvou soucasnych ucebnicich socidlniho zemépisu pro
zékladni Skoly (nakladatelstvi Alter a Prodos). Neni vice pravdépodobné, ze se nasi Zaci ve
svém zivoté, jako navstévnici, brigadnici ¢i zaméstnanci, setkaji s hypermarketem nez
s hutnim kombinatem? Ptes veSkeré zminéné skutecnosti je vénovano v ucebnicich zemépisu
vice prostoru odvétvim a obortim, jejichz realna dilezitost v ekonomice CR a v Zivot& zaki je
spiSe podfadnd. Tuto skutecnost je tfeba akceptovat a k problematice pfistupovat objektivné a

kriticky.

Je bez diskuze, Ze ¢isla o podilu ekonomicky aktivniho obyvatelstva na zaméstnanosti
v jednotlivych sektorech hospodafstvi nejsou argumentem pro zruseni geografie zemédélstvi
apod., nebot’ zeméd¢€lstvi ma pro Cloveka dulezity efekt obzivy, ktery je naprosto zasadni, a
také efekt krajinotvorny. Zemédélska krajina zabira vétsinu plochy Ceské republiky, proto
musi byt pfistupovano k zemédélstvi z vice thll pohledu a je tieba se jim zabyvat. Podobné
divody bychom nasli 1 u geografie prumyslu, v jeji prospéch hovoii zejména tradice. Je ale
nutné zvazit, zda je adekvatni vénovat tietimu sektoru naptiklad pouhych pét vyucovacich
hodin zemépisu, pokud v ném pracuje 40% populace, a primyslem se zabyvat vice jak tfetinu
Skolniho roku. Je potiebné respektovat fakt, ze znacnd ¢ast naSich zakl se primyslem Zivit
nebude. Je pravdépodobné, at’ jiz zaci dosdhnou jakéhokoliv odborného ¢i vSeobecného
vzdélani, ze budou svoji pracovni kariéru budovat v tfetim sektoru, zejména v cestovnim
ruchu ¢i obchodu.

Inovace obsahu zemépisné vyuky jsou nevyhnutelné, nebot’ zemépis se nemulze stat
tzv. mrtvou védou odtrzenou od redlného zivota. Vyuka zemépisu ma rezervy nejen
v tematice (geografii) obchodu (ucebnice pro zdkladni Skoly hovofi o obchodu pouze
v souvislosti s mezinarodnim obchodem), bankovnictvi, administrativy, ale i v dalSich

oborech ostatnich dil¢ich disciplin geografie sluzeb.



Nékolik poznamek z praxe

M¢li jsme moznost vyzkouSet zapojeni prvkl geografie obchodu do vyuky zemépisu
CR s pozitivnimi vysledky. Zaky bavi zejména tematika maloobchodu, nebot’ se s ni
kazdodenné setkavaji a proto také spatiuji ve vyuce zemépisu pozadované opodstatnéni a
smysluplnost, nebot’ se ve Skole setkavaji s aspekty kazdodenniho Zivota. Nakupovat preci
chodi kazdy. Pro spoustu z4kt je téz velikym ptekvapenim, Ze se zemépis (geografie) vibec
problematikou maloobchodu zabyva.

Z4ci se maji moznost dozvédét jaky je rozdil mezi supermarketem, hypermarketem,
discontem a hobbymarketem. Seznami se s pojmy maloobchod a velkoobchod. Ke kazdému
z pojmli mohou na zéklad€¢ svych zkuSenosti prifadit n€kolik ptikladd. S Zdky je mozné
diskutovat o jejich rodinnych ndkupnich zvyklostech. Diskuzi je mozné nahradit pisemnou
uvahou kde kdo rad nakupuje a pro¢. StéZejnim bodem mulze byt zamySleni a nasledna
diskuse nad pozitivy a negativy hypermarketii (viz tabulka 1), které se stdvaji symbolem
sou¢asné¢ konzumni spoleCnosti. Mnozi zzaki nedokdzi jmenovat Zzadnd negativa
hypermarketil, coz by mélo byt pro vyuku zemépisu vyzvou.

Pokud by se chtéli ucitelé vénovat tematice maloobchodu podrobnéji, je uzite¢né zaky
sezndmit s jednotlivymi obchodnimi fetézci, jejich podilem na trhu, i jejich dal§imi
negativnimi vlivy na ptirodu 1 spole¢nost (vykofistovani zaméstnanct a dodavatel, dasledky
konzumniho zplsobu Zivota aj.). Tematika ptfesahuje i do dalSich predmétl (obcanské
vychova — diisledky nesplaceni uvért, matematika, rodinnd vychova — nakupovani jako jeden
z druhti zavislosti). Zajimavou aktivitou téz mize byt zachyceni lokalizace nakupnich center
v planech mést (zde je mozné zabyvat se lokaliza¢nimi faktory, dopravou apod.).

V ptipad¢ dostatku volného ¢asu je mozné aplikovat poznatky tykajici se geografie
obchodu v ramci terénniho vyucovani. BEéhem néavstévy nadkupniho centra mohou Zéaci provést
dopravni prizkum, posoudit vSechny pozitivni i negativni stranky hypermarketi pfimo na
misté, porovnavat jednotlivé obchody dle zaméteni, velikosti prodejni plochy ¢i poctu
pfitomnych zaméstnanct atd. Zaci si timto zptisobem procviéi kritické mysleni a uvédomi si

ptitomnost geografickych skute¢nosti v jejich kazdodennim Zivoté.

Tematika maloobchodu je vramci vyuky zemépisu velmi zajimava a podnétna,
ackoliv se ji Zddna z ucebnic podrobnéji nezabyva (coz by mohlo byt motivaci pro autory
ucebnic, nebot’ nékteré rodiny, jak jiz zminuji vyse, travi v ndkupnich centrech celé vikendy).

Vyuka zemépisu by se méla snazit v co nejvetsi mife reagovat na kazdodenni skute¢nosti ze



zivota zaku. Jeji spojeni s praktickym Zivotem ji zaruci dastojné a opodstatnéné misto mezi
ostatnimi Skolnimi pfedméty. Tematika maloobchodu také bezprostiedné souvisi s reklamou,
kterd je pfitomna vSude kolem nas. Rozbor reklam, jejich filozofie a zdkonitosti je vhodné
spojit nejen s vyukou zemépisu, ale i s medialni vychovou, kterd je zminéna i v Ramcovém
vzdélavacim programu. Uzitecnost medialni vychovy dokazuji i davy lidi uvnitf i v okoli
nakupnich center, jez jsou disledkem kontroverznich marketingovych strategii obchodnich

fetézcn.

Spatruji Zaci vztah mezi $kolnim ucivem a kaZzdodennim Zivotem?

Pedagogické vyzkumy naznacuji, Ze Zaci mnohdy nespatiuji vztah mezi védou, co se
uci ve Skole, ptipadné védou obsazenou v ucebnicich a problémy, se kterymi se setkavaji
v kazdodennim zivoté. Jinymi slovy realita ve Skole i v ucebnicich je mnohdy odlisna od
opravdového Zivota zakl. Pro zéka se Casto stava ucivo prvkem vnéjSim, cizim, vzdalenym,
co musi zvladnout, protoze jinak bude mit nepiijemnosti. U¢ivo — bohuZel — nebyva nécim
vnitinim, blizkym, zajimavym, na co ma zak sviij vlastni ndzor, o ¢em se chce dozvédét
trochu vic, nez doposud védél. Obecné feceno Skolni vyuka by méla vystavét most od toho,

s ¢im d¢éti do Skoly prichézeji, k tomu, co Skolu presahuje do kazdodenniho Zivota (viz obr.).

Kazdodenni

Kazdodenni

zivot —

Obr. Potfeba zaclenéni $kolniho u¢iva do kazdodenniho Zivota zaku.

Zéci nabyvaji dojmu, Ze se udivo odtrhava od Zivota (pfipravte se na vyroky typu:
Proc¢ se zrovna tohle musim ucit? Vzdyt to k nicemu neni. Na co by mné to bylo. Tohle ja

potiebovat nebudu.). Ucebnice ulivo prevazné postuluji, ale nevyvozuji, nedokladaji



promys$lenymi myslenkovymi ptiklady. Tézist¢ zakova uceni pak nespocivad v poznani
nového, nybrz v zapamatovani hotovych, zakiim casto nesrozumitelnych ,,pravd®.
Jednou z cest, jak ucinit uc¢ivo pro zaky smysluplnym, mimo implikace inovativnich

vzdélavacich obsahti (viz vyse), je naptiklad terénni vyuka.

@

obsahy, pomoci kterych by bylo mozné jednoduse demonstrovat zakiim propojeni zemépisu

Pokuste se ve skupinové diskusi navrhnout dal$i inovativni geografické vzdélavaci

s kazdodennim zivotem. Vysledek vasi diskuse zaznamenejte do prostoru nize.



Prakticka ¢ast — supermarkety, hypermarkety

Supermarkety (NPT,  ....ooiiiniii e ) jsou
obchody s prodejni plochou 400-2500m’, ve kterych pievazuje nabidka potravin.

Nékteré supermarkety nazyvame diskonty. Tyto prodejny maji méné personalu a omezeny sortiment
zbozi, ktery je prodavan ve vétSich balenich nebo pfimo z krabic. Proto jsou zde ceny vétSinou nizsi

nez v klasickych supermarketech. Uved’te priklady diskontd ............coovviviiiiiiiiiiiiiiieeee,

HypermarKety (Napl. .....oooiiiiiii i e et e e e e e e aee e ) jsou

obchody s vyraznym podilem nepotravinaiského zbozi s prodejni plochou vétsi nez 2500m>.

Hypermarkety jsou casto soucasti nakupnich center situovanych na okrajich velkych mést. Pokuste
se uvést nékteré z divodt, pro¢ nakupni centra vznikaji prave zde.

Chodite nakupovat do hypermarketi? Jaky mate na né nazor? Napiste alespont 5 pozitiv a 5 negativ

hypermarketi. Podobnymi dotazy mtizete ve vyuce zemépisu podporovat tzv. kritické mysleni u zakda.

Pozitiva hypermarketi: Negativa hypermarketii:

Pokuste se vlastnimi slovy definovat hobbymarket. Uved’te priklady.
D 18 (P

o 01 T4

@

Objasnéte rozdil mezi supermarketem a hypermarketem.



Pripadova studie: Petr

Jmenuji se Petr a bydlim v Brné na sidlisti Vinohrady. Dnes mne prijel navstivit miij
kamardd Libor z Sumavy. Vyuziva prazdniny k tomu aby lépe poznal Cesko. Nejsem si jisty,
co by ho v Brné zajimalo. Rozhodl jsem se tedy, ze mu ukdzi ndkupni centrum. Spolecné
s rodici tu travime skoro kazdy vikend.

Mohli jsme pouZzit verejnou dopravu, ktera je zdarma. Moje mama se ale nechala
pomeérné snadno premluvit, aby nds vzala autem. Cesta byla pomérné dlouha, nebot jsme
museli jet pres centrum mésta, kde jsou neustale dopravni zdcpy. A poté jesté kus po dalnici.
Po sjezdu z dalnice jsme zaparkovali na obrovském parkovisti, které je zejména o vikendech
temer vzdycky plné.

Libor se zaméril na poznavaci znacky automobilii na parkovisti a zjistil, Ze navstévnici
obchodniho centra prijeli napriklad az ze Slovenska. Duvodem ziejmé neni pouze vyhodna
nabidka zbozi, ale také vyborna dopravni poloha ndakupniho centra.

Vchazime hlavnim vchodem, na levé strané se nachazi hypermarket, jehoz rozloha je
skoro stejné velika jako fotbalové hristé. Po delsim cekani jsme konecné mohli umistit mou
mladsi sestru do deétského koutku a miizeme jit nakupovat. V nakupnim centru se nachazi 80
obchodit s oblecenim, mnoho obchodii s botami, knihami, drogerii, hrackami, elektronikou,
nabytkem, Sperky a dalsim zbozZim. Mimo to je v nakupnim centru také kino a nékolik

restauract, které jsou k dispozici navstévnikum dlouho poté, co se uzaviou posledni obchody.

@

pokuste se navrhnout ndhradni program, jenz by mohl Petr s kamarddem v Brn¢ uskutecnit.

Domnivéate se, Ze se Petr rozhodl spravne? Pokud ano, zdivodnéte pro¢. Pokud ne,

10



Vitejte v super (hyper) marketu

Na zakladé¢ obrazku se pokuste pfifadit Cisla jednotlivym skute¢nostem, které jsou popsany nize:

Zbozi kazdodenni potieby je umisténo co nejdale od vchodu, aby zdkaznik prosel cely
supermarket.

v

O Kose s akénim zbozim vytvaii uzka mista, ktera brani rychlému nakupovani.
U pokladen, kde je vétSinou fronta, jsou rozmistény regaly se zbozim, aby zakaznici i1 zde

béhem ¢ekani impulzivné nakupovali.

Nakreslete do ramecku schéma supermarketu, ve kterém se praveé nachazite, v¢. umisténi jednotlivych

druhii zbozi (struéné — pecivo, maso, mléko, drogerie, lahidky, napoje...).

11



Zbozi v supermarketu

VétSina supermarketl je soucasti supermarketovych fetézct. Tyto firmy si kvili své velikosti mohou
dovolit nakupovat velké objemy zbozi a ztoho divodu nabizeji niz§i ceny nez mensi obchodnici.
Mnoho zboZi v supermarketech nicméné nepochazi z Ceské republiky. Ceské produkty je mozné

snadno rozpoznat dle troj¢isli 8 59 v carovém kodu EAN (European Article Numbering).

Produkt Zemé piivodu

Mléko

Tunak v konzervé

Cokolada

Zubni pasta

Téma potravinovych produktli je mozné pouzit pro motivaci zak naptiklad pfi vyuce regionalni

geografie. Doplnte u nize uvedenych produktt typickou zemi jejich pivodu.

Produkt Typicka zemé piivodu

Caj

Cola

Cappuccino

Pivo

S tematikou maloobchodu souvisi také problematika zemédélstvi. Zde uvadime piiklad:
Zemédelstvi mize mit stejné negativni vliv na Zivotni prostiedi jako prumysl. Dsledkem nevhodného

zemédélského hospodareni je napiiklad zneciSténi Brnénské ptehrady (viz ramecek nize).

Zemédelci zoraji a pohnoji pole. —Dést’ ¢ast hnojiva odnese ¢i proplachne do spodnich vod. —Tak se
hnojivo dostane do feky Svratky a natece do prehrady. —Jelikoz hnojivo piisobi stejn€ na vSechny
rostliny, za¢nou vodni rostliny v piehrad¢ piekotné riist. —Disledkem je tthyn ryb kviili
spotfebovanému kysliku a zelena voda znemoznujici koupani kvili toxickym latkdm z hnijicich
premnozenych vodnich rostlin (sinic). —Nestaci tedy pouze vycistit pfehradu, ale je nutné zmeénit
celkové hospodaieni v zemédélstvi.

Alternativnim feSenim jsou ekofarmy produkujici biopotraviny (potraviny vypestované bez
chemickych prostfedkil), které jsou chutngjsi a zdravéjsi pro Clovéka. K dostani jsou ve vétSing

obchodil, nicméné jsou pochopitelné drazsi.

Dopliite nazvy 5 bioprodukti, které jste objevili v hypermarketu. Pokuste se vyjadrit rozdily v cenach

oproti pochazejicim z bézného priamyslového zemedélstvi.

Produkt Rozdil v cené v % (+/-)

12




Pojmové mapovani

Cilem pouziti pojmového mapovani (mind mapping) je vneseni uréitého poradku do
pojmové mapy charakterizujeme jako ,myslenkovy proces, ktery vrcholi vizudlnim zobrazenim
souvislosti mezi poznatky dané oblasti uciva. Vztahy mezi pojmy, viastnostmi pojmii nebo priklady
pojmii jsou zndzornény spojnicemi a Sipkami a ,spojovacimi slovy“, ktera popisuji povahu
Jjednotlivych vztahii*“. Pojmové mapy tedy zobrazuji zakladni stavebni prvky mysleni zakti — vztahy
mezi pojmy a jejich hierarchii. Na zaklad€ pojmové mapy mtzeme napiiklad u jednotlivych zaki
identifikovat stupenn porozuméni zkoumanym pojmim a zjistit, jak zaci chapou dulezité prvky a
vztahy existujici v daném tématu.

Pasch a kol. (1998 , s. 61) uvadi, Ze je prokazano, Ze tvofeni pojmovych map pomaha zaktim
roz§ifit, prohloubit a zptesnit pochopeni studovaného tématu. Jejich chapani se rozsifuje tim, Ze musi
zvazovat smysluplné vztahy mezi pojmy, a prohlubuje tim, Ze musi zjistit vlastnosti pojmu a jeho
priklady. K jasnéjsimu pochopeni dochédzi na zikladé toho, Ze pojmova mapa poskytuje zakovi

vizualni zobrazeni celkové sestavy vztahti a prvku.

Vyzkousejte si techniku pojmového mapovani. Uved'te co nejvice skute¢nosti ovlivitujicich konecnou

cenu vyrobku.

Mrazena pizza

49, 90

Dopravni
naklady
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Prani zakaznika vs. prani vedouciho supermarketu

Inscenacni vyukové metody nachéazi ve vyucovacim procesu Siroké uplatnéni. Jednou z inscenacnich
vyukovych metod je hrani roli. Vzijte se nyni do role vedouciho supermarketu a nasledné do role
zakaznika a vypliite nize uvedenou tabulku. Sva rozhodnuti poté zdivodnéte ve skupinové diskusi.

V SUPERMARKETU
Z pohledu vedouciho Z pohledu zékaznika
supermarketu hodnotim...
hodnotim...
Pozitivné | Negativné Pozitivné | Negativné

...Siroké mezery mezi regély, aby mohli
zakaznici rychleji projizdét s nakupnimi
voziky.

...umisténi mlécnych produktt ihned u
vchodu do supermarketu.

...nabidku veskerého akéniho zbozi na
jednom misté.

...silné osvétleni vSech Casti supermarketu.

...dostatek nakupnich vozikl u vchodu.

...umisténi nejziskovéjsiho zbozi ve vysce
o¢i zékaznika.

...mensi pticné ulicky mezi fadami regald,
které umozni rychlejsi nakup spéchajicim
zakazniklim.

...akeéni zbozi umisténé mezi zbozim
s normélnimi nebo vysokymi cenami.

...peclivé vyskladané zbozi.

...umisténi sladkosti u pokladen, v mistech,
kde zakaznici Casto ¢ekaji ve front¢.

...opakované nabizeni akéniho zbozi
prostiednictvim reproduktoru.

...mensi ndkupni voziky pro déti.

...tisk letaka na kvalitni chlorovany
nerecyklovany papir.

...umisténi peciva a napoji co nejdale od
vchodu a pokladen.

...ak¢ni zbozi umisténé naptiklad na paleté
uprosted ulicky mezi regaly.

...obrovské nédkupni voziky, které i pti
vet§sim ndkupu plisobi poloprazdng.

...dekorativni regaly a prodejni stojany,
které lakaji zdkaznika k nakupu.

...umisténi nejlevnéjsich produkti
v ptihradkéch umisténych nejnize.

...zdvojené ¢i ztrojené umisténi nékterych
produkti v riiznych Castech supermarketu.
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Nékolik rad pro chytrého zakaznika

1))
2)
3)
4)
S)
6)
7)

8)
9)

Diukladné ptfemyslejte, zda to, co chcete, skutecné potiebujete (nenakupujte pouze
o¢ima, ale i hlavou!).

PIné regaly lakaji k nakupovani, neustale jsou dopliiovany. Méjte na paméti, ze
nejcerstve)si zbozi je umisténo v regalu vzdy co nejvice vzadu!

Zbozi kazdodenni potieby je umisténo vzdy na konci hypermarketu.

Nechodit nakupovat hladovy.

Ptipravit si nakupni listek s vécmi, které skutecné potrebuji. VEtSinou se stava, ze
¢lovek nakoupi vice, nez skutené potiebuje.

Akeni zbozi a levné zbozi kazdodenni spotieby inzerované velkymi napisy a cedulemi
vyvolava iluzorni pfedstavu, Ze nakupujeme vyhodné i v§echny ostatni polozky.

Vzdy dtikladné sledujte datum minimalni trvanlivosti cerstvych vyrobki.

V supermarketech neni vzdy pravidlem, ze ¢im vétsi baleni, tim nizsi cena!

Akeni zbozi je rozmisténo rovnomeérné po celém supermarketu, aby zdkaznik pti
patrani po ném byl konfrontovan i s ostatnim zbozim. Mnohdy se stava, Ze inzerované

akéni zbozi zcela chybi.

Reklama

Nyni se zamétime na reklamu, ktera ovliviiuje nas kazdodenni zivot, ackoliv si to mnohdy

nepfipoustime. Cilem reklamy je vzbudit zdjem o produkt a vyvolat ptani jej vlastnit. Nejveétsi

castky u nds vydavaji firmy na televizni reklamu. Vite, ze v cele zebticku nejvétSich

zadavatell televizni reklamy v roce 2006 byla firma Nestlé s celkovymi ro¢nimi vydaji 755,5
mil. korun? Nasleduje Danone (626 mil. korun), Procter & Gamble (515,1 mil.), Vodafone
(437,4 mil.) a Henkel (409,3 mil. korun).

Rozhlédnéte se v ndkupnim centru kolem sebe a napiste, jaké formy reklamy se vas snazi

ovlivnit.
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Popiste a kriticky zhodnot'te jednu konkrétni reklamu z vyse popsanych a zodpovézte otazky.

o030 1 PR

Snazi se vas reklama informovat? ... ... i
Je VAM SymPatiCKA? ... e
Ma reklama eroticky podtext? ... ... oo
Slibuje (popt. naznacuje) reklama uspéch nebo naklonnost jinych lidi? ...........................
Kdo je cllovou SKUPINOU? ...ttt et e e e e

Proc byste si pravée tento produkt méli dle reklamy zakoupit? ..............ccoooiiiiiiiiinl,

Rozbor reklam je dulezitou aktivitou, kde mate moznost v Zacich rozvijet nejen medidlni

gramotnost, ale také schopnost byt vii¢i reklamé rezistentni a vnimat ji s nadhledem.

Casto je prostfednictvim reklamy podporovano konzumni chovani. Napiiklad tim, Ze reklama
vyvolava pocit, Ze vlastnictvi ur€itého vyrobku majitele fadi k vy$si spolecenské vrstve.
Drahé auta, obleceni a dopliky vybranych znacek, Sperky a ostatni luxusni zbozi jsou ve
spolecnosti vnimany jako symbol tispéchu a bohatstvi. Nejinak je tomu mezi zaky na zékladni

skole.

Mnoho zékaznikll se necha zlakat lakavymi nabidkami splatkového prodeje, ackoliv cena
timto zpusobem zakoupeného zbozi je ve skuteCnosti mnohem vyssi, nez pii nakupu
v hotovosti. Rizikem je zadluzovani nizkopiijmovych domadacnosti a domdacnosti s jednim
zivitelem (fada z nich neni schopnéd v pfipad€ ztraty zaméstnani ¢i nemoci Zivitele dostat

svym zavazkim). V roce 2006 bylo v CR natizeno vice nez 300 000 exekuci.

JAK ZDANIT VEDLESS| Flll &
OsoBni :
F NAN

2.
IALUDNE POIEKY

Jakb isoumiklady Ny
napofizeniditiie 1 =~
Tt D

\! (
Povinnosti
!l!llﬂlllm

IIRychla pujcka = rychla cesta do dluhové pasti!!! &=== ==,

v

Cheete-li k «ili jednoduse,
je tu naie Rychla pijtka.
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Vzijte se do role zakaznika, ktery se rozhodl ke koupi nového produktu. Zkuste pomoci

techniky pojmového mapovani zaznamenat v§echny otazky, které si v této souvislosti kladete.

Je zbozi
kvalitni?

Mohu si
to
dovolit?

Skute¢né
to
potiebuji?

Oznacte pismeny jednotlivé otazky. Motivy (M), financovani (F), vlastnosti produktu (P).

Prace s odbornym textem (odpoledni aktivita)

1) Rozdélte si ve skuping jednotlivé casti textu (odstavec, podkapitola apod.).

2) Dtkladné svou ¢ast textu prostudujte.

3) Kazdy pro svou ¢ast textu vymysli nadpis (max. 6 slov, je mozné pouzit stavajici titulek).

4) Vyhotovte flipchart (nahote — nazev ¢lanku, odraZky — jednotlivé nadpisy)

5) Navzijem se ve skuping informujte o obsahu svych ¢asti textu, pouze na zakladé
flipchartu — bez pouziti ptivodniho textu!!!

6) Priipravte si ustni prezentaci vaSeho textu pro ostatni studenty (nezapomerite, ze mate

wewr

paméti, Ze prezentace by neméla byt delsi nez 7 minut.
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