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Zaklady medialni vychovy

Publikace vznikla v ramci

Medialni vychova je v ramcovém vzdélavacim
programu a ma vybavit zZaka
zakladni arovni medidlni gramotnosti.
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1) Masova meédia

Je to podoba komunikace, kterou zajistuji komunikacni
prostredly schopné oslovit velké mnozstvi lidi.

Déleni: 1) ,Stard“- noviny, casopisy, rozhlas, film, televize

2) ,Nova“ — internet, digitalni televize a technologie
na bazi WAP...

V dnesni dobé je dtilezité, aby zZaci uméli rozpoznat kvalitu

informaci.

»Masovd média disponuji technickymi prostredky a

organizacnim uspordddnim, jez jim dovoluji pravidelné

(popt. priibézné) nabizet anonymni a oteviené mnoziné

}];fl'jgtn}‘cﬁ sdélenti, kterd mohou informovat, vzdeéldavat ¢i
avit.



2) Zpravodajstvi

Je , se kterymi vétSinou
nemame bezprostiedni zkusenost.
Od zprav ocekavame

. Zaroven by zpravodajstvi mélo byt uplné a
nemanipulativni a tykat se udalosti, které jsou pro Zivot
¢lenti spole¢nosti vyznamné (napf. pro jejich rozhodovani).
Média casto neusiluji o to vybrat udalosti, které jsou pro
spolecnost nejdtlezitéjsi, ale udalosti, které jsou predevsim
zajimavé a udrzi pozornost publika. To se projevuje zvlasté
u soukromych médiich (Nova, Prima)



3) Stereotypy v médiich

Média mohou podporovat

— naptf. o jednotlivych etnikach, narodech ¢i profesnich
skupinach. Takové zazité predstavy se oznacuji jako
stereotypy.

Odhalovat stereot¥[zfr v médiich je obtizné, jelikoZz vlastné
potvrzuji to, co se lidé dozvidaji 1 od jinud nebo co si sami
mysli.

Zaci by méli umét zvazit, nakolik média nabizeji
zjednodusujici stereotypni zobrazeni a nakolik jde o
konkrétni udalost dot}'flgajici se konkrétnich lidi bez ohledu
na prislusnost ke skupiné.



4) Regulace a autoregulace médii

Média jsou v demokratickych spole¢nostech
spojovana se svobodou projevu, ale presto je
cenzura povazovana za nepristupnou.

Regulace x Autoregulace
Regulace = vlivy ptisobici na média z venku

Autoregulace= vlivy, které si vytvareji sama média
a lidé, kteti v nich pracuji nebo je vlastni



5) Média a zabava

e Poskytovani zabavnych obsahti je velmi vynosné.
Média se v zabavni produkci pokud mozno drzi
osvédcenych postupt, takze se fakticky opakuji,
snazi se vyvolat emoce zptisobem co
nejprimocarejSim a nejucinnéjsim — posloytuji
odreagovani nebo podporuji letargii ¢i dusevni
lenivéni.

e Zabava v médiich prindasi rozptyleni, uvolnéni a
vzruseni a ¢ini tak ¢asto prostredky primitivnimi,
opakujicimi se lacine vabivymi.



6) Média a politika

Masova média jsou také povazovana za vyznamnou soucast
politického rozhodovani - tzn. Ze jsou socialni instituci
komunikace mezi politiky a obc¢any.

Jsou nejen politickou instituci, maji ale i své ekonomické
zajmy a vlastni vyrobni logiku - mtize tak nékomu stranit
nebo skodit — a miZe vést k ovliviiovani postoje verejnosti.

K tomuto ovliviiovani vede zvysena pozornost politiclkych
elit a snazi se média kontrolovat (bud na né vyvijeji tlak a
kritizuji je nebo se snazi ,logice” jejich produkce vyhovét a
tak ziskat jejich pozornost.)



7) Média a marketing

e Pro média je rozhodujici prosadit se na trhu, tedy
finan¢né se zhodnotit.

e Média mohou byt financovana z vice zdroji: z
reklam oplatkd, z primeého prodeje, z vedlejsi
hospocﬁ,ztrs <é ¢innosti, z grantti a dart i ze statniho
rozpoctu.

» Zakladni ale je %)rode] sluzeb a produktd prijemcti
(Ctenartm, posluchac¢tim a divakéim) a prijmy z
reklamy.

* Média si vytvareji nejriznéjsi strategie, jak
pozornost piijemct ziskat a udrZet - tedy vytvareji
si vlastni metody marketingu.



8) Reklama

Zalladem reklamy jsou jasné formulovana
poselstvi (sdéleni) a spravna volba komunikac¢nich
kanald, ktera uvedena sdéleni doruci zvolené
cilove skupiné - lidem, u kterych je nejvétsi
pravdépodobnost, Ze se zachovaji podle prani
zadavatele reklamy.

Pravé média a komunikac¢ni kanaly hraji v reklamé
klicovou tlohu - nejjednodussi cesta k budoucim
spotrebitelim.
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http://www.youtube.com/watch?v=zBo3VAHlInw
http://www.youtube.com/watch?v=zBo3VAHlInw

Popif:
Cio widi3, kdy¥ se divdt na reality show?

Porovnej/srovnej:
Cermu s reality show podobid, od Zeho se li&?

Asociuj:
Ma co si vapomenes, kdy? se fekne reality show? Co se ti pfipomens?

Analyzuj:
£ Zehao se reality show sklsdd? Kym, ¢fm a pro koho je tvofena?

Aplikougj:
K €emu se reality show hodi? Co z nil bys mohl pousit & wulit!

Argumentu] pro a proti:
Zkus zaujmout néjakd stanoviska (pro reality show i proti nému) a poulij pro

jefich obhajobu jakekoli argumenty:




