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Pozadavky na zakonceni

Podminky zdpoctu: Vypracovani zapoctové prace podle
predem vypsanych témat nebo podle vlastniho vybéru,
jeji uspeésné zvladnuti a odevzdani ve stanoveném
terminu. PUjde o zdpocltovou praci v rozsahu cca 5
normostran v editoru Word pfri jednoduchém radkovani,
ktera bude odpovidat na konkrétni problémovou otazku,
napf. Které porady pro déti ve vikendovém vysilani
verejnopravni televize lze oznacit za nejkvalitnéjsi a proc?
Které porady ve vysilani Ceského rozhlasu lze doporugit
zakim? Jak vypada aktudlni zanrova skladba vami
sledovaného odborného casopisu? apod.




Zavazné terminy

- do 6.12.2015 zaslat navrh problémové otazky
(tématu), pripadné kratkou anotaci zapoctové prace
na adresu 134815@mail.muni.cz - do tydne
potvrzeni, popripadé komentar

- do 17.1.2016 odevzdat zaverecnou zpravu
prostrednictvim odevzdavarny predmetu v Isu
(nazev odevzdavarny ,Zapoctoveé prace”)
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Medialni vychova

,V medialni vychové, na rozdil od
ostatnich skolnich predmétu, po détech
chceme, aby zkoumaly, jak védi, to co
védi. V. medidlni vychové se museji pidit po
tom, odkud informace a myslenky
prichdzeji a ne prijimat fakt, ze tu prosté
jsou.” (Cary Balgazette, 1989)




Medialni gramotny jedinec?

- Clovék, ktery dokaZe rozeznat podstatné od
nepodstatného, média povazuje za zdroj informaci,
poskytnuté informace dokaze srovnat se svymi
dosavadnimi zkusenostmi, uvedomuje si rozdil mezi
zpravou bulvarni a kvalitni, sleduje zpravodajstuvi,
rozlisuje styl mluveny a psany a rozpoznava v nich
rozdily stylistické Ci lexikalni, odhali nastrahy médii
smeérujici k zmanipulovani nazoru cloveka, zna
bezpecnostni zasady pri uzivani médii a pro obohaceni
svych vedomosti vyuziva pouze kvalitni zdroje.
(Chytkova, 2013)




Realny vliv, ktery maji (mohou mit) média na spolecnost a
na jedince:

média se podileji na organizaci a rytmu denniho zivota
nabizeji reflexi, moznost premyslet o vlastnim zivoté
média nabizeji vzory jednani a vzory socialnich roli
jsou vyznamnym zdrojem naplnovani volného casu
posiluji prozitek ztotoznéni s néjakou skupinou,

s néjakym celkem

jsou nositelem ,,symbolické moci“ tj. instituci, jez
sdéluje, jaké vyznamy maji slova, obrazy, gesta nebo
ciny, které se pouzivaji v socialni praxi




Komunikacni model

- komunikace jako dynamicky proces
- specialni pripad: modely komunikace prostfednictvim

médii




Lasswellova formule ve vztahu k zakladnim soucastem
komunikacniho procesu a oblastem komunikacniho
vyzkumu = linearni komunikaéni model




Socialni komunikace
kategorizujeme podle

a/ prostiredkd, které jsou pro realizaci komunikace
nezbytné (napr. verbalni a neverbalni)

b/ tcelu komunikace (napf. komunikace persvazivni)

c/ povahy vztahu mezi jejimi ucastniky (komunikace
intrapersonalni, interpersonalni, verejna apod.)




TYPY SOCIALNI KOMUNIKACE

masova komunikace
medialni komunikace
verejna komunikace
skupinova komunikace
interpersonalni komunikace
intrapersonalni komunikace




PRVKY A FUNKCE KOMUNIKACE

- referencni - poskytovani informaci

- expresivni = vyjadreni pocitu ¢i emoci

- konativni = ovlivhovani chovani

- fatickd - vytvareni nebo udrZzovani socialnich vztah(
- metajazykova - dotyka se podstaty interakce

- poeticka - zvyraznéni textovych charakteristik




ZNAK

F. De Saussure:
OZNACOVANE (pojem)/OZNACUIICI (,,zvukovy obraz*)

Ch. Sanders Peirce: Znak zastupuje néco jiného vzhledem k
nécemu dalSimu.

-index
-ikon
-symbol

http://www.youtube.com/watch?v=MLfFhdcXJhA
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Zpusoby studia médii

- obsahova analyza

- obrazova analyza
(http://eurozpravy.cz/pictures/photo/2014/09/05/b
MOo00055 resize-1409939356-
6cd07f46 660x371.jpg;
http://www.mediar.cz/s/2013/08/stropnicky.ipg;
http://media.novinky.cz/578/395785-top fotol-
Ofoup.jpg?1381262406)

- dalsi (sekundarni zdroje informaci)

- zkoumani reakci prijemcu (zkoumani zpétné vazby)
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textova analyza

sémioticka analyza

strukturni analyza — sleduje organizacni principy, podle
nichZ je text usporadan; jedna se spise o zjistovani, jak
je vyznam do textu vkladan, nikoli o jaky vyznam jde




Binarni opozice

-protikladné pojmy Ci koncepty, které lze vycist z textu
(obvykle kontrastni, konflitni)

-napr. stret dobra a zla, muzského a zenského principu
apod.

-Casto navazany na stereotypy

http://imq.ihned.cz/attachment.php/740/52568740/hqo9j
2A3G487wByalCRWNgTHQO1luFnM/1114SPORT FOTB
AL PRIPRAVA CR SLOVENSKO 7 378.ipqg
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Narativni struktura

- (narace = vypraveni; déjova linie, pribéh, drama)
- nejen CO se vypravi, ale i JAK se vypravi - nejen
pochopeni toho, co text znamena, ale co ,ma“ znamenat




Zpravodajstvi

specificky typ medialnich sdéleni s vysokou mirou
predvidatelnosti, pravidelnosti, stereotypnosti a
ustalenosti

- vyznamny zdroj informaci o svéte; publikum ma obecné

sklon vnimat zpravy jako dosti vérny obraz skutecnosti,
ne-li primo jako jeji zrcadlovy obraz
nutnost ,,demytizace zprav”




Shér zprav

- zpravy jsou druh obsahd, jez jsou vidy umélé — jsou
vytvarené (konstruované)

- vybér udalosti a zpUsob jejich zpracovani

- etnocentricka povaha zpravodajstvi

- co je to dobre sestavena zprava? — zazita predstava, ze
ma obsahovat sdéleni o tom, kdo, udélal co, kdy, kde, jak
a s jakym vysledkem, pripadné proc a za jakych
okolnosti

- vyznamny zdroj informaci o svéte




Nastolovani agendy a vybér zprav

- témata, ze kterych se sklada zpravodajstvi, nastoluji
zpravodajské organizace

- média (resp. jejich editofi, vedouci vydani, redaktori aj.)
zpravy tridi a vybiraji a tim, ze je vybiraji, vybiraji take
agendu témat, jez se dostanou do zorného pole
prijemcq, a vzbuzuji tak dojem, Ze jsou — aktudlné —
nejdllezitéjsi

- tridéni zprav podle ,dulezZitosti“




Zpravodajské hodnoty

- soubor kritérii, jimiz média poméruji zpravodajskou
prijatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost
jejich zpracovani

- zpravidla velmi stabilni, predvidatelny charakter,
konvencni struktura témat

- ,,prah pozornosti“ médii

- to, co si médium vybere jako udalost hodnou
pozoru, je podminéno kulturou, v niz médium
operuje a organizaci prace v samotném médiu




Obecné zpravodajské hodnoty

- vyskyt (frekvence)

- blizkost

- jasnost (jednoznacnost)

- jednoduchost

- smysluplnost (,,kulturni blizkost“)
- novost

- prabéznost (kontinuita)

- moznost dalsSiho vyvoje

- vztah k elitnim naroddm ¢i statdm a vztah k elitnim osobam ¢&i celebritam
- personalizace

- negativita

- souznéni (,o¢ekavatelnost”)

- prekvapeni

- predvidatelnost

- variace




Zpracovatelské hodnoty

- pokud néjaka udalost nabizi urcité moznosti
zpracovani, ma vétsi nadeji stat se predmeétem zajmu
médii

- moznost zjednoduseni, negativita...

- + obrazovy material, dramatizace, konflikt, pribéh o
jedine¢ném lidském osudu




Hodnoceni informacni kvality zpravodajstvi

- relevance
- pravdivost — zejm. vécna spravnost, nestrannost, vécnost,

vyvazenost
- srozumitelnost




Duvéryhodnost zpravodajstvi a autorita média

- duvéryhodnost - moc

- seriozni x bulvarni média

- snaha o autenticitu, realisticnost, bezprostrednost a
,objektivitu“ zpravodajstvi




Nazor, hodnoceni a soulad

- nikdy nelze byt zcela hodnotove neutralni
- implicitni hodnoceni

- vybér a razeni zprav (tvorba kontextu)

- zpracovani zpravy

- volba vyrazovych prostredku

- volba pojmenovani

- —> interpretace, ,preferovana cteni”




http://www.youtube.com/watch?v=xf2ykDPw3rU
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Zakladni fakta
http://www.unievydavatelu.cz/cs/deniky/fakta

cisla

denicich/zakladni f

akta denicich

Prodany naklad
http://www.unievydavatelu.cz/cs/deniky/fakta

cisla

denicich/prodany

naklad deniku/314-deniky celostatni

Ctenost denikd, ¢asopisti
http://www.unievydavatelu.cz/cs/deniky/fakta

cisla

denicich/ctenost d

eniku/239-deniky celostatni

Ctenost suplementt
http://www.unievydavatelu.cz/cs/deniky/fakta

cisla

denicich/ctenost s

uplementu/312-deniky suplementy
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Sledovanost TV

http://mediamania.tyden.cz/rubriky/statistiky/
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