Marketing 6

Nastroje propagace



Reklama

Funkce reklamy:
* Informacni — novy produkt, novy zpusob
uzivani, zméena ceny, doplnkové sluzby

* Presvedcovaci — v prostredi vyznamné
konkurence, posileni image firmy v mysli
zakaznika, tlak na okamzity nakup

* Upominaci — ve fazi zralosti produktu, sezonni
pripomenuti, udrzovani stalého povedomi



Vybér médii propagace

e Jaka média propagace vyuzit?

 Jaci nositelé (konkrétni reprezentanti)
propagace budou nejucinnéjsi?

e Jaky pocet reklam do kazdého média v
prubéhu kampané zaradit?



Vlastnosti média propagace

naléhavost  Velmi vysoka Vysoka Nizka Nizka Velmi vysoka
nazornost Velmi vysoka Nizka Stredni Stredni Stredni
Identifikace  Dobra Nizka Velmi vysoka Dobra Dobra
baleni

Rychlost Vysoka Velmi vysoka Stredni Velmi vysoka Vysoka
odezvy

naklady stredni Velmi nizké  Stredni Nizké Stredni
Vyrobni Vysoké Velmi nizké  Stredni Stredni Stredni
naklady

Penetrace Velmi vysoka Velmivysoka Stredni Velmi vysoka Vysoka
hlavnich

trha



Ve

Hodnoceni ucinnosti reklamy

Meéreni komunikacniho ucinku — testovani
odezvy

Predbézné testovani

Meéreni odezvy v psychice zakaznika
Nasledné testovani

Odraz reklamy na trzbach z prodeje



Doporuceni marketingovych
odborniku pro psani ucinnych reklam

Titulek
llustrace
Text reklamy
Logo



Titulek

Prislib vyhody, kterou produkt prinese
Poukazovat na novost

Podstatna informace

Nazev propagovaneho produktu
Konkrétni

Vyhodna jsou emocionalni slova
Strucny (do 15 slov)

Bez dvojsmyslu

Nezakoncovat teckou




llustrace

Napadita, vzbudit zvédavost

Baleni

Fotky ucinnéjsi nez kresby

Jednoducha, naznacit uzitek

U&inné jsou fotky déti, zvifat, sexudlni ndméty

Mluvcim reklamy znama osobnost — stejného
pohlavi jako cilovy zakaznik

Barvy



Text reklamy

* Neuzivat inverzni zpusob(bilé na cerném)
* Neuzivat slozita slova

e Spisovny jazyk — ne vsak strojeny Ci
akademicky

 Forma pribehu
e Svedectvi



Uc€innost reklamy zvysuje

Brzka identifikace znacky (napt. v televizi do
10ti vterin)

Délka reklamy — delsi jsou ucinnéjsi
Opakovani

Logické souvislosti

Prekvapivost

Emocionalni prvky



