Komunikacni mix/propagace skoly

1. Strucny popis skoly a identifikace problému/situace/stavu/akce, které
budete chtit zlepsit/zviditelnit pomoci propagace (osloveni vice vhodnych
uchazecl o vzdélani, propagace akce poradané skolou, tvorba dobrého
jména skoly, ....)

2. Popiste konkurencni vyhody Skoly oproti jinym Skolam ze
stejného/podobného oboru

3. Cilové segmenty (Popiste skupiny zakaznikl, na které budete cilit Vasi
propagaci. Vyuzijte k popisu segmentacni kritéria — demograficka,
geograficka, psychografickd, behavioralni, ...)

4. Vyberte a popiste propagacni nastroje vhodné pro zvolenou situaci a
odpovidajici cilovy segment. (rlizné formy reklamy, veletrhy, prospekty,
brozury, letaky, radio, TV, internet, plakaty, bilboardy, reklamni plochy
v mhd, apod.)



