HUDBA V REkLAME COREO10

Komeréni vyuzivani hudby Mgr. Ondiej Musil, Ph.D. Hudba v postmodern. spol.

» » . -
= & 2 2
AT R e

-

-~

ME COREO10

HUDBA V REKLA

Komeréni vyuzivani hudby Mgr. Ondrej Musil, Ph.D. Hudba v postmodern. spol.

) 5 ’
\"""ﬁ“- .
s e or




MEDIA

prostredky pro prenos informaci

nastroje komunikace = sdélovaci prostredky

Multimeédia

- slouéeni audiovizualnich technickych
prostiedkl s poéitaéem / mobilnim zaFizenim

+ souginnost nastrojd
[potitag, zvukova karta, grafickd karta, (web)kamera,
mechanika CD/DVD, mikrofon, ovladaci software)

+ hudebni multimédia:

- software [notacni, zéznamovy, simulaéni,
vyjukovy + mabilni aplikace)

« hardware (ozvugovaci zatizeni, rekordeér,
mixazni pult, mikrofony, hud. nastroje]
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Zpravodajstvi
a reklama
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- vdechny druhy (mas)médii + socialni sité

- cile: sledovanost / poslechovost / ¢tenost
- upoutani publika
« rychly prenos informaci

+ nastroje a prostiredky
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. « prolinani vecneho
- vdechny druhy (mas)médii + socidlni sité a reklamniho obsah
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- cile: sledovanost / poslechovost / ctenost
« upoutani publika
- rychly prenos informaci

- nastroje a prostredky
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Product placement

- skryta reklama

- masmedialni zaklad
(globalni dosah filmového primyslu)

+ komeréni zajmy / sponzoring

Podprahovy obsah

- "subliminal content/advertising"

« hraniéni forma skryté reklamy
(vizudlni / zvukova)

- strmy vyvoj ve 2. poloviné 20. stol.

- moralni dilemata, zakazy, soudni
Fizeni, ...
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HUDEBNI ZANRY

nejen v reklameé

- predpokladany obsah a charakter
reklamy/filmu/serialu podle pouzite
hudby

- konotaéni a asociacni uéinky hudby




Rockova hudba

+ spojeni vizualu s charakterem hudby

- drsnost, tvrdost, revolta, nespoutanost,
rychlost, ...

— auto-moto, rychla jizda
— tézka prace, primysl (heavy-metal]
— porusovani pravidel

— boj, valka, akéni sceny

Klasicka hudba

- vzneseneé prostredi, majestatnost, tfidni odliSeni
(vyssi spoletenske vrstvy)

- dobova hudba (historické epocha - period music])

+ kontrapozice: zaporné postavy se zalibou v klasicke
hudbé (vyznamovy rozpor]

- nadrazenost / inteligence / vzdélanost

« psychopatie / narcismus / poruchy osobnosti
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KOMERCNI
UZITi
HUDBY

ZPRAVODAJSTVI W HUDEBNI'
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Komercni
uziti hudby

- propagace kapel/interprett
- autorskeé pravo

- radio:
« znélky stanic, reklamni znélky, ...

- televize:
« televizni reklamy, upoutavky, teleshopping, ...

- film:

» znélky film. studii, archivni hudba, soundtracky,
trailery, ...

- internet: (spojeni predesiého)
- podcasty, YouTube, Spotify, ...




