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Téma 8. prednasky

Mediologie a Vizualni kultura: Vizualni kultura
a mediologie (prijemci, vlivy a dopady)

Otazky z minulé hodiny:
Muze tento pfistup vést k novym zjisténim?
Co se stane, pokud aplikujeme tento pristup na studium médii,
mediace a transmise v ramci VS?

Rozsiruje mediologie nebo naopak potira nektera tvrzeneé ostatnich
teoretickych tradic, ktere jsme jiz zkoumali: komunikacni teorie,
sémiotiku nebo postmodernismus?




Definice mediologie

Mediologie: veéda, jejimz objektem zkoumani jsou
procesy transmise.

Transmise prisné oddélena od komunikace
Mediologie studuje prenos kulturniho dedictvi

Mediologie se zaméruje se predevsim na samotny akt
cirkulace symbolu a ,kulturnich stop”

Rozdéluje svét na praxis a techné

Definuje 2 charaktery Sifitell transmise

= Organizovany material neboli MO (matiére organisée) pro materialni charakter

= Materializované instituce Cili OM (organisation materialisme) pro socialni
charakter




Pozice VS v ramci dalsSich oboru

Akademickeé a profesionalni discipliny obklopujici Vizualni studia

Medialni studia Déjiny a teorie uméni Semiotika

Vizualni rétorika, Graficky

Kulturalni studia Filmova studia design, literamni teorie

Vizualni uméni (malba,

fotografie, video, Vizualni studia Estetika a filozofie uméni
socharstvi, kresba + - Vizualni kultura a reprezentace
vSechny vanace)
Sociologie a antropologie
uméni, medii a Architektura a design Muzejnictvi a Kuratorstvi
komunikace
Komunikace (TV, filmova ' . . i i :
produkce rekiama Teorie socialnich siti a Mediologie a teorie
s : instucionalni teorie komplex

graficky design)




Publika: prijemci sdéleni

Medialni/komunikacni teorie

= Jednoduché publikum

= Masove publikum

= Rozptylené publikum
Angloamericka VS

= Interakce divaka a obrazu (divacky pohled)
Mediologie

= Dopad transmise nejen na individua, na socialni

skupinu nebo na masu lidi v urCitém okamziku, ale na

spolecnost, z hlediska vyvoje jejiho usporadani a
kultury




Prijemce jako prislusnik mediastery

Mediasféry — rozdilné éry spoleCenskeho vyvoje
podle struktury prijemcu

= Logosféra
zahrnuje dlouhé obdobi po vynalezu pisma

= Grafosféra
nastupuje po vynalezu a rozsireni knihtisku

= Videosféera
zvuk 1 obraz nahrazen elektronem
Vérfime tomu, co vidime v televizi, obrazu v pfimém prenosu.
Misto ucty k minulosti nebo budoucnosti nastava kult pritomnosti.
Cas vnimame jako bod, okamzZik.

NejvétSi hodnotu ma pro nas aktualita, udalost, ktera s Casem ztraci
Svoji hodnotu.




Prijemce jako prislusnik mediastery

Symbolicka efektivita se neodrazi pouze na mluvenych a psanych slovech,
ale i na uméni, napriklad na obrazech, malbach a sochach.
Vyvoj spole¢nosti je délen na tfi etapy, presnéji ke kazde mediasfére je
pfifazen jeji ekvivalent z hlediska vizualni percepce prijemcu.
m Logosféra je takzvana ,éra idoll“ — doba uctivani neviditelnych modeld,
m Grafosféra ,éra uméni“ - uctivani uméleckych dél a
m Videosféra ,éra vizualniho* — uctivani vSeho, co je viditelné.
Tfi etapy se liSi se i v prostoru cirkulace symbolu:
= idol je domorody, zakofenény na etnickou pudu,
® umeénije zapadni, vesnické, ale jiz pohybujici se,
m Vvizudlni je svétové a vzniklo z vyroby pro planetarni difuzi.
Kazdy vék ma i svuj jazyk:
= idol fecky, uméni italsky, vizualni americky-anglicky.
A kazdému z nich rovnéz odpovida jeho dominantni védecka disciplina:
m teologie, estetika a ekonomie.



Mediologie: U¢inky, vlivy a dopady

Krize transmise

Kvuli technologickému pokroku a rozvoji novych médii je pokraCovani transmise
jako zanechavani stop a predavani kulturniho dédictvi v ohrozeni. ..., s rozvojem
komunikace omezujeme transmisi*.

m Konec historie

ve videosféfe vnimame Cas jako bod, okamzik. Na rozdil od grafosféry, kdy lide
hledéli do budoucnosti a logosféry, kdy se soustfedili na minulost, se jiz
zajimame pouze o pfitomnost. Dnesni doba = doba okamzitosti - ztracime historii.

m Ztrata trvalého

Vedle historického rozméru transmise je v ohrozeni rovnéz materialni podstata
média a s ni jeho trvalost. Ve videosféfe se vSe stava pomijivéjSim.

= Technika zabiji transmisi

Technickymi komunika€nimi prostfedky ovladame a predélavame Cas a prostor,
ale odcizujeme se historii, symbolickému prenosu hodnot, ,vyprazdnujeme®
kulturu. Technika se zmocriuje nasich zvykd a mentality, zbavuje nas
symbolickych dédictvi.

S nastupem novych technologii se vS§e muze konzervovat, uz se to tedy nemusi
pfenaset a proces transmise je ohrozen.




Mediologie: U¢inky, vlivy a dopady

Navrat smysloveho

S videosférou souvisi také navrat orality. Nepfijimame uz vétSinu informaci
¢tenim knih, ale z ust televiznich moderatora a reportéra.

Svét uz se nereprezentuje, uZ neni jen znakem, ale stava se znovu smyslovym,
okamzitym obrazem. A tento efekt reality je mnohem blizsi televiznimu obrazu
nez kinu.

Podobnost s opozici vizualniho a akustického prostoru Marshalla McLuhana.

Navrat stredovéku

O navratu smyslového ve videosféfe = jako o navratu ke stfedovéku

Architektura a ndbozenstvi v sou¢asném svété znovu nabyvaiji silu, znovu
nachazime stfedovéky jazyk a obrazy, nedava se uz pfednost dikazu jako

v obdobi grafosféry, ale svédectvi, nebot v televizi se nic nedokazuje, ale vSe se
pouze potvrzuje. ,V dobé masové informace emoce vladnou nad pfesnosti*.




Mediologie: U¢inky, vlivy a dopady

Konec spektakliu

Doba navratu k okamzitému a smyslovému = konec spektaklu.
Spoleénost spektaklu podstoupila misto spoleénosti kontaktu.

Tam kde kondci kino, zacina vizualni sféra - videosféra se svym kultem televize.
Dnes jiZ netouzime po podivané, touzime po dotyku okamzitosti, hlasu, vérime
tomu, co je v pfimém pfenosu, nove, okamzité, viditelné, tedy tomu, co vidime

v televizi.

= Nejvétsi paradox nasi videosfery neboli vizualni éry je v tom, ze
dava prevahu sluchu, uprfednostnuje televizi nad knihou, nebot
chceme informace slySet, ne si je precist, a vraci se kult oralni
Informace

= Ve vizualni ére mizi neviditelné, kdyz vidime vSe, nic nema
opravdovou hodnotu.

(?) Jak mohou tedy v dnesni dobé prezit idealy, myty, obecné pravdy
Ci symboly, které pfedavaji dulezité pravdy o svété a nebudou mit
nikdy moznou vizualni podobu?




Pristup mediologie k VS

V ramci VS je proto tfeba pracovat s riznymi metodami a ty

s védomim, ze aplikovanim jednoho pristupu se omezujeme

v interpretaci, ruzné kombinovat a zasazovat do aktualnich kontextu.
Coz se jevi nejen pro VS ale obecné i pro medialni ¢i kulturalni
studia jako jediné schudné vychodisko ze soucasné situace.

Ve VS je proto nejlépe uchopitelnou Casti téma Vizualni kultury,
ktera ke studium vSech forem vizuality pristupuje obdobné jako jsme
pristupovali ke studiu médii (aplikovany model Medialni teorie)

Vyuziva naSe znalosti pfi hledani kulturnich vyznamu vizualnich

N’ N ah el

se z jednoho objektu do druhého




Pristup mediologie k VS

Aplikovany model Medialni teorie
= pristup k interpretaci vizualnich objektu v ramci VS z pohledu VK

Tying It All Together: Applied Media Theory

‘ Institutional Contexts & Preconditions ‘

b

The Cultural Encyclopedia Subjectivities &
Ideologies & Learned Codes, Genres, Symbolic Identities:
Discursive Practices Correspondences. class, ethnic, national

Binary oppositions and semiotic & gendered identities;

structures of meaning. sexualities

|

. : Receivers/Reception/Audiences:
Producers/Production/Sending ) | Media construction of subjects:

Shared codes and Contexts

of Production implied receivers and subject

I positions of interpreters
|
Dialogic Encoding - : :
- Dialogic Decoding
[nteetextaiintemmichy; '—v{ Media Object j-—» Commentary, Supplements,

Prior, Contemporary, & 7 ;
Presupposed works and genres I Ongpinginterprekation

The Media System:
technologies & social
hierarchies of media;
social & institutional
history of media.

l

Economic and Industry Contexts;
Consumer Market Conditions




Vizualni kultura = Metodologie pro VS
(aplikace pristupu)

VK - vyuziva nase znalosti pfi hledani kulturnich vyznamu vizualnich

&4 Vah'ad

se z jednoho objektu do druhého:

Tisk, fotografie a graficky design

Terestrické TV a kabelove TV

film a video ve vSech rozhranich a typech zobrazovacich technologii
pocCitacoveho rozhrani a softwarovy design

Internet / Web jako vizualni platformy

digitalni multimedia

reklama ve vSech médiich (cross-media instituce)

vytvarneé uméni a fotografie

moda

architektura, design, a urbanismus




Vizualni kultura = Metodologie pro VS
(aplikace pristupu)

UcCime se kody pro kazdou formu a také prepinat mezi
jednotlivymi kody tak jako jsme rozliSovali mezi "vysokymi" a
"nizkymi" kulturnimi zanry doby moderni

ZkusSenosti z kazdodenniho Zivota muze byt popsana jako
stav "pfepinani mezi kody", nebo hacking vizualni kodu, které
kolem nas pluji a ovlivauji vyznam (viz William Gibson,
Pattern Recognition).

Je vSak dulezité, ze vétSina dekonstrukci vyznamu vznika

jako hybrid mezi pivodnimi zkuSenostmi s texty, obrazy a
zvuky, nejde proto o Cisté novy typ zkuSenosti

Vizualni kulturu (kulturu vizualizace) muZzeme pouZit jako
strateqii pro vizualni analyzu: jako taktiku pro studium
fungovani spolecnosti prostrednictvim fotografii, obrazku a
vizualizace, spiSe nez prostfednictvim textu a slov




Vizualni kultura = Metodologie pro VS
(aplikace pristupu)

Aplikaci metodologickych pfistupl v ramci aplikované
Medialni teorie (strom) muzeme v ramci VK/VS zkoumat,
analyzovat a interpretovat vyznam vizualni objektu

Aplikované metodologie VS/VK zahrnuje pfistup:
Lingvisticky, Sémioticky a Post-strukturalisticky

Medialni a komunikacni (mediocentricky a sociocentricky)
Kulturni teorie a kulturni encyklopedie

Mediologie

Je tak mozné soubézné analyzovat ve vizualnim objektu:

m konstrukci, formu, médium, vyrazové a mediacni prostfedky, kompozici, naraci,
znaky, symboly, kody, struktury, myty, intertextualitu, kulturni pfedpoklady,
kontext, historii atd.




Priklad pouziti VK jako metodologie pro VS
(aplikace pristupu)

Trilogie Matrix — zakladni otazky:

m Co se skryva za silnym intertextualnim pocitem spojenym s
Matrixem? Nejde o vliv nebo pfimé odkazy na jiné filmy, ale o
celé zanry a kody, které jsou soucasti celého filmu a tvofi jeho
jadro.

= Jaké typy kulturnich znalosti (a filmu) Matrix predpoklada? Co je
predpokladano v kulturni encyklopedii proto, aby Vam film daval
vyznam?

= Jaké dalSi formaty popularni kultury (napr. komiks, cartoon a;.)
jsou predpokladem pro pochopeni filmu?

= Odkud pochazi styl oble€eni (Cerna kuze, fetiSisticky zpusob
oblékani)? Jak se to stane, Ze se styl oblékani oddéli od svého
puvodu (erotického)?




Prezentace, diskuze: mozna témata

Vyberte libovolné dilo (film, hudba, malba, grafit
aj.) — a nastavte si zakladni otazky z pohledu VS
a tyto zkuste v kontextu diskutované teorie
zodpovedet — diskutovat.

= Napr. Serial Simpsonovi, Star Trek, lIronMan aj.

= Andy Warhol, Damien Hirst aj.

= Sisley, Chanel, Rolex website aj.

= Amon Tobin (electronic music), DJ Spooky aj.
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Regis Debray, "What is Mediology?" Le Monde Diplomatique, Aug., 1999.

(anglicky)
Nicholas Mirzoeff, "What is Visual Culture," from The Visual Culture Reader,
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Visual Culture Studies: Inventory of Recent Definitions (PDE v IS)
Advertising Age: Timeline of Advertising (anglicky online)

Kevin Bamhurst, et. al., "Mapping Visual Studies," Journal of Communication, Dec. 2004.
(PDE v 1S)



http://www.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Debray-What_is_Mediology.html�
http://adage.com/century/timeline/index.html�
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