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Z minulé hodiny

Pristup VS ke studiu obrazu:

= Zvyky a hodnoty v dane kulture -) spojeny se
spravnou interpretaci obrazu a teoreticky s déjinami
umeni nebo obecné déjinami kultury

= Urcity zpusob — schopnost ,divani se -) historicka a
kulturni specificnost

= Zpusob, jakym jsou pouZity technologie/média
k dalSimu Sifeni obrazu/vizualna

= Jazyk, kterym je obraz konstruovan, resp. jaky systém
znaku obrazy pouzivaji, co nam umozni nebo naopak
zkomplikuje jej Cist, dekodovat -) dat smysl.




Nazorove tradice VS

V mezinarodnim meritku jsou stale

dominantnejsi angloamericka vizualni studia,
avsak dulezité je vzit do uvahy i ostatni
vznikajici nazorové tradice.
= Angloamericka VS
Problematizace interpretace vizualni dél, divacky pohled

m Nemecka VS: Bildwissenschaft

tihnou k obecnym teoretickym a filozofickym otazkam
spojenym s obrazovym znazornénim a vyznamem.

= Francouzska VS: théorie de I'image

Spolec¢nost spektaklu - masivniho nahromadéni obrazu ;
obraz = nastroj pro vyjadfeni narodni identity.



Komunikac¢ni modely

Komunikacni poskytla nékolik hlavnich konceptu, které jsou
prijimany/kritizovany v souCasné medialni a komunikacni teorii.
m Komunikaéni modely zpusobu prfenosu vyznamu v ramci komunikace

poskytuji platformu pro uvazovani o vizualni komunikaci jako o jazyku
uskutecnujici se v ramci komunikacnich médii.

Prenosové modely:

Shannon&Weaver model

LasswellGv model

Jakobsonuv model

Model Gatekeeper

Interaktini model pro elektronick& media
Ekologicka model

Zvazime-li jejich hlavni teze, otazkou pak je, co v téchto modelech
bylo vynechano — co v nich pro soucasny popis stavu chybi.

Napfiklad pfenos v Case, limity linearni — jednocestnych modeld, otazky
tykajici se produkCniho a pfrijemcova kontextu, které jsou vice sitémi nez
spojenim bod — bod.




Komunikac¢ni modely a VS

Pohled na komunikaci jako na kulturni proces

= Prenosovy model

MysSlenkou je komunikace jako prenos signalu nebo zprav na
néjakou vzdalenost a to z duvodu kontroly

= Ritualni pohled

cilem komunikace neni Sifeni zprav, ale k prezentace
sdilenych predstav

= Komunikace jako symbolicka kultura

Zpravy — vizualni obrazy tak muzeme interpretovat z obou pohledu,
napf. nové zpravy mohou byt pfijimany nikoliv jako informace ale jako
,2drama“ z ritualniho pohledu. Neni tak popisovan svét a kontext, ale je

pouze vykreslena aréna dramatu a akce, ktera existuje osamocené v
ramci vlastniho Casu.




Komunikac¢ni modely a VS

Interpretace Vizualnich medii s komunikacnimi
modely — otazky k diskuzi:

= Co je pouzitelné a co bylo vynechano v linearnich,
prenosovych modelech a komunikacnich efektech pro
viziualni komunikaci?

= Jak uvedené modely ovlivhuje fenomeén cross-
mediace, kdy konzumujeme obsahy napfiC vSemi
medii a medialnimi technologiemi ?

= iPhone: médium nebo platforma? Nebo semioticky
branding?
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